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ASPECTOS GERAIS

= a producdo é dominada por uma unica firma
(monopolista), que influencia os precos do
mercado por acdes individuais.
€ uma construgdo tedrica
« ele gjusta sua quantidade ofertada (e o preco)
de modo a maximizar seu lucro.

HIPOTESES BASICAS

e possui perfeito conhecimento de sua curva de
custos

e possui perfeito conhecimento da curva de
procura do mercado

« deseja maximizar seu lucro

NAO HA CURVA DE OFERTA DO MONOPOUISTA

«a curva de oferta so faz sentido em um mercado
competitivo.

«no monopdlio, ndo ha uma correspondéncia entre
certa quantidade e certo nivel de precos = ele
oferecerda uma determinada quantidade a diversos
precos (ele mesmo discrimina os precos.
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BARREIRAS DE ENTRADA [ et mumor

= barreiras que impedem a entrada de concorrentes
no mercado monopolista.

PRINCIPAIS TIPOS

« controle de recursos escassos: o monopolista controla a
producdo de insumos, por exemplo.

ecconomias de escala (¢ o monopdlio natural):
empreendimentos com grande investimento inicial,
mas custos médios decrescentes.

esuperioridade tecnoldgica: o produto terd melhor
qualidade e/ou custos menores

externalidade de rede: a firma tem um grande nimero
de consumidores (o que gera valor para o consumidor)

*barreiras legais (Governo): o governo pode conceder a
exclusividade a uma firma ou garantir direitos sobre
uma criacdo (ex.: patente, direitos autorais)

econtrole de recursos essenciais: a firma controla
recursos gue seriam essenciais a operacdo de uma
possivel concorrente



DEMANDA DA FIRMA

a demanda do monopolista € a propria demanda
de mercado (curva decrescente)

« 0 poder do monopolista € grande, mas ndo €——
absoluto: ao aumentar o preco, a demanda diminui.
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RECEITA MEDIA
= a demanda do monopolista € sua receita médial
RMe =p -~
se resolver vender em
pa A receita média sera:
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—> RECEITA MARGINAL

preco (p

o monopolista ndo ofertara
o produto na regido de
demanda inelastica

quantidade (q)

« 0 monopolista oferta enquanto RMg > 0
(CMg = RMg)

«a curva de receita marginal (RMg) é
duas vezes mais inclinada que a curva
de demanda e receita média (RMe)
guando a demanda for linear.

MAXIMIZACAO DO LUCRO

o monopolista maximiza seu lucro produzindo a
quantidade em que Receita Marginal Custo
Marginal (= g* e wvendendo ao preco
correspondente na curva de demanda (p*)

S, area A: lucro que deixaria
o CMg .
a de ganhar se produzisse g.
Pa . . .
i area B: prejuizo adicional se
— produzisse gg.
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LUCRO DO MONOPOUSTA

= lucro total é a drea destacada (diferenca entre a

receita média e o custo médio multiplicada pela
quantidade vendida)

a
o CMg
o)
< LT = (RMe — CMe).q*
PN C ‘ - Z
P lucro total A Me = lucro unitrio
\/i RMe, D
. RMg
g* quantidade (q)
(RMe — Cme)

« enquanto p* > CMe, o monopolista terd lucro
extraordindrio.

como ha barreiras de entradas, ele consegue manter
esses lucros mesmo no longo prazo.

e se p* < CVMe, o monopolista deixard de ofertar o
produto, pois ndo valerd a pena.
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MARK-UP DO MONOPOUSTA

margem (diferenca) entre o preco e o custo marginal.
é uma medida do poder do monopolista.
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« quanto maior for a elasticidade-preco da demanda
(Epp), menor serd o poder do monopolista.

quer dizer que o consumidor é mais sensivel as
mudancas de preco do produto
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_ CUSTOS SOCIAIS E _
REGULAMENTACAO

REGULAMENTACAO

« 0 governo pode regulamentar o monopdlio visando
diminuir as perdas de mercado.
guando uma unica firma pode suprir o mercado

sob um custo inferior ao que duas ou mais teriam
(marcado por grandes economias de escala)

v
REGULACAO POR PRECO DO MONOPOUO
PESO MORTO 0 governo tenta “forcar” o preco do monopdlio ao
o drea A perda de excedente do da firma competitiva (p = CMg), determinando-o
) consumidor  (poderiam comprar COMO O preco Maximo.
a CMg , . . .
por pa) « haverd mais bens transacionados, mais baratos e o

area B: consumidores com prego peso morto serd eliminado.

de reserva < py, entdo ndo irdo . . , L
Pwm « 0 monopolista ainda tera lucro extraordinario (caso o

comprar a py. L .
, . custo médio seja superior ao preco)
area C: excedente perdido pelo

produtor por deixar de vender a REGUU]C[]O POR PRECO DO MONOPOLIO NATURAL
_quantidade (qc - qu) « a melhor solugdo é determinar como preco maximo
aquele que iguala o custo médio do monopolista.

dv  9c  quant.

« 0 monopolista apropria-se de A e perde C

ecom a limitacdo do preco, o monopolista teria
prejuizo, entdo o governo entraria com um subsidio

« 0 mercado ganha A, mas perde A + B + C cobrindo-o, para que o monopolista continue
perda liquida de B + C pelo mercado = falha de mercado. ofertando o produto.

+ 0 consumidor perde A + B.
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DISCRIMINACAC DE PRECOS

= quando o monopolista vende um mesmo
produto por pregos diferentes.
mesmo que as unidades tenham um mesmo custo

« ndo inclui variagdes no preco devido a diferencas
de custos

DISCRIMINACAO DE PRIMEIRO GRAU (PERFEITA)

« cobra-se o preco maximo que cada consumidor
estd disposto a pagar.
€ a melhor situagdo para o monopolista
« possibilita a captura de todo o excedente do

consumidor pelo monopolista.
ndo ha peso morto (é economicamente eficiente)

CMg

* a curva da receita marginal do
monopolista é igual a curva de
demanda.

_____ e Receitatotal=A+B+ C

1, e Lucro total = A + B.
o

preco (p)

quantidade (q)

_ CUSTOS SOCIAIS E _
REGULAMENTACAO

v
DISCRIMINACAO DE SEGUNDO GRAU

e cObram-se o precos diferentes conforme a
quantidade adquirida pelo consumidor.,
« ex.. compre 3, pague 2.

DISCRIMINACAO DETERCEIRO GRAU

e definicdo residual = discriminagdes que ndo
forem de primeiro ou segundo graus.

evendas de bens por precos diferentes para
diferentes consumidores, sem depender da
quantidade.

ex.. descontos para estudantes, variagdes conforme a
demanda, precos promocionais de lancamento...



