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Introducao

(

Facebook Ads e Instagram Ads

Voceé precisa entender que essas duas plataformas sao da
mesma familia, duas redes sociais que usam o0 mesmo
sistema para fazer os anuncios, da pra escolher se voce vai
anunciar em uma plataforma, em outra ou nas duas com

um sO cligue, e isso veremos mais para frente como fazer.

Ativos

Quando falarmos de Ativos, estaremos falando da Conta
de Anuncios, Fanpage, perfil do Instagram, Gerenciador de
Negdcios, entre outros componentes que vocé descobrira

mais para frente também.

N

/

Vamos ao que interessal!

Porque o aprendizado desse modulo ira muito além de

apenas utilizar a ferramenta desde o zero ate o avancado.

Aqui, voce vai aprender a fazer dinheiro!

X



Como funcionam os Ads
do Facebook e Instagram

Existem algumas duvidas para aqueles que estao comecgando, que

pode ser a sua também, entao vamos respondeé-las a seguir:

e meus clientes nao
ciais...

entira, porque em 99,9% dos
has redes sociais, € so parar

nhece que nao tem uma rede

Onde aparecem os Ads?

Em tudo que engloba as duas plataformas (Facebook e Instagram).
Sendo assim, seu anuncio aparece no: Explorar, feed, stories, reels,

feed de noticias do Facebook, etc.
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Google ou Facebook?

Por onde devo comecar?

O ideal é nos dois. Porque eles se complementam e mais pra frente

agui nesse mesmo material vamos passar varias estratégias para

vocé mesclar as ferramentas. Agora, para que figue mais claro como

funciona cada uma das ferramentas entenda que ha duas

classificacoes de produtos:

-

Produto A

O Produto A é aquele

produto de necessidade,
Ou seja, que faz com que a
pessoa busque o produto.
Um exemplo disso e
quando vocé acorda com
dor de dente e pesquisa
por “Dentistas proximos
em minha regiao”.
Vocé ativamente foi atras
do produto/servigco. Em
casos assim, 0
recomendado é o Google
Ads.

Produto B

O Produto B € um produto
de desejo, em outras
palavras, a pessoa nao
precisa do produto, mas
sente desejo por ele.
Alguns exemplos sao:
Carros, fast food, lojas de
roupas, etc. O objetivo de
quem tem o produto de
desejo € que ele se torne
uma necessidade no seu

publico.




Existem 3 caminhos que
voce pode seguir para
decidir como comecar:

4 N
Atraves da ferramenta que voceé sentir mais

facilidade em aprender.

-~
\_

~
/

Pela classificagcao do seu produto

(Desejo, necessidade ou ambos).

-
-

/

/
As duas plataformas mescladas (com as estratégias

gue vamos passar mais para frente).
N /

Sua primeira tarefa:

Reflita e descubra se o0 seu produto/servico € classificado como de
desejo, de necessidade ou dos dois. Responda essa pergunta antes

de avancar no material.

Obs: Faca essa tarefa antes de prosseguirmos com o conteudo
do Workbook.



Organizacao e
Estrutura inicial
no Facebook e
_Instagram Ads




O que preciso fazer para
comecar a anunciar da
maneira correta?

Para comecar a anunciar no Facebook e Instagram, vocé precisa de
alguns pre-requisitos de configuracao inicial e nesse material vamos
colocar todo o passo a passo do zero de tudo que voce precisa para

VOCE comecar a anunciar do jeito certo.

(7 Criar uma nova conta

Clique em “Criar nova conta” para fazer seu cadastro completo.

facebook

Logins recentes
Cligque na sua foto ou adicione uma conta

Lucas Adicionar conta

Criar uma Pagina para uma celebridade, uma marca ou uma
empresa.



Faca a dupla verificacao

Para adicionar uma segunda camada de seguranca a sua conta.

~ &
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Encontrar amigos
Seguranca e login

Recomendagoes
Guiaremos vocé

= YOEe Nnr =
o WIS LI

Verifique suas configuracdes de seguranca

| x SR YT = s X = =
diJUmMas eldpas para ajuda

A 1]

Visualizar
Onde vocé fez login

E Computador com Windows - Criciama, SC, Brazil
Chrome - Online agora

Login

Alterar senha

nendave

el usar uma senna 1ore gque

. Editar
a usando em nenhum outro luga
Salvar suas informactes de login -
- ) - " Editar
Elas =0 serdo salvas nos navegadores e dispositivos de sua escolha
Autenticagio de dois fatores
Usar autenticacdo de dois fatores
Solicitarem codigo de login se identificarmos uma tentativa de login de um dispositivo ou navegador nao Editar
rec

‘\



O- Informacoes Pessoais

Um passo importante para que a plataforma ndo considere vocé um
robgd, pois se isso acontecer, voceé sera identificado como fraude. Por

isso, pense: “O que eu posso fazer, qgue um robd nao faria?”

Cadastre-se X

E rapido e facil.

Data de nascimento €

24 v | Ago v | 2022 v

Género @

Femining O Masculino ) Personalizado |

| - . i 5 T - e EaadE mo - i -
AS PESs0as qUe Usam nNosso SErVICo podem 1er carmegado SUas iInformacoses de

confato no Facebook. Saiba mais
Ao clicar em Cadastre-se. voce concorda com nossos Termas. Politica de

Privacidade e Politica de Cookies. Vioce podera receber notificacoes por SMS e

cancelar isso quando quiser



Cligue em “Criar Pagina”

0 Q. Pesguisar no Facebook ﬁ &DD -]
Paginas e perfis o
+ Criar nova Pagina

%) Meta Business Suite

Descobrir

i@ Paginas curtidas

o Convites

Criacao da Pagina
-

Paginas » Criar uma Pagina Prévia no desktop

Criar uma Pagina

Informacdes da Pagina

Mome da Pagina (ocbrigatdrio}
| i
Use 0 nome da sua empress, Marca ou o 'QE-’=IZE-;§| C
Um nome gque exphgue o gue e a sua CE:I:-": Salba mais '_["
h “"\
v :
~
i
Descricac
-‘ @ L]
Nome da Pagina
Categoria - Pagina nao oficial @
Pagina inicial Sobre Fotos Videos Mais w

Sobre



0t Configuracao da Pagina

Aqui, voce vai inserir informagoes semelhantes as que vocé
preencheu anteriormente o seu perfil. Lembre-se de preencher

tudo que for necessario.

Paginas » Criar uma Pagina Previa no desktop

Criar uma Pagina

Informacdes da Pagina

= g SR oo, THo AU Lottt AL
= 3
T ol i WL T PR I . T L e SR R 1
| I !'l'l_ { & 8% = aue a 2 sia Nafing. s3ina _a.. ia
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T :'j"\-r'l— ohric T'""'i !i'
'-_IJ.[-\_'-._'\_-- Ia |\-\.-'l.-lll\_gll.:-| LA _;lll
e
lha uma categoria que descreve o tipo de empresa - =
niz reser Ad
podem d
™
De

= Nome da Pagina

Categoria - Pagina nao oficial @

Pagina inicial Sobre Fotos Videos Mais =

Sobre



anca que voce passar
rmacgdes voce fornecer,

r bloqueado pela mesma.

U7 Agora, € o Instagram!

Voceé pode clicar em “Criar nova conta” ou, preferencialmente, clique

em “Entrar com o Facebook”.

Instagram

Telefone, nome de usuano ou email

Senha

ou

K3 Entrar com o Facebook

Esqueceu a senha? \

Nio tem uma conta? Cadastre-se

@i Liked by kenzoere and others
photosbyean Good times, Great vibes,

A Q B & @

Obtenha o aplicativo.

[ MNIVEL N
* Google Play
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Adicione as informacoes
hecessarias no seu perfil

Instagram



Mude a categoria de perfil
pessoal para profissional

Q. Pesquisar Ij:h 4 @ O O

b 2 @
Sugestdes para vocé

[N Salvos
netflixbrasil &
N . '

Il--- Hl -
Metflix Brasil

Configuragoes

Trocar de conta

(7

virginia &

rainiag ronsecy Loy
—

Sair

L= o nd =ir
- L (= |

HILICS S .

hugogloss &

-
Ly R L)

kyliejenner @
Kylie &)

‘lmtﬂ.g*lﬂmv Q, Pesquisal Iﬁ N4 @ v

Editar perfil
alunoconversao

Alterar foto do perfil
Alterar senha

Nome Aluno Conversdo
Apps e sites _
:3:— e o 5 = o = =
Notificagées por email SRR
oce pode el e ape i 'ET 3
Notificagdes push -
Nome de usuario alunoconversao
Gerenciar contatos
Site Site
Privacidade e seguranca
Biografia
Atividade de login
p
Emails do Instagram g ;
Informagoes pessoals
neg formagdes pessoais me e aconta d
: para uma empresa, um animal de estimac¢do ou outra coisa. Elas
A.Iu‘:ta .-L'.-L-.'-.-'- narte dm o arb] FaRlen ’
Mudar para conta Email alunoce40@gmail.com

profissional

/ Telefone Telefor

]

X



‘IVlbtﬂ.g’lﬂm Q. Pesqguisar ﬁ:h Y @ Q

Qual opcao melhor descreve vocé?

Criador de conteudo

-_— — - - L i

m

{m i ] R LN

ta)

Comercial

Agora que esta tudo pronto, podemos ir para o Gerenciador de

Negdcios, mas antes...
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O que fazer para
evitar bloqueios

e proteger meus
_dados?




A coisa mais importante...

Voceé precisa entender que tanto para o Facebook, quanto para o
Instagram, os usuarios sao mais importantes que os anunciantes, por
iISSO voce deve respeitar as regras que eles propoem. Mas vamos aos

motivos que podem fazer voce ser bloqueado nas redes sociais:

Promessas agressivas Conteudo explicito

Ganhos financeiros fora da realidade

Integridade fisica Antes e depois

Qualquer coisa que interferir de maneira

negativa na experiéncia do usuario

*|sso vale tanto para anuncios em imagens, quanto para videos.

Esses sao alguns dos exemplos que demos na aula, para saber tudo
que pode e 0 que hao pode ser anunciado no Facebook e Instagram,

cligue no link ao lado para ir até a central de ajuda:



Entenda...

Se voceé criou tudo do zero, vocé tem 99% de chance de ser
bloqueado, por isso, voce tem que colocar o maximo de informacoes
no seu perfil, porque quanto mais dados e informagoes suas forem
preenchidas, maior a chance de voce nao ser considerado um robé e

ter a sua conta bloqueada.

Conteudos Proibidos

Esses sdo os conteudos gue voceé, de forma nenhuma, podera anunciar

no seu perfil:

Produtos ou servicos ilegais Praticas discriminatorias

Fumos e produtos relacionados Substancias perigosas

Armas e/ou explosivos Produtos ou servicos adultos

Violacao por terceiros Conteudo sensacionalista

Desinformacao Conteudo controverso

Funcionalidade inexistente

Desencorajar a vacinacao - ..
. ¢ (botao fake no antincio)




Conteudos Restritos

Esses sao os conteudos que voceé tera que anunciar de forma

cautelosa e seguindo as regras do Facebook:

Bebidas alcoodlicas

Jogos no geral Farmacias/Medicamentos

Servicos financeiros Conteudo de marca

Temas sociais/Politica Criptomoeda

Tratamentos clinicos/Estética Pecas intimas

Se voceé trabalha com algum desses nichos, veja abaixo uma

recomendacao de como evitar bloqueios:

= Leia a central de ajuda nesse link:

= Converse com o suporte pelo chat do Facebook.

E fale o seguinte:
“Vi que esse conteudo e restrito, por isso gostaria de um aval de vocés
para saber as melhores praticas para anunciar esse produto, inclusive,

me disponho a enviar algumas documentagoes para voceés...”

Lembre-se: Mostre que vocé esta interessado em seguir as regras.

X



Fui bloqueado,
_e agora?




Ha 4 tipos de bloqueio...

Vocé precisa entender gue tanto para o Facebook, quanto para o
Instagram, os usuarios sao mais importantes que os anunciantes, por
iISSO VOCc€ deve respeitar as regras gque eles propdem. Mas vamos aos

motivos que podem fazer vocé ser bloqueado nas redes sociais:

- A - A
Bloqueio de Perfil Fanpage
o / o %
- Yy M
Gerenciador de Negocios Contas de Anuncios
N / N /

Vocé pode ser blogueado de diversas maneiras, pode ser

blogueado por um motivo e por varios de uma vez so.

O mais comum que pode acontecer com voce € primeiro, o bloqueio
da conta de anuncio e logo apds, o gerenciador de negdécios. Se
voce teve qualquer tipo de bloqueio e tem interesse em resolver

iSSO, converse com o chat do suporte do Facebook clicando aquii.
E diga para eles: “Né&o fiz nada de errado em relacao as diretrizes e

quero desbloquear minha conta’. Assim, eles vao te ajudar no que

for possivel.

X



O jogo dos 7 erros

Vocé nao deve jogar o jogo dos 7 erros, pois sao eles que podem te

prejudicar e levar sua conta a um bloqueio:

« Fingir ndo parecer ser um usuario comum (postar 10 coisas em um
dia, por exemplo);

- Documento de identificacao borrado, ilegivel, foto embacada, etc;

- N&o se relacionar com outros usuarios (Se ninguém interage com
VOCeé e vice-versa, a plataforma ira te considerar um robo);

= Nao estar em outras midias;

= Nao conectar o seu WhatsApp: Prefira reacao ao invés de curtidas;

= Nao ter Instagram.

ve deixar os seus ativos aguecidos!

De preferéncia, faga todo o processo de criagcao a seguir em 7 dias:
= Dia 1: Crie o seu perfil e comece a adicionar seus amigos.
- Dia 2: Comece a curtir e interagir com as pessoas.

= Dia 3: Se cadastre em algo com o perfil do Facebook.

E assim por diante ate o Dia 7, tudo isso com o objetivo de mostrar que voceée

nao € um roboO.

X



Criando o
Gerenciador de
_Negocios e ativos

.



Gerenciador de Negocios
e Ativos

Agora, vamos criar o Gerenciador de Negdcios, mas para isso vocé
deve ter feito todos os passos dos textos anteriores. Primeiramente,
para criar o seu Gerenciador de Negdcios, se pergunte: Eu sou a

Empresa A ou a Empresa B?

4 N 4 )
Empresa A EmpresaB
E uma empresa particular Agéncia de Marketing,
que vende ou presta algum gestores de trafego ou
tipo de servico. Pessoas que profissionais da area.
tem apenas um negaocio Pessoa que tem mais de um
para gerenciar. negocio para gerenciar.
\_ / o )

Porque dependendo do cenario em que vocé se encontra mudara
completamente a sua decisao de como fazer a sua criagao. Por exemplo,
se voce trabalha com varios clientes e se enquadra na Empresa B, minha
recomendacao € que cada cliente tenha seus ativos e que voce se

encaixe dentro dagueles ativos.

Supondo que vocé tenha 5 clientes dentro de uma BM, e vocé dentro de
uma conta de anuncios tenha uma conta bloqueada. Logo, todas as
outras serao bloqueadas e todas as contas dos seus clientes também

serao prejudicadas.

X



Portanto, se voce e da
Empresa B

De acordo com o que foi dito na pagina anterior, recomendo que voceée

siga as seguintes dicas:

» Cada cliente precisa ter seus proprios ativos (BM, conta, perfil,
site, fanpage), tudo que for preciso;

= Voceé precisa solicitar acesso para trabalhar dentro desses ativos
(dessa forma, vocé ndo compromete a integridade de outros
clientes se vocé niao deixa tudo dentro de uma BM);

- Peca acesso a Administrador (para ndo incomodar o cliente

outras vezes mais).

Agora, se voce esta no Cenario 01, vocé deve apenas criar 0os seus

proprios ativos.



ﬁ @, Pesquisar no Facebook & 29,
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O passo a passo

Ainda falando sobre os ativos, no passo a passo a seguir vou te

ensinar como vincular os ativos possiveis dos seus clientes dentro da
sua BM.

(7 Gerenciador de Anuncios

Va em Gerenciador de Anuncios e voce vera que, provavelmente, ele

ja criou uma conta de anuncios para voce.

Eyentos . Criar story
Compartilhe uma foto ou escreva algo.
Mais recentes
Atividade de anuncios recente No gue vocé esta pensando, Aluno?
Campanhas de arrecadacao de fundos B Video ao vivo !&ﬂ. Foto/video Sentimento/atividade

Central de Antincios
f :
COVID-19: Central de Informacgoes

Doacoes de Sangue

Facebook Pay

Favoritos
Mantenha contato nas Salas do Messenger

Alung, sabemos 0 guanto € fundamental se sentir proximo das pessoas gue 530 importantes na
sua vida quando vocé ndo pode estar com elas pessoalmente. Com as Salas do Messenger,
grupos de amigos e familiares podem se encontrar por video de forma rapida e facil. Esperamos
que iss0 contribua para que vocas se mantenham conectados.

Gerenciador de Anuncios

Jogar

Messenger Saiba mais Criar sala



0~ Configuracoes de
Negocios

Clique em “Configuracoes de Negaocios”.

Todas as ferramentas

Atalhos
@0 . oy ;
o % e 58 Conjuntos de antincios [
Ll g
Gerenciador Cobranca Publicos ] e @ Regras w

de Anuncios

o 2 -

Configura Gerenciador Gerenciador
goes do... de Eventos de Comercio

Gerenciar negocios

& Biblioteca de Midia

B3 Cobranca

£ Configuracoes do negocio
A Gerenciador de Eventos

8. Localizacdo de Estabelecimen...

Em seguida, clique em “Criar conta™.

Vamos comecar com as

ferramentas para empresas da
Meta.

Faca login e acesse automaticamente o que e certo para . X =
5 J | I Com o Meta Business Suite ou o Gerenciador de

VOCE. L ;
Negécios da Meta, vocé podera:
*» Supervisionar todas as suas Paginas, contas e a
C'}) Crie-uma conta negocios em um so lugar.

Criar e gerenciar facilmente andncios para toda

contas.

Acompanhar o que esta funcionando melhor co
insights de desempenho.

Veja tudo o que vocé pode fazer com o Meta Business Suite e o




0- Confirme seu E-mail

ApOos criar o seu perfil, lembre-se de confirmar seu e-mail.

Crie sua conta empresarial no Gerenciador de
Negocios

Nome da sua conta e ampresa
0 riome deve comesponder so name pdblico da sua empresa, pois ficara visivel mo
Facebook, & nito pode conter caracteres especials

Apostila

Seu nome

Aluno Conversao

Seu email comercial

Este deve ser um email que voce usa para realizar negicios pela empresa. Enviaremaos
wm emall para verificad-lo. Vocé tambeém receberd comunicacdes relacionadas a sua conta
gmpresanal neste email

alunoce40@gmail.corr]|

Quando voce adiciona pessoas a sua empresa, seu nome e email comercial

ficam visiveis para elas.

Google

Ola, Aluno,

Agradecemos por se conectar ao Google no seu
dispositivo Windows
Confirme se as configuracdes da sua Conla do Google
ainda sao ideais para vocé

&

Faca o Check-up de privacidade

Este guia passo a passo ajuda vocé a escolher as
configuracdes de privacidade ideais

Faca

6.

Faca a Verificagao de seguranca

Proteja sua conta com as recomendacoes
personalizadas da Verificacdo de seguranca

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



Vinculacao dos Ativos

Feito isso, 0 proximo passo e vincular todos os ativos possiveis dentro
de sua BM.

Pagina inicial

Ao

Apost

hManage

Bem-v

Adicionar uma conta do Instagram ao Meta

Business Suite

Se voce tiver uma conta do Instagram, considere
conectd-la ao Meta Business Suite. Vocé podera

gerenciar no mesmo lugar as mensagens e o
conteddo do Instagram e do Facebook,

economizando tempo e alcancando mais pessoas

Comecar

Etapas para comedcar

0 de 3 elapas concluidas

B INcoMPLETA

Crie uma publicacao
Create and schedule posts for
Facebook and Instagram in
one place

Responder as
mensagens

no Instagram

Fazer um tour

. INCOMPLETA

Veja e responda a todas as
sUds mefnsagens e
comentanios no Facebook e

(#) Criar story o Criar anuncio

iss  INCOMPLETA

Convidar amigos

This will allow Meta Business
Suile to access your personal
friends list

Yer mais

Suas metas

-

L

Defina uma meta, .L]E!DITHJE_'IH"IL‘ 0
progresso e descubra dicas dteis para o
seu sucesso profissional.

Comecar

Tendéncias
timos 28 dias: 27 de jutha - 23 de

Piblico



Como pedir acesso ao
seu cliente.

Existem dois caminhos para pedir acesso ao seu cliente:

( N

Voceé é responsavel por tudo. Vocé cuidara da configuracao e

tera que pegar as senhas do cliente e combinar que, depois
de liberar o acesso, ele ira sair da conta. Uma sugestao que
voceé deve dar € a outra pessoa também trocar de senha.




Facebook e
Instagram:

Conhecendo o
_Meta Business




Conhecendo o Meta
Business

Essa € uma ferramenta para Social Media. Ela facilita toda a
organizacao das redes sociais em um so lugar, por isso, recomendamos
que voce tire um tempo para explorar todas as funcoes disponiveis,

mas exemplificando, é assim que ela & por dentro:

Gerenciador de Anuncios

o9 Caixa de Entrada - (g Deporwel B Automagoes 8B . :
lesponda a mersagens. configurs respostas autamiditicas @ muito mais Vinicius Marinha . w
Wer ptfil
l Todes ss mersngens 5)  Messenger @) tewtagm Dwest ) Comentiros do Facescor @D Comentisicsdonmagram @D Plgim de bate-page
Sobre
ﬂ:' O Pegsiisar W anlBr Vindclus Marinhao Adszicng dotalhes sobre ax peztoan como
Cb‘_ ﬂ Afribus cEreeTes W . i * '- ! V" niormagae s de contalo
W MNowo! Flensagens importantes o4 Adwicnar ghetaibesy
u A Canes e Entrada snalisa
auiomabcameniy a3 MansIgens rral
& R Fala I'l-:gh,h-nn trrcied il s
vol Conieful el ponder mais Beleza
@ rapadarsenle §2 correridt pronddnss. As : THHET
rgnsagens Mpodanies o marcadas Cara, guerc muito ingressar ng ramo do frafego page. Estow em buzca de conbecimenio e de um menior gue posss me ajudar e i B . i (05 Lilaiiaris - Expsien
(o= 0P U ECGnG 8 EETIE M nesie inicia, visto que ndio tenho muito conhecimento nessa drea, Gostaria de saber se vook pode me dar um auxiio & como « Crigthe [P Cidowin dn Commetaghs
iel'h? TPt | e e ST Y
ol : Winkns banint
Renan Brite | Trategs Page EE a Valeu, mano! oF
= Ensiow urma mensagem
- Rétulos & Gerenciar natulcs
- 1 i B (Tt 0
& .rI.I:“:l:L:s‘*-a:'l'-hlllrs:| i Baleca? Cam AR
Sugesides de rotulos
Pérata Mariah
Bleguesi o numara. Mowe cherils

Notificacoes

!_ Alta prioridade

Tiin Yigcama Mackehing digital & Coradionia
{:_'r cot gl i BulleacBo ds PEges Targo

s
0]

Teremanmn

Tite Vicarea Markating digital & Coraadicria
cempitilo B poblesgBo ds Pyes Tasgo

Tesumarut

Tite Vepcarnn Marketing disgital & Cocelions
& oMt b Pobie B oy Pages Tasgo

Teswman 'ﬁﬁ

B | = g

Tite Vicarms Macksting digital & Cosaultonia

Lacns Pamipn Ciodréa ¢ outras. ¥ pessoes
Lt g Dl 8 plicigbe da Plging Tlago. -

2 4 @ O

iii
il

by Cail Eninipirtiited b pubiisbs S5 Phyas
n Tiage Tessmann
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Publicacoes

Caixa de Entrada e T L
m {Q e E st ol ﬁ Vinieius Marinha

lesponda a mersagens, configure resposias autamidlicas ¢ mbita mais

E- Todas 58 megALsgens ﬂ [FFETTTTY ﬂ- lratagrarn Duect m Compnangs do Facshonk m Comentisios do instagrasm m Plugin de bate-pag
Sobre

&
*
1]
8

e e Winicius Marinho
» o
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Gerenciador a prova
de balas

Siga 0 passo a passo para ter praticamente nenhuma chance de ser

blogueado em sua conta de anuncios:

= Adicione seu WhatsApp Business ao seu Gerenciador;
= Vincule o Pixel do Gerenciador a sua conta de anuncios;

= Se voce trabalha com Backups, faca o compartilhamento de publicos

de pixel;

- Adicione e verifique o seu dominio (Descubra como na aula de Pixels,

APl e Dominios).

- Faca a autenticacao de dois fatores em todos os usuarios. (Sugestao
de aplicativo de autenticacao: Authy. Nao recomendamos o Google
Authenticathor por ndo ser seguro);

- Preencha todos os campos das informacoes da empresa;

« Verifigue a sua empresa (Vocé ira precisar de mais de um

administrador no gerenciador e simular a criacao de um aplicativo);

= Preencha todas as informagodes disponiveis para se preencher.

8o



Pixel, APl e
JDominio




4 N N O )

o . . Quais as suas principais Oquetereo
que sao? .
caracteristicas? que nao ter?

o AN AN J

A resposta para essas perguntas voce ira descobrir a seguir, pois
iremos te ensinar a definicao de cada um e como utilizar o Pixel, a API

e 0os Dominios da melhor forma possivel.

Pixel

Comecando com o Pixel, suas principais caracteristicas sao:
= Ele deve estar instalado em todas as paginas do seu site;
= Envia parametros da web pelos navegadores usados pelos seus
usuarios direto para os servidores do Facebook;

= Precisa ser instalado uma unica vez.

Para que vocé entenda os aspectos mais técnicos, o Pixel € um
script/codigo de programacgao que voce instala no seu site para que
o Facebook possa coletar dados dos usuarios que entram nas suas
paginas. Dessa forma, vocé consegue rastrear os passos de quem
esta entrando em seu site e através disso, pode potencializar os seus

resultados.

Esse € o codigo responsavle por fazer o traqueamento dos usuarios.
Ele faz com que vocé anuncie para pessoas de forma mais
especifica e também a mensurar resultados, consequentemente

ajudando diretamente no aumento das suas vendas.

X



Por exemplo...

a0

Usuarios & Pagina (com o Pixel ja instalado) & Facebook

E como instalar um Pixel?

Isso veremos a seguir, mas para te adiantar, existem trés formas de
instalar:

« Manualmente - pegando o cddigo e colocando no seu site;

- Usar uma integracao de parceiro (WordPress - recomendado);

= Instrugoes via e-mail no caso de enviar para o programador.

APl de Conversoes

Para que voceé saiba: a APl de Conversoes € uma integracao do

Facebook a fim de coletar dados de pessoas que entram no seu site.

Essa APl ja existe ha um bom tempo, porém ficou mais popularizada
assim que a Apple anunciou gue 0 iOS 14 iria bloquear os dados
enviados tanto para o Pixel do Facebook, guanto para as TAGs do

Google.

X
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1L

Usuarios - Landing Page - Servidor do Site - Servidor do Facebook.

As pessoas entram na LP e através da APl do Facebook, passam os dados para o

servidor e do servidor, passam para o Facebook.

A APl entra em agao para os usuarios de iPhone (com iOS 14 ou
superior) quando o usuario ndo permite a coleta de dados. Caso o

usuario permita, quem entra em agao € o pixel do Facebook.

Veja as principais caracteristicas da APl de Conversao:
= Ela deve estar instalada no servidor do seu site;
« Envia parametros da web diretamente do seu servidor para o
Facebook, utilizando uma API;

= Precisa ser instalada uma unica vez.

| e a API, vocé nao conseguir
S. Sem mensurar os

ciando de olhos vendados.

% Conversao Extrema |  Todos os direitos reservados



Verificacao de Dominio

A verificacao de dominio € necessaria para que o Facebook entenda

que a pessoa/empresa que esta anunciando é uma pessoa/empresa

séria e segura.

As principais caracteristicas sao:
- Ela é aseguranca da marca;
« Se tornou obrigatdria apds as politicas do iOS 14 (ou seja, se vocé

esta anunciando e nao possui o seu dominio verificado, voceé tera

0s seus anuncios rejeitados);
= \Voceé precisa fazer isso uma unica vez;

« Sa0 permitidos oito eventos por dominio, no maximo.

O que e Evento?

Evento € a agcédo desejada na campanha, como por exemplo:

Cadastros ][ Vendas Inscricao ]( Assinatura

u site, uma unica vez. Ele envia

os servidores do Facebook.

ara proteger sua marca e
dominio (oito eventos no

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



de balas

Agora, vamos para o passo a passo pratico de como fazer tudo que

VOCE precisa para deixar todas as trés coisas funcionando de forma

perfeita.

Gerenciador a prova

Como verificar seu dominio no

Facebook Ads?

Para iniciarmos, voce precisa entender que ha alguns pre-requisitos

para a verificacao de um dominio:

/

-

Primeiro

Ter um dominio (site). Se
voceé nao tem um site e esta
apenas usando campanhas

dentro do Facebook e do

Instagram, vocé n&o vai
precisar verificar o dominio

e nem instalar o seu Pixel.

~

/

-

Segundo

Ter acesso administrativo
ao seu site. Dessa forma,
VOCE conseguira fazer as

alteracoOes internas
necessarias para a

verificacao.

/

Feito isso, 0 Facebook vai te dar tres opc¢des de verificacao de dominio,

podendo elas serem:

X



Inserir uma Meta Tag no Head
do seu site

Basicamente um Script de uma linha para colocar no cabecalho (head)
do seu site. Para isso, vocé vai precisar do acesso da plataforma de

construcao do site (como no WordPress, por exemplo).

Inserir um arquivo HTML no
diretorio da hospedagem em
que o site foi instalado.

Voceé vai precisar do acesso a hospedagem e ao gerenciador de

arquivos ou acesso FTP.

Editar a zona de DNS do
dominio inserindo um
registro TXT

Nesse caso, voce vai precisar do acesso a edicao da Zona de DNS

do seu dominio (CloudFlare, Hospedagem ou Registro.br).

Considerando isso, voce precisara fazer a verificagao por apenas

UM desses locais.



Vamos ver na pratica
omo funciona?

Va até o “Meta Business Suite”.
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Em seguida, clique em “Mais Configuracoes de Negocios”.

BliEng Comvasiig
Conta emyeesanial

Configuragoes A

— | T " . [, ot
& Informacses da conla empres o Adicionar pessoas

e

=1 Afives de negacios
ame T Acosso o contn smprasarsd Status
ﬂj Pessoas

2% Parcerias pagas

ey 0T LAG 0es

{5p Mais configuragdes do negd. (3 — _
i Coafiguracies da contade . [
By Cobranga ]
Cliqgue em “Seguranca da Marca” e em seguida, em “Dominios”.
ﬂj Usuarios ~ Btivos atribuidos A Adicicnar ativos
PasE0EE Exven +0 o Bivos auk G Comarillo Dods Scemusr Veli s Geencii s pirmisatis delels
Lidisd 1
O Apostia
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Clique em “Adicionar™.

Dominios

Aluno Conversao nao tem nenhum dominio ainda.

Gerenciar seus dominios

Todos os dominios que vocé adicionou ao Gerenciador de Negocios serao listados

agui.

Adiclonar



Lembrando que, vocé deve colocar apenas o seu dominio, por
exemplo, ao invés de colocar “loja.exemplo.com”, coloque apenas
“exemplo.com”. Pois, ele ja verificara os seus subdominios e todas
as paginas do site de forma automatica. Ao clicar em adicionar, vocé

tera exatamente as trés opgdes que mencionamos anteriormente:

Verificar seu dominio

Selecione uma opgao

Adicione uma metatag ao seu codigo-fonte HTML

@® Adicione uma metatag ao seu codigo-fonte HTML 4-—-"'--_-—

Carregue um arquivo HTML no seu diretdrio raiz

Atualize o registro TXT do DNS com seu registrador de dominio

Aqui vamos selecionar a primeira opcgao:

Copie a Meta-TAG e leve até o seu site. No nosso exemplo, vamos

utilizar o WordPress e o Elementor:

Adicionar uma metatag
Verify this domain by copying and pasting the provided meta-tag code into the <heads ... <head> section of your

—

<meta name="facebook-domain-verification” content="rn016p46jhdbp75eqjti29cqadqibl™ />  ge——

Copiar para a area de fransferéncia




Cligue no icone do Elementor:

Configuragbes

= Modelos Envios

Fontes personalizadas
2 Aparéncia -

lcones personalizados

i Plugins Codigo persona

sa Usuérios ':,JErE_rj clador de
fungbes

# Ferramentas
Ferramentas

Cligue em “Codigo Personalizado” e depois em “Adicionar Novo

Caodigo Personalizado”.

Crie seu primeiro Codigo
personalizado

L earn more about adding custom code

ADICIONAR NOVO CODIGO PERSONALIZADO /




Dé um nome ao seu codigo personalizado e cole a Meta-TAG no

espaco indicado naimagem.

Novo codigo

Manage and create all of your custom code here.
Crganize all of your custom code and incorporate code snippets in your site. Add tracking codes, meta titles, and other scripts. Set display conditions, locations, and priority al

Verificacao de dominio Facebook Ads =~

Local: | <head > LT ‘

1 <meta name="facebook-domain-verification”™ content="rn@lépd4ejhdep75eqjtl29cqadqibf” />  elf—————

Clique em publicar e depois deixe selecionado a opcao “Todo o

site”.

Where Do You Want to Display Your Code?

Set the conditions that determine where your code snippet is used throughout your site.
For example, choose 'Entire Site' to display the code snippet across your site.

ADD CONDITION

ormacgoes

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



Agora volte para as “Configuragoes de Negocio”, e em “Dominios”,

cligue em “Verificar Dominio”.

4. Cligue Verificar dominio.
Mota: [t may take up to 72 hours for Facebook to find the meta-tag code. If the domain status is still not verified, y

Debugger Tool.

o

colocar
0

ue

ao

ntre o

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



Se voce nao utilizar o
Elementor, faca isso!

Caso voce nao possua o Elementor e queira verificar o seu dominio
por essa forma, va em Plugins (no WordPress), e busque pelo Plugin

“Insert Header”.

E instale o plugin “Insert Headers And Footers”.

‘ Palavra-chave w || nsert Headers and Footers f

; 379 itens | 1 de 11 ‘
Insert Headers And Footers | instalar agora | Insert Headers and Footers | Instalar ag
o _ Code - HT Script
Include inline javascript, stylesheets, CS5 nais detalhes Mais det
code or anything you want in Header This plugin allows you to insert Google
and Footer areas... analytic code, Facebook pixel code,

custom javascript, custom style in your
website's header and footer.

ID or I.'"II-'-..':' E L1 _:I‘ ade

Por HasThemes

Paginas . .
i Scripts in Header

Elementor 1 <meta name="tacebook-domain-verification” content="rnBlépd6jhdop75eqjtli9cqgadqgibt”™ />

Modelos

Aparéncia
Plugins (4
Usuarios
Ferramentas
Configuragoes
Geral
Escnita

Leitura These scripts will be printed in the <head> section.

r"-'1 I’lj IE

Links permanentes

Scripts in Body
Privacidade

RunCloud Hub 4

Cloudflare

SVG Support

WP Headers and
Footers

WP Rocket




Agora, basta voce colar a Meta-TAG no local indicado na imagem

acima e antes de sair da pagina, lembre-se de salvar.

Feito isso, volte para as “Configuragcoes de Negdcio”, em

“Dominios”, clique em “Verificar Dominio”.

4. Clique Verificar dominio.

Mota: It may take up to 72 hours for Facebook to find the meta-tag code. If the domain status is still not verified, y
Debugger Tool.

Verificar dominio lff————

Caso voceé nao use o WordPress, busque no Google, quais sdo as

formas de colocar essa Meta-TAG do Facebook.

Conseguiu?
Parabeéns, vocé pode pular essa proxima parte das verificagoes!

Mas se vocé nao conseguiu fazer por essa primeira op¢ao, nao tem

problemal



Vamos a segunda forma
de verificar seu dominio

Primeiro, volte as “Configuracoes de Negocio”, em “Dominios”, para
baixar o Arquivo HTML.

Verificar seu dominio

Selecione uma opgao

Carregue um arquivo HTML no seu diretdrio raiz -—

Carregar arquivo HTML

Verifique seu dominio carregando um arguivo com seu codigo de confirmacao HTML dnico no diretdrio raiz do sel
Mota: Vocé precisara de acesso de administrador ac diretério raiz para concluir esta agéo

1. Baixe o HTML verification file. Ndo modifique esse arquivo depois de baixa-lo.

E o segundo passo é colocar no diretorio raiz da sua hospedagem.
Acesse entdo o CPanel da sua hospedagem (o link de acesso ao

CPanel fica dentro do painel administrativo da sua hospedagem).

Acesso com 1 Clique

B L "

Gerenciador de
Arquivos




Cligue em “File Manager” (pode ser que esteja escrito de outra

forma, como “Gerenciador de Arquivos”).

] Arquivos

OJ\ Gerenciador de arquivos E Imagens
L[] -

1

|I I| I T |- frep—— |I I| | PR [ I

Abrindo o Gerenciador de Arquivos, procure pela pasta “public_html”.

Name

cpanels-skel
etc

logs

Iscache

mail

198 ¢

public_ftp

Al
48
k| L

public_html| =
55l
tmp

% access-logs

il

Entre nessa pasta (que é o diretdrio raiz do seu site).

¢P Gerenciador de arquivos

=+ Arquive 4= Pasta X, Carregar
1} public_html Ir & Inicio T Um nivel acima € Voltar r~ Recarregar Se
Recolher tudo Name
— = & (/home/grupoapc) cgi-bin
- el3-s -
cpanel3-skel wp-admin
+ Il efc
logs wp-content
Iscache wp-includes
+ B mail E I
. error_loc
+ B public_ftp —°d
v L -
+ 2 public_html E index_php
+ [ ssl . :
: B license.txt
+ 0 tmp —



Cligue em “Upload ou “Carregar™.

¢P Gerenciador de arquivos

=+ Arquivo <= Pasta X, Carregar
# | public_htmi Ir # Inicio T Umnivel acima € Voltar 7 F
Recolher tudo Name
— &= @& (/home/grupoapc) CQi-bin
+ [ cpanel3-skel wp-admin
+ [ etc
logs wp-content
i
Iscache wp-includes

E arraste o arguivo que voce baixou la no Facebbok, nessa pasta raiz

da sua hospedagem.

Selecione o arquivo que deseja carregar em “/home/grupoapc/public_html”.
Tamanho maximo de arquivo permitido para carregamento: 46,82 GB
] Substitua os EquiUES existentes

Arraste os arquivos para ca a fim de comecar a carregar

ou

Selecionar a rq uivo

G SOEEEERATR-

Agora volte para as “Configuragcoes de Negocio”, e em “Dominios”,

clique em “Verificar Dominio”.



Em resumo, voce deve
realizar os seguintes passos:

1- Baixar o arquivo HTML;
2 - Acessar essa hospedagem;
3 - Acessar o diretorio raiz;

4 - Por fim, realizar o upload do arquivo.

Agora, a terceira e ultima
opcao

De novo, volte para as “Configuracoes de Negocio”, em “Dominios”,

para copiar o TXT da configuragao de DNS.

Verificar seu dominio

Selecione uma opgao

Atualize o registro TXT do DNS com seu registrador de dominio &

Atualizar registro TXT do DNS
Verifique seu dominio adicionand

Im novo registro TXT do DNS a seu dominic

1. Va para o registrador de seu dominio, entre na sua conta e encontre a segao de registros de DNS.

o

bkttt =  ©5S€ registro TXT na sua configuracéo do DNS:

facebook-domain-verification=9x9055e8tq940jhtyy5e935158031u
Nota: Alguns registradores de dominio exigem o simbolo @ no campo Host.

3. Use uma ferramenta de pesquisa de TXT do DNS para confirmar se o registro foi atualizado em seus servidores antes de clicar em Verificar dominio.

4. Clicar Verificar dominio.
Observagao: pode levar até 72 horas para que a alteragdo se propague nos seus servidores. Se o status do dominio ainda estiver como Nao verificado, voce precisara clicar novamente em Verificar dominio

Nesse material apresentamos como fazer no Gerenciador de
Dominios CloudFlare, mas para o seu caso, é so fazer uma busca
simples no Google sobre “Zona DNS + o0 nome do seu gerenciador

de dominios (Ex: Registro.br)”.

X



Basicamente voce tera que ir na zona de edi¢cao do seu DNS.

Cligue em “Adicionar Registro”.

DNS management for conversaoextrema.com

Search DN5 Records

2 =3

Type & Name Content Proxy status

A altitude 157.245.2.105 -~ Proxied
A i 157.245.2.105 -~ Proxied
A link 157.245.2.105 -~ Proxied

Coloque o tipo de registro TXT.

DNS management for conversaoextrema.com

Search DNS Records

N

B Advanced @ Add record

TTL Actions

Auto Edit p
Auto Edit p
Auto Edit p

Q,

‘ Search

[name] points to [IPv4 address] and has its traffic proxied through Cloudflare.

Type Mame (required) IPvd address (required)
(4 )1 |

TR ~| Use @ for root %

SSHFP

SVCB

Content

157.245.2.105

157.245.2.105

A linl 1657 2458 2 1NK&

% Conversao Extrema |  Todos os direitos reservados

Proxy status

o Pr

Proxy status
-l Proxied

- Proxied

—allbes Dravied



Coloque o nome do seu dominio no local indicado.

Search DNS Records

. [ e

conversaoextrema.com has a record with content [content].

Type Mame (reguired) TTL
TXT v [ conversaocextrema.com -—] ‘ Auto v ‘
Use @ for root

E cole o texto do Facebook em “Conteudo” como indicado naimagem:

conversacextrema.com has a record with content facebook-domain-verification=9x9055e8tq940jhtyy5e935I58031u.

Type Mame (required) 1L

TXT hd conversaoextrema.com Auto hd
v

Use @ for root

Content wequireq)

-

facebook-domain-verification=9x9055e8tq940)htyy5e935158031u

Lembre-se de salvar e depois € so clicar em “Verificar o Dominio” de

volta nas configuragOes de negdcio.

Caso nao deé certo, espere algumas horas e tente novamente. Se nao
funcionar novamente, reveja o passo a passo € veja se vocé nao pulou

algum passo importante para a verificacao.



Como instalar o Pixel e a
APl de Conversoes

Agora que voce ja verificou o dominio, nas proximas paginas vocé

ira aprender a instalar o seu Pixel e a sua APl de Conversdes do
Facebook.

Como instalar o Pixel e a API
de Conversoes no WordPress

Antes de tudo, o que voce precisa para instalar o Pixel e a APl de
Conversodes?

« ID ou Cddigo do Pixel. (EX: 1049737282095552) - Algumas
plataformas pedem o ID, outras pediram o codigo;

» Token da APl de Conversoes;

= Acesso administrativo a plataforma em que seu site foi

desenvolvido. No nosso exemplo foi usado o Wordpress.

A APl de Conversoes ainda nao esta disponivel para todas as
plataformas, nesses casos, use apenas o Pixel. Entao saiba, qguando
uma plataforma te pedir apenas o ID, vocé estara instalando apenas o

Pixel. Se ela pedir o ID e o Token, voceé estara instalando o Pixel e a
APl de Conversoes.

Lembrando que, ao instalar o Pixel, ele sera instalado em todas as
paginas do seu site.

X



Se voce possui landing pages ou paginas adicionais no seu site, como
site.com/landingpage ou site.com/contato, o Pixel tambem sera
instalado nessas paginas.

Mas caso vocé tenha um outro dominio ou subdominio (loja.site.com),
voceé tera que realizar outra instalacéa, pois séo sites diferentes com

arquivos diferentes.

Diferentemente das TAGs do Google, aqui no Facebook voce fara
todas as criacoes de eventos no proprio Gerenciador de Negocios.
Por exemplo, as pessoas que acessaram X pagina especifica ou as

pessoas gue clicaram no botao, tudo isso vocé para no Gerenciador.

Passo a Passo para a instalacao do Pixel:
= Criar o Pixel no Gerenciador de Anuncios;
= Pegar o ID do Pixel ou codigo na plataforma;
= Pegar o Token da API de Conversoes;
= Instalar o plugin “PluginYourSite” no WordPress;
= Testar, tanto no gerenciador, quanto através da extensao do
Chrome Pixel Helper.



Vamos a pratica!

O primeiro passo € ir até o seu gerenciador de anunicos e clicar em

Gerenciador de Eventos.

Todas as ferramentas

Alalhos
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Caso seja a primeira vez que voce esteja fazendo isso, voce vera que sua

tela estara assim, sem fontes de dados. Clique em “Conectar Dados.”
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Em seguida, clique em “Web”.

Conectar uma nova fonte de dados X

Envie informacioes sobre as interagoes do cliente com a sua empresa. Essas informagoes podem ser usadas para criar pablicos, executar
campanhas, otimizar a veiculacio de anincios e muito mais. Escolha uma fonte de dados para comecar.

o~ O =

Web licativo Offline

Conecte seu site para ecte seu aplicativo para Conecte suas informacdes Caonecte seu CERM para
compartilhar a atividade que artilhar a atividade que offline para enviar a atividade veicular seus anincios de
acontece online, incluindo o seu aplicative, que oCcorre Nos geracao de cadastros para as
visualizacbes de conteddo, incluindy instalaces e estabelecimentos cu em pessoas com maior

adictes ao carrinho e compras. gualguer lugar que nao seja probabilidade de conversao.
Compras. na web.

Dar feedback Cancelar m

Dé um nome ao seu Pixel.

Criar pixel x

Crie umn pixel para enviar eventos da web e pardmetros do seu site, incluindo agdes do cliente
e comportamento de navegacgdo. Saiba mais

D& um nome ao seu pixel

[ exemplo ]

Para estar em conformidade com nossas politicas e ajudar a proteger a privacidade de seus
usuanios, ndo compartilne dados confidenciais de usuarios conosco ao configurar eventos.
Acesse a Central de Ajuda para saber mais sobre dados confidenciais.

Ao continuar, vocé concorda com os Termos das Ferramentas da Meta para Empresas

Voltar Criar pixel

Agora, coloque o dominio do seu site.

Confira a integragao de parceiros X

Agora que voceé criou um pixel, insira a URL do seu site e informaremos se ela se qualifica
para integracdo com um de nossos parceiros admitidos, como a Shopify.

Insira a URL do site

[ https:/www.tiagotessmann.com.br/ & ]

O Eu ndo tenho um site
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Nessa parte, dependera de qual plataforma voce utiliza. Desmarque o

campo de selecao e clique em avanca.

Confira a integragao de parceiros X

Agora que vocé criou um pixel, insira a URL do seu site e informaremos se ela se qualifica
para integragdo com um de nossos parceiros admitidos, como a Shopify.

Insira a URL do site

| do11andar.com.br (] |

D Eu ndo tenho um site
Integragao de parceiros disponivel! \

@ Integrar com WordPress Recommended

Implemente facilmente sem cadigo conectando-se a conta que vocé ja usa para
interacdes do cliente, site ou gerenciamento de dados atualmente,

Deseja realizar a integrag8o com outro parceiro? Visite nossa partner gallery.

® Conectar seu site sem uma integragéo de parceiro exige que vocé siga as instrugdes
guiadas e escreva algum cédigo.

Dar feedback —

Escolha a opg¢ao daimagem abaixo e clique em avancgar nas préoximas

etapas.

Escolha como quer conectar o seu site X

Escolha como gostaria de conectar o seu site para enviar atividade da web para o Facebook.

APl de Conversoes e Pixel da Meta Recommended &

Use a APl de Conversdes combinada com um pixel para enviar atividade da web
e acdes do cliente do seu servidor e site. A API de Conversdes envia dados
diretamente por meio de uma conexédo de API, o que ajuda a melhorar o
direcionamento e a otimizacdo para eventos na parte inferior do funil.

Saiba mais

Agora, selecione a opg¢ao “Configurar Manualmente”.

T A el T AR M L T T T e TWr e e R F TerE B8 R R R B RRE N MRS T R TRE R et el et r ey

nenhuma codificacdo & necessaria.

Configurar manualmente &

Configure a API de Conversdes manualmente usando nosso guia passo a passo.
Alguma codificacdo é necessaria.

® Nio tem certeza de qual opgéo é a certa para vocé? Compare os custose a
complexidade.

Dar feedback Voltar

> |

% Conversao Extrema |  Todos os direitos reservados



Na pagina abaixo, pode clicar em cancelar para fechar a pagina.

¢  Conecte a atividade do site usando a API de Conversées

(P visao geral
O Selecionar eventos
& 8
O Selecionar detalhes do evento
(O conferir a configuragéo » =

(O Verinstrugoes

Cancelar Dar feedback

Etapa 1: criar suas instrugoes personalizadas

Selecione os eventos e os detalhes dos eventos que vocé deseja enviar por meio da APl de
Conversoes, e nos criaremos instrugdes passo a passo personalizadas para concluir o
processo de implementacao.

Etapa 2: implementar a APl de Conversoes

Para comecgar a enviar seus eventos selecionados por meio da AP| de Conversoes, siga as
etapas nas suas instrugdes personalizadas ou envie-os para um desenvolvedor que
concluira as etapas para vocé. Vocé pode monitorar o progresso de sua implementacao no
Gerenciador de Eventos.

Etapa 3: Nao se esquega de monitorar as métricas do seu evento

Depois de enviar dados suficientes pela API de Conversdes, voce podera monitorar 3
meétricas que indicam a integridade dos seus eventos. A monitoragac de cada métrica
permite ver como esta o desempenho delas e como vocé pode contribuir para melhorar os
resultados com melhores praticas, o que pode levar a um melhor desempenho do anuncio
e ajudar a reduzir o custo por resultado.

Qualidade da correspondéncia de eventos
Essa métrica mostra como as informagdes de cliente podem ser eficazes na
correspondéncia de instancias de eventos com uma conta do Facebook.

Taxa de desduplicagao
Essa métrica mostra a porcentagemn de eventos do pixel e da API de Conversoes que foram
desduplicados para obter a contagem precisa.

Atualidade dos dados
Essa métrica mostra o atraso entre a hora em que o evento ocorreu e quando o recebemos
para avaliar a probabilidade de uma pessoa realizar a acao desejada apos ver seu anuncio.

Acesse a Central de Ajuda para saber mais sobre cada métrica e suas melhores praticas.
Para ver cada métrica, va para a aba dela na pagina de detalhes de um evento.
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Va para Configuragdes para pegar a ldentificacao do Pixel e o Token da

APl de Conversoes nos locais indiciados.

= nome &
Viséo geral Eventos de Teste Diagndstico Histarico Configuragoes -
Configuragoes
Detalhes
Vieja os detalhes do seu Pixel da Meta.
Identificagdo do pixel/
A92027266199012
= nome ¢
Visdo geral Eventos de Teste Diagnostico Histdrico Configuragoes P ——
ST II!HUIUI LINTH T wer 1.-"u'l LEE]

Conversions APl Gateway existentes

Conecte esse |Ili:'!.'E1 a um Conversions APl Gateway.

Configurar manualmente

Vocé pode configurar a APl de Conversdes seguindo nosso guia passo a passo.

Comecar

Gerar token de acesso -—

No WordPress, clique em “Plugins” e busque por “PixelYourSite”, instale

e ative, como foi feito com o plugin para verificacao do dominio.

@ Elementor

&= Modelos / \

[N PixelYourSite — Your smart | instalar agora |
PIXEL (TAG) Manager

ﬁ" Aparéncia

Coogle Analytics wais detalhes

K Plugins 4 VR e 5 o |

ANY other script Meta Pixel (Facebook Pixel) &
Conversion APl {CAPI), Google Analytics
4 (GA4) or the old Universal, plus ANY
Adicionar novo other script.

Plugins instalados

Editor de arquivos de

! Por PixelYourSite
plugin




Adicione o ID do Pixel e o Token da API nas configuragcOes do Pixel Your
Site conforme a imagem abaixo e cligue em salvar no botao que fica no

final da pagina.

Pixel 1Ds

Your Meta Pixel (formerly Facebook Pixel) Click for settings

Enable Conversion APl (add the token below)

Enable Advanced Matching

Learn about Conversion APl and Advanced Matching privacy and consent: watch video
Install multiple Facebook Pixles with CAPI support: watch video

What is Events Matching and EMQ and how you can improve it: watch video

Meta Pixel (formerly Face k Pixel) 1D:

685513895 Iy

How to get it?

Conversion API:
EAAHY leZACgxMBAHDQY j2cqugM34K13U1ZCI5pG ] YwWwURCOMaMiZCpCHszap776cQ2xzCT8ZBWDSWIx841gMoihp6Hi0UOS
THwRprhnVGhmNxk6g7SCEgbBy2Ak3p3fwunpYil33vEelZA2QE35zdZBT12517ATHgl1zipyS5zITVnFBYCuObz09AYenR9b

i

send events directly from your web server to Facebook through the Conversion API. This can help you capture more events. An
access token is required to use the server-side APIl. Learn how to generate the token and how to test Conversion API

Use Ajax when conversion APl is enabled. Keep this option active if you use a cache

test event code :

Codigo

Uze thiz if you nesd to test the server-side event. Remowe it after testing

BTN
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Salve novamente e volte para o seu gerenciador de eventos, em pouco

tempo ele ira mostrar os resultados do teste no seu gerenciador.

Sempre que voce ver nesse local escrito “Servidor”, sao dados que a
API de Conversao esta fornecendo. Quando voceé ver “Navegador”, sao

os dados que o Pixel esta fornecendo.

Outra forma de testar é pela extensao do Chrome: Pixel Helper

2 4+ » 0@ :

(9 HotmartClub - Seja... @ Elementf _ ) X B »
Extensoes

Menhum acesso necessario
Ectas extensSes ndo precisam ver e mudar as

informagoes neste site.

[N Capturar imagem da pagina int... I

=3

Facebook Pixel Helper n

/ €] Tag Assistant Legacy (by Google) I

8  Gerenciar extensdes



Faca a instalacao.

hrome web store £ Ilucasdaltitude@gmail.com v

Pagina inicial » Extenstes > Facebook Pixel Helper

Facebook Pixel Helper
(8 Em destaque \

Y % W % % 1.087 () | Ferramentas para desenvolvedores | 2.000.000+ usuarios

r/fdafkebogiimcoedliclajpkdmockpc

Adicionar "Facebook Pixel Helper™? #

web store lucasdaltitude @gma

Ele pode:
inicial > Extensdes > FacebookH Lere mudarseus dadosem qualquersite

Modificar os dados que vocé copia e cola

FECEbGDk PiXEl I_ Adicionar extensdo

(9 Em destaque

***** 1.087 (3) | Ferramentas para desenv@flvedores | 2.000.000+ usuarios

Volte para o seu site, clique no icone das extensdes e depois no Pixel

Helper.

! b X
Extensdes _

Menhum acesso necessario e
Bns HT
i = . 1 L X ]

Estas extensdes ndo precisam ver e mudar as

informagdes neste site.

[N Capturar imagem da pagina int...
e g pag ¥

— [ Facebook Pixel Helper n

Mchfee® WebAdvisor n

GO i | g Ie ) Zoom Scheduler n

Zerenciar extensdes

L+ ]

Q, Pesquise no Google ou digite um URL !
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Confira se existe algum pixel e quais sao os eventos disponiveis.

INicIO FACEBOOK ADS -

TIAGO TESSMANN <—

GOOGLE ADS -~ MARKETING DIGITAL ~ QUEM SOU EU MINHA M

Participe da Formagéio de Gestores de TrGfego e Converséo! Evento online gratuito, de 10 a 16 de outubro.

WA AC Mainrac

Q. Comprar ténis...

Tk

Facebook Pixel Helper B4
Learn Mare

2 pixels Tound on www-tiagotessmann-com-br webpkacache.com

Viewing Logged In Content b4
You're viewing additional information about this pixel, such as its
name and how it was set up, because it's associated with your
Facebook ad account. Only people who are logged in to an ad
account that has access to this pixel can see this information.

@ Facebook Pixel Troubleshoot Pixel

Pixel 1D: 6577550943687 14 click to copy View Anafytics
p & PageView

b 4 Microdata Automatically Detected

@ Pixel de Tiago Tessmann Troubleshoot Pixel
Pixel I1D: 685513885227464 ciick to capy View Anabytics
b & PageView

p 4 Microdata Automatically Detected

il
)

Extra: Como criar um evento
pelo PixelYourSite

Va para o PixelYourSite e cligue em “Events” e depois em “Add”.

Paginas

Elementor

Modelos

Aparéncia
Plugins (4
Usuanos

Ferramentas

Configuragoes

Yoast SEQO

PixelYourSite

Dashboard

Events List

Geral Events Consent

User Defined Events

General

E Enable Events
& Import Events T Export Events

Recommeded videos

How to fire EVENTS with PixelYourSite (22:28) - watch now

Track URL tags as event parameters (8:15) - watch now

m Enable Disable Duplicate I
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Dé& um nome para o evento.

General

E Enable event

MNome do evento

For intermal use only. 2omething that will kelp you remember the event.

Coloque a URL do site que voceé deseja criar o evento.

Event Trigger
Fire event when | Page visit W ‘ with delay 0O seconds
Fire this event only once in | 24 hours
/
‘ URL Contains v ‘ dﬂminiﬂ.cnm,-"ﬂbrigadd

Add another URL

Clique em “Enable on Facebook”.

Facebook
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Feito isso, selecione o tipo de evento que voceé gostaria.

Fire for: I All pixels e ‘

Event type:

Lead W ‘

Nao esqueca de clicar em salvar no final da pagina.
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Diferentes Metodos
de Instalacao

Agora vamos tirar duvidas de outros métodos de instalacao do Pixel
do Facebook. Caso voceé utilize outra plataforma que ndo comentamos
ou voce ainda nao teve sucesso ao fazer a instalacao, clique nos links

abaixo e veja a explicacao para cada caso especifico.

Cligue nos links abaixo caso seja 0 seu caso:

= RD Station

= Squarespace
- Hotmart

= Kiwify

- Loja Integrada
= Tray

= WiX

= Nuvemshop

« Google TAG Manager

e Voceé ja fez um processo para

ovamente.
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Conversoes
Personalizadas e
Mensuracao de
Lventos Agregados

A



Nessa parte do material, voce ira aprender sobre a diferenca de
conversoes e eventos. Aqui, vamos te ensinar toda a parte de

mensuracao de eventos agregados.

O que e uma Conversao?

Antes de qualquer coisa, precisamos falar sobre a Conversao. A
Conversao é uma agao valiosa que voce espera que seu usuario faca.

EX: Compra e Cadastro.

Existem dois tipos de Conversoes:

( ) ( N

Eventos - Padrao Personalizada

Nomenclaturas do Obrigado - Lista de espera,
Facebook - Lead, purchase, cadastros no evento...

add to chart, viewcontent...

: AN )

A diferenca das duas € s6 no nome, pois as duas possuem a mesma

funcao de marcar as pessoas que fazem a acao desejada. Ela precisa
ser instalada apenas no destino final, que pode ser um botao ou uma

pagina de obrigado, por exemplo.

Para confirmar se a instalacao esta correta, voce precisara instalar
uma extensdo do Chrome chamada Pixel Helper (ja mencionada

anteriormente neste mesmo material).

X



drao.

ados.

O passo a passo

Va para o Gerenciador de Eventos e depois em “Fontes de dados”.

00 Meta = Todas as ferramentas

Gerenciador de Eventos Atalhos

@ Elevation Treinamentos -

e Conectar fontes de dados

Visao geral
2\ Fontes de dados
@ Conversoes personalizadas

“% Integracoes de parceiros

Gerenciar negocios

de Andncios

2

Gerenciador
de Eventos

2

Configura-

coes do...

antncios p..

[=F

Canfigura-

coes da...
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Nesse local, veja os eventos que estao sendo acionados pelo seu

rastreamento em API de Conversoes/Pixel. Todos esses serao eventos

padrao.

FIEQY 3 LT !:l".r-!b.lll u in ]
| FagoView
u
__‘-1' L foprandn Teclad
== ® intemmalCligk
-
& pie » igres das Maghe
-
OutboumedCligk
¥ .
1i ml Sed Fot
=

WatchVideo
® [ ]

@ Cadastro

Comcliir insoricio
L= [ L

G;' i

Inlciar finolzacho da compra

N
AN 1S
LRI B
lI|.||Jg ] -
Havegador « Servidor .

Fo+ Conjunlds

(i SNAINCNS

b e B alaly

Havegadon

Harvegador « Servidor

Cligue em “Adicionar Eventos”, e em seguida, clique em “Do Pixel”.

Sl 3 Set 7 Setd et 11

Adicionar eventos w

Usar a APl de Conversdes
Envie eventos da wehb diretamente do
servidor para o sed pixel usando a APl de

Conversdes.

De um novo site
C? Adicione este pixel 8 um novo site para
i ..
COMMEecar a enviar eventos a partir dele.
Do pixel
Ad -'_Z:i.'"ii:' e-,'-;-'l'.ir.'-s.u*_:ar'.da o codigo de pixel
ou a ferramenta de configuracao de
eventos.

o, O

e MithanndT el

Set 15 Set 17 Set 19

)y de Eventos Agregados

a Usado por

32 conjuntos de

anuncios

Set 21 Set 23

Método de conexao

Mavegador - Servidor

Mavegador « Servidor

Set 25

Set 27

2 il

L
8362 mil

L
3471 mil

L
A= 6 mi

*
1142 mil

*
I1Z285mil

-

1l

s
10.F il

*

Set 29 Out 1

Qualidade da corresponden:
eventos

OK

e Bom



Depois de escrever o dominio que vocé deseja colocar o evento,

clique para abrir a pagina.

Configurar eventos

Voce pode usar a ferramenta de configuragao de eventos para adicionar
parametros e eventos padrao sem precisar criar codigo. Essa € a opgao mais
facil para instalar eventos de pixel.

Use essa ferramenta apenas em sites que voce gerencia. O site ac qual voce se conectar
terd acesso as configuracoes da sua conta de anuncios.

URL do site

https://www.tiagotessmann.com.br/ (4 Abrir site

Dar feedback Cancelar

Automaticamente essa janela sera aberta. Ela ira te mostrar todos os
eventos gque estao selecionados ali e os novos que vocé gostaria de

adicionar.

Ferramenta de configuracdo de eventos

i A bk D—-Cum:luir configuraca " "ﬂ TIAGu ‘TESSMANN C@"

Eventos nesta Pdgina Todos os eventos
INic1O FACEBOOK ADS -~ GOOGLE ADS -~ MARKETING DIGITAL - QUEM SOU EU MINHA MENTO
Assinar e
Button text is: "ouvir agora”
I Participe da Forrmacao de Gestores de Trafego e Conversdo! Evento online gratuito, de 10 a 16 de outubro.
= Rastrear novo botdo 5’»’ Rastrear uma URL
Dar feedback e

=

O) Camnrar ténic

Decidindo qual evento colocar e selecionando, voce ja tem o Pixel

instalado.
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Passo a Passo da Conversao
Personalizada

No nosso exemplo, vamos criar uma conversao personalizada
chamada “Podcast Extremo”. Para isso, clique na aba “Conversoes

Personalizadas” e depois em “Criar conversao personalizada”.
Visao geral do Gerenciador de Eventos

Tiago Tessmann | Oficial

Isso é tudo! Nao ha novos alertas ou recomendagoes. =E 426500037910072

Ir para... Ef Ulimos 28 dias w

cﬁ'Eb Fontes de dados > e .
i) Pixel de Tiago Tessmann
“,. Conversoes personalizadas >
- — Evento @
2% Inlegragdes de parceiros S
FPageView
InternalClick
OQutboundClick
mostrar todos os eventos (serenc
Conversoes personalizadas B: Tiago Tessmann | Of
Mensurar e otimizar com conversoes personalizadas
Use as conversdes personalizadas para mensurar 0s resultados que acontecem ng seu site ou
na loja e otimizar os andncies para eventos personalizados e trafego da URL. Saiba mais
Criar conversiio personalizada Compartilhar Pesquisar por nome ou namera de ident Q) | Uhi
Conversoes personalizadas Status Fonte de dados Total recebido
@ !E!-U TAQ] F‘ad-:?:lal E:c.ir{'.'nc At F"I:-Cf_.‘l de Tiago Te '_:srnun"l. .1 2,3 mil
@ FE | ".-..:C:-I'!I'IL‘II'ITTJ CE + Imersao o ifiia Pixel de Tiago Tessmann 41
“F‘ F,‘E | lil__‘(_:r:1|_1r|_;,| CE - A plxﬁ_:'|.d|;_* Tiago TL‘S?.'--’T'I-'JHWI N
8 - rr Fir o ival da Tinan zz m
@ [LM] Live ,_tu.11.| .1'.|:|L.|:- o Liivé Pixel de Tiago Tessma m. 74
ﬁf:& -[E!J:I '.I':--.Gl p|ij'!|-'|lls'[ G:.-u-;!le Ads A I'-3'|:L.=I.-:Je. Tiago Tgss.marml J: 7
= [BOTADI Telearam i Pixel de Tiaoo Tessmann 182



Dé um nome ao evento, selecione o Pixel desejado, escolha o evento

padrao e adicione a URL da pagina desejada (sem o https e sem a /).

Em seguida, clique em “Criar”.

Criar uma conversad personalizada
Momd Diesacrigdeo - Opciorial

[BOTAD] Podeast Extremas

Fonie de dades

@ Pixzl de Tiago Tezsmann

Evenia

ﬁ Tods o fralego da URL

Escolha um evento padrio para a otimizagso

Caiegoria selecsonada pelo Facebook

St T i St i S 0 i

Fegras - Obrigatosio
Esso comvarsdo pessonahizada deve comprir todas estas regray:

UL w» conlém W
mxpmpla X +

IrS & urm valer de converso

Mensuracao de Eventos
Agregados

ificado!

Existem duas caracteristicas importantes para vocée entender:
= Até oito eventos disponiveis;
» Demora até 72 horas para atualizar (por isso € importante fazer

tudo com antecedéncia e se programar corretamente).

Agora que voce ja sabe como instalar tudo isso na pratica, vamos

para uma das partes mais importantes desse material complementar.
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Como Definir
Metas de Leads
_ou Vendas?

S



Preste muita atencao!

Talvez essa parte do material seja a mais importante, porque se vocé
nao criar a habilidade de criar e definir metas assertivas, é provavel
que voceé nao consiga analisar o que esta indo bem ou n&o. Por isso,

preste muita atencao no conteudo a seguir.
A meta de métrica mais fundamental que vocé precisa ter em mente é
a de Custo por Aquisi¢cao, ou CPA. Ela sera a sua métrica principal para

saber se a sua campanha esta indo em direcao ao caminho correto.

A pergunta que voceé sempre se deve fazer é:

( N
Qual € o maximo que eu posso investir gue me
trara o maximo de retorno?

N Y

A primeira coisa que voce precisa fazer é ter uma Meta SMART. Para

iIsso, ela tem que ser:

Especifica;

Mensuravel;

Alcancavel;

Relevante;

Temporal.



Veja na pratica como fazer uma meta baseada no CPA em uma

Campanha de Vendas:
Valor de Venda R$ 300,00
Custo de Produto (impostos, custos variaveis, custos | R$ 100,00
fixos, etc)
Lucro Liquido R$ 200,00
CPA CPA Otimo: R$ 50,00
(custo por aquisicao) CPA Médio: R$ 100,00

CPA Ruim: R$ 150,00

Para fazer isso, pegue o lucro liquido e divida por 2. Esse sera o CPA

médio, porque dara R$ 100,00, equivalente a 50% do lucro liquido.

Apos esse exemplo, faga vocé mesmo os calculos conforme a tabela

abaixo.

| Volumes de Venda 100
Faturamento R$ 30.000,00
Investimento em Trafego R$ 10.000,00
Custos R$ 10.000,00
Lucro Liquido R$ 10.000,00

Esses sdo apenas valores de exemplo para voce comecar a se
questionar “Quantas vendas eu preciso fazer para chegar no lucro
liquido desejado?”. Dessa forma voce podera fazer as suas metas

baseadas em numeros reais e situagdes mais concretas.



Porém, se no seu caso, voceé esta querendo avaliar e definir uma meta
para uma campanha de captacao de leads, antes de comecar, voceée
precisara fazer a seguinte pergunta para si mesmo: Quanto leads eu

preciso para fazer uma venda?

Caso voce esteja comecando do zero absoluto, voce precisara rodar a

campanha primeiro e mensura-la depois.

No entanto, apds ter a campanha feita, vocé tera um resultado

semelhante a esse exemplo:

I I
10 Leads

/ /

10 Leads

Isso significara que, a cada 10 cadastros que vocé conseguiu, uma

venda foi efetuada.

Tendo esse numero em maos, voce tera total capacidade de criar as

suas proprias metas.



Como Escolher o
Objetivo de
LCampanha Correto

S



Categorias e Objetivos

Voceé deve saber que existem alguns objetivos e possibilidades de
escolha para fazer uma campanha. O que talvez vocé nio saiba é
como utilizar cada um dos seis objetvios de campanha que temos hoje

no Facebook Ads. Sao elas:

Reconhecimento;

Trafego;

Engajamento;

Cadastros;

Promocao de Aplicativo;

Vendas.

E cada categoria e objetivo contém subcategorias disponiveis.

Basicamente, para saber qual objetivo usar, vocé precisa saber em

qual nivel do funil sua campanha estara.

Para saber sobre os niveis do funil, vocé precisa entender que existem
trés etapas de um Funil de Marketing que sao eles: o topo,o meioe o

fundo. Cada um deles possui um significado, tal como:



(

Topo

Pessoas inconscientes do problema e inconscientes da

L soluc3o.

.

Meio

Pessoas conscientes do problema e inconscientes da

L soluc3o.
(

Fundo

Pessoas conscientes do problema e conscientes da

L solucio.

E se vocé reparar bem, os objetivos de campanha do Facebook

Ads também sio separados em um funil, veja:

Encontre seu objetivo X

Comece selecionando um objetivo anterior, e mostraremos a vocé o novo objetivo a ser

usado.
Objetivos a,Tﬁes F
Heconnecimento Consideragao Conversao

B e o i B e ey . ek
Reconhecimento da Trafego Conversoes
marca

Engajamgnto Vendas do catélogo

Alcance ol

Instalagdes do
aplicativo

Visualizagoes do
video

Geragao de
cadastros

Mensagens

Saiba mais Voltar



Tipos de Objetivos e
Como Escolher

Entenda de maneira simplificada o que cada um dos objetivos de
campanha fazem e como saber guando € a melhor hora de usar

cada um deles.

Trafego

O objetivo de trafego serve para enviar o maximo de pessoas para o
destino final que vocé decidir utilizar na campanha, seja o seu site,

seu perfil do Instagram ou até algum video no YouTube.

O trafego ira levar uma pessoa de um lugar para outro sem

necessariamente fazer alguma acao valiosa para voceé.

Conversao

Esse objetivo, vocé utilizara quando tiver o interesse que a pessoa,
além de ser levada para um destino final, tambéem faga alguma acao
especifica ao chegar nesse local, por exemplo: Compras, cadastros,

ou preenchimento de um formulario.



Reconhecimento

A utilidade desse obijetivo € alcangar o maximo de pessoas possiveis,
fazendo com que sua marca, produto e servigo figue mais conhecido.
E uma campanha que chamamos de topo de funil e ela serve para
atrair mais pessoas e gerar um reconhecimento da sua marca, além

de fortalecer o seu branding.

Consideracao

Esse objetivo de campanha se encaixa basicamente no meio do funil,
pois apesar de nao ser diretamente com foco em vendas, voceé tem
metas mais claras como visualizagdes de video mais baratas,
aumento no numero de seguidores ou no engajamento da sua

publicacao num todo.



Como Estruturar sua
Campanha

Para comecar, vocé deve compreender que trafego é teste, ou seja,

nao ha como responder “qual a melhor estrutura de campanha?”.

Mesmo que seja impossivel responder a essa pergunta, o que vocé

vai aprender a seguir ira te trazer muitos beneficios como:

= Otimizacao de Tempo
= Foco e Priorizagao

= Inteligéncia dos Dados

Além disso, sabendo estruturar as campanhas de maneira correta,
sempre que voceé entrar na sua conta de anuncios, voceé ira bater o

olho e entender o que esta acontecendo.

Estrutura da Campanha

1. Campanha
2 . Conjunto de Anuncios

3. Anuncios

Vamos ver suas representacoes a seguir.



Campanha

Nesse primeiro local que vocé acessar, € onde voce ira decidir qual

objetivo/meta de campanha vocé deseja seguir.

Conjunto de Anuncios

No minimo 70% dos seus resultados serao responsabilidade de um
bom trabalho nos conjuntos de antincios. E nesse espaco que vocé
vai fazer a segmentacgao dos publicos e vai definir o posicionamento

de seus anuncios.

Anuncios

E basicamente a peca criativa, como os videos, carroseis e imagens.

ANUNCIO 1

CONJUNTO 1 ANUNCIO 2 A quantidade
de anuncios e

conjuntos podem
CAMPANHA 1 CONJUNTO 2 ANUNCIO 3 variar dentro de
uma campanha

dependendo da
CONJUNTO 3 ANUNCIO 4 sua estratégia.

ANUNCIO 5



Novamente, nao ha como definir o que seria a melhor estrutura de

campanha, pois isso também depende de seu objetivo e do que
funciona melhor para o seu publico, além de que a estrutura de
campanha esta diretamente ligada ao seu tipo de orcamento e

orcamento diario.

Aqgui vamos exemplificar dois cenarios possiveis:

( ) [
Cenario N° 1 Cenario N° 2

Estrutura Robusta Estrutura Enxuta




Tipos de Or¢camento

Nivel de Campanha (CBO)

O Facebook decide em qual conjunto de anuncios gastar dinheiro.

Suas caracteristicas sao:

= Vocé nao tem total controle do orcamento diario;

- E valido para investimentos didrios;

= Muito bom para escala, tanto para anuncios, quanto de orcamento;

» Entrega mais para publicos maiores (ou seja, melhor utilizar com
tamanhos de publicos semelhantes);

= Vai priorizar no maximo trés conjuntos de anuncios e nao vai

gastar dinheiro nos outros.

Nivel de Conjunto de
Anuncios (ABO)

Voceé separa o valor para cada conjunto de anuncios. Suas

caracteristicas sao:

Vocé tem total controle do orgamento diario;

Voceé pode escolher quanto colocar em cada conjunto;

E valido para baixo investimento diario;

E muito bom para testar/validar novos publicos.

X



Organizacao e
Nomenclatura de
Campanha

Essa € uma das habilidades mais subestimadas de um Gestor de
Trafego, mas é ela que te trara produtividade e a seguir, vocé vera

uma dica de organizacao que otimizara o seu tempo.

Para fazer as suas nomenclaturas de campanha voce precisa se

perguntar:

= Para guem irei anunciar?
= Qual o objetivo?

= Qual o posicionamento?

= Qual o nome do evento ou a meta principal?



Entao, a titulo de exemplo, em uma Campanha de Captacao de Leads,

usariamos uma formula dessa forma:

P+ O + P + M = POPM (que significa: Publico, Objetivo,

Posicionamento e Meta)

Entao, as respostas para as perguntas que vimos anteriormente

seriam:

Para quem irei anunciar?: P1
= Qual o objetivo?: Conversao

= Qual o posicionamento?: Stories

= Qual o nome do evento?: Imersao

Nesse caso, 0 nome da campanha seria:
P1| CONV | ST | Imerséo: Publico Focado (90D).

Ciente disso, esta na hora de adentrarmos o Conjunto de Anuncios.



Conjunto de Anuncios

Vamos supor que VOC€ queira anunciar para quem se envolveu com
seu perfil no Instagram e se envolveu com seu site nos ultimos 90 dias.

Na sua nhomenclatura, vocé deveria colocar da seguinte forma:

00 - Envolvimento com Instagram 90D
01 - Visitou Site 90D

Os numeros sao referentes as hierarquias e para decidir qual publico
tem uma hierarquia menor ou maior, vocé deve se atentar aos

seguintes pontos:

i ) ( )
Tamanho do Temperatura
Publico do Publico

. )L )

Através disso, vocé consegue definir a Qualidade do Publico.

Seguindo essa l6gica, guanto maior a qualidade, maior o cargo na
hierarquia. Normalmente, o tamanho desses publicos com mais
qualidade sdo menores, por isso, 0s menores publicos também ficam

em primeiro lugar.




Nomenclatura dos Anuncios

NOs, para as campanhas do Conversiao Extrema, separamos por
nuimeros (#01, #02, #03, ...), mas a dica que damos é separar de forma

especifica.

Nome dos Publicos

Sobre os publicos, separamos o local de extragcao do publico em
espeficio em colchetes, por exemplo: [SITE], [EMAIL], [INSTA], ...

E depois a especificidade daquele publico, por exemplo: Visitou Site
90D. Ou seja, uma nomenclatura completa ficaria: [SITE] Visitou Site
90D.



Tipos de Publicos

Vamos aproveitar que ja estavamos falando sobre nomenclatura de
publicos e agora vamos explicar os tipos de publicos e suas principais

caracteristicas. Esses publicos sao:

Publico Personalizado

Os integrantes desse publico serao as pessoas que ja tiveram algum

contato com vocé. Basicamente, ele possui duas fontes:

Fonte Propria

Pessoas que voceé coletou dados de forma externa ao Facebook/

Instagram, como:

« Site (Visitantes do site);

= Atividade em aplicativo;

= Catalogo de produtos;
 Lista de clientes (E-mails);
= Atividade Offline.



Fonte Meta Ads

Pessoas que a Meta coletou para vocé dentro do Facebook/

Instagram, como:

= Video;

- Formulario de cadastro;
« EXxperiéncia instantanea;
« Compra;

= Conta do Instagram;

« Eventos;

= Pagina do Facebook.

Publico Semelhante

De forma simples, esse € um publico semelhante a alguma fonte de
dados, ou seja, semelhante a um publico personalizado que voceé ja
possui, por exemplo: Uma lista de e-mails de clientes, pessoas que
engajaram com o seu perfil do Instagaram nos ultimos 30 dias,

pessoas gue visitaram seu site nos ultimos 20 dias, etc.

E quais sdo os melhores publicos semelhantes? Isso s6 vocé podera
responder apos testar muito, mas no geral, existem trés publicos

que tem sido os melhores:



1. Pessoas que compraram seu produto/servico;
2 . Visitaram o seu perfil;

3. Visitaram o seu site.

Quando for definir qual publico usar para fazer um semelhante, saiba

que voceé precisa de no minimo 100 pessoas na sua fonte de dados.

Existem dois caminhos...

Quando falamos de criar o seu publico, existem dois caminhos que
voce pode seguir. O primeiro, voce pode encontrar o publico que
gostaria e clicar em “Criar um Publico Semelhante” ou o segundo,
que consiste em voce clicar em “Criar Publico” e em seguida, em
“Publico Semelhante”. Nesse local, vocé vai selecionar o publico que

voce gostaria de criar.

A porcentagem do tamanho de seu publico semelhante sempre sera

em relacao ao pais que voce esta.

Publico de Interesse

Sao publicos referentes as palavras de interesse ou opgdes de
comportamento do usuario que o proprio Facebook possui dentro
dele. Nesse publico, vocé encontrara especificagbes diversas, como:
Pessoas que se interessam por xadrez, recém-casados, pessoas que

fazem aniversario em julho, etc.

BeS



Publico Local e Demografico

Isso sao as especificacdes que voce podera elaborar com a sua
segmentacao. Nela, voce tera condi¢cdes de escolher o local a nivel de

pais, estado, cidade, bairro, ruas, CEP, etc.

Além de poder também selecionar o género, a idade e arenda das

pessoas que Voceé vai anunciar.

Publicos de Conexoes e
Negativos

Sendo sincero, raramente usamos os publicos de “Conexdes” aqui no
Conversao Extrema, mas para que voceé saiba que eles existem,
podemos exemplifica-los como uma conexao de pessoas que

seguiram a sua pagina.

Agora os publicos negativos serao usados sempre que voce deseja

excluir um grupo de pessoas das suas segmentacoes.



I®b

(nl

Como Criar o seu Publico

Descubra nas préoximas paginas, atraves da pratica, o passo a passo

para configurar o seu publico desejado. Comegando pelo publico

personalizado:

Abra seu Gerenciador de Anunicos e clique em “Atalhos”.

Todas as ferramentas

Atalhos

A G: a8

Gerenciador Configura- Publicos

de Anuncios goes da..

2 - o

Gerenciador Gerenciador Configura-
de Eventos de Comercio ¢coes do...

B0 Conjuntos de antincios

Estratégia de

Em seguida, clique em “Publicos”.

Todas as ferramentas

Atalhos

(A [=E

Gerenciador Configura-
de Anuncios coes da...

2 -

Gerenciador Gerenciador
de Eventos de Comercio

8o

Veiculagao T i Or¢gamento
dias Em rascunho Usando a estrat... Usando orcar
Jias Em rascunho Usando a estrat... Usando orcar

localizagdes do conjunto de anuncios
sBe nantes ou publicos do anuncio especial. Agora, esses public

jdas sem interrupcoes e alieracoes

Publicos yntinuados e nao podem ser usados em novas campanhas.
vinculados a uma localizacao especifica. As contas de anur

e

Configura-
coes do...
Novidal



Caso nao esteja nesse local, desc¢a na aba da esquerda até encontrar.

lias Em rascunho

m Gerenciador de Anuncios

Limites de anuncios por Pagina lias Em rascunho

B2 FPlanejador de Campanhas Em rascunho

e Publicos Em rascunho

&* Regras automatizadas

Em rascunho

Analisar e relatar /09) Em rascunho

Voceé entao vera esse painel de publicos personalizados.

'E' Agora os publicos do antncio especial e semelhantes usam as localizagdes do conjunto de anuincios

MEn @ mais necessano inclulr localizacdes para criar publicos semelhantes ou publicos do andncie especial. Agora, esses publicos usam as localizaces dos comjuntos de andncios

= As campanhas ativas com esses plblicos continuario a ser veiculadas sem interrupcoes e alteracbes
« 05 publicos existentes que contém locaizactes estio sendo descontinuados & ndo podem ser usados em novas campanhas.
« 05 publicos companidhados antes dessa alleracdo ndo estdo mats vinculades 2 uma lecalizacdo especifica. As contas de an(ncios dos destinatdrios definirdo a localizacdo nos conjuntes de anincios deles

s

Vier publicos compartilhados

Movidade! Use LTV para obter semelhantes com melhor desempenho

Criar um semelhante
Incluir LTV em um Pablico Personalizado Mensure seu desempenho
Quando vocé crial um semelhiante a partir de um " R e ? T " =
Crie um Publico Personalizado usando um arquivo de Publico Personalizade que inclul LTV, nosso sistema I8 BNETIGE ROTIBIHES. CHING (TR, Pk
diente com LTV incluide mensurar o desampenho e seu retormo sobre o gasio

enconirara pessoas semelhantes aos seus chentes
e maior valor

com andncios ao longo do tempo.

0.0

-

iGet Started

Clique em “Criar Publico”.

l Vel pabicas compartinados

e

do

Movidade! Use LTV para obter semelhantes com melhor desempenho

i,

e

. Criar um semelhante
Incluir LTV em um Publice Personalizadeo Mensure seu desempenho

F P 7
Cuando voce criar um semelhante a parfir de um o S o -
Crie um Plblico Parsonalizado usando um arquivo de Priblicn Pesonaizato qus meld LTV nosso-sistams Use eventos posienores, como compras, para
clhenta com LTV incluido 3 : mensurar o desempenho e seu retomo sobre o gasto
ncontrard pessoas semelnantes aos seuws cientes s A
¢ i 5 COm anuncios ao longo do tempo.

de maior valor

&H 25 o D

e
Criar piblico - —

1 Pesguise pelo nome ou identifi Nome Disponibilidade

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados

Usando a ¢

Usando a ¢

Usando a ¢

Usando a ¢

Usando a e

Usando a ¢



Criar plblico

Publico Personaliza

22 Piblico semelhants

Em seguida, clique em “Criar publico personalizado”.

Incluir LTV em um Piblico Personalizado

Crie um Piblico Personalizado usando um arquivo de
cliente com LTV inciuido

L Nome

fiii Publico de anincio especial

[ Pablico salvo

Status

|FACE] Envolvimentao - 30D

Semelhante (BR: 1%) - [INSTA] Visitou Perfil - G0D

E

i w

HHAE P aemai s Mensure seu desempenho

Cuando vocé criar um semelhante a partir de um
Piiblico Personalizado que inclui LTV, nosso sistema
encontrard pessoas semelhantes 305 seus clientes

de maior vakor

Use eventos posteriores, como compras, para
mensurar o desempenho e seu relomo sobre o gasto
com anincios ao longo do tempo,

Get Started

Disponibilidade
® Aposentando Desstivado

® Pronto
Uitima edicio om 8782022

® Aposemtando Desativado

Vamos simular uma criagao de publico de site. Clique em “Site”.

Escolha uma origem de Publico Personalizado
Conecle-se com pessoas que ja demonstraram interesse na sua empresa ou produto.

Suas fontes
® @ Site

[] Atividade em aplicativos
g2 Catdlogo
Meta Sources
[> Video
Formuldrio de cadastro
Experiéncia instantanea

Compras

Lista de clientes

Atividade offline

Conta do Instagram
Eventos
Pagina do Facebook

Classificados no Facebook

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



Vocé pode fazer trés tipos de segmentacdes em relacao ao seu site:

= O site todo;
= Paginas especificas;

« Eventos especificos que estio instalados no site.

Nesse local, vocé pode escolher o Pixel instalado, selecionar quantos
dias essa fonte de dados te fornecera (max. 180 dias), e quais dessas

trés opgoes descritas acima podem ser feitas.

Criar um publico personalizado do site

Incluir pessoas que atendem  QUALQUERUMDOS =  Seguintes criterios:

Origem
@ Pixel de Tiago Tessmann

Eventos

Todos os visitantes do site

Retencao @

30

@ Incluir mais pessoas @ Excluir pessoas

Nome do publico

Descrigao - Opcional

Cologue o nome, seguindo a nomenclatura gue recomendamos nas

aulas anteriores e feito isso, seu publico estara pronto!

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



especifica”, certifique-
ntem” e de que vocé

ois isso ira atrapalhar o

Agora que voce ja sabe onde ir e 0 que precisa fazer para criar um
publico, vocé pode usar isso como base para criar os outros que
forem necessarios. Caso surja alguma duvida, use a légica desse
pPasso a passo que fornecemos aqui ou acesse a aula de Publicos

Personalizados para tirar a sua duvida.

E caso surja alguma questao sobre quais publicos personalizados
voce deve focar mais, lembre-se de dar mais atencao aos publicos a
seguir: Video, Conta do Instagram, Pagina do Facebook, Site e Lista

de Clientes.

Com isso resolvido, podemos seguir entiao para 0 nosSso proximo

topico, onde iremos criar um publico de interesses na pratica.

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



Criando um Publico de
Interesses

Esse € um dos publicos mais importantes se vocé tem o objetivo de
alcancar pessoas que ainda nao te conhecem. Vamos colocar amao

na massal

Va ateé a parte do seu conjunto de anuncios.

C), Pesquisa §] [OP2IINZiMICONV|Semana 2022 (Teste criatives) > gg 00| Lockalike (5%) Alunes > [
,5'.'9 Editar & Analisar

®® 10 | Lookalike (5%) Alunos Nome do conjunto de anuncios Definigao de pablico

[ #041 \ 00 | Lookalike (5%) Alunos Criar modelo Seu publico foi definido

L i
SS U1 | Lookalike [2%) Alunos Escucifion
Conversao
[C] #039 ;
Localizagao da conversao Tamanho estimado do poblico: 1.800.060- 2.100.0
ao on o Escolha onde quer gerar cadastros. Saiba mais . .
oo 02 | Lookalike (5%) Alunos s o As estimativas podem variar significativames
Site lengo do tempo de acoido com as selecoes d
Gere cadastros por melo do seu site direcionamento ¢ dados disponiveis
7] #040
Formularios instantaneos
99 03 | Lookalike (5%) Alunos Gere cadastros pedinds para as pessoas preencherem um formuldrn Resultados diarios estimados

Com base na janela de conversao de clique
Messzenger ) I i g
[T #042 dias e visualizacdo de 1 dias

Gere cadastros por melo do Messenges

; Alcance €
B0 nd 11| anlaliba (G Alimas Formuldrios instantaneos e Messenae

Entao, deslize até a parte de Direcionamento Detalhado.

/7 Editar €& Analisar
[ P21INZ M| CONV | Semana 2022 (Test

Idade
o8 00 | Lookalike (5%) Alunos

25 - 5+ Definigao de publico
B i - sl publico foi definid
D #0041 Género Seup . definido
Todos @ Homens Mulheres SO—

gg 07 | Lookalike {(5%) Alunos

oA

Especifico
- Direcionamento detalhadeo

[ #039 ave Incluir pessoas que correspondem a €

- Tamanho estimado do pdblico: 1.800.000 - 2.100.00
| Q Ccachorrd Sugestbes Procurar

o

[u ] ] 5 OB ,
.38 02 | Lookalike {5%) Alunos -“1:. Az estimativas podem varar significativament

o A longo do tempo de acordo com as selegcoes de
achorro !
direcionamento e dados disponiveis
gk w#AN
D .—',_-"1[' L
ru Cachorro

o0 nao ok a TESY Alimns i - i R '
an 03 | Lookalike (3%) Alunos Resultados diarios estimados
Com base na janela de conversao de clique ¢
[ #042 dias e visualizacio de 1 dias

Alcance @
726 = 21K

99 04 | Lookalike (5%) Alunos

[ #038

- Conversoes @
o0 05 | Lookalike (5% Alunos — i *
go 05| Lookalike {5%) Alunos <10
Salvar este piblico
EI TR A
L) B LB

[ [ o T [ [N s TEDY A fim =
aa 06 | Lookalike {5%) Alunos Posicionamentos Saiba mais

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



Escreva os interesses que vocé acredita que seu publico-alvo tem, por
exemplo, se vocé tem um petshop, procure por interesses como

“Cachorro”, “Banho e Tosa”, “Pet”, etc.

Ou entao, voceé pode clicar em “Procurar” e selecionar informacgoes
como: nivel de formacgao profissional, renda familiar, aniversarios, etc.
As opcdes sao vastas e vale a pena voceé entrar la e se familiarizar

com tudo que ha de disponivel.

Nunca cologue mais de trés interesses juntos, pois dessa forma vocé

nao conseguira saber qual interesse esta dando certo de fato.

Primeiro teste o interesse A e o interesse B separadamente. Apods isso,

teste o A + B para saber que os dois também funcionam juntos.

Dica: Va em ‘Audience Insights” para ter informacgbes sobre o seu

publico e quais sdo seus interesses.

=5 I"!' 1 - L'I
¢* Regras automatizadas interes.. Ative
g | Ativo
Analisar e relatar
& Audience Insights ———— ) Ativo
& Experimentos —— L
&% Gerenciador de Collabs de Ma... |
Interess... Ativa
dil Insights
Interess.. Ativo
2 Relatorio de analise de trafego

Ativo

8o



Indo em “Publicos”, vocé pode conferir o resultado através do que vai

aparecer la.

Insights

Analise os resultados de desempenho & muito mais.

- : = L ap Lo =" y A
ﬁ‘fd_] Tiago Tessmann - N Atuak 24 de Jul de 2019 a 23 de Ago de 2022

“;3: Visao geral piblico & Exportar =

4 Resultados

Publico atual Pablico potencial

22: Pablico

Tamanho estimado do piblico ©
o i 139.700.000 a 164.400.000

=5 Avaliacao comparativa

Conteddo Criar andncio

Fé Visao geral

@ Conteudo Faixa etaria e género @
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Localizacao de seu Publico

Essa € uma das segmentagdes mais importantes, ainda mais se voceé
trabalha com algum local fisico, portanto, veja abaixo o passo a passo

para fazer essa segmentacao.

Va para o seu conjunto de anuncios e clique em “Localizac¢ao: Brasil”.

Q. Pesquisar ) [OP2|IN2|M|CONV|Semana 2022 (Teste criativos) > B 00 |Lookalike (5%) Alunes: > [T 1 andncio

/7 Editar & Analisar

P21INZ M | 22 (TesL.
(3 P21INZ|M|CONV | Semana 2022 (Test Semelhante (1%) - [EMAIL] Todos os Alunos Set 2021

oS 00 | Lookalike (5%) Alunos we
i : Q1 Pesquisar publicos existentes

[ #041

E Poderemos veicular andncios além dos seus publicos semelhantes para o objetivo
selecionado se houver probabilidade de melhorar o desempenho.
88 01 | Lookalike (5%) Alunos T Pr P
Saiba mais.
[ #039 _
Localizagoes # Editar
oo I T i a0y
oo 02 | Lookalike (5%) Alunos Lucattzalel.';ﬂu_
« Brasil
[ #040 Excluir local:
« Brasil: Cricioma (+20 km) Santa Catarina
03 | Lookalike (5%) Alunos s

L Idade

[ #042 25- 65+

Genero

oo | L .
oG 04| Lockalike (5%) Aluncs Todos @ Homens Mulheres

Voce tera essas opgoes de localidade.

Bt L e mama

ooQ i i ‘e,

oo 02| Lookalike (3%) Alunos Pessoas que moram ou estiveram recentemente nesta localizagio v o ;"LS
an
dire

O #040 Brasil
92 03| Lockalike (5%) Alunos ves @ Brasi Result
Com be
[0 #042 @ Criciima, Santa Catarina Cidade ~ Mais de 20km = diase
(s8] ; " Alcancs
ag; #4| Lookelike (5%} AMunos Menu de acges @ Incluir ~ Q Pesquisar localizacBes Procurar TI6 -
y > ' =
[D #038 b A L _ AFRICA AE
g = | Conver
29 05 | Lookalike (5%) Aluncs <10
B==m

[0 #036
00 06 | Lookalike (5%) Alunos

) #029

Adicionar locallzagdes em massa
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Voce tera as opgoes de incluir e excluir as localizagdes possiveis.

3308 Mals.
[} #040
Localizagoes
00 03 | Lookalike (5%) Alunos ) o Res
Pessoas que moram ou estiveram recentemente nesta localizagio v e
[ #042 dias
Brasil
02 04 | Lookalike (5%) Alunos © Gosi i
721
[ #038 -

° Criciuma, Santa Catarina Cidade Mais de 20km w»

88 05 | Lookalike (5%) Alunos

> @ Incluir = | Q Pesquisar localizagBes Procurar
E 036 sun W Ineluir
Exeluir soliloebivto -

88 06 | Lookalike (5%) Alunos

[ #029

Quando voceé escolhe o local, aparecera ao lado se € rua, bairro,
cidade, estado, etc. Cuide para nao escolher a opgao errada.
Voceé pode selecionar o local e definir o raio do local que vocé
selecionou de 1a 40km.
Saiba mais. - long
[ #040 .
Localizagoes
EE Q5 ELookalie (54) Aluncs Pessoas que moram ou estiveram recentemente nesta localizacao - g::u;g
|i‘| #0472 - dias e vi
Brasil
Alcance
o8 04 | Lookalike (5%) Alunos Q@ Brasil 726 -
&S @ Criciuma, Santa Catarina Cidade  Mais de 20km w» o :
29 05| Lookalike (5%) Alunos = B Gkl Apenas a cidade atual : <10
nciuir - esusar ICCaliag] Jrair
() #036 — . -.:?,,1"? + Cidades dentro do raio de alcance ©@ —
22 06 | Lookalike (5%) Alunos .- ;,f y | I*‘
[ #029 sii 7 q :\_u_ \_alf
| Criciuma
i ilt— .C-.b-i-'.:'.un
Tirmbe I'-.!rlr.-llr_'.:; H\"ﬁ__li_h tu
o Turvo ."'E._m"i”l::‘;';'.'.:_‘-

Adicionar localizagoes em massa
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Em alguns momentos, pode ser que alocalizagéo que voce procura
Nao aparega como opgao, entao sugerimos que voce coloque o CEP
do local que deseja ou selecionar um “pino” na localizagao desejada.
Dessa forma ele te mostrara com precisao, incluindo a latitude e

longitude do local.



Tudo sobre
Posicionamento
_e Formatos

S



Posicao e Formatos

Por padrao, o Facebook ja vem com Posicionamento Automatico e que
ele recomenda. Porém, vocé deve tomar cuidado porgue o intuito de
toda empresa é lucrar, por isso, 0 Facebook sempre ira falar para vocé
fazer o que é melhor para que ele lucre mais. Por isso, tome cuidado

com as recomendagoes do Facebook.

Agora, imaginando que vocé tem R$ 100,00 e vocé coloca no
posicionamento automatico, nesse caso, vamos supor que o Meta Ads

Invista;:

Facebook: R$ 70,00
Instagram: R$ 20,00
Stories: R$ 10,00

Apos esse e qualquer resultado de suas campanhas, vocé deve se
perguntar: “Sera que os compradores estao vindo pelo lugar que ele
esta gastando mais dinheiro?”. A partir disso, vocé deve analisar de

fato qual € o melhor posicionamento para o seu negocio.

De qualquer forma, € bom tomar cuidado com o posicionamento
Aplicativos e Sites, porgue nele vocé nao consegue mensurar 0os
resultados de forma integral, como o Audience Network, sao

aplicativos ou sites de terceiros (como uma rede de display do Google).

X



Quando vocé passa por cada um dos posicionamentos, ele te mostra

qual o formato ideal para cada anuncio.

Resumidamente, fazemos campanha separadas em quatro grandes

blocos:
N\ N 7 I
Facebook Instagram Storie
Feed Feed S

J 2N %

I
Reels

J

Cada campanha com um posicionamento diferente.
Voceé precisa fazer igual a nos? Nao. Para comecar, pode comecgar com

0 que estiver automatico e ir analisando o que é melhor para voce aos

POUCOS.

Se eu fosse comecar hoje...

... € tivesse uma verba peqguena, eu deixaria apenas os posicionamentos

de feed de Facebook, Feed de Instagram e Stories do Instagram.

Por que? Porque dessa forma estou minimzando erros.



Como saber o formato dos
anuncios?

Veja abaixo todos os formatos disponiveis no Facebook Ads:

1.917:1 16:9 1:0

4:5 916

Clique aqui para ver boas praticas para taxas de proporc¢ao:
https://www.facebook.com/business/help/1038161463757417
id=1240182842783684

Ultima coisa: Sempre que for fazer uma campanha de feed e
stories, faca separadamente, porque os stories podem te

surpreender positivamente.

X


https://www.facebook.com/business/help/103816146375741?id=1240182842783684
https://www.facebook.com/business/help/103816146375741?id=1240182842783684

Campanhas

Criando a sua Campanha
nha Pratica

Com tudo o que passamos até agora, voce ja esta 100% apto para

construir sozinho a sua primeira campanha no Meta Ads.

Vamos comecar pela Campanha de Reconhecimento - Porém, vale

te alertar que voceé ira perceber gue elas todas sao parecidas.

A Campanha de Reconhecimento abrange os objetivos de: Alcance,

reconhecimento de marca e visualizagao de video.

Essa ndo € a campanha mais importante, mas a longo prazo, vale a

pena testa-la no seu negaocio.

Campanha de Reconhecimento

Abra o seu Gerenciador e cligue em “Criar”.

Tiago Tessmann | Ohcial (426500037. w

(1 MNome da campanha contém semana 2022 X

B3 Campanhas 55 Conjuntos de andncios
_ . Estratégia de
Veiculacao T Orcamen
. lance RTmEmD
M | CONV | Semana 2022 (Teste criativos) Ativo Usando a estrat.. Usando orgame
P1|FB1 | CONV | Semana 2022: Focado e Amplo Ativo Volume mais alto RS 30,00

Configu
de atribui

LAl LE OE

I—ﬂl..-lul- II-IE



Vamos usar o Orgcamento ABQO, entao deixe esse local desativado.

Detalhes da campanha @ Ver recomendagoes

Tipo de compra
Leilao

Objetivo da campanha @
Reconhecimento

Mostrar mais opcoes -

Teste A/B Criar teste A/B @

Experimente diferentes imagens, textos de anuncios, publicos e muito mais para ver qual
tem o melhor desempenho. Saiba mais

Orgamento de Campanha Advantage 4+ Desativado @@
O Orcamento de Campanha Advanlage distribuira seu orgamento entre
05 conjuntos de anuncios para obler mais resultados, dependendo das
suas escolhas de otimizagao de veiculag@o e estratégia de lance. Voceé

pode controlar os gastos de cada conjunto de anuncios. Saiba mais

Apos, avance para o Conjunto de Anuncios e preencha o nome.

&

Nome do conjunto de anuncios

Nome do conjunto Criar mogelo
Pagina
Escolha a Pagina do Facebook gue vocé quer promover
Pagina do Facebook @

E Tiago Tessmann - +

Criativo dinamico Desativado @@
Forneca elementos criatives, como imagens e titulos, e geraremos automaticamente
combinacdes otimizadas para seu publico. As variacoes podem incluir diferentes formatos
ou modelos com base em um ou mais elementos. Saiba mais

Otimizacgao e veiculagao

Otimizacgao para veiculacao de anuncio

Alcance

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados

A Confirmando suas alteragoes

Seu orcamento precisa ter pelo mer
RS 5,38 ou seus anuncios podem ni
veiculados. Aumente seu orgament
esse conjunto de andncios. (#1885

Atualizar orcamento

Defini¢gdao de publico
Sua sefecao de piblico é razoavelmente ampl

Egpecifico

141.400.000 -
166.400.000

Tamanho estimado do
FRLRRBED:

_'.._-' As estimativas podem variar significativ

longo do tempa de acordo com a5 selec:
direcionamento & dados disponiveis.

Resultados diarios estimados



Nao mexa nesses outros espacos (Criativo Dinamico e Limite de Lance).

Seu orgamento precisa 1er pelo menos
RS 5,38 ou seus anlncios podem nao ser
Pagina veiculados. Aumente seu orgamento para
Escolha a Pagina do Facebook que voce guer promover. esse conjunto de andncios. (#1885272)
Pagina do Facebook Atualizar orgamento
£ Tiago Tessmann v &

Definicao de publico

Criativo dinamico Desativado . Sua zelecdo de pablico é razosvelmente ampla.
Fornecga elementos criativos, como imagens e titulos, e geraremos automaticamente

combinagoes otimizadas para seu pliblico. As variactes podem incluir diferentes formatos

ou modelos com base em um ou mais elementos. Saiba mais Amplo

otimi 5 iculacs Tamanho estimado do 1471 400.000 - (5 ]
it e i el e plblico: 166.400.000

ﬁ',‘-' As estimativas podem wvariar significativamente ao
longo do tempo de acordo com as selecoes de

s - Irecionam & 05 disponivels.

Alcance direcionamento e dados disponive

Otimizagao para veiculagao de anlncio

Controle de lance (opcional)

Resultados diarios estimados

T W

Meta will aim to spend your entire budget and get the most 1.000 impressdes using the Alcance @
highest volume bid strategy. 3,3K - 9,4K

Mostrar mais opcoes -

Isso é importante - Va para o limite de frequéncia e vera que, por
padrio estara com “uma impressao a cada 7 dias”. Minha sugestao é
colocar “2 impressdes a cada 2 dias”. Depois disso, cologue qual sera

0 or¢gamento diario.

uEnnu. Definigao de publico

Sua selecino de piblico & razoavelmente ampla.

Quando a cobranga sera feita @

T
Impressao Especifico Ample
specifico mplo
Tipo de veiculagao @
Fadrao Tarmanho estimado do 141.400.000 - O
pUica 1656400, 000

i ..: A% gshimalivas |'.ﬂr.;""!'l'l warear :-Z|'.'|:'II'I-':|'..'I-'.!-.'-'IF!'.I"H'.F‘! ol
L]
longo do tempo de acordo com as selegdes de

Orcamento e programacao

direcionamento e dados disponiveis

Orcamento @
Resultados diarios estimados

Orcamento diario + RS5538 BRL
Alcance ©
You'll spend up to RS 6,73 on some days, and less on others. You'll spend ar™™weggae of RS 5.38 per day
and no more than RS 37 66 per calendar week.. S3iDa mais 3.'.5“: —H

Programar €

Data de inicio

24/8/2022 Qa2

Término - Opcional

X



Decida a data de inicio e fim da campanha.

DU eSS0 U UMD £ ralUavenmicnie arnpio.

Orcamento e programacao e
Especifico Amplo
Orgamento @
Orcamento didrio w R$538 BRL Tamanho estimado do 141.400.000 - o
' plibico: 166400000

You'll spend up to RS 6,73 on some days, and less on others, You'll spend an average of RS 5,38 per day

E s estimativas podem variar significativamente ao
and no more than RS 37 66 per calendar week . Saiba mais "'""r d 4 4

longo do tempo de acordo com as selecoes de
direcionamento e dados disponiveis.

Programar @
Data de inicio Resultados diarios estimados
24/8/2022 [ REREE Alcance @

/ e de G30 fa 3,5K - 10K
[

Termino - Opcional

" Definir uma data de término

2semanas w /9/2022 Qa4

Mostrar mais opooes -

No nosso caso, vamos selecionar Publicos Personalizados de e-mail,

selecionando atraveés do local indicado.

Especifico Amplo
Publico
Defina quem voce quer que veja seus anuncios. Saiba mais
o FRAEAER : Tamanho estimado do 141.400.000 - e
plblico: 166400000

Criar novo publico Usar publico salvo = 2
_-p_" As gstimativas PDdEm ariar ‘EIQI’I-I'FIE-E:I‘JEH'IEHTE a0

longo do tempo de acordo com as selecoes de
direcionamento e dados disponiveis,

Publicos Personalizados Criar novo w

- [ Q) Pesquisar plblicos existentes Resultados diarios estimados
: _ Alcance @
Todos  Publico semelhante Fublico personalizado
3.5K - 10K
[FACE] Envolimenta - 300D Engajamento — Pagina
[EMAIL] MaratonaZ2-Confirmado Lista de clientes Tamanho:MNot avallable
[SITE] Maratona-Home Site Nome:|FACE] Envolvimento - 30D ] IJ 9 '_ 3 2
[SITE] Maratona-Confirmado Site Tipo:Engajamento — Pégina " Te s : . ﬁ
[EMAIL] Todos os Leads Junho 22 Lista de clientes ™ ._ :I .:—: - “
{EMAIL] Imers3oGTC-Confirmados Lista de clientes i r o I
' [SITE] Imers3oGTC-Confirmado-Todos Site
[SITE] ImersdnGTC-Home Site
[SITEY leruse e Sn G TrCnnfirrmade it
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Vocé tambéem podera alterar a localizagao na qual o anuncio sera

veiculado e qual a faixa etaria das pessoas que vocé anunciara.

Excluir

e Localizagoes

Pessoas que moram ou estiveram recentemente nesta lecalizagao 4

Brasil
e Brasil

9 Criciuma, Santa Catarina Cidade Maisde 20km W

@ Incluir + (Q Pesquisar localizaches

Adictonar localizaches em massa

——— Idade

18-65+

Geénero

Todos @ Homens Mulheres

Direcionamento detalhado

Procurar

Especifico B

Tamanho estimado do pdblice: 14.700-17.300 @

Az estimativas podem variar significativamente ao
longo do tempo de acordo com as selegoes de
direcionamento e dados disponiveis.

Resultados diarios estimados

Alcance @

1,0K = 2,9K
e

A precisio das estimativas & baseada em fatores como
dados de campanhas anteriores, o orgcamento insendo, ©
Uagos de mersado, 05 crlernos o8 QUreconamenio € o5
posicionamentas de anuncios. Qs numergs 530 fornecid
para dara vocé uma ideia de desempenho do seu

HCAmMenlo, mas S30 apenas salimalivas @ nao Jafanian

Lembrando que vocé pode excluir localizagbes, como fizemos com

Criciuma/SC.

Localizagoes

Pessoas que moram ou estiveram recentermente nesta localizagao v

9 Criciuma, Santa Catarina Cidade Mais de 20km w

@ Excluir » (Q Pesquisarlocalizagtes

Adicionar localizacdes em massa

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados

Procurar

AFRICA ﬁ\

Q@ Adicionar pino

Resultados diarios estimados

Alcance ©

1,0K - 3,0K
=g

A H - - - - - .
& predisido das estimativas & baseadsa em fatores como

HE005 06 CRMPENIEs arnlerores, 0 OfCaImento NSeito, 0%
tigtios de ifeftado, o8 chlenos de dirediohamento & s
posicionamentos de anundios, Ds numeros s3o loenecidos
para dar g vooe uma ldels de desempenho do seul
Orcamento, mas Sac apenas estimativas € nad Jaranien

resutiados



A partir disso, vocé vera que quase nao alteramos mais nada no

conjunto, exceto quando alteramos o género.

/27 Editar @y Analisar

Defini¢cdao de publico
Seu piblico fol definido.

@ Adicionar pino Especifico Amplo

Tamanho estimado do piblico- 14.700 - 17.300 g

Adicionar localizacoes em massa

Idade
18 - 65+ As estimativas podem vanar significativamente ao
. lengo do tempo de acordo com as selecoes de
direcionamento ¢ dados disponiveis.
Género
g Todos @ Homens Mulheres

Resultados diarios estimados
Direcionamento detalhado

Alcance @
Todos os dados demograficos, interesses e comportamentos
1,0K - 2,9K
Idiomas 7 Editar 0
Todos os idiomas
reCigag Gas sshimalivas & DageSds =m '-dh.":":".l LTS
Cagos ce CAmpannas gameriores, O orcamemo insendo, o9

Vamos selecionar o posicionamento, colocando os locais adequados

para cada formato de imagem. No nosso caso, vamos deixar no feed.

melfior.

- @® Posicionamentos manuais Definicao d ibli
Escolha manuaiments os lugares para mostrar $ey anancio. Quanto maks posiciongimenios voce EIEED U8 PUIHCS

selecionar, mais oportunidades terd para alcanCar seu pablico-alvo & atingir suas metas de

Seu pdblico fol definkdo.

negocios.
]
Dispositivos
: Especifico Amplo
Todos os dispositivos
Plataformas
—______.—l' ‘ Tamanho estimado do plblico: 14.700-17.300 @
—  TFacebook — Instagram

o As estimativas podem variar significativamente ao

o Audience Network Messenger longo do tempo de acordo com as selegoes de
direcionamento ¢ dados disponivels.

Personalizagao de ativos

=10 DOSCIDNEMENIOs QUi JCellam a8 personalizacan fe atieos
Marcar tudo Resultados diarios estimados
Posicionamentos Alcance @
® 0 video in-stream do Instagram ndo estd mais disponivel como posicicnamento de :
antlncio. Vocé pode velcular o5 andncios de video usando o posicionamento do
Instagram Reels.
B a0 das esfimativas & bageada o STore: D
iz f ampanhas anfernores B I
v | Feeds adios de mefcado, o3 oriterios de direcionamento e
ichonamenios de-an i} UTTHE o w B4 L L
Obienha alta visibilidade para o seu s para dar & voce uma [dela de desér ad u
REQOCID COMM anuncios nos eds '— - oEC2MmEnto, Mdas 550 apenas estimativas @ nad ';1'5:"_1."".-."':
eciila
Feed do Facebook "
Feed do Instagram ot
Feeebook Marketplace o

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



Clicando em Avancar, voceé chegara ao nivel de Anuncio.

Dispositivos

Todos os dispositivos

Plataformas
— | Facebook — | Instagram
+" | Audience Network Messenger

Personalizacao de ativos

...............

9/16 posicionamentos que aceitam a personalizag

Marcar tudo
Posicionamentos

® 0O video in-stream do Instagram ndo esta mais disponivel como posicionamento
de anuncio. Vocé pode veicular os anuncios de video usando o posicionamento
do Instagram Reels.

*  Feeds ",

i | P T [Cg— e - P —
LIDEENNg aiia vislibnidade para o =20

negocio com andncios nos feeds -

Fechar + Todas as edigoes salvas

Especifico Amplo

Tamanho estimado do pablico: 14.700-17.300

f‘? As estimativas podem variar significativamente ao
longo do tempo de acordo com as selecoes de
direcionamento e dados disponiveis.

Resultados diarios estimados

Alcance @

906 - 2,6K
S

Vocée podera criar um anuncio ou atualizar uma publicagao existente.

Conta do Instagram @

§ tiagotessmann L 4

Conteudo de marca ©

Aceite 0 uso de ferramentas para conteddo de marca. Se essa
publicacao contiver uma mafca ou produto de terceiros, voce deverd
marcar a Pagina do seu parceiro de negocios. Ver politica de
conteudo de marca

Configuracao do anuncio

e ; P i
- Criar anuncio -

e ———— Usar publicagao existente

Usar o modelo da Central de Criativos

RS L T W

Carrossel
2 OUImas imagens oul YIOeDS Havelts

Colecao

Grupo de [tens que sio aberlos em uma experiencia em t2la cheia

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



NO nosso caso, vamos comegar um do zero. Aqui VOCE vera que o

Facebook te oferece opg¢des de imagem ou video unico, carrossel ou

Colecao.

sonteddo de marca ' l (#2490142)
Configuracao do anuncio @  Fréviadoandncio R e L 7
| Criar anuncio v |
|

Formato

tscolha a8 estrutura do sed anunch

= P Imagem ou video unico
LITE UNCa Hmagern O ded, OU uima apiese HaLao muttimidia com

Y aras imdgens

- Carrossel

| TS (ITHEgEns Oul VIDeDE Noiadvels

- Colecao

srupd de itens que s80 abertos em uma experiéncia em tela chela

€ A opgao de experiéncia instantanea foi movida -4

-'"'J;G'!'ﬂ VOCE pOOe diCionar LHma exXpernanci
instantanea para o seu anuncio na nova secao Destino
abaixo.

Selecionaremos aimagem ou o video unico e selecionaremos um

video proprio.

- . |!'I'I£Igl:"11'! ou Wigeo umco
Uma Onica imagem ol video, ou uma apresentacio multimidia com ﬂ Analise 1 erro el

VETLDS IMNE TS

Carrcasal 0 anancio de folo exige uma imagem: Seu anuncio de foto ndo tem
ok Al J g A Rl 1 uma imagem. Selecione uma imagem para o Seu anuncio
(#2490142)
Colegao
AU Qe ke B 53 Ly = I - | amie =
} T T
@  Préviadoandncio € irtilhar w -V

& A opcao de experiéncia instantanea foi movida x
Agora voce pode adicionar uma experiéncia
instantanea para o seu anuncio na nova secao Destino
abaixo

Criativo do andncio
Selecione a midia, o texto e o desting do seu anuncio. Vocea
tambam pode personalizar a midia e o texto para cada

posicionamento. Saiba mais

Midia

— [3g Adicionar midia w Criar video

IE Adicionar imagem

. , z, Marketing Digital e Negocios
—p [ Adicionar video 2 g =

Adicionar um desting



Adicionaremos uma legenda no texto principal.

Selecione a midia, o texto e ¢ destino do seu anuncio. Voce
tambem pode personalizar a midia e o texto para caga

posicionamento. Saiba mais Facebook
s . Feeds
Midia . o5l
: S Editar midia w ﬁ ﬁ Tiago Tessmann -
Feeds Legenda agu
ae G
i Resultados da pesquisa, Instant Articles 3
Mativo, banner e intersticial do
:’ ﬂ Audience Network Pesquisa
Texto principal 1de§

—— Legenda aqu

Tambem temos a opc¢ao de colocar uma URL de destino.

= ./ Adicionar um destino

UACID fafh Wim Sile o0 unsa . Prévia do andncio Cnmpar'lilhar bl o Ver previa avan
Titulo Facebook
o Feeds
e 3 THuos
Descrigao - Opcional g Tiage Tessmann
ek R T s e Legenda agqui
Chamada para acac @
Saiba mais -
Destino
Escolha para onde direcionar as pessoas imediatamente apos
elas tocarermn ou clicarem no seu anuncio. Saiba mais
E Experiéncia instantanea
Direcione a5 pessSoas para uma experiéncia de
carregarmento rapido @ ohimizada para dispositivos moves.
F Site
- 'x!) &
Mis . > pu o . @
LDITBCHONE 38 DESSOES Lard S&u sne.
[ﬂ'] e E:j Comentsr b Compartilbar .
URL do site ﬂ
e o LEE B LIF da DEOQING O WED QU YO8 ':"_': 2lg QL Ve .‘-a_r|rj.;".f_:|;'_.__- o
’ 35 DESS0aSE ¥ITILE J._'-'\-"' -
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Porém, como essa € uma campanha de reconhecimento, é interessante
que o usuario fique e veja o video até o final e ndo saia para ir para outro

site.

Nessa parte final, se voceé ja estiver com o Pixel instalado, vocé vera que

nao sera preciso alterar mais nada.

Facebook

Feeds
Rastreamento
Rastreie conjuntos de dados de evento que contenham as g Tiage Tessmann
conversoes gue seu anuncio pode motivar. O conjunto de
dados que conliver a conversao selecionada para a conta de Legenca aqu

anuncios sera rastreado por padrao.

" Eventos do site

— Pixel de Tiago Tesam
Eventos do app © Configurar Pesquisar
- o !
o =N
0O Facebook usara g segumnte conpunio ge evenlos offline pard L
rastreamento e carregamento de dados il
1| 1 n II -
- &
Mo artigo
Gerenciar conjuntos de dados do Gerenciador de Eventos

Parametros de URL - Opcional

Parabéns, vocé criou a sua primeira Campanha de Reconhecimento!

Mas sera que ainda da para melhora-la? Vejamos a seguir.
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Para melhora-la ainda mais, vamos para o Conjunto de Anuncios.

ﬂ:] [JExemplo. 3 == Nome doconjunto > [T] 1anuncio
[ Exemplo “e
/7 Editar

88 Nome do conjunto | .

) Novo aniincio de Reconhecim., = (P Nome do conjunto de anuncios

Mome do conjunto

Pagina
Escolha a Pagina do FacebOook que vOCe quer promaover.

Pagina do Facebook

§ Tiago Tessmann

Criativo dinamico De
Forneca elementos crnialivos, como imagens e titulos, e geraremos automatic
combinagdes otimizadas para seu publico. As variagdes podem incluir difere
ou modelos com base em um ou mais elemenlos. Saiba mais

E adicionar mais dois conjuntos para atingir pessoas diferentes
também. Para isso, 0 que recomendamos é clicar em “Duplicar”,

selecionar “Campanha Original” e depois duplicar novamente.

B) [OExemplo » gaNomedoconjunto > [ 1 anuncio

[ Exemplo
/7 Editar
22 Nome do conjunto e wes -
: . Agoes para esse conjunto de anuncios i nci
[ Novo aniincio de Reconhecim.., sss *TocSP ) ime do conjunto de anuncios

Duplicar rapidamente Ctri+D

_ . . lome de conjunto

. Duplicar Ctri+Shift+D
Caopiar Ctri+C
Colar Ctri+\ .
gina
Excluir cul+BACKepacE -olha a Pagina do Facebook que voCé quer promover.
Ciidis Andiicin gjina do Facebook
|

- I Tiago Tessmann
Ll Vadlos diituncios
Criar regra

| s SAREATIETI 0950308 : iativo dinamico De
agnincacal; Latal o o b oL

neca elementos crialives, como imagens e titulos, e geraremos automati
combinacgoes otimizadas para seu publico. As variagdes podem incluir difere
ou modelos com base em um ou mais elementos. Saiba mais
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No conjunto de anuncios, vocé adiciona um novo publico e exclui os

outros que ja estavam, se isso fizer sentido na sua hierarquia.

Voceé pode repetir esse processo para outros publicos que vocé

gostaria de adicionar.

Duplicar seu conjunto de anuncios

® Recentemente apresentamos novos objetives de campanha simplificados, mas
voce ainda pode duplicar suas campanhas que usam 03 objetivos anteriores.

Selecione uma campanha para seu conjunto de anuncios

® Campanha original
Campanha existente

Nova campanha

& Novoteste A/B

Quantidade de copias

Y
1 -

+  Mostrar reagoes, comentarios e compartilhamentos existentes em novos andncios @
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Agora, indo para 0s anuncios, 0 mesmo processo tambem e possivel.
Clicando em “Duplicar” e selecionando os conjuntos de anuncios que
voceé deseja colocar novos anuncios e depois clicando em “Duplicar”

novamente.

¢/ Editar @ Analisar

[J Exemplo
oo : e i Nome do antncio
o0 e de canpinio’= Cope . Prévia do anincio Corr
B Novo andncio de Reconhiecl., s+ sss - Nove andncio de Reconhecimento Criar modelo
Facehook
D8 Nome do conjunto AGTAS. U8 BEES Y10 Feeds
Duplicar rapidamente Cul+D  ntidade
Iﬁ SOV BARED '_"'-" — Dl.lpliﬂﬂl' Ctri+Shitt+D gina do Facehook ! ﬁTTﬂ:ﬂl‘lrﬂl‘l
Copiar s l Tiago Tessmann - Legenda aqul
Colar Ctri+V
nta do Instagram @
Excluir Ctrl+BACKSPACE )
I tiagotessmann -
Criar regra

Conteddo de marca

Identificacio: 23851775898810308 Copiar Aceite o uso de ferramentas para contetdo de marca. 5& essa
publicacdo contiver uma marca ou produto de terceiros, vooé deverd
marcar a Pagina do geu parceiro de negoacios, Ver politica de
conleudo de marca

Configuracgao do antincio

Criar anuncio -

Formato

Selecione uma campanha para seu andncio

Campanha original

@ Campanha existente

Exemplo

Mova campanha

& Novoteste A/B

Selecione um conjunto de anlncios para seu antncio

@& Conjunto de anuncios existente

Vocé selecionou 1 conjunto de andncios Remover tudo
Mome do conjunto — Copia %
Q Adicionar a putro conjunto de andncios Adicionar a todos

Movo conjunto de anincios

Quantidade de copias

e
1 -

»" | Mostrar reacoes, comentarios e compartilhamentos existentes em novos andncios @

Cancelar Duplicar
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Dica: A ferramenta indicada na primeira imagem abaixo permite que
voce localize um texto e substitua-o em massa. Como no exemplo da

imagem em que trocamos o texto com “Copia” para o numero do

NOVO anuncio.

— Q. Pesqguisar e filtrar

@ [i] Campanhas 1 selecionado X EE Conjuntos de andncios 1 selecionado X =
E B bwicsr v  Lbder ol A Teseas @ B & Reguse
Desati:  Co Geral - | Veiculagao S e Orcamento - Edigdo significativa mais recente
=]
s 7 ® Nt Ativar Aniincias inativos Volume mais alto RS 538 24 de Ago de 2022 15:11
. AloaTECe BnicD CHaro Diartarmante Hoqe
. N Desativar Antincios inativos Volume mais alto RS 538 24 de Agode 2022 1512
T Alcance Unico didrio Diariamente Hoje
MNome
Re i) -
Localizar e substituir
- =000
Orgamento e programacgao
Orcamento
Data de inicio

Data de término
Limite de gastos minimo
Limite de gaslos maximo

Publico

Substituir o texto em 1 nome de conjunto de anuncios

Substituir com

copia [ od

Texto atual Movo texto

Mome do conjunto — Copia Nome do conjunto — 0

"copia" apareceu em 1 de 1 objetos Ela sera substituida por "00"
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E o ultimo passo é clicar em “Conferir e Publicar”.

Detalhes da campanha ® Ver recomendacdes

Tipo de compra
Leilao

Objetive da campanha @

Reconhecimenlo

Mostrar mais opgoes -

Teste A/B Criar teste A/B @

Experimente diferentes imagens, textos de anuncios, publicos e muito mais para ver qual
tem o melhor desempenho. Saiba mais

Orgamento de Campanha Advantage 4+ Desativado @@
O Orcamento de Campanha Advanlage distribuira seu orgamento entre

05 conjuntos de anuncios para obler mais resultados, dependendo das

suas escolhas de olimizacao de veiculagao e estratégia de lance. Vocé

pode controlar os gastos de cada conjunto de anuncios. Saiba mais

Se tudo estiver certo, cligue novamente em “Publicar”.

&

Nome do conjunto de antincios A Confirmando suas alteragoes

Seu orcamento precisa ter pelo mer

MNome do conjunto Criar modelo = _ .
RS 5,38 ou seus anuncios podem ni
veiculados. Aumente sed or¢cament
esse conjunto de andncios. (#1885

Pagina Atualizar orcamento

Escolha a Pagina do Facebook que vocé quer promover,

Pagina do Facebook @ o o

Defini¢gdao de publico
E Tiago Tessmann - -+
Sua sefecao de poblico é razoavelmente amp
L~

Criativo dinamico Desativado @ Especifico

Forneca elementos criatives, como imagens e titulos, e geraremos automaticamente

combinacoes otimizadas para seu publico. As variagcoes podem incluir diferentes formatos

Ol |-|-|,:1u,|:_|||:|$ COMm !:JJEQ 2T T oL mais El_l:,h:-:':crll:ls En”:la mais Ts!‘:]ﬁﬂhﬁ ESUMakt d:.:' 1-':1_4::'U|:L'r.:"
plblico: 166400000

_'..q-' Az estimativas podem variar significativ

Dtil’ﬂilﬂf.}ﬁﬂ g UE‘iEU]E(}ﬁﬂ longo do tempa de acordo com a5 selec:
direcionamento & dados disponiveis.

Otimizacgao para veiculacao de anuncio

Alcance Resultados diarios estimados

Ele entrara em analise e apds isso, dependendo do horario que vocé o

programou para iniciar, ele iniciara automaticamente apos a analise.
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Campanha de Trafego

Essa campanha € uma campanha de consideragcao. Depois que voce
faz as pessoas reconhecerem sua marca, fazer seu nome ou sua
empresa ficar um pouco mais forte, chegou a hora das pessoas

terem mais consideragcao em relagao a voce.
Essa € uma campanha de meio de funil e vocé pode usa-la para
direcionar pessoas para o seu site, mas nao necessariamente fagcam

alguma acao dentro dele.

Dito isso, vamos ver como a mesma funciona na pratical!

Abra o seu Gerenciador e clique em “Criar”.

Eampanhas Tiago Tessmann | Ohcial (426500037.. w
':]. Pesquis: Hitrar
B3 Campanhas 35 Conjuntos de antincios
S e,
4+ Crar (§ Duplica - g Edita o
. ’ Estrategi
Veiculagao T g
lance
F | TR | Semana AQ: Faltam 1 dias Em rascunho Usando ¢
& P11 RMKT | F | TR | Semana AO: Faltam 2 dias Em rascunho Usando ¢
@ P1|RMKT | F| TR | Semana AO: Faltam 3 dias # Em rascunho Usando ¢
Il Ver agraficos g Editar (l§Duplicar o Fixar
& P1 | RMKT | F |[Sermana AQ: Faltam 4 dias Em rascunho Usando &



No Conjunto de Anuncios, terao as opg¢oes abaixo para enviar o trafego.

Conversao

Localizagao da conversao
Escolha onde voce quer gerar tratego. Mais detalhes sobre 0 destino serao inseridos
posteriormente.

Site

— @

Caso voceé escolha trafego pago para o WhatsApp, saiba que seu
WhatsApp Business tem que estar previamente conectado com a sua

conta de anuncios.

Nas outras fungcdes do conjunto de anuncios, voce podera usar como
“padrao de configuragdes” e “proximos passos”, 0 que fizemos na
ultima campanha, na qual vocé definira qual é o valor, a data de inicio,

que publico ira utilizar e etc.

A nivel de Anuncios, vamos utilizar a mesma base que fizemos na

Campanha de Reconhecimento, pois na pratica o processo é idéntico.



Aqui, novamente voceé vera que o Facebook te oferece opgdes de

imagem ou video unico, carrossel ou Colecao.

conteddo de marca | (#2490142)

Configuracao do anuncio @  Préviadoandncio e g
| Criar anuncio v |
|

Formato

tscolha a8 estrutura do sed anunch

& P |Imagem ou video unico

Uma unica imagem ou video, ou uma apresentagac multimidia com

Y aras imdgens

- Carrossel

> 04U IMAES imagens ou Videos 1olavels

Colecao

] | - i R | oA E sy s e a1 i h
SPUEO G IENS gque 530 dberlos Bim uima expef Bncia em teda cheld

€ A opgao de experiéncia instantanea foi movida -4

-'"'-EG'!'-U Yoce pode adicionar Lma expenencia
instantanea para o seu anuncio na nova secao Destino
abaixo.

Selecionaremos aimagem ou o video unico e novamente

escolheremos um video proprio.

- @ magem ou vigeo unico
Lima umica imagem oU video, ou uma apresentacao multimidia com ﬂ Analise 1 erro e
VETIES TN Qe

0 antncio de folo exige uma imagem: Seu andncio de foto ndo tem

Carrossel _ g
e T e urma imagem. Selecione uma imagem para o seu aningcio
(#2490142)
Colegao
srupo de itens gue 530 abertos em uma experencia em tela cheia
W el Bt
@ Prévia do andncio Compartilhar w N

& A opcao de experiéncia instantanea foi movida x
Agora voce pode adicionar uma experiéncia
instantanea para o seu anuncio na nova secao Destino
abaixo

Criativo do andncio
Selecione a midia, o texto e o desting do seu anuncio. Vocea
tambem pode personalizar a midia e o 1exto para cada

posicionamento. Saiba mais

Midia

— [ Adicionar midia w Criar video

& Adicicnar imagem

o : z, Marketing Digital e Negocios
» [ Adicionar video 2 g i

Adicionar um destino



Adicionaremos uma legenda no texto principal.

parar de nota-lo. Para evitar que 1550 aconteca, crie

mais um anuncio com outra imagem ou ocutro video. Instagram
Feed

Saiba mais

Até 10% menos custo por resultado ©

resuitados tipicos

Criar outro anudncio

Texto principal 1de3s - v .
Em um negoécio local, regio;

Legenda aqui pode’'aumentar o hrundiﬁij"::ﬁiu_

® E possivel adicionar varias opgoes de texto, e
mostraremos uma delas para cada pessoa conforme o
que tiver mais probabilidade de fazé-las reagir.

Saiba mais Sziba mais

(+) Add text option

Dessa vez, obrigatoriamente colocaremos uma URL de destino.

Desativado
7] Instagram
Chamada para acao @ .
P & E Feed
Saiba mais 4
©
Destino nstogaam
Escolha para onde direcionar as pessoas imediatamente apas E tiagatessmann
: G : : . Patroonada
elas tocarem ou clicarem no seu anuncio. Saiba mais
E Experiencia instantanea
Jirecione as pessoas para uma experiencla de
carregamento répido e otimizada para dispositivos moveis.
Site
Direcione as pessoas para seu site
URL do site Saiba mais 3
https://www.conversacextre [4 Ver prévia da URL O Q¥ H
- = - ma. Comy tizgotessmann Legenda agui

Criar um parametro de URL
Link de exibigao - Opcional

ACICIONe um pequena link para djudar as pessoas ar.
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Como vocé pode ver, a parte pratica € bem semelhante entre uma
campanha e outra, pois havera diferenca em pequenos detalhes. O
que realmente difere sdo as possiveis estratégias em cada objetivo

de campanha que voceé escolher.



Campanha de Engajamento

Aqui voce ira descobrir os fundamentos da criacao de uma

campanha de distribuicao de conteudo. Vocé pode se perguntar:
“Qual o intuito de se fazer uma campanha de engajamento?”
Fazer com que as pessoas consumam o seu conteudo. Falando de

maneira mais estrategica, esse conteudo precisa ser algo que gere

valor para a pessoa que ira consumi-lo.

Existem dois tipos de conteudo...

e ™
Raiz

Baseado em conteudos longos, acima de 10 minutos.

N Y,

-
Nutella

Videos curtos de 1a 2 minutos.

N Y,

Tendo essa base, vamos para a criagao da nossa campanha.




Abra o seu Gerenciador e cligue em “Criar”.

B® Campanhas

Desativ:

ampanha

P1IR

P1 | RMKT | F| TR | Semana AQ: Faltam 2 dias

P1 | RMKT | F| TR | Semana AQ: Faltam 3 dias

P1 | RMKT | F |Semana AQ: Faltam 4 dias

P1 | RMKT | F | Semana AO: Faltam 5 dias

P1 | RMKT | F | Semana AOQ: Faltam 6 dias

P1|RMKT | F| TR | Semana AQ: CPL 5 (16/09) #
Qi Ver araficos g Editar

v # Editar

| FI TR | Semana AO: Faltam 7 dias

28 Conjuntos de antincios

= Veiculagao T

Em rascunho

Em rascunho

(WDuplicar  ##Fixar
P1|RMKT|F|TR | Semana AD: CPL 4 {15/09)

Em rascunho

Escolha a opcao “Engajamento”.

-

3
.0

Saiba mais

Reconhecimento

trafego

Engajamento

Cadastros

Promocdo do app

Vendas

% Conversdo Extrema |

Escolha um objetivo da campanha

Engajamento

Obtenha mais mensagens, visualizacdes
do video, engajamentos com a
publicagao, curtidas na Pagina ou
participagoes no evento.

Bom para:
Messenger, WhatsApp e Instagram Direct §

Visualizacbes do video §

Engajamento com a publicacao @
Conversdes €

Cancelar Continuar

Todos os direitos reservados

-

Estrategia de

lance

Usando a estrat...

Usando a estrat...

Usando a estrat._.

Usando a estrat .

Usando a estrat...

Usando a estrat...

Usando a estrat..

Usando a estrat...

Orgamento

Usando orgame...

Usando orgame...

Usando orgame..

Usando orgame._.

Usando orgame...

Usando orcame...

Usando orgame..

Usando orgcame...

Config
de atribs



Coloque a nomenclatura correta.

! Vendas

Messenger, WhatsApp e Instagram Direct
Visualizagbes do video @
Engajamento com a publicagao €

Conversoes

Dé um nome a sua campanha * opcional ~

[ Campanha

Incliui o objetivo da campanha e a otimiZacao do aorgamento.

P2 |ENG | M | Exemplo

00 Conjunto de anuncios
Determina o pablico, os posicionamentos, a programacao € o gasto.

Criar conjunto .. w Dé um nome para este conjunto de andncios

[7] Anuncio

Contem todas as confliguracoes do criativo do anancio.

Criar andn. w Deé um nome para este anuncio

Saiba mais Cancelar m

Nessa campanha, usaremos o CBO, ou seja, 0 orcamento a nivel de

campanha.

Orgamento de Campanha Advantage + ativado (@)
0 Orgcamento de Campanha Advantage distribuird seu orcamento entre 0s

conjuntos de anuncios para obter mais resultados, dependendo das suas

escolhas de otimizacao de veiculacio e estratégia de lance. Vocé pode

controlar 0s gastos de cada conjunto de anuncios. Saiba mais

Orgamento da campanha

—  Orgamento diario v RS 20,00 17 [ R—

You'll spend up to RS 25,00 on some days, and less on others. You'll spend an average of RS 20,00 per day
and no more than RS 140,00 per calendar week.. Saiba mais

& Asopgoes de estratégia de lance foram alteradas »

We renamed our bid strategy options to make them easier to understand and
compare.

Saiba mais

Estratégia de lances da campanha
Volume mais alto

Mostrar mais obcoes =
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No conjunto de anuncios, vocé podera escolher onde vocé gostaria

de ter mais engajamento e voce tera as opcoes abaixo.

ﬂ

-
H
ﬁ
i— — R

Conversao # Veja as novidades

Localizagao da conversao
Escolha onde voce guer gerar engajamento. Saiba mais

Aplicativos de mensagens
Faca as pessoas se engajarerm com sua marca no Messenger, WhatsApp ou Instagram.

No seu anuncio
Ofereca uma facllidade para as pessoas assistiremn a um video ou interagirem com sua publicacido
ou evento

Site

Faga as pEEZ0AS 5 engad|arerm com seu site.

App

Faca as pessoas =e engajarem com seu app.

Pagina do Facebook

Faca as pessods se engajarern com sua Paaginag do Facebook.

Tipo de anuncio @

Escolha o tipo de anuncio que voceé quer veicular. Os anuncios de clique para enviar
mensagem iniciam novas conversas. As mensagens patrocinadas engajam as conexoes
existentes novamente.

o e o o Bt

Tamanho estimado do 142.100.000 -
pliblico: 167 200,000

ﬁ‘.‘-' As estimativas podem variar significativame
longo do tempo de acordo com as selecoes c
direcionamento ¢ dados disponivels,

Resultados diarios estimados

0s resultados diarios estimados ndo estao
gdisponiveis para esta campanha porque ela
um orgamento otimizado para todos 0s cor
de anlncios.

Vamos escolher o engajamento no anuncio e a fungao de

engajamento atraves da publicacao.

-
— — —
_._-_.—-—l—ﬂ"

Aplicativos de mensagens

Faca as pessoas se engajarem com sua marca no Messenger, WhatsApp ou Instagram.
No seu anuncio

@ Ofereca uma facilldade para as pessoas assistirern a um video ou interagirem com sua publicacgo
ou evento.

Site

Faca as peESS0as Se engajarem com seu site.

App

|.E[.:i:f ds peEss0ds o6 Engaldrein Corm seU dpp.

Pagina do Facebook
Faca as pessoas se engajarem com sua Pagina do Facebook.

Tipo de engajamento

Engajamento com a publicagao b

Visualizagoes do video
@® Engajamento com a publicacao

Participagdes no evento

Engajamento com a publicagao

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados

1;_-' As estimativas podem variar significativaments
longo do tempo de acordo com as selegoes de
| do t d d I d
direcionamento e dados disponiveis.

Resultados diarios estimados

Os resultados diarios estimados nao estao
disponiveis para esta campanha porque ela te
um orgamento otimizado para todos 0s conju
de anuncios.



De novo, na parte dos publicos, repetimos o processo que fizemos
anteriormente nas campanhas anteriores, com as mesmas

segmentacdes apenas para fins didaticos.

Dessa vez, vamos utilizar o Posicionamento Automatico.

TIA WSSl ] WAL BT D s DS P G P W L Bl I I

Resultados diarios estimados
ldiomas
Todos os idiomas 0s resultados diarios estimados nao estao
disponiveis para esta campanha porgue ela
um orgamento otimizado para t0dos os cor

Mostrar mais opgoes - de anincios
de anuncios.

Salvar este publico

Posicionamentos Saiba mais

» @ Posicionamentos Advantage+ (recomendado) #

Use posicionamentos Advantage+ para maximizar o orgamento e ajudar a mostrar Seus anuncios
para mais pessoas. O sistema de veiculagao do Facebook alocara o orgamento do seu conjunto de
anuncios em varios posicionamentos, considerando onde for mais provave! ter um desempenho
[THER 0T

Posicionamentos manuais
Escolha manualmente os lugares para mostrar seu anuncio. Quanto mais posicionamentos voce
selecionar, mais oportunidades tera para alcangar seu publico-alvo e atingir suas metas de

e HIS



Agora, basta clicar em “Avancar” e selecionar a publicagao/anuncio

gue voceé quer que o engajamento seja feito. No nosso caso, vamos

usar uma publicacéao ja existente.

Configuracao do anuncio

» Usar publicacao existente v
Criativo do andncio
Selecione a midia, o texto e o destino do seu anuncio. Voceé
tarmbem pode personalizar a midia e o texto para cada
posicionamento. Saiba mais

- B Selecionar publicagao + Criar publicacao

€ A publicacdo é obrigatéria. Selecione ou crie uma

publicacao.

Rastreamento
Rastreie conjuntos de dados de evento gque contenham as

conversdes que seu anuncio pode motivar. O conjunto de

Nao vamos colocar nenhum botao, pois o intuito € que a pessoa

engaje com a publicagao.

Resumidamente, o que voceé ira fazer é:

Criar uma Linha Editorial de Conteudo para publicar e distribuir;

Selecionar para guem voce vai distribuir o conteudo;

Definir por quanto tempo voce ira fazer essa distribuicao;

Decidir qual sera o orcamento da campanha.



Campanha de Cadastro

Chegou a hora de aprender a fazer a Campanha de Cadastro, ou seja,
uma campanha de geracao de Leads. Para isso, iremos te mostrar o
passo a passo de forma simples e funcional, portanto, esteja atento as
informacades que virao a seguir. Primeiramente, voce deve entender

que antes de tudo, voceé precisara de trés pré-requisitos:

1. O seudominio precisa estar verificado.
2 . O seu Pixel precisa estar instalado.

3. Sua conversao personalizada ou evento precisa estar instalada.

Se voce leu isso e pode dizer que ja esta pronto, entao vamos seguir!

Abra o seu Gerenciador e clique em “Criar”.

Campanhas  Tiago Tessmann | Oficial (426500037.. w

Veiculagao T

F| TR | Semana AQ: Faltam 1 gias Em rascunho

. P1IRMKT |FITR | Semana AQ: Faltam 2 dias Em rascunho

.' P1|RMKT | F| TR | Semana AQ: Faltam 3 dias # Em rascunho
Ml Ver ardficos g Editar (l§Duplicar o Fixar

. P1 | RMKT | F [Semana AQ: Faltam 4 dias Em rascunho

29 Conjuntos de anuncios

Estrategi
lance

Usando ¢
Usando &

Lsando ¢

Usando ¢



Escolhendo a opcéao “Cadastro”, voce vera que ele ira fornecer diversas
opcoes de cadastro. Em breve iremos ver o que sao e para que servem

de maneira mais profunda.

o Reconhecimento ﬂ t—

e trafego

%, Engajamento -
|t
Cadastros
® a EAGgsoG Adquira cadastros para o seu negocio ou
marcs.
A%+ Promocio do app Bom para:
Formularios instantaneos §
B Vendas Messenger @
Conversdes
Ligagoes @
Dé um nome a sua campanha * opcional v

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



Avance para o Conjunto de Anuncios e voceé vera que alogica é a

mesma que a das outras campanhas.

Agora, vocé devera escolher um evento de conversao. Nesse momento,
o ideal é escolher o de “Cadastro”, ou alguma conversao personalizada

gue tenha o mesmo propdsito.

C e e e 8 e wr

i - it e A&7 100 D
Escolha onde quer gerar cadastros. Saiba mais pUDiico TO RN

T | i Tropeas . s = " F . P 5 am o o p e o e
g Site N estimativas podem variar significativamente ac

direcionamento e dados disponiveis

Formularios instantaneos
Gere cadastros pedindo para as pessoas preencherem um formulario

Resultados diarios estimados
Messenger
sere cadastros por meio do Messenger. 0s resultados diarios estimados nao estao

disponiveis para esta campanha porque ela tem
Formularios instantaneos e Messenger - -

j o e MEaaehy . ] _ um orgamento otimizado para todos os conjuntos

Gere cadastros pedindo para as PE3Z0as Preencneremm Wim formulario ou direcionando-as gdra o

LR de anlincios.
nwessenger.

Ligagoes

JETE Cadasiros pedindo para 4as pessods igarem para a sua empresa

App

ere cadastros por melo Qo seu aphcativo.

Pixeal

Pixel de Tiago Tessmann

: e T T O I
Identificacad ao pixel: bBaalddYads)

Evento de conversao

[BOTAQ] Podcast Extremo (1D 1462 140447578026) *




Novamente, iremos repetir os publicos para fins didaticos. O unico
diferencial sera a exclusao dos publicos de quem ja se inscreveu e foi

marcado pelo Pixel como ja cadastrado.

Publicos Personalizados fatzidnties bl F =
Ny As estimativas podem v

ongo do tempo de acor

INCLUIR pessoas que estejam em pelo menos UM dos seqguintes
direcionamento e dados

Site
[SITE] Maratona-Home Resultados diarios esf

_ - _ Os resultados diarios est

Q) Pesquisar publicos existentes ; AT :
disponiveis para esta car

! : . um orgamento otimizado
EXCLUIR pessoas gue estejam em pelo menos UM dos seguintes T
de anuncios.

————'—___-F

Lista de clientes

—_________+- IEM-ﬁ-lLi MUFUiUnaEE'EC‘”ﬂ”ﬂadG

() Pesquisar publicos existentes

g.l Poderemos veicular anuncios alem dos seus publicos semelhantes para o objetivo
selecionado se houver probabilidade de melhorar o desempenho.

Saiba mais.



Va para a se¢ao dos anunicos, escolha o criativo de sua escolha e
edite o formato da midia corretamente. Caso voceé use a opcao
“Posicionamento Automatico”, vocé podera alterar o formato do

criativo nos locais indicados com o triangulo amarelo.

Configure sua midia Selecionar midia

(P Adicionar midia

O Cortar

E - !
s "
"
Este video nao podé ser usadd para an s i .

in-siream, mas ainda pode ser veiculado em
S0US QUGS poSicionamentos
A duragic do seu video naoe e aceita para o

posicionamenis de Inestream. Carfegue um

vidieo com 3 a 600 segundas de duracho pors

veicular nesse posicionamenic, =i S Spp—
Fifia EIMNAR B3

Este video receberd uma méscara no Feed de : T M

Moticias do celular, no Feed do Instagram @ no

+ Carregar ] Videos daconta w»

Story 3 (1).

INGins
pa 42 4% 5 mpad 040 4%5 mipd 030 4x5 mpd Q38 4xS rmpd
1080 = 1920 =

TOED = 1350 1080 = 1350 0B = Y350 QED = 1350

036 11 eom . (eed da secho Explorar do Instagram. Ataxa 41 4X5mpd D801kl com .  0394xSmpd 038 1<1 com
1000 = 1000 de proporgdo mais alo aceita poraimagens g 1080 = 1350 1000 = 1000 1088 = 1350 1000 = 1000
sem links e wideos nesses posicionamentos e

vertical [4:5).
A laxa de proporedo da midia no andncio nao
¢ vélea.

0Z6 T 1.mpud 119 VERTICA 10ED = 1920 037 wertical 26 VERTICAL . 45 VERTICAL.. TOBD = 1920 0B0 = 1530

1G80 = 1950 1080 « 1990 1080 « 1930 1080 = 1920 1080 « 1820
l -

Configure sua midia Selecionar o corte de midia para os posicionamentos X

A midia que se adapta a recortes de diferentes posicionamentos pode ter um desempenho melhor. Vocé pode editar esses recortes ou carregar novas = =
midias para cada posicionamento.
O Cortar Esses recortes estdo relacionados aos posicionamentos, ndo a dispositivos especificos.

Q Adicionar midia

& otimizar

Stories e Reels, Antincios de Feeds, Videos in-stream Coluna da direita, Resultados da
sobreposigdo no Reels, Apps e sites ® Original pesquisa, Instant Articles, Videos in-
@  Original Sfream

o 1:1 {recomendado) @ Original

916 (recomendado)

4y Esse anincio ndo sera exibido
emn certos posicionamentos
selecionados e podera ser
automaticamente cortado. Para

evitar isso, corte ou substitua a

l!ﬂlll[ﬂlm video. Saiba mais

L SAR0 A rAAS

16:9 (recomendado)

bLIQUEACRA

ND SAIBA MAIS

h e (-00,/0:04 l‘:n:l

‘. Cortar Z Substituir
P o—— (:00/0:04 |':|_‘|

9. Cortar 2 Substituir

-
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Escreva um texto para a legenda no local indicado.

A Confirmando suas alteragoes ~
Editar
Chamada para agdo necessaria: O objetivo da sua campanha requer s
Texto principal @ 1des5 uma URL de s!ie extem;{_ Se]em_cm? uma ch.ama.:du para agao e insira
uma URL de site na segio do criativo do anidncio. (#2446383)
- Legenda aqui

. Prévia do andncio Compartilhar » " Ver prévia avangada
® E possivel adicionar vérias opgdes de texto, e
mostraremos uma delas para cada pessoa conforme o
que tiver mais probabilidade de fazélas reagqir. Facebook -

Saiba mais Feeds
- Tiago Tessmann
(F Add text option ﬁ strocemd
Legenda aqui
Titulo
Escreva ate 5 titulos curtos de andncio

Descrigao - Opcional

ss0as devern visitar seu site? Expenments a

— h CLOUEAGIP,

NO SAIBA MA,
Otimizar texto por pessoa @' i B
Desativado

Chamada para agao @

Stories e Reels

LA YURL COM -
Headline | SAIBA MALS
Facabook Fead Link Doscrpfion [

Selecione o site que deseja enviar a pessoa para se cadastrar.

Saiba mais -

Desativado
Chamada para agao @ . Prévia do andncio Compartilhar w «" Ver previa avangada
Saiba mais -
Facebook
Feeds
Destino

Escolha para onde direcionar as pessoas imediatamente apos
elas tocarem ou clicarem no seu anuncio. Saiba mais

Sailba mais

Site

DI[E'I'_!IUF.'!I':‘ das pesslds pdid seu site.
URL do site

https://www.conversaoextre (4 Ver prévia da URL

- ma.com/

Criar um parametro de URL

Link de exibigao - Opcional

Stories e Reels

Adicione um pequeno link para ajuqar as pesso T

W SR O | PR, )
Headiine CAEA MAE |
Extensao para ligagao Facehook Fesd Lk Descept =

Feito isso, esta concluida a sua Campanha de Cadastro.

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



E se eu utilizar Formularios
Instantaneos?

Voceé pode ter se perguntado se utilizar Formularios Instantaneos
resultara em alguma diferenca. Em termos estruturais na campanha,
ele sera basicamente igual. A diferenca se fara visivel na parte do
anuncio em si € na experiéncia que a pessoa tera depois de clicar no

botao.

Em outras campanhas de cadastro, ao clicar no botao voceé é
direcionado para um site para finalmente se inscrever. No caso dos
Formularios Instantaneios, o que acontece € que a opc¢ao para se
inscrever aparece diretamente na sua tela, sem sair da rede social

que voce estava usando anteriormente, seja Facebook ou Instagram.

Dessa forma, na parte dos anuncios, vocé podera personalizar o
formulario na configuracao que vocé achar melhor e pedindo as
informacades que voce acredita ser necessaario para o seu caso

especifico, assim como vocé podera ver nas imagens a seguir.



Criar formulario

Contedido Configuracaes Mais volume — prévia do formulario

oy Apresentacio 1ded
Nome do formulario

Formulario sem titulo 24/08/2022 15:52

lig

Tipo de formulario

Apresentagao

Perguntas Tiago Tessmann

Privacidade Texto da descricao

Conclusao

{% Salvar rascunho *4 Publicar

Criar formulario

Mais volume — prévia do formulario

Conteddo Configuragies -

- g Apresentacio Tded 4
Configuragao do formulario

Nomes dos campos

Parametros de rastreamento

Tiago Tessmann

Texto da descrigao

{% Salvar rascunho 4 Publicar

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



Campanhas de Vendas

Agora, voce ira aprender a fazer uma campanha de fundo de funil.

Essa é a campanha para te trazer mais conversoes e vendas.

Abra o seu Gerenciador, cliqgue em “Criar”.

B3 Campanhas

Desativ:

[E DIJP“EE]I' - f‘ Editar - an
ampanha
P1IR | FI TR | Semana AD: Faltam 1 dias

P1 | RMKT | F| TR | Semana AQ: Faltam 2 dias
P1 | RMKT | F| TR | Semana AQ: Faltam 3 dias
P1 | RMKT | F [Semana AQ: Faltam 4 dias
P1 | RMKT | F | Semana AO: Faltam 5 dias

P1 | RMKT | F | Semana AO: Faltam 6 dias

Escolha a opcao “Vendas”.

Escolha um objetivo da campanha
=4 Reconhecimento
- trafeqgo

Engajamento

Cadastros

&

Promogao do app

& a Vendas

25 Conjuntos de anincios

Veiculacao T

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

Vendas

Encontre pessoas com maior
praobabilidade de comprar seu produto ou
Sarvigo.

Bom para:
Conversoes §

Vendas do catalogo €

Messenger e WhatsApp @

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados

Estrategia de
lance

Usando a estrat._.

Usando a estrat...

Usando a estrat .

Usando a estrat._..

Usando a estrat._.

Usando a estrat..

Orgamento

Usando orgame...

Usando orcame..

Usando orgcame..

Usando orgame._..

Usando orcame._.

Usando orcame...

Configur:
de atribuig




Avancando, voce tera algumas opgdes mais simples para fazer a
campanha de conversao, mas agora, vamos fazer voce entender o

passo a passo de uma campanha na opg¢ao “manual’, entao selecione
a opcao abaixo.

Dessa vez vamos escolher um publico semelhante 1% e vamos fazer

as devidas configuracoes e segmentacoes necessaria do publico.

Semelhante

» Semelhante (1%) - [IG] Engajaram 365D Resultados diarios estimados

Os resultados diarios estimados ndo estao
disponiveis para esta campanha porgue ela temn
um orgarmento otimizado para todos os conjuntos
de andncios.

Q) Pesquisar publicos existentes

Excluir

® Poderemos veicular andncios além dos seus publicos semelhantes para o objetivo
selecionado se houver probabilidade de melhorar o desempenho.

Saiba mais.

Localizagoes

Localizagdo:
> « Brasil

Idade
—  1B-65+

Genero

— g Todos @ Homens Mulheres

De novo, voce precisara dos mesmos pre-requisitos que vimos

anteriormente. Escolha o evento personalizado de “Compra®.

Escolha um objetivo da campanha

=4 Reconhecimento

- trafeqgo

Engajamento
Vendas

Cadastros .
Encontre pessoas com maior
praobabilidade de comprar seu produto ou

% Promocio do app el

Bom para:
Conversoes §

Vendas
Vendas do catalogo €

Messenger e WhatsApp @

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



Agora, voceé ira na parte dos anuncios. Selecione o0 anuncio que

deseja e nao se esqueca de colocar o site para levar as pessoas

corretamente para a sua pagina de vendas.

Criativo do anuncio

Selecione a midia, o texto e o destino do seu anuncio. Voce
também pode personalizar a midia e o texto para cada
posicionamento. Saiba mais

Midia

» (g Adicionar midia w Criar video

lad Adicionar imagem

Adicione ol crie um video para
B Adicionar video

Texto principal

—pe- Legenda aqui

® E possivel adicionar varias opcoes de texto, e

mostraremos uma delas para cada pessoa conforme o
gue tiver mais probabilidade de fazé-las reagir.

e e P pp R L e B ey R R PRSI R R R L el e | RN R L) L R e R DAL AR R ] R

Site e loja

U destino

ggggg

esta venoo O anuncio Sa'iﬁd mals
Site
Uirecione as pess0as para seu site.

URL do site

® ¢

- nttpsfwhww conversaoextre
ma.com,/

Criar um parametro de URL

Link de exibigao - Opcional

Extensao para ligagao

Mostrar extensao para ligacdo no seu site

E Experiencia instantanea

Lirecione as pessoas pard umad experiencia ae

(4 Ver prévia da URL

carregamenio rapio € olimiZada para gispositvos movels.

A Confirmando suas alteragoes

The parameter video_id is required. (#100)

Prévia do andncio Comparlilhar w A Ver préevia avancads



Por fim, esse é 0 passo a passo. Se voceé reparar nas outras
campanhas, vai notar que a estrutura se mantera parecida com a que
podemos ver abaixo, contendo 4 conjuntos de anuncios e cada

conjunto possuindo de 4 a 6 anuncios diferentes.

{Q Pesquisar

BB P2|IN2|M|CONV |Semana 2022 A..
55 03 | Educacdo
[ #o01
[ #041
[0 #037
[0 #026
[ #010
00 00 | Viajantes a trabalho
[ #041
(3 #001
[ #026
[ #037

[7] #010

esemque a
er a venda,

sencialmente
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de Anuncios

Gerenciador

Gerenciador
de Eventos

Campanha de WhatsApp
e Messenger

Normalmente, o foco dessa campanha € a conversio, porém, com um

intermediario diferente, vocé fara o papel que o seu site normalmente

faria através de uma mensagem.

Para essa campanha, vocé precisa cumprir dois requisitos:

1. Ter WhatsApp Business.

2 . Vincular o mesmo no seu Gerenciador de Negocios.

Veja como preencher esses pre-requisitos. No seu Gerenciador de

Anuncios, clique em “Configuragcdes do Negaocio”.

(A ] B:

Configura-
coes da..

2 -

Gerenciador

de Comercio

Gerenciar negocios

.
LT

'

© 0 > B & @M ¢

al

Apps

Biblioteca de Midia
Central de Colaboracao
Cobranca

Configuracées do negocio
Faturas

Gerenciador de Eventos

Localizacao de Estabelecimen...

Meta Business Suite
Qualidade da Conta

Seguranca da marca

X

Publicos

& fias

Configura-

coes do.. dias

Veiculagao T

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunhao

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

'09)

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

B9 Conjuntos de anuncios

Estratégia de
lance

Usando a estrat...

Usando a estrat...

Usando a estrat...

Usando a estrat...

Usando a estrat...

Usando a estrat...

Usando a estrat..

Usando a estrat...

Usando a estrat...

Usando a estrat...

Usando a estrat...

Usando a estrat...

Usando a estrat...

Usando a estrat...

Or¢gamento

Usando orgame...

Usando orgcame...

Usando orcame.

Usando orcame...

Usando orgame...

Usando orcame...

Usando orcame...

Usando orgcame...

Usando orgame...

Usando orgcame...

Usando orcame...

Usando orgcame...

Usando orgame...

Usando orcame...

Configuragao
de atribuigao

[T] Antncios

1-200 de 1130

© Resultados

4

Alcan



Cligue em “Contas” e em seguida, clique em “Contas do WhatsApp”.

=@ G Aprenda Teclado

Autenticacao de dois fatores nao configura..

Ey

gj Usudrios ~ =)
Pessoas

i Ll
Parceiros

Usudrios do sistema

T=] Contas A =
Paginas
; &)
Contas de anuncios
Grupos de ativos de negocios =h
Ll |
Aplicativos
Contas do Instagram :
&
Contas do WhatsApp - _
{@n Fontes de dados v &
@ Seguranca da marca v
E=A
Lead |

Augusto Canarin

| Lucas Orlandi

Lucas Daniel

Lucas Dal Pont

Ramon Tessmann

Silvio Ghedin

Tiago Tessmann

augustocanarin(@hotmail. com

lucas-orlandiZ@hotmail. com

lucasdaltitude@gmail.com

lucas dalpont@gmail.com

ramontessmann+facebook@g
mail.com

tiago.blueberryi@gmail.com

Aqui, voce clicara em “Adicionar conta de WhatsApp”.

Elevation Treinamentos ainda nao tem nenhuma conta do WhatsApp.

Adicionar conta do WhatsApp

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados

Funcionario

Administrador

Administrador

Administrador

Administrador

Administrador

Administrador

Administrador



Em seguida, coloque o seu numero de WhatsApp Business.

Adicionar conta do aplicativo WhatsApp
Business

Insira o numero de telefone associado a sua conta do
aplicativo WhatsApp Business.

E Pais Numero de telefone

— BR +55 v | (99)999999

E por fim, caso as informacoes em relacao ao WhatsApp estejam

corretas, as informagdes aparecerao assim para VOCe.
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Sua Primeira Campanha

de Vendas

Veremos 0 passo a passo para subir a sua primeira campanha de

vendas. Para cria-la, clique em “Criar” e selecione a opcao “Vendas”.

(W Duplicar o # Editar = ses

Desativi ampanha = \Veiculagao T

| P1|R | FI TR | Semana AO: Faltam 1 dias
P1|RMKT | F| TR | Semana AQ: Faltam 2 dias
P1|RMKT | F| TR | Semana AQ: Faltam 3 dias
P1 | RMKT | F |Sernana AQ: Faltam 4 dias

P1 | RMKT | F | Semana AQ: Faltam 5 dias

Tipo de compra
Leildo
Escolha um objetivo da campanha

o  Reconhecimento

- trafego

Engajamento

Cadastros

- Promocgao do app

& E Vendas

Dé& um nome a sua campanha * opcional

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

Vendas

Encontre pessoas com maior

probabilidade de comprar seu produto ou

sServigo.

Bom para:
Conversoes §
Vendas do catilogo €

Messenger e WhatsApp €@

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados

Estratégia de

lance

Usando a estrat...

Usando a estrat...

Usando a estrat._..

Usando a estrat..

Usando a estrat...

Orgamento

Usando argame._..

Usando orcame...

Usando orgcame...

Usando orcame..

Usando orcame...

Conf

de atri



Indo para o Conjunto de Anuncios, voce devera escolher a opcao de

WhatsApp ou Messenger. No nosso caso, escolheremos o WhatsApp.

Especifico Arm
Conversao
Lﬂ[‘.ahz:-]t;aﬂ Ca conversao Tamanho estimado do 140.400.000 -
i - -i LT oY e _:'I-n.'__:"""l'i
Escolha onde voce quer gerar vendas. Saiba mais publico: 165.200.000
Site ;‘H’ As estimativas podem variar significativamente ao

longo do tempo de acordo com as selecoes de

direcionamento e dados disponiveis.

Gere vendas e conversoes no seu site

App
Gere vendas e conversoes no seu aplicativo
Resultados diarios estimados
Site e aplicativo
Gere vendas e Conversoes no seu site ou aplicativo Os resultados diarios estimados nao estao
‘ disponiveis para esta campanha porgue ela tem
Messenges um orgamento otimizado para todos os conjuntc

o, \
Gere vendas e Conversoes pof meio do Messenger.

de anuncios.

WhatsApp

Gere vendas e conversoes por meio do WhatsApp.

Friviaremos as pessoas que ndo usam o WhatsApp para a melhor alternativa. €

Selecionar Pagina v }

& Pdgina e necessdria no objeto promovido para o tipo de destino do WhatsApp

Pixel

Para o resto do Conjunto de Anuncios, faca as configuragdes e
segmentagOes como aprendemos nas campanhas anteriores, visto

gue possuem a mesma estrutura.

Resultados diarios estimados

® Poderemos veicular andncios além dos seus publicos semelhantes para o objetivo

Os resultados diarios estimados nao estao

selecionado se houver probabilidade de melhorar o desempenno. : R
disponiveis para esta campanha porque ela tem

Saiba mais s :
um orgamento otimizado para todos os conjuntos
de anuncios.
Localizagoes
Pessoas que moram ou estiveram recentemente nesta localizagao v
Brasil

e Criciuma, Santa Catarina Cidade Mais de 40km w

@ Incluir + () Pesquisar localizacBes Procurar
Adicionar l"_:':_'ailf::i-'..:'i:":‘-.'_"- &M massa

ldade
- 18 - 65+

Genero

— Todos '@ Homens Mulheres

X



Nesse caso, vamos utilizar a se¢ao dos anunicos, os criativos em
carrossel, onde vocé pode adicionar até 10 imagens, na qual cada

imagem tera um botao para a pessoa tomar a acao desejada.

Cartoes do carrossel @

' untitled
H- . ”~
Insira o titulo, a descricdo e a URL

s I X

Editar image... Alterar imagem

Titulo

Descri¢gao - Opcional @

il
W Remover

untitled
Ingira o titulo, a descricdo e a URL

untitled

1 .l ¥ 1 » T
P |rsira o titulo, 3 descricdo e a URL

Decida o que estara escrito no botao.

Selecionar um posicionamento para editar v

Texto principal

Chamada para agao @

i Enviar mensagem pelo WhatsApp v

Peair agora
Comprar agora
Cadastre-se
Assinar
@® Enviar mensagem pelo WhatsApp
Jogar
Inscrever-se agora

Agendar agora

BeS



Clique em “Publicar”.

B ﬂ urititled ) @  Prévia do anlncio Compartilhar w «™ Ver prévia avancada
- 4

Insira o titulo, a descricdo e a URL

B Novoaninciod.. ===

1| i

untitled

Insira o titulo, a descricao e a URL

4 Adicionar cartdes w

Editar posicionamento

Selecionar um posicionamento para editar v

Texto principal

Chamada para agao @

Enviar mensagem pelo WhatsApp -

Ao clicar em "Publicar”, wvocé concorda com os Termos e Diretrizes de Publicidade do Facebook. \

Fechar + Todas as edicoes salvas Voltar

E assim esta feita, sua campanha de WhatsApp ou Messenger pelo

objetivo de “Vendas’.

Existe uma segunda forma que e fazer essa mesma campanha com o
objetivo de “Engajamento”. A unica diferenca € que no momento do

Conjunto de Anuncios, voce escolhera a opcgao “Aplicativo de Mensagens”.

Ezpecifico Amplo
Conversio # Veja as novidades
Localizagao da conversao farmanho estimado do 141.900.000 - o
. . gy o £ r- - e OO 0
Escolha onde vocé quer gerar engajamento. Saiba mais prane 166.300.000
@ Aplicativos de mensagens ] As estimativas podem variar significativamente ao
Faca as pessoas se engajarem com sua marca no Messenger, WhatsApp ou Instagram. longo do tempo de acordo com as selegoes de

direcionamento e dados disponiveis.
No seu anuncio
Ofereca uma facilidade para as pessoas assistirerm a um video ou imteragirem com sua publicacao

FH Resultados diarios estimados

e Os resultados diarios estimados nao estao

Faca as pessoas e engajareim com seud site. : y . .
SR 2 disponiveis para esta campanha porque ela tem

App um or¢gamento otimizado para todos os conjuntos

de anldncios.
Faca as pessoas Se engajaram com seu app.

Pagina do Facebook
Faga a5 pessoas se engajarem com sua Pagina do Facebook

Tipo de anuncio €



E depois selecionara quais sao os locais que vocé deseja fazer
campanha (inclusive, esse é o local para caso vocé queira enviar para

o seu Direct do Instagram, ao invés de WhatsApp ou Messenger).

Az estimativas podem variar significativamente ao
longo do tempo de acordo com as selegoes de
direcionamento e dados disponiveis.

Tipo de andncio @

Escolha o tipo de anincio que vocé gquer veicular. Os anuncios de clique para enviar
mensagem iniciam novas conversas. As mensagens patrocinadas engajam as conexdes

existentes novamente. o .
Resultados diarios estimados

Clique para enviar mensagem v 1 . : =
qUEP g Os resultados diarios estimados nao estao
disponiveis para esta campanha porgue ela tem
Aplicativos de mensagens @ um orgamento otimizado para todos os conjuntos

i . - : s . de anuncios.
Escolha onde vocé estara disponivel para conversar. Determinamos o aplicativo padrao

exibido no seu anuncio com base em onde a conversa tem maior probabilidade de ocorrer.

— | Messenger

—— WhatsApp

~ Instagram

_—-—-——*

Contas @

Escolha as contas nas quais vocé quer receber mensagens.

Pagina do Facebook

1 Tiagc Tessmann -
Instagram
- fmtianatessmann -

condicoes
ssoa

e hao ter
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Otimizacoes e
Melhoria Continua

S



Entenda...

E importante vocé entender que vocé nunca vai conseguir criar uma
campanha de primeira e ter ela como a melhor campanha possivel,
pois uma boa campanha se faz através das melhorias continuas

pelas otimizag¢des periodicas.

Nessa proxima se¢ao desse material, voceé vai se capacitar para
entender guando uma campanha esta indo bem, indo mal e como

ou quando ela deve melhorar.
Dois grandes principais objetivos de campanha no Meta Ads:

( )

Campanhas de Performance

Principalmente as voltadas a Vendas e Captacao de Leads

t (Geracao de Cadastros).
/

( N

Campanhas de Distribuicao de Conteudo

Engloba toda a parte de Branding, Reconhecimento e

k Engajamento da sua marca.




Campanha

P1 | RMKT

P1 | RMKT

P1 | RMKT

P1 | BMKT

P1 | RMKT

P1|RMKT

P1 | RMKT

P1 | RMKT

P1 | RMKT

P1| RMKT

P1 | RMKT

T

n

g

=
¥

TR

TR

Cada uma dessas campanhas terao suas metricas primarias e

secundarias.

1. Alcance

2 . Impressoes

3. Cliques unicos

4 . Programacao de dias

5. Configuracao de atribuicao

Indo para o Gerenciador de Anuncios, voceé vera as colunas com as

meétricas e resultados. Clique em “Colunas” para fazer uma coluna

personalizada para o seu caso especifico.

Semana AOD: Faltam 1 dias

Semana AO: Faltam 2 dias

Semana AQ: Faltam 3 dias

Semana AQ: Faltam 4 dias

Semana AQ: Faltarm 5 dias

semana AQ: Faltam 6 dias

TR

TR

TR

TR

TR

Semana AOQ: CPL 5{16/09)

Semana AQ: CPL 4 (15/09)

Semana AD:

EPL:3

(14/09)

Semana AQ: CPL 2 (13/09)

Semana AOD: CPL1 {12/09)

Veiculagdo 1

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

S5 Conjuntos de antncios

Estrategia de
lance

Usando a estrat..

Usando a estrat...

Usando a estrat.

Usando a estrat...

Usando a estrat...

Usando a estrat...

Usando a estrat...

Usando a estrat..

Usando a estrat..

Usando a estrat...

Usando a estrat...

Orgamento

Usando orgame...

Usando orgame...

Usando orgame...

Usando orgame...

Usando orgame...

Usando orgame...

Usando orgame...

Usando orgame...

Usando orgame...

Usando orgame...

Usando or¢ame...

Configuragao
de atribuicao

El Anﬂncio\

1-200 de 1150

©@ Resultados

4

b

Il Colunas =

Desempenho (padrao)

Configuracao

Veiculacdo

Engajamento

Engajamento com o video

Engajamento com o app

Engajamento com o

carrossal

Desempenho e cliques

Em varios dispositivos

Conversoes offline

Direcionamento e criativo

Lances e otimizacdo

Engajamento com a

mensagein

Folheto digital

& Personalizar colunas. .

1 de A
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Primeiro, exclua as métricas que ja vem junto a sua direita.

R =3 — DESEMPENHO Campanha
Publicagao na Pagina
Mensagens M Resgiados Veiculacao X -
Midia indice de resultados oo oo .
Cliques Alcance anincios
Reconhecimento Frequéncia
Estratégia de lance x
Conversdes Impressoes
Eventos padrao Veiculagao Qezamenty X
Conversdes personalizadas Veiculacdo do conjunto de anuncios Edicdo significativa mais X
Eventos personalizados alor gasto recents
Configuragdes Cliques (lodos) Configuracio de atribuicio X -
IdentificacBes & nomes de CPC (todos) Besiitadis %
Status e datas CTR (todos)
Meta, orgamento e prograrm Impressdes brutas (inclui impressdes invalidas de Alcancs X |-
Direcionamento bafego ndo: tarmana) Impressbas x
Criativa doantineio Impressdes atualizadas automaticamente
v Configuraco de atribuicdo Custo por resultado X

Rastreamento

Classificacio de qualidade X

Teste A/B : :
DIAGHOSTICO DE RELEVANCIA DO ANUNCIO
Otimizagao v Classificacio de qualidade Chatia abtadpde: X
engajamento
B 1 : " Classificacdo da taxa de engajamento o
Salvar como predefinigao Cancelar m

Por que ressalto que isso € importante? Porgue nao adianta analisar
metrica que nao necessita ser analisada, no nosso caso, as métricas

primarias e secundarias estao disponiveis na tabela acima.

Para fazer a métrica de porcentagem de conversao da LP (Landing
Page), é a formula de cadastros/visualizacao da pagina de destino.

Entao, cligue em “Colunas” e depois em “Criar Métrica Personalizada™.

N

Criar métrica personalizada

Personalizar colunas

Desempenho

) Pesquisar 20 COLUNAS SELECIONADAS

Engajamento —| DESEMPENHO Campanha

Publicacdo na Pagina

' Resultados : "
Mensagens Veiculacéo

Midia indice de resultados
1aia .
Mome do conjunto de

Cliques Alcance antncios

Reconhecimento Freguéncia —
E=tratégia de lance
Conversoes Impressdies

Eventos padrio Veiculacdo Orcamento

Conversoes personalizadas Veiculacdo do conjunto de anancios Edicdo significativa mais

recentes

Eventos personalizados Valor gasto

Cligues (todos) Configuracio de atribuicdo

Configuragdes

Identificacdes e nomes de CPC (todos)

Resultados
Status e datas

CTR (todos)

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



Nomeie a métrica, como “Conversao da Pagina®.

Criar métrica personalizada

Nome Formato -
Metricas populares

[ Conversado da Pagina ¥ 19/100 Numeérico (123) =

Desempenho

Descrigao - Opcional Engajamento
Descreva esta métrica 0/35 Conversoes
Eventos personalizados

Farmula

. Conversdes personalizadas

Procure métricas ou digite sua formula

Quem pode acessar isto?

Somente vocé

t (usndo voce orig uma metnea personalizada, 8 Meta uza 2 sua formula apenas para efstuar
calculos matematicos basicos e gerar o seu resultado; ela ndo acrescenta nada nem faz

modificacoes na metrica.

Cancelar Criar métrica

Coloque o formato em “Porcentagem”.

Criar métrica personalizada

Nome Formato =y
Metricas populares

Co sdo da Pagina 19/700 Porcentagem (%
nver a Pagi x | [ 0 gem (%) w sl

Descrigao - Opcional Numérico (123) gajamento

Descreva esta metrica nversoes
- @ Porcentagem (%)

entos personalizados

Férmula Moeda ($)

N nversoes personalizadas

Procure métricas ou digite sua formula

Quem pode acessar isto?

sSomente voce

i
Rt = MLoe oo e BB o o o = i ok E e | T [ Tl REECSLS R R N R g o i R

t LLEndo vooe orld urma metrica persondliZada; @ Wield us3a @ sud ronmula apends para eieiua
4 - o e s e gl s L B B (o S e i R ke o il ey o, el e o - [T e (L
calcuios matematicos basicos e gerar o sed resuftado; ela nao acrescenta nada nem faz

modificagbes na metrica

Cancelar

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



E no local indicado para a formula, digite e selecione a métrica
“Cadastro”, clique no simbolo de divisdo (+) e depois digite e

selecione a métrica “VisualizagGes de pagina de destino”.

Ao clicar em “Criar Métrica” ela automaticamente aparecera em suas

colunas padroes.

Criar metrica personalizada

Nome Formato e
Metricas populares

Conversao da Pagina 3/10C Paorcentagem (%) »

g g (%) Desempenhio

Descrigao - Opcional Engajamento
Conversoes

Eventos personalizados

Conversoes personalizadas

Cadastros =  Visualizacdes da pagina de

Quem pode acessar isto?

Somente voce -

) - - -
t Quando vocé orla uma meétrica personallzada, a Meta usa a sua formula apenas para efetuar
calculos matematicos basicos e gerar o geu resultado; ela ndo acrescenta nada nem faz

modificactes na metrica

Cancelar Criar métrica

1-200de 1150 4 b Ill Colunas w "= Dimehgdes w I§) Relatérios =

Custo por

Compras na Conversao da o
resultado

Impressoes Meta Pagina

Valor gasto Término Cliques no link Compras no site

= < = = 11 de Set de = = = <
2022

— ~ = == 10 de Set de = = — ~
2022

- - - - 9 de Set de - - - -
2022

- - - - & de Set de - - - -
2022

- - B - 7 de Set de - - - -
2022

- — - - 6 de Set de - - - —
2022

= = — = 16 de Set de - - = =
2022

- ’e e = 15 de Setde = ' - ’e
2022

= = - = 14 de Set de ~ = = =
2022
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A média do mercado para porcentagem (%) de conversao de Landing

Page é aproximadamente:

LP de Servico: 10%

LP de Negodcio Local: 5%

LP de Produto Perpétuo: Entre 2 a 3%
LP de Captura para Langamento: 50%

Se seus numeros estiverem abaixo do que esses valores apresentados,

provavelmente alguma coisa desses 4 pilares estao erradas:

. Segmentacao
. Anuncios

. Oferta Irresistivel

> W N R

. LP de Alta Conversao

Otimizacao de Orcamento

Para fazer esse tipo de otimizagao, voce necessita ter as suas metas
de vendas ou de leads muito bem definidas, caso contrario, vocé nao

sabera quanto exatamente aumentar ou diminuir na sua otimizagao.

E interessante vocé entender que uma boa pratica ao iniciar as suas
campanhas € sempre: Comecgar com baixo orcamento e deixar rodar
uns 3 dias. Ap0Os isso, voceé faz a coleta de dados e a partir dai,

comece a olhar os orcamentos.

8o



De forma geral, a otimizagao de orcamento € basicamente aumentar o
que esta dando certo na campanha, ou seja, publicos ou quem sabe

até a campanha como um todo; e diminuir o que esta dando errado.

Sempre pensando no valor que voceé tem planejado de verba e o

tempo em que voceé deixara a campanha rodando.

Aumento

sto por aquisi¢céo) e pode

Otimizacao de Publicos

Como voceé ja sabe, existem praticamente 3 possibilidades de

publicos:

1. Personalizado
2. Semelhante

3. Interesses
Normalmente, o Personalizado € o que te dara mais resultados, pois

as pessoas ja te conhecem e é natural que se a pessoa ja te conhece,

ela dé mais confianga no seu produto ou servico.

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



O Melhor Publico

Sabia que tem um jeito facil de saber qual € o seu melhor publico
personalizado? Basta vocé replicar o processo e voceé tera sanado
a sua duvida. Crie uma campanha teste e nela, coloque 5 conjuntos
de anuncios com diferentes publicos personalizados, como por

exemplo:

00 - Envolvidos com Insta 90D

01 - Envolvidos com Insta 30D

02 - Envolvidos com Facebook 30D

03 - Pessoas que enviaram mensagem no Insta 30D
04 - Visitantes Site 90D

Em cada conjunto vocé coloca 15 reais e em uniao a isso, coloque o
mesmo anunico para cada um dos diferentes publicos. Deixe rodar
por 7 dias e vocé descobrira, ao colher os resultados e analisar o

custo por resultado, gual € o melhor publico.

E depois que descobrir quais sdo os melhores, vocé pode deixar
todos os melhores juntos com o valor somado para cada. Essa e a
base para testar todos os outros publicos também e dependendo
da campanha, vocé pode duplicar o publico e trocar para outra

campanha.

O que voceé deve ter em mente é: Trafego é teste, portanto, TESTE.

8o



Teste diferentes tamanhos de publicos parecidos, palavras de
interesse de topo e meio de funil, mas com palavras diferentes para

validar novos publicos.

Otimizacao de Anuncios

Essa otimizacao € uma das mais importantes. O anuncio tem o poder
de atrapalhar tudo ou melhorar tudo. Por isso, ele tem no minimo 80%

de responsabilidade de trazer os seus resultados.

E como testar Anuncios?

Primeiro, saiba que o ideal é testar com publicos frios (p2).
Vamos ver um estilo de campanha para validagao dos seus anuncios.
Crie uma campanha com o mesmo publico, no nosso exemplo, sera

com o Publico Semelhante de 5% da lista de alunos. E em cada

conjunto de anuncio, vocé colocara um anuncio diferente, por

exemplo:

00 R$ 15,00 - Semelhante de 5% da lista Anuncio A
de alunos

0] R$ 15,00 - Semelhante de 5% da lista Anuncio B
de alunos

02 R$ 15,00 - Semelhante de 5% da lista Anuncio X
de alunos

03 R$ 15,00 - Semelhante de 5% da lista Anuncio Y
de alunos

04 R$ 15,00 - Semelhante de 5% da lista Anuncio Z
de alunos




Apos o teste de 7 dias, selecione os que tiveram melhores resultado e
cologue na campanha oficial. Vocé vera ao longo do tempo que, com
variacoes de um mesmo anuncio, Voce ja notara diferenca de

resultados.

Otimizacao de Estrutra de
Campanha

Essa otimizacao esta totalmente vinculada com o tipo de orgamento

que voce ira escolher, ou seja, ABO ou CBO.

Vamos apresentar trés tipos de campanhas diferentes e explicar qual

delas nés usamos aqui no Conversao Extrema.

Estrutura N°0O1

Essa e uma estrutura com o tipo de orcamento ABO.

Estrutura 1:

Campanha de conversao:
Tipo de orgcamento: ABO

CAMPANHA

00 - Envolvidos com Instagram 90D
01 -

10 - Google Ads




Ela consiste em fazer uma unica campanha com diversos conjuntos
de anuncios (max. 10 conjuntos), seja para P1(Publico Quente),
guanto para P2 (Publico Frio). Essa estrutura utiliza publicos frios e
quentes na mesma campanha, respeitando os niveis de hierarquia de

cada um.

Estrutura N°0O2

Uma estrutura que definitivamente nao funcionou, pois o orgcamento
dela & CBO e o investimo foi basicamente para os trés maiores
publicos da campanha, dessa forma, ndo houve como testar e utilizar

as outras segmentacoes.

Estrutura N°03

A estrutura que utilizamos no Conversao Extrema e € a que tem nos

dado maiores resultados € a seguinte:

Separamos as nossas campanhas em varias campanhas enxutas,
cada uma com alguns conjuntos de anuncios com tamanhos muito
parecidos. Entao por ser publicos e com tamanhos parecisos, ela
funciona muito bem com CBO e tem nos dado muitos resultados

positivos.

Descobrimos essa estrutura de campanha, pois basicamente existem

duas maneiras de escalar no Facebook Ads:



Horizontal Ampliar
Amostragem
Criando varios conjuntos Aumentar os publicos
e dividindo o dinheiro para o Facebook
em partes iguais. entregar mais.
NS / . )

Otimizacao Focada em
Conversao

A otimizacao focada em converséao (lead ou venda), ou com o foco
em performance nao é diferente do que falamos até aqui, mas vocée
deve ficar atento a esses pontos e aplicar as possiveis otimizacoes

que ja tratamos aqui nesse material:

- CTR

- CPC

» Frequéncia

» Custo por Lead/Venda

= AnUncios

Com os anuncios, possivelmente, sendo o mais importante. Essa é a
otimizagcao que podera salvar, duplicar, triplicar ou obter o melhor
resultado na sua campanha, pois como diz Mario Vergara: “Vocé esta

a um criativo do seu melhor resultado.”

X



Otimizacao Focada em Distribuicao
de Conteudo

Quanto posso pagar por visualizagcao de video? Devo impulsionar

qualguer conteudo? Descubra agora na sequéncia desse material.

As campanhas de Distribuicao € o que chamamos de “Panfletagem

Digital” e para efetua-las de maneira excelente, voceé precisa de:

1. Planejamento financeiro
2 . Escolher uma linha editorial de conteudo para impulsionar

3. Conteudos raiz e nutella

Existem diferentes formas de analisar a campanha de distribuicao de
conteudo, pois dependendo se € um raiz ou um nutella, vocé devera

analisar métricas distintas.

Quem tem maior probabilidade de
comprar de vocée?

4 N
Raiz (1h20)

Se a pessoa fica 50% aqui, ela fica mais de 30 minutos.

N
a N
Nutella (1min)

Se a pessoa fica 50% aqui, ela fica 30 segundos.

_ Y,

X



NOs estamos vivendo a era da conexao, nos pagamos pela atencao

de reter a pessoa.

Para os conteudos Raiz, vocé devera olhar as visualizagdes de 25% e

para os conteudos Nutella, vocé devera ver as visualizagdes de 95%.

resultado a curto
0 em 365 dias do

Qual conteudo impulsionar?

Para saber qual conteudo vocé deve impulsionar, poste conteudos de
3 a 4 vezes por semana e deixe a plataforma entregar organicamente.
Analise qual te trouxe mais compartilhamentos, curtidas, salvamentos,

comentarios, etc.

Selecione o melhor e deixe impulsionado por 7 dias.
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Facebook Ads para
Negocio Local

Um passo a passo estratégico de como usar essa ferramenta da
melhor forma possivel se vocé tem um negocio local ou € um

prestador de servico.

Uma coisa fundamental para voceé fazer antes de comecar a
trabalhar com o Facebook Ads no seu negocio local ou para a
prestacao de servico, € voce fazer conteudo para os seus perfis, pois
dessa forma, quem chegar no seu perfil sabera quem voce €, o que

voce faz, o quao voce é ativo, etc.
Antes de tudo, voceé deve sempre ter em mente que:

= O trafego pago nao ira fazer milagre se a sua oferta ou destino do

anuncio for ruim.

Estratégia para Prestadores de
Servigco e Negocios Locais

Aqui separamos uma estratégia para voce que esta comecando, que
mescla o uso de trafego para uma Landing Page de alta conversao
com o trafego para o WhatsApp. No entanto, antes de vermos como

ela ira funcionar, vocé precisa entender uma coisa.

X



Caso voceé nao tenha o orgamento suficiente para utilizar todos os
valores que te foram apresentados, adeque essa estratégia a sua
realidade e sempre procure dar preferéncia para as Campanhas de
Performance, pois elas lhe trardo os resultados financeiros que vocé

precisa a curto prazo.

Entao, na parte da Campanha de Performance, vocé ira fazer duas

campanhas:

A primeira, investindo R$ 15,00 por dia e enviando para uma Landing
Page de Alta Conversao. A segunda, investindo R$ 10,00 enviando
para o seu WhatsApp Business para que vocé ou sua equipe faca o

atendimento dos prospectos.

Se voce ja estiver bem estabelecido nessa estratégia de campanha
de performance, vocé pode adicionar ainda uma campanha de
distribuicao de conteudo com o intuito de gerar Branding e
Reconhecimento para a sua empresa. Para essa campanha,
sugerimos que fagca uma Campanha de Envolvimento com o

investimento de R$ 10,00 por dia.

Como vocé pode ver, nao € muito investimento, mas ainda da para
comecgar com menos. Esse € o minimo que sugerimos, no entanto,
vocé pode comecar com o valor minimo de US$ 1por dia sem

problema algum.



Criacao de Campanha
de Venda Local

Vamos simular, através de um passo a passo, uma campanha de
venda para um negocio local. Como voceé ja entendeu a estratégia,
vamos criar uma campanha para uma corretora de imoveis/

imobiliaria.

Campanha para Landing Page
de Alta Conversao

Para isso, va para o Gerenciador, cligue no botao “Criar”.

Campanhas 25 Conjuntos de anuncios
+ Criar [JRY EONGIET e 2 Edita -

Estrategia de

Desativ: ampanha Veiculagao 1
lance

T1F|TR|Semana AO: Faltam 1 dias Em rascunho Usando a estrat
P1|RMKT | F| TR | Semana AQ: Faltam 2 dias Em rascunho Usanda a estrat.
P1 | RMKT | F| TR | Semana AQ: Faltam 3 dias Em rascunho Usando a estrat .
P1 |RMKT | F [Semana AQ: Faltam 4 dias Em rascunho Usando a estrat_
P1 | RMKT | F | Semana AO: Faltam 5 dias Em rascunho Usando a estrat
P1 | RMKT | F | Semana AOQ: Faltam 6 dias Em rascunho Usando a estrat...
P1|RMKT|F|TR | Semana ADQ: CPL 5 (16/09) # Em rascunho Usando.a estrat..
Qi Ver graficos g Editar  (l§Duplicar o Fixat
PTIRMKT|F| TR | Semana AO: CPL 4 (15/09) Em rascunho Usando a estrat...
P1IRMKT|FITR | Semana AO: CPL 3 (14/09) Em rascunho Usando a estrat
P1|RMKT | F| TR |Semana AO: CPL 2 (13/09) Em rascunho Usando a estrat
P1|RMKT | F| TR | Semana AD: CPL 1 (12/09) Em rascunho Usando a estrat._..

Orgamento

Lisando orgame._..

Usando orgame...

Usando orgcame...

Usando orgame...

Usando orgame...

Usando orcame...

Usando orcame...

Usando orgcame...

Lisando orgcame...

Usando orgcame...

Usando orgcame...

de



Escolha o objetivo “Cadastro”.

Tipo de compra

Leildo o

Escolha um objetive da campanha

wf  Reconhecimento

N trafego
%) Engajamento
Cadastros
Cadastros . .
® Adguira cadastros para 0 seu negocio ou
marcd.
&,  Promogao do app Bom para:
Formularios instantaneos §
B Vendas Messenger §
Conversdes
Ligagoes @
Dé um nome a sua campanha * opcional v

Nessa estratégia, pela verba baixa, vamos selecionar a opgcao ABO.

sociais, eleicbes ou politica. Os requisitos variam de pais para pais. Saiba mais

Categorias

Nenhuma categoria declarada v

Detalhes da campanha

Tipo de compra

Leilao

Objetivo da campanha @
Cadastros

Mostrar mais opgoes

Teste A/B Criar teste A/B @

Experimente diferentes imagens, textos de anidncios, publicos e muito mais para ver gual
tem o melhor desempenho. Saiba mais

Or¢gamento de Campanha Advantage + Desativado @@ .
0 Orcamento de Campanha Advantage distribuira seu orgamento entre

0s conjuntos de anuncios para obter mais resultados, dependendo das
suas escolhas de otimizacao de veiculacao e estratégia de lance. Vocé
pode controlar os gastos de cada conjunto de antncios. Saiba mais

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



E em uma das segmentagdes, vou segmentar so para quem € de

Criciuma
Localizagoes
Pessoas que moram ou estiveram recentemente nesta localizagao b

Brasil

| 0 Criciima, Santa Catarina Cidade  Mais de 40km w

@ Incluir » Q. Pesquisar localizagdes Procurar

0

&; oy

& L%
N 5ol

£ ' s @ Adicionar pino

Adictonar localizacdes em massa

Tamanho estimado do pablico: 594.900 - 699.900 @

As estimativas podem variar significativamente ao
longo do tempo de acordo com as selegoes de
direcionamento e dados disponiveis.

Resultados diarios estimados
Com base na janela de conversao de clique de 7
dias e visualizagao de 1 dias

Alcance @

639 - 1,8K
=

Conversoes ©
5-13
—

A preciszo das estimativas e baseada em fatores como
dados de campanhas anteriores, o orcamento insendo, os
dados de mercado, 05 cntenos ae direcionamenio & os
posicionamentos de anuncios. 05 nomerns sdo fornecidos
pDaEra dar-a voce uma 1dela de dessmpenno do seu

Arffamanta mad eas afeanss achirmativada & A Earantarnm

Esse sera nosso primeiro conjunto de anuncios. Lembrando que iremos

enviar para a nossa LP de Alta Conversao, por isso, selecionaremos a

opcao “Site”.

Conversao

Localizagao da conversao

Escolha onde quer gerar cadastros. Saiba mais
® Site
e Gere cadastros por meio do seu site.

Formularios instantaneos
Gere cadastros pedindo para as pessoas preencherem um formulano.

Messenger
Gere cadastros por meio do Messenger.

Formularios instantaneos e Messenger

Gere cadastros pedindo para as pessoas preencherem um formulario ou direcionando-as para o
Messenger

Ligagtes
Gere cadastros pedindo para as pessoas ligarem para @ sua empresa.

App

Gere cadastros por meio do seu aplicativo.

Pixel
Pixel de Tiago Tessmann
lgentificacdao do pixel: 685513895227464

Evento de conversao

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados

Especifico

Tamanho estimado do piblico: 594.900 - 599900

! As estimativas podem variar significativamen
longo do tempo de acordo com as selecoes d
direcionamento e dados disponiveis.

Resultados diarios estimados
Com base na janela de conversao de clique
dias e visualizacdo de 1 dias

Alcance ©

639 - 1,8K
=

Conversoes ©
5-13
.

A precisdo das estimativas & baseada em fatores ¢
dados de campanhas anteriores, o orgcamento inset
dados de mercado, 0s critenios de direcionamento ¢
posicionamentos de anuncios. 0s numeros sao for
para dar @ voce uma ideia de desempenho do seu
orcamenta, mas sao apenas estimativas e nao gars
resultados



Vamos utilizar o orcamento diario de R$ 15,00.

L & . ke i 1 Ei R e
N As estimativas podem variar significativamente ao

Orgamento e programacgao longo do tempo de acordo com as selegoes de

direcionamento e dados disponiveis.

Orgamento @

o Orcamento diario v RS$1500 BRL Resultados diarios estimados

Com base na janela de conversao ae cliqgue de 7

You'll spend up to RS 18,75 on some days, and less on others. You'll spen average of RS 15,00 per day dias e visualizagao de 1 gias

and no more than RS 105,00 per calendar week.. Saiba mais

Alcance @
Programar € 480 - 1,4K

Data de inicio
Conversoes @

24/8/2022 1641
i © <10

Termino - Opcional

Definir uma data de termino

Mostrar mais opgdes «

5oeslimgtivas Pl B LOEr Conforme a8 pessoas

Nesse conjunto, vamos trabalhar com uma segmentacao precisa em
Criciuma e vamos colocar idade de 30 a 65+, alem de excluir corretores
de imdveis e imobiliarias.

¢7 Editar & Analizar

ol g Criciymp. Santa Colanna Crdpde Wois de d0em =

Definicio de piblico
@ Inclus - I:l Peoquisar localizacd Brocurar Baars il o b

= ¥
kA2 M}

+

T (T | -
. J 5 B P P T T g sl i e
Y. E firecionarmende o dedos disponive

& Addicionar pino
Resultados dianos estimados
bulie eI 38 o o 08 CH e Ol

|l e
Alcance @

. S = 65 =
495 - 1,4K
Género
8 Todas Heamers Fdulheres Croesyersdes

Direcionamenio detalhado

Inclhul peswoss gue correspendemn a n

. . - . -
G, AdiCione Oaios GEMogralicos, ntenesses ou CoOMPonamenty oUQestoeEs HTOCLlal

® Podesemos veicylyr angncios além dos seus publicos parn y plijetivn selesionadn
o

=@ hauwer probabididads de melirorar o desempenho. Learn more

iR D O ST D) aeT 1“

peorporscho irmobiliang



Avancando para 0s anuncios, vamos selecionar a opc¢ao de carrossel

e escolheremos fotos atrativas do terreno em questao.

e B
» ® Carrossel Vocé ndo selecionou um dominio que priorize seu evento para i0S 14.5. E

2 pu mais imagens ou videos roldveis possivel que seu anlncio ndo seja entreque para pessoas que desativaram o

- rastreamento no i05 14.5 ou em versbes mais recentes.

Colecdo

Grupo de [tens que s8o abertos em uma experiéncia em tela chela Selecione um dominic diferente

no celular

[ ] Prévia do andncio Compartilhar - ¢ Ver prévia avancada

Criativo do anuncio

Selecione a midia, o texto e 0 destino do seu anuncio. Voceé
também pode personalizar a midia e o texto para cada
posicionamento. Saiba mais

Cartoes do carrossel @

 de 10 cartoes adiclonados

€ Adicione pelo menos 2 cartdes.

<+ Adicionar cartdes w

—» | Adicionar cartdes de imagem

B Adicionar cartoes de video
B3t Criar video

L] Adicione cartdes de anincios anteriores . ihar

gesempenng primero

Na opcao de carrossel, voce pode selecionar até 10 fotos. Aqui

selecionaremos apenas seis.

1 Seleciondynais imagens palg melhorar o dgsempenho em até 5,7 *

Anuncios gi&ados por criativo Yinamico com &mesmo orgamento tivgram melhores resuldgdos incluindo aé¢ 10 imagens ou videos.

E imagens da co Mostran¥p as primeiras B imagens Ver tudo
I.Ii,lr\ll\ﬁ -

A\

images (2)jpg  ribeirao-pret... mini_b287a7..  barretos-terre..  ideias-para-c.. WhatsApp-im..  Terreno-de-1... untitled

Fzlha ao carreqar 1000 = 486 f40 = 480 1000 = 750 G600 = 400 1280 = 9460 592 = 386 1080 = 1350

‘ | : 4

@ Recommended Images @ Aostrando a primeira 1 imagem Ver tudo

.

Midia selecionada (6 de 10)

Sexals

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



Em cada carrossel, vocé pode colocar titulos diferentes, caracteristicas

e beneficios do que vocé esta vendendo em cada imagem.

o ) Facebook : . R
Editar image... Alterar imagem s U
g g Feads
Titulo N
] | =

- | Escreva um titulo curto para o anuncio

Tiago Tessmann compartilhou
um link.

Descrigao - Opcional @

- Inclua detalhes adicionais

URL do site

https:/Miagotessmann.com. br

Stories e Reels

i Remover i TR LiS g
Saiba mais
e
—— [ —

Criar um parametro de URL

: ) WhatsApp-Image-2019-02-26-at-16.10.04-
E 2 jpeq 4
™ Insira o titulo, a descricdo e a URL UEJ Curtir |;"|_, Comentar D Compartifhar
. il ideias-para-cercar-terrenc.jpg ’ ﬁ
. Insira o titulo, a descricdo e a URL
harratnetarrann-nadran-racidansial-rmaise- Ver variacoes

Tiraremos a selecao que fala sobre mostrar os cards com maior
desempenho e tambeém recusaremos a opgao do ultimo card ser a foto

da pagina, pois nao ha necessidade.

T U IO Dl LSO -

Editar posicionamento A Veiculagao afetada

Vocé ndo selecionou um dominio que priorize seu evento para i0S 14.5. E

Selecionar um posicionamento para editar v _ A SR :
possivel que seu anincio nao seja entregue para pessoas que desativaram o
rastreamento no 05 14.5 ou em versdes mais recentes.
Otimizagdes de carrossel Selecione um dominio diferente
— Mostrar automaticamente os cartées com melhor
desempenho primeiro . Prévia do andncio Compartilhar » «" Ver prévia avangada

1 Faerd ¢l Farabank |.;_'\- i
el O FadGeElld eed

[g=13 A8 DAlfirnes s e ] TIEITHOT p=R=d=t aminT=0, 1 =g =1g T
cartan 0o calrassel co FIEITHOT QesEiTIPpetinl =Erd J
1

wrimeiro. Para todos oz outros posicionamentos, os cartes = P Twmr-miE
aparecergo na ordem em gue voce 05 0 Qanizar Facebook -
Feeds

Adicionar um cartdo no final com a foto do perfil da sua

T m

o Pagina e
=
Texto principal

Chamada para agao @ E Bl

Saiba mais o

Stories e Reels

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



Agora é so colocar uma legenda, a URL do seu site e clicar em

“Publicar”!

Pagina Facebook . .
Feeds |—|

Texto principal

Sobre o gue € o 2eu anunclo? Experimente até
— - = p—_ F
_ Tiage Tessmann compartithou
Chamada para agao @ uma publicagio.
Fetrocmadn © i
Saiba mais v

Destino
Escolha para onde enviar as pessoas imediatamente apos elas
clicarem ou tocarem no ultimo cartdo do carrossel. Saiba mais

Site
® &
Direclione 85 pess0as para seu site
Saiba mais
URL Ver mais
https:f'www.conversaoextre A Ver prévia da URL
— —_—a e r—' P 55 Curtir CI Comentar ';,.‘.‘:.1 Compartilhar
ma.com/

Criar um parametro de URL

Link de exibicao "Ver mais" - Opcional

Esse sera nosso primeiro conjunto de anuncios. Lembrando que iremos
enviar para a nossa LP de Alta Conversao, por isso, selecionaremos a
opcao “Site”.

Especifico
Conversao

Localizagdo da conversao Tamanho estimado do plblico: 594.900 - 699.900 |

Escolha onde quer gerar cadastros. Saiba mais
! As estimativas podem variar significativamen

Site longo do tempo de acordo com as selecoes d

——— Gere cadastros por mslo do seil sits. direcionamento e dados disponivels.

Formularios instantaneos
Gere cadastros pedindo para as pessoas preencherem um formulano. Resultados didrios estimados
Com base na janela de conversao de clique

Messenger : : BT :
4 dias e visualizacao de 1 dias

Gere cadastros por meio do Messenger

X . . Alcance @
Formularios instantaneos e Messenger
Gere cadastros pedindo para as pessoas preencherem um formulario ou direcionando-as para o 639 - 1 ,EK
Messenger B
Ligagoes Conversoes ©

Gere cadastros pedindo para as pessoas ligarem para @ sua empresa.

9= 13

ere cadastros por meid do seu aplhcativo.

4 precisao das estimativas e baseada em talores c
Pixel dados de campanhas anteriores, o orgamento inses
. I dados de mercado, 0s critéerios de direcionameanto 4
Pixel de Tiago Tessmann ] - ;
g COSICIONdMEntos d8 BNuncios. US NUmeras s3a0 1100
lgentificacdao do pixel: 685513895227464 nara dar a vocé uma ideia de desempenho do seu
orcamenta, mas sa0 Fpenas estimativas e nao gars
Evento de conversao reaiiltadas

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



Campanha para WhatsApp

Para essa campanha, clique em “Criar”.

B3 Campanhas 29 Conjuntos de andncios
(8 Duplicar w J Editar - sas
Desativ: ampanha =  Veiculagao T Estralégin
lance
& P1IR | F| TR | Semana AO: Faltam 1 dias Em rascunho Usando a
® P1 | RMKT | F| TR | Semana AQ: Faltam 2 dias Em rascunho Usando a
e P1 | RMKT | F| TR | Semana AQ: Faltam 3 dias Em rascunho Usando a
& P1 | RMKT | F [Semana AQ: Faltam 4 dias Em rascunho Usando a

Escolha o objetivo “Vendas”.

Escolha um objetivo da campanha

o  Reconhecimento
trafego

Engajamento

Vendas

Cadastros )
Encontre Dassoas com mawor

probabilidade de comprar seu produto

&
D « s ~

Promocédo do app PSRN,
Bom para:
Conversoes £
Vendas
Vendas do catdlogo €
Messenger e WhatsApp €
Saiba mais Cancelar

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



Coloque a nomenclatura correta.

Messenger e WhatsApp §

D& um nome a sua campanha * opcional ~

[ Campanha

Inclul o objetivo da campanha e 8 otimizagio do orcamento.

P2 | VEND | M | Para WhatsApp J

oo Conjunto de anuncios
Determinag o publico, os posicionamentos, 8 programacao e o gasto.

Criar conjunto .. w Dé um nome para este conjunto de andncios
[T] Andncio
Contém todas as configuracoes do criative do antncio

Criaranun_. w Deé um nome para este anuncio

Saiba mais Cancelar Continuar

Novamente vamos usar o ABO e iremos seguir para o Conjunto de

Anuncios. Ja nele, clique na opcao “WhatsApp”.

A o 3 Seu orgamento precisa ter pelo menos < f&
Novo conjunto de antncios de Vendas Criar modelo e -
RS 5,38 ou seus anuncios podem nao ser
veiculados. Aumente seu orgamento para
esse conjunto de anuncios. (#1885272)
Conversao

Atualizar orgamento
Localizagao da conversao
Escolha onde vocé quer gerar vendas. Saiba mais

/4 O conjunto de anuncios pode nao obter »

Site =
conversoes

Gere vendas e conversies no seu site.
Com base em como voceé configurou seu
App conjunto de anlncios, vocé pode nao obter
Gere vendas & converstes no sed aplicativo. nenhum evento de conversdes. Para corrigir
isso, considere fazer alteragtes no seu

Site e aplicativo . e :
P conjunto de anuncios antes de publicar.

Gere vendas e conversoes no seu site ou aplicativo.

Saiba mais
Messenger
Gere vendas e conversoes por meio do Messenger.

Definigao de publico

® WhatsApp
ﬂ -
Gere vendas e conversoes por meio do WhatsApp. Sua selegdo de publico é razoavelmente ampla.
Enviaremos as pesseas que nao usam o WhatsApp para a melhor alternativa. € O
- che Especific Ampl
Selecionar Pagina v SRR e
A Pagina & necessaria no objeto promovido para o tipo de destino do WhatsApp
Tamanho estimado do 140.400.000 - o
piblico: 165.200.000
Pixel
Pixel de Tiago Tessmann Aupf As estimativas podem variar significativamente ao

longo do tempo de acordo com as selecdes de
direcionamento e dados disponiveis.

Identificacao do pixel: 685513895227464

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



Coloque a verba diaria planejada anteriormente.

f‘-" As estimativas podem variar significativamente
longo do tempo de acordo com as selecoes de

Orcamento e programacgao
direcionamento e dados disponiveis.

Orgamento @

»  Orcamento diario v | RS10,00 BRL Resultados diarios estimados
Com base na janela de conversao de clique de
You'll spend up to RS 12,50 on some days, and less on others. You'll speMd] an average of RS 10,00 per day dias
+ 5 =]
and no more than RS 70,00 per calendar week_. Saiba mais
Alcance @
Programar
gromr® 289 - 834
C o il
Data de inicio
24/8/2022 © Caitierstes
<10
5 e 53 T
|
Termino - Opcional
Definir uma data de término A precisso das estimativas e baseada e e 3
tados de campanhas amteriores, o ¢ ento inserid
fados de mercad crité de dire amentc
psicionamentos de ¢ 35, C eros 5o
373 0gr 4 voise U q {0 ae oe Bi .
~AITIE d ANENQS 851 wvas e nac dfl
Mostrar mais opgoes - ssultados
Segmentaremos por localizagao e também por palavras de interesse
V 4 [ ] [ ] V 4 ngmn 7~ [ ]
Imoveis. Como anteriormente, excluiremos: Corretores e Imobiliarias
S PPLALHEGAD LU LR TR,
- o Criciuma, Santa Catarina Cidade  Mais de 40km w
) ; : " Ezpecifico Amplo
@ Incluir - {'_'l_ Pesquisar localizagoes Procurar e i
Adicionar localizacdes em massa
Tamanho estimado do piblico: 54.300 - 63.900 ¢
Idade
18 - 65 ﬁ‘." As estimativas podem variar significativamente ao
THrE longo do tempo de acordo com as selectes de
direcionamento e dados disponiveis.
Genero
Todos @ Homens Mulheres
Resultados diarios estimados
Direcionamento detalhado Com base na janela de conversao de clique de 7
Incluir pessoas que correspondem a dias e visualizacao de 1 dias
Interesses > Negocios e inddstria Alcance ©
> |moveis 685 - 2,0K
Q) Adicione dados demogréficos, interesses ou comportamento. Sugestes Procurar Conversoes @
3-12
® Poderemos veicular andncios além dos seus publicos para o objetivo selecionado |
se houver probabilidade de melhorar o desempenho. Learn more.
Definir com mais detalhes A AR R Ra _J gy
BOSICIONarmentos de anuncias. U8 numer a0 1 E
Excluir pessoas que correspondem a @ ara dar a vocd uma idela de desempenho do sau
Interesses > Qutros interesses _ :- _. o N
x X Ls estimativas poderar AINAS| NE ds pEssuds
i Corretor de Imaveis atualizaren a o105 14 Salha mais
= |ncorporagao imobiligria

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



Agora nos anuncios, € interessante que voceé coloque no minimo trés

variagoes de anuncio. Selecione a opc¢ao do botao.

LF = N R LT

00 Novo conjunto de antincios de V.. === A&
I¥IIL @.
a 12 posiclonamentos

[7] Novo andncio de Vendas wr (P | m—

i Todos os posicionamentos Pravia Compartilhar w 1 de 2 andncios w

po - urntitled
B MNovo andncio de Vendas — C.. “e e 'J ——— . do
anuncio
Editar cada andncio

B Novoaninciode Vendas —C.. s (P | <epe————

Texto principal @

DODrE O gue e 0 Seu anunclio

Editar cada anuncio

Titulo

Chat with us

Editar cada anuncio

Descrig¢ao - Opcional

DeEssfas deverm Visitar oossy site
HEaaUhoa Uy ¥ lalidl B -aCid Jilc

Editar cada anuncio
Otimizar texto por pessoa
Desativado
Chamada para agao @

—p LCNViar mensagem pela WhatsApp -

Por fim, basta colocar uma legenda e clicar em “Publicar”.

Q| Pesquisar ® Vocé esta editando 2 andncios de uma sé vez
o Se quiser editar uma de cada vez, selecione "Editar cada antincia”.
[JP1|VEND | M | Para WhatsApp  » B8 Novo conjunto de antincios de Vendas > [i| 2 Anlncios Status mistos
[ P1|VEND|M | Para Whats.. = i S8

/7 Editar @ Analisar
02 Novoconjuntode .. === M

e W

[F] Novoantnciod.. === (P

Todos os posicionamentos o évin E— R I
B Novo andncio d... "es .::' untitled . 3%
andncio

Editar cada anuncio
B Novoaninciod. s+ (P

Texto principal

Legenda agui
Editar cada anuncio

Titulo

Chat with us

Tendo tudo isso preparado, vamos a campanha de distribuicao de

conteudo.

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



Criacao de Campanha

de Conteudo Local

Vamos simular novamente, atraves de um passo a passo, uma

campanha de conteudo para um negocio local. Esta na hora de fazer

as suas campanhas de branding e distribuicao de conteudo.

Campanha para Distribuicao de

Conteudo (Branding)

Para isso, cligue no botao “Criar”.

Campanhas

ol o ok
—
. oL i
- -'\-\.-

i
i
b

e |

Desativ:

(Il Dupli

P1IEMKT ||
P1IEMET | F
P1 | REMET

Lk,

F

P1|RMKT|F

P1 | RMKT

P1 | RMKT

F

Qi Ver graficos

P1 | RMKT

P1|RMKT ||

P1I1EMKT

P1 | RMKT

F

Lt
|

Semana AQ: Faltam 1 dias

| Semana AO: Faltam 2 dias

Semana AQ:- Faltam 3 dias

Semana AQ: Faltam 4 dias

Semana AQ: Faltam 5 dias

Semana AQ: Faltam 6 dias

TR
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Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

BC Conjuntos de antncios

Estrategia de
lance

Usando a astrat_.

Usando a estrat..

Usando a estrat_.

Usando a estrat .

Usando a estrat ...

Usando a estrat...

Usando a estrat...

Usando a estrat...

Usando a estrat..

Usando a estrat._.

Usando a estrat_.

Orgamento

Lisando orgame._..

Usando orgame...

Usando orgcame...

Usando orgame...

Usando orgame...

Usando orcame...

Usando orcame...

Usando orgcame...

Lisando orgcame...

Usando orgcame...

Usando orgcame...
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Escolha o objetivo “Engajamento”.
| .

Tipo de compra

Leilao -

Escolha um objetivo da campanha

o Reconhecimento

* trafego

Engajamenta

Engajamento

Obtenha mais mensagens, visualizacoes
do video, engajamentos com a
publicagdo, curtidas na Pagina ou
participacies no evento.

Y  Cadastros

— Promocao do app

Bom para:

Messenger, WhatsApp e Instagram Direct §
Visualizagoes do video &

Vendas

Engajamento com a publicacio €

Conversdes @ X

Saiba mais Cancelar Continuar

Coloque a nomenclatura correta.

M trifego
® Engajamento
Engajamento
Y  Cadastros

Obtenha mais mensagens, visualizagbes
do video, engajarmentos com a
publicacao, curtidas na Pagina ou

ot Promogao do app SR
participagoes no evento.

Bom para:
! Yendas Messenger, WhatsApp e Instagram Direct §
Visualizagoes do video @
Engajamento com a publicagio ©
Conversoes §
Dé um nome a sua campanha - opcional A
[ Campanha

Inclul o objetive da campanha e 2 olimizagdo do orcamentao.

P2 | ENG | M | Branding }

905 Conjunto de antncios
Determina o publico, os posicionamentos, a8 programacac 8 o gasto.

Criarconjunto . w be um nome para esle conjunto de andncios
7] Antncio
Contermn todas as configuragoes do eniative do anuncio,

Criaranin. w D& um nome para este anuncio

Saiba mais Cancelar m

w

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



Existem dois caminhos para fazer esse tipo de campanha, o primeiro
€ 0 que vamos fazer a seguir pelo proprio gerenciador de anuncios. O

segundo € pelo botao “turbinar”, direto do Instagram.

Nessa minha campanha de Distribuicao, eu quero que pessoas que
me seguem consumam o meu conteudo e pessoas que hao me
conhecem passem a me seguir. Para isso, vamos criar dois conjuntos
de anuncios com duas segmentagodes, uma P1de pessoas que ja me

conhecem e outra P2 de pessoas novas.

Entao, indo para o conjunto de anuncios, vamos selecionar a acao da
pessoa na opgao “No seu anuncio”, para que ela engaje com o criativo

que voce estiver impulsionando.

| L =g I[ll-'lrﬂh' bl B l-l"n.-l R LS

Conversao b

Localizagao da conversao
Escolha onde voceé quer gerar engajamento. Saiba mais {___,x

Aplcativos de mensagens

AR el iy e e ot Il i e NN T PP TP [ 1| Sy eny peepe 3 | i el i i
8 g5 pessigs S engajarem Coim sua malrca N WMessenger, yWidlsApp ou insiagrarn

M Gae ahiheio Resultados diarios estimac

& @ Ofereca uma facllidade para as pessoas assistirem a um video ou interagirem com sua publicacio ou “ ae
e () alcance diario estimado esta atua

Tipo de engajamento

Visualizagoes do video .

Criativo dinamico Desativado (@
Fornega elementos criativos, como imagens e titulos, e geraremos automaticamente

combinagoes otimizadas para seu publico. As variagdes podem incluir diferentes formatos ou



Em tipos de engajamento, escolheremos a opcao “Engajamento com

a Publicacao’.

T T T e IR T R T P T e T e TEEFEPEEP T I Tl i

i . ? s = ik - A _a:':-- Y
Escolha onde vocé quer gerar engajamento. Saiba mais pUblco Tl Ot

8 | RS, R | Y L P JURRRT o R (/RN S 1 N1 T
_-='~_,’_.'I_|',_-_'||_|-.f_'l;;u e I a."u':':_'-f_:'gﬂ_'.r = ‘i.l: Az estimativas podem variar Signrncativameie a0
e ano | agram ] T do com seleco
E dados disponive

& : I p 50 T Im video ou inteéraaqir N suap E
oL evernts Resultados diarios estimados
HEE Alcance @
611 -1,8K
PP

Engajamento com a publicacao @

Pdgina do Facebook
oo ' | 90 - 261

aca as pessoas se engajarem com sua Pagina do Facebook:

Tipo de engajamento

= | Engajamento com a publicacao v

Visualizacdes do video

» @ Engajamento com a publicacao
Participagdes no evento

Engajamento com a publicacao

No orcamento diario, vamos selecionar o valor minimo, que na data de

execucao do video era de R$ 5,05 por conta da cotacdo do ddlar.

Nas demais segmentacdes, iremos escolher a localidade de Criciuma,
pessoas que engajaram no Instagram nos ultimos 180 dias e segmentar
de 20 a 65+ (uma faixa etaria mais aberta pelo fato de serem pessoas

gue ja engajaram com a pagina alguma vez).



No orcamento diario, vamos selecionar o valor minimo, que na data de

execucao do video era de R$ 5,05 por conta da cotacdo do ddlar.

Nas demais segmentacdes, iremos escolher a localidade de Criciuma,

pessoas que engajaram no Instagram nos ultimos 180 dias e segmentar

de 20 a 65+ (uma faixa etaria mais aberta pelo fato de serem pessoas

que ja engajaram com a pagina alguma vez).

: . Fiar novo w
Publicos Personalizados Criar novo

Engajamento — Instagram

- ||IG] Engajaram 180D

Q, Pesquisar pablicos existentes
Excluir

Localizagoes

Pessoas que moram ou estiveram recentemente nesta localizagao v

Brasil

/ Criciuma, Santa Catarina Cidade Mais de 40km w

@ Incluir ~ Cl Pesquisar localizacoes Procurar
Adicionar localizactes em massa
ldade

20 - 65+ v

/

Genero

@ Todos Homens Mulheres

Especifico

......
=4 11

Resultados diarios estimad

Alcance €@

996 - 1,7K

Engajamento com a publicacédo

77 - 222



Na parte dos anuncios, vamos utilizar “Publicacao Existente” e para

isso voce deve clicar em “Selecionar Publicagao”.

uma publicacao feita por elas.

\ D3O 1D SO0 DU TLPd OIS, DTSN IS

@  Prévia do andncio Compartilhar w

Configuracao do anuncio

- { Usar publicagao existente v

Criar anuncio

- @ Usarpublicagao existente

Usar o modelo da Central de Criativos

posicionamento. Salba mais

» B Selecionar publicacéo =+ Criar publicagao

@ ~ publicacdo é obrigatéria. Selecione ou crie uma
publicacao.

Inserir a identificacao da publicacao

Escolha a opcao “Nenhum Botao”, pois a campanha € focada em

engajamento e ndo para que ela saia de um local e va para outro.

pasicionamento. Saiba mais :
Voce precisa descansar.

() Facebook Post lszo & algo que soa estranho pra . Ver mais

Voceé precisa descansar. Isso ...

= 1.-=--| -r'_—_— sl Talel Kol IS & | | A 1 A )

JLE L Liues FLERE O T

=

B Alterar publicacao =+ Criar publicacao
Inserir a identificagdo da publicacdo
Chamada para agao

- Menhum botao v

Rastreamento ) '
© O 1. 10 comemarics 1 compartithamento In-stream

Rastreie conjuntos de dados de evento que contenham as
converstes que seu anuncio pode motivar. O conjunto de gy Curtir () Comentsr b Compartilhar
dados que contiver a conversao selecionada para a conta de

anuncios sera rastreado por padrao ﬁ

Eventos do site

Eventos do Eppﬂ EDnﬂgurar A BEIDICE0 Q0S5 & CIos & a interaca m eles poaam varier com Dase no a1spasiivo, 1ormato

¥ - f
By oy 1 = 1

0 Facebook usard o seguinte conjunto de eventos offline para
rastreamento e carregamento de dados;

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



E pronto! Agora, basta publicar e repetir o processo com conjunto de
anuncios P2 de pessoas que ainda nao te conhecem. Para isso, vamos

duplicar o Conjunto de Anuncios P1.

] ([OP2|ENG|M|Branding > 38P1 > (@1

[] P2 | ENG | M | Branding

== ':|'| b [T X} _‘_

: L Acoes para esse conjunto de anancios i r ;
[Tl Nove anidncio de Engajamento oy : me do conjunto de anuncios

Duplicar rapidamente

&
Duplicar CUrHSHIHD  m—
nversao
Excluir Ctri+BACKSPACE :alizagao da conversao

zolha onde voce quer gerar engajamento. Saiba mais
Criar anuncio

[T [y g ol e P _~
Aplicativos de mensagens

Faga as pessoas se engajarem com sua marca no Messenger, W
Criar regra No seu anuncio
Ofereca uma facilidade para as pessoas assistirem a um video ¢

ou evenio

Sita

Vamos retirar o publico de engajamento do seu Instagram nos ultimos

180D e deixar apenas guem vive em Criciuma.

A " Criz ! L
Publicos Personalizados o BUYH

Pas i=ar oublic evistentes - ikl =4 0 B 010U
— (O Pesquisar pablicos existentes Tamanho estimado do plblico: 554.200 - 652.000 @

¥ As ol O P o . - P[RS = gy . e -
«.’u: A3 B3lmativas podem variar sigmncaivamenia ao

Excluir longo do tempo de acordo com as selegoes de
£ lados dis|
Localizagoes
Pessoas que moram ou estiveram recentermnente nesta localizacio v Resultados diarios estimados
Alcance @

Brasil

656 - 1,9K

e ° Cricioma, Santa Catarina Cidade Mais de 40km =

Engajamento com a publicacao @
@ Incluir ~ Q, Pesquisar localizagges Procurar 98 - 284

A partir de agora, deixe a campanha rodar por 5 a 7 dias e comece a

pOr a mao ha massa nas otimizacgoes.



Como Aumentar sua
Base no Instagram

De inicio, o raciocinio que € interessante entender € que € muito mais
facil vender para alguém que ja te conhece, e por isso, € lucrativo a
longo prazo fazer campanhas com a meta de conseguir mais

seguidores para o seu perfil do Instagram.

No entanto, essa estratégia que voceé vera na sequéncia € para voce

que:

» Ja esta vendendo;

» Ja esta faturando com suas campanhas;

= Ja possui um minimo de audiéncia ou quer construir uma

audiéncia do zero.

Existem alguns pré-requisitos para fazer essa campanha e alguns

deles na realidade sao bem dbvios, mas eles sao:

. Ter um Instagram

. Ter pelo menos 3 meses de postagens

. Se comprometer em criar conteudo de valor
. Manter pelo menos 10 stories por dia

. Nao fazer conteudo por fazer

. Caprichar na chamada para agcao

N OO o0 »~ WO DD BR

. Vocé precisa descobrir qual € o seu melhor conteudo

X



Hoje, nao existe um objetivo de campanha que tenha o propadsito de

trazer mais seguidores, mas existem 3 tipos que podem te ajudar:

- Trafego;
= Engajamento;

= Botao Impulsionar.

Campanha de Trafego

Para a campanha de Trafego, o passo a passo € 0 mesmo que ja
fizemos aqui nesse material. Caso vocé nao se lembre, volte um

pouco no material.
E importante vocé saber que vocé deve:

» Segmentar somente para publico que nao te conhece;

» Colocar URL de uma publicacao de Reels (porque dessa forma
ele nao leva para outro site e fica dentro do Instagram, evitando
que as pessoas saiam da plataforma, o que pode aumentar os

seus resultados).

Ciente disso, vamos ao passo ao passo da campanha de Trafego.



Campanha de Trafego

De inicio, va para os “Publicos”, dentro do Gerenciador de Negocios.

@ Central de Criativos

B: Configuracées da conta de an...
m Gerenciador de Anuncios

E] Limites de andncios por Pagina
B Planejador de Campanhas

‘& Publicos

Veiculagao

dias Em rascunho
lias Em rascunho
Tias Em rascunho

o' Regras automatizadas

Analisar e relatar

& Audience Insights

& Experimentos

& Gerenciador de Collabs de Ma...

Qi1 Insights

1 Relatorio de analise de trafego

Em rascunho

Em rascunho

Em rascunho

/09) Em rascunho
/09) Em rascunho
/09) Em rascunho
‘09) # Em rascunho

B2 Conjuntos de aniincios

Estratégia de
lance

Usando a estrat...

Usando a estrat...

Usando a estrat...

Usando a estrat...

Usando a estrat ..

Usando a estrat...

Usando a estrat...

Usando a estrat .

Usando a estrat.

Usando a estrat...

Orgamento

Usando orcame...

Usando orgame...

Usando orgame...

Usando orgame...

Usando orgame...

Usando orgame...

Usando orgame...

Usando orgame...

Usando orgame...

Usando orcame..

Cligue em “Criar Publico” e depois em “Publico Salvo”.

Criar plblico » =

Publico Personalizado it
28 Prblico semelhante

M Publico de antncio especial

[ Piblico salvo -

Status

X

Incluir LTV @m um Publico Personalizado

Crie um Publico Personalizado usando um arquivo de
cliente com LTV incluido

Nome

[FACE] Envolvimento - 30D

Quando voce criar um semelhante a partir de um
Publico Personalizado gue inclui LTV, nosso sistema
encontrara pessoas semelhantes acs seus clientes
de maior valor.

Configuragao
de atribuigao

Criar um semelhante

Get Started

[T] Anincios

1-200de 1150 4

Resultados Alcance

Mensure =

Use eventos postes
mensurar o desempen
COMm anuncio

Disponibilidade

® Aposentando

® Pronto

® Aposentando



Escolha as segmentag¢des que voce deseja, como localizacao,

género, idade e palavras de interesse.

podem limitar ou expandir o
tamanho do pdblico. A
Pessoas gque moram ou estiveram recentemente nesta localizacao v estimativa pode variar ao longo
do tempo de acordo com os
dados disponiveis. Vocé devera
perceber um desempenho
e Brasil melhor com uma definicao de
publico mais ampla.

Localizagoes

) ) o Saiba mais
@ Incluir v (@ PesquisarlocalizagGes Procurar

Tamanho estimado do plblico:
139.900.000 - 164.600.000 @

Idade ‘.H’ As estimativas podem variar
T significativamente ao longo do tempo de
18 v 65+ - acordo com as selecbes de
direcionamento e dados disponiveis.

Adicionar localizagbes em massa

Género Detalhes do pablico:
» localizagdo;

@® Todos Homens Mulheres o Brasil
s |dade:

Idiomas o TBabh+

Q, Pesquisar idiomas

Direcionamento detalhado
Incluir pessoas que correspondem a L7 )

Q, Adicione dados demograficos, interesses ou comportamentos Sugestoes Procurar

Cancelar Criar publico salvo

Cligue em “Criar Publico” para finalizar.

do tempo de acordo com os
dados disponiveis. Vocé devera
perceber um desempenho
. melthor com uma defini¢ao de
@ Brasil s :
publico mais ampla.

Brasil

- ] - Saiba mais
@ Incluir v Q Pesquisar localizagdes Procurar

Hi‘jTﬂmnnhu estimado do piblico:
" 173.000.000 - 85.900.000 @

Hli ,'.J' As estimativas podem variar
significativamente ao longo do tempo de
acordo com as selegdes de
direcionamento e dados disponiveis.

Detalhes do pdblico:
Localizagda:

Pessoas gue cormespondem a:
Interesses: Marketing

@ Adicionar pino
e ~SHoPaulo .

Adicionar locallzacdes em massa

Idade

20 v 65+ v

Cancelar Criar publico salvo

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



Isso, para te ajudar a mexer o menos possivel no seu celular, no botao
“Impulsionar” vocé conseguira fazer o impulsionamento com apenas

5 a 6 toques, passos simples e faceis.

Agora, va para o seu celular e clique em “Turbinar Publicacao”.

Tl S T TRIIVIEINWMS

CAMPANHA
DO ZERO NO

3

O QY ) A

@5 cCurtido por ligaprogui e outras 6.090 pessoas

tiagotessmann Esse passo a passo ta o poder ¢}

Selecione a meta: “Mais visitas ao perfil”.

Selecione uma meta

Quais resultados vocé gostaria de obter com
esse anuncio?

Mais visitas ao perfil o

@tiagotessmann

Mais acessos ao site

Mais mensagens



Apos clicar em “Avancgar”, os publicos salvos aparecerao nessa parte,

por isso é importante fazer essa parte prévia antes.

Defina seu publico

Requisitos especiais

Para anuncios sobre credito, empreqgo, moradia, temas

sociais, eleicdes ou politica,

S

Automatico
O Instagram faz o direcionamento para pessoas como o

seus seguidores
Marketing Digital
Publico Aberto

Marketing Digital

Criar o seu

Insira suas opcoes de direcionamento manualmente

Eles sugerem um publico “Automatico” € o que nds conhecemos
como “Lookalike” ou “Publico Semelhante”. Eles buscarao pessoas
parecidas com as que ja te seguem e normalmente funciona muito

bem, no entanto, s se voceé ja possuir bastante seguidores.

Para voce que nao fez os passos anteriores de criacao de pubilico,

vejamos a seguir o passo a passo de como fazer pelo proprio celular.



Cligue em “Criar o seu”.

Defina seu publico

Requisitos especiais

Para anuncios sobre crédito, emprego, moradia, temas
sociais, eleigoes ou politica,

Automatico

O Instagram faz o direcionamento para pessoas como o
seus seguidores

Marketing Digital
Publico Aberto
Marketing Digital

Criar o seu
Insira suas opg¢oes de direcionamento manualmente

Nomeie o publico, escolha a localizagao, interesses e faixa etaria.

Cancelar Criar publico Concluir

N/D

amanho estimacdo do publico

Nome do publico

Localizacoes >

INnteresses >

Faixa etaria e género
Todos | 18 - 65 anos

% Conversao Extrema |  Todos os direitos reservados



Clique em “Concluir” e depois em “Avancar”.

Selecione seu orcamento e defina o periodo de impulsionamento.

< Orgamento e duragio @
R$ 30 em 5 dias
Gasto total
o60 - 1.500
Orcamento
R$ 6 por dia
Duracao

Veicular esse anuncio até eu pausa-lo

Definir duracgao o

5 dias

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



Clique em “Turbinar Publicacao’.

( Analisar

Confira seu antincio

Seu alcance estimado e de 560 a 1.500 pessoas.

Fﬁi i Prévia do anuncio >

Meta do anuncio
Mais visitas ao perfil | @tiagotessmann

Publico
Automatico | O Instagram faz o direcionamento para pessoas
COMO Seus seqguidores

Orcamento e duracao
R$ 30 em 5 dias

Pagamento
Creditos para anuncio: R$ 3,27

Seu Linha de crédito sera cobrado por qualqguer valor gasto
alem do valor do seu cupom.

Os anuncios sao analisados dentro de 24 horas, embora isso
possa demorar mais em alguns casos. Quando eles
estiverem em veiculacao, vocé podera pausar os gastos
quando quiser.

Turbinar publicacao

Ao criar um anuncio, vocé concorda com os Termos e Diretrizes de
Publicidade do Instagram.

E pronto, seu anuncio entrara em analise para depois comecar a ser

veiculado.

% Conversao Extrema | Todos os direitos reservados



Como Ver Meus Resultados?

Para ver quantos seguidores chegaram, clique em “Ver Insights”.

- ||-
8
AT J
J I

PARA CRIAR
SUA PRIMEIRA
CAMPANHA
DO ZERO NO

L

Ver insights Turbinar publicacao

oow\- A

@5 Curtido por ligaprogui e outras 6.089 pessoas

tiagotessmann Esse passo a passo ta o poder )



Nesse local, voce tera toda a analise de publicagao, como salvamentos,

likes, comentarios, etc.

Desca até encontrar uma parte escrita “Comegaram a seguir”.

& Insights da publicac3o

: o 1T
18 PASSOS % ,j.

PARA CRIAR
SUA PRIMEIRA

6090 213 1511 /331

Visao geral ®

Pessoas alcancadas 153.423
Contas com engajamento 11.847
Atividade do perfil 1.585
Alcance ®

153.423



Nesse local, voce vera quantos seguidores comegaram a te seguir a
partir dessa publicacao. Mais abaixo, vocé vera quantos reais vocé

investiu para que isso fosse feito.

< Insights da publicagéo

Interagdes com publicagoes 15.145
Salvamentos 7.331
Curtidas 6.090
Compartilhamentos 1.51M
Comentarios 213
Atividade do perfil ® 1.585
Visitas ao perfil 1.242
Comegaram a seguir 230
Toques no site 113
Toques no botao Enviar email 0

E chegamos ao fim!

Esperamos que voceé com essa base tedrica e o passo a passo pratico,
tenha conseguido absorver todas as informacoes mais importantes

para utilizar em suas campanhas e faturar muito mais com o trafego

pago.

8o



