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Introducao - 00'02"

De onde nés vamos tirar as palavras-chave para a nossa campanha? Da
propria campanha. Primeiro, vocé deve fazer a pesquisa de palavras-chave,
como te ensinei e nos pdfs anteriores, depois, vocé precisa verificar o que a
sua campanha esta mostrando sobre as palavras-chave que estao sendo

usadas.
Entao, para otimizar as palvaras-chave, devemos usar duas estratégias:

e Adicionando mais palavras-chave dentro da campanha,

e adicionando palavras-chave negativas.

Esse é o assunto deste material e a seguir eu vou te mostrar como fazer a

otimizacao das suas palavras-chave dentro das suas campanhas.

Como otimizar as palavras-chave? - 00'38"

Dentro do gerenciador do Google Ads, acesse a campanha que vocé
deseja analisar e otimizar e verifigue como estdao os custos por conversao e
guantas conversdes foram possiveis. Entrando na campanha, vocé deve
acessar o grupo de palavras-chave para perceber quais estao dando mais

resultados, ou seja, aquelas que estao convertendo mais barato.



“Pedro, entdo isso significa que se a palavra-chave estiver

convertendo a um preco mais alto, eu devo pausar ela?”

Nao. Para pausar ou nao uma palavra-chave, nao leve em conta o resultado
do custo por conversao, mas a propria palavra-chave. Olhe para a
palavra-chave e pergunte: Essa palavra é ruim? As vezes ndo &, ao contrario;
Ela pode ser uma boa palavra-chave, mas ha outros fatores que
atrapalham a conversao. Entao, analise a palavra-chave por pelo menos 30

dias, para s6 depois pausar.

“Mas, Pedro, a minha campanha vai rodar durante 30 dias...”

Entdo, nem se preocupe em pausar palavras-chave, mas acrescentar se for
o0 caso. E na hora da analise, ndo se preocupe com palavras que nao
gastam nada ou que estejam gastando pouco, porque Vocé precisa de

Mais tempo para ver como a campanha se comporta.

S6 depois de 30 dias € que vocé deve ponderar quais palavras-chave deve
pausar, considerando a propria palavra (se é boa ou nao) e os resultados.
Mas a cada 15 ou 20 dias, vocé deve consultar os termos de pesquisa dentro
do seus grupos de anuncios. Para acessar esses termos, va até o
gerenciador do Google Ads, procure pelo grupo de anuncios € no menu

lateral esquerdo, clique em “termos de pesquisa”.

Dentro dessa secao, vocé vai encontrar as palavras-chave para as quais
vOocé apareceu. Os critérios de cada trafego sao diferentes, mas na hora de
analisar quais palavras sao boas, nao fique preso ao numero de conversoes,

mas olhe para o numero de cliques e outras métricas secundarias.

Se vocé viu uma palavra-chave que esta dando resultados e deseja
adicionar ela como palavra-chave dos seus grupos de anuncios, selecione a

palavra e em seguida, cligue em “adicionar como palavra-chave”:
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Se vocé quiser adicionar essa palavra como frase, por exemplo, coloque ela

entre aspas e clique em “salvar™:
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Entdo, dentro dessa secao de termos, vocé vai conseguir muitas palavras
como inspiragcao para as proprias campanhas. Se vocé quiser ver apenas as
palavras que tiveram um bom resultado de conversao, vocé pode ordenar

essas palavras dessa forma.



Ordenar por impressdes também € uma otima opcao de analise porque
dessa maneira, vocé esta vendo possibilidades, ja que estad conhecendo as
palavras-chave que foram mais pesquisadas. Analise essas palavras e
coloque em bloco de notas para os proximos anuncios ou para as proximas

otimizacdes.

Faca esse mesmo processo em todos os grupos de anuncios. Entre em
cada um deles, pesquise os termos de pesquisa, analise e adicione como
palavras-chave aqueles que podem gerar mais resultados para as suas
campanhas. Tenha com vocé um bloco de anotagdes para anotar as
palavras encontradas que nao foram adicionadas como palavras-chave,
mas que podem servir como inspiracao para as proximas campanhas ou

otimizacdes.

Recapitulando:

\Vocé deve:

e Ordenar as palavras por conversao;
e Ordenar as palavras por custo/conversao;
e Ordenar as palavras por impressao;

e Ordenar as palavras por custo com o filtro conversdes < que 1.

Como assim “ordenar as palavras por custo com o filtro conversdes < que

17

Quando vocé analisa as palavras através do custo de conversao, aparecem
desde as mais caras, como as mais baratas. Porém, se vocé gastar R$50,00
(cinquenta reais) em uma palavra-chave que ndo fez nenhuma conversao,
ela nao vai aparecer para vocé nesse filtro, ja que ela nao tem uma

conversao.



Nesse caso, vocé precisa criar um filtro para analisar resultados assim. Para

fazer isso, dentro dos termos de pesquisa no gerenciador do Google Ads,

cligue em “adicionar filtro”:

= 4 Google Ads

Em seguida, selecione “conversoées” e configure com o

que 1). Ao fazer isso, cligue em “aplicar”:
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Seu filtro esta pronto para ser usado, agora, basta ordenar por custo. Dessa
forma, vocé vai conhecer as palavras-chaves que gastaram dinheiro, mas

gue nao fizeram nenhuma conversao.

Para salvar este filtro, clique no icone de funil que aparece ao lado de
“conversdes < 1,00" e em seguida, clique em “salvar”. Coloque o0 nome e

cliue em "salvar" para finalizar a alterac¢ao:
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Assim que Vocé usar essa opcao, nao se esqueca de limpar o filtro para
fazer novas consultas. E esse processo deve ser feito uma vez a cada 30

dias em todos os seus grupos de anuncios.

“Ah, Pedro, mas desse jeito é muito trabalhoso...”

E exatamente isso que os gestores de trafego ndo tém resultado. Para ter
um custo por conversao menor e muitas convengdes, Vocé precisa de
muita organizagdao e tempo para otimizacdes. Coloque na sua agenda e
faca acontecer. A hora de otimizar é realmente chata, mas se vocé quiser

bons resultados vai ter que se submeter a ela.



No proximo pdf eu vou te ensinar como excluir palavras-chave. Entao, se

quiser, ja leia na sequéncia para nao perder o foco.

Tamo junto!



