Como Otimizar Campanhas

no Google Ads Para Fundo
de Funil

Sempre olhar os termos de pesquisas e Sempre suba a campanha com a lista de
negativas o que for irrelevante palavras-chave negativas

Olhar as palavras de pesquisa que mais
converteram e pausar as que nao Fique de olho nas métricas!!!
converteram

Palavras-chave
As vezes, quando entram novos
Olhar informagdes do leildao concorrentes, pode diminuir as suas
vendas

Separar um grupo para o nome do
produtor e outra para o nome do produto

As palavras-chave devem ser da mesma

B Exemplo
natureza no mesmo grupo de andncio

Olhar qual andncio converte mais e com o
melhor CPA. E pause os anuncios de pior
desempenho

Duplica e edita fazendo pequenos ajustes
para encontrar o aniincio campeao

Antncios e Extensdes
N3o coloque para o google rotacionar
automaticamente, o ideal é vocé identificar
o que performa melhor

Nao usar "segmentacdo", faca no
Lo méximo uma "observacdo"
Publicos-alvo

Exclusdes

Identifique padrées para diminuir ou
aumentar o seu lance. Inclusive, vocé
pode excluir também.

Dispositivos, Demogréficos,
Programacao e Locais



Como Otimizar Campanhas no Google Ads Para Fundo
de Funil

1. Palavras-chave

1.1. Sempre olhar os termos de pesquisas e negativas o que for
irrelevante

1.1.1. Sempre suba a campanha com a lista de palavras-chave
negativas

1.2. Olhar as palavras de pesquisa que mais converteram e
pausar as que nao converteram

1.2.1. Fique de olho nas métricas!!!

1.3. Olhar informacoes do leilao

1.3.1. As vezes, quando entram novos concorrentes, pode
diminuir as suas vendas

1.4. As palavras-chave devem ser da mesma natureza no mesmo
grupo de anuncio

1.4.1. Exemplo

1.4.1.1. Separar um grupo para o nome do produtor e outra
para o nome do produto

2. Anuncios e Extensoes

2.1. Olhar qual anuncio converte mais e com o melhor CPA. E
pause 0s anuncios de pior desempenho

2.1.1. Duplica e edita fazendo pequenos ajustes para encontrar
o andncio campeao

2.2. Nao coloque para o google rotacionar automaticamente, o
ideal é vocé identificar o que performa melhor

3. Publicos-alvo
3.1. Nao usar "segmentacao", faca no maximo uma "observacao"

3.2. Exclusoes



4. Dispositivos, Demograficos, Programacao e Locais

4.1. Identifique padrdes para diminuir ou aumentar o seu lance.
Inclusive, vocé pode excluir também.



