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Torme-se um estrategista em marketing médico que fatura 10k por més!



Esses sao os pontos que vocé,
como profissional de marketing,
deve revisar antes da reuniao
com o meédico.

Ao fazer essa analise antecipada,
vocé podera oferecer uma visao
inicial sobre a presenca digital
e possiveis areas de melhoria.
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1. PRESENCA DIGITAL EM CANAIS

© Redes Sociais: \erifique a presenca do médico nas
principais plataformas (Instagram, Facebook, LinkedIn, YouTube).

Frequéncia de postagens e engajamento (curtidas, comentarios).
Qualidade do conteldo e alinhamento com o publico-alvo.

Tipo de conteddo compartilhado: educativo, promocional,
de autoridade, etc.

© Google Meu Negacio: \Verifique se a clinica esta cadastrada
no Google Meu Negocio.

Avalie a quantidade e qualidade das avaliacoes
(nGmero de estrelas, comentarios).

Verifigue se as informagdes estao completas (endereco,
horario, telefone, site).

© Website da Clinica: VVerifique se o site existe e se esta
bem estruturado (paginas sobre servicos, equipe, contato).

Avalie se o site é responsivo (funciona bem em
dispositivos moveis).

Cheque a velocidade de carregamento e experiéncia do usuario.
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2. AUTORIDADE E POSICIONAMENTO

© SEO Local: VVeja se 0o médico ou a clinica aparece nos
resultados de pesquisa para termos relevantes na regiao
(ex.: "clinica dermatoldgica em [cidade]").

© Google Ads: \Verifique se ha andncios em execucao para
0 médico ou clinica em pesquisas locais.

© Ranking de Palavras-Chave: Use ferramentas para checar

se o site esta bem ranqueado para termos relacionados
a especialidade do médico.
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3. JORNADA E FUNIL DO PACIENTE

© Pagina de Aterrissagem (Landing Page):
Verifique se existe uma landing page para conversao
de leads.

Avalie o design, clareza da mensagem e presenca de CTA
(chamada para agao) eficazes.

© Formularios de Contato e Agendamento:
Avalie se os formularios sao faceis de acessar e usar no
site ou nas redes sociais.

\/eja se ha integracao com sistemas de CRM ou
automacao de atendimento.
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4. ANALISE DE CONTEUDO

© Tipo de Conteiido Produzido:
Identifique se o conteldo € variado: posts de feed,
stories, reels, videos no YouTube.

Cheque se ha contetdo que reforce a autoridade do
médico, como depoimentos de pacientes (com permissao),
publicacoes de estudos, parcerias com influenciadores.

© Estratégia de Prova Social:
Avalie se ha comentarios, depoimentos ou resultados
compartilhados nas redes sociais ou no site.

|dentifique se a clinica usa contetdo gerado por
pacientes, o que aumenta a confianga
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5. CONSISTENCIA E
QUALIDADE VISUAL

© |dentidade Visual:
Avalie se as redes sociais, site e materiais digitais
seguem uma identidade visual consistente.

Cheque se a identidade visual reflete uma imagem
profissional e confiavel.

© Padrao de Respostas e Interacao:
Observe se a clinica responde aos comentarios e
interage com os seguidores nas redes.

Verifique o tempo de resposta a perguntas e mensagens
diretas.
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