MODULO

REDE DE PESQUISA

VVamos comecar a criar nossas primeiras campanhas no Google Ads com objetivo de
trazer potenciais clientes para o seu negocio. Vocé tera uma visao geral de como
funciona o Google Ads. E importante vocé investir em trafego quando a sua base da

multiplicacdo das vendas estiver muito bem estruturada.

COMO FUNCIONA OS ANUNCIOS NO GOOGLE

O Google Ads é a plataforma de publicidade do Google. Através deste servico, andncios sdo exibidos para
em forma de links patrocinados quando alguém realiza uma busca, seja por meio de computadores ou

smartphones.

O Google é o ponto de ligacao entre sua empresa e seus clientes. Com os anuncios no Google é possivel

atingir as pessoas no momento exato em que elas estdo demonstrando interesse no seu produto!

GOOGLE E PARCEIROS

O Google pode apresentar seu anlincio tanto nas pesquisas, como em sites parceiros como YouTube, Gmail,
Meu Carro Novo, UOL etc.

A tecnologia do Google é tdo avancada que ela s6 coloca os anlincios de sua empresa em paginas que

sejam totalmente relevantes para seu negdcio.

Atualmente o Google tem parceria com mais de 90% de sites e blogs da internet.

GOOGLE E PARCEIROS

CUSTO
E uma das formas mais

ALCANCE

TIMING I
Alcance quem voceé quiser

Pegue o usuario no momento

exato do ciclo de compra

baratas de publicidade que
existem

em qualquer parte
do mundo

FLEXIBILIDADE
E possivel flexibilizar os
horarios dos anuncios

CPC
S6 pague quando o usuério
entrar no seu site.

ROI
Tenha total controle sobre o
investimento e resultado.
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"Vocé atinge seu publico-alvo certo
no momento certo, com o anuncio certo!"

METAS NO GOOGLE ADS

Vocé sabe qual € o erro nimero 1 dos anunciantes do Google Ads? Eu acredito que pelo menos 50% dos

anunciantes cometem esse erro.

QUAL E O MAIOR ERRO DOS ANUNCIANTES DO GOOGLE ADS?

NAO TER META

N&o cometa este erro, vocé necessita ter metas claras.

META SMART

Quando vocé cria uma meta, ela precisa ser:

® Especifico;
® Mensuravel;
® Alcancavel;
® Relevante;

e Tempo.

Quando vocé cria uma meta, ela precisa ser:

® CPA (Custo por Aquisicdo);
® QTD (Quantidade de Aquisicdes Diarias).
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COMO CALCULAR O CPA (CUSTO POR AQUISIGAO)

Valor de Vendas R$ 300,00

Custo Produto R$ 100,00

(Imposto, Custos Variaveis, Custos Fixos)

Lucro Liquido R$ 200,00

CPA Otimo: R$ 50,00
CPA CPA Mediano: R$ 100,00
CPA Ruim: R$ 150,00

COMO CALCULAR A QT (QUANTIDADE DE AQUISICOES)

Volume de Vendas Diaria 100
Faturamento R$ 30.000,00
Investimento Trafego R$ 10.000,00
Custos R$ 10.000,00
Lucro Liquido R$ 10.000,00
DEFINA SUA META

Vocé precisa definir quais as suas metas. Todo més vocé precisa atualizar suas metas.

© CPA: BOM, MEDIO E RUIM:;
© QTD: BOM MEDIO E RUIM.
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CRIE SUA PRIMEIRA CONTA DE GOOGLE ADS

Aprenda a criar sua primeira campanha no Google Ads. Nesta aula € onde damos os primeiros na principal

ferramenta de trafego e conversdo do mundo.

CRIANDO A CONTA

Passo 01

Introduza o e-mail que pretende utilizar para iniciar sessao na sua nova conta do Google Ads. Se ja possui
uma Conta Google (ou seja, se utiliza qualquer outro produto Google, como o Gmail), utilize o seu endereco
de email Google.

Passo 02

Introduza o endereco do Website da empresa que pretende anunciar e clique em Continuar.

Passo 03

Apds iniciar sessdo, podera ver uma recomendacdo para utilizar o Google Ads Express, em vez do Google

Ads, troque para a opcdo especialista
Passo 04

Decida o seu orcamento didrio, locais, redes, palavras-chave, lance e crie um anuncio. Clique em Salvar e

continuar.

Passo 05

Preencha seus dados para a informacdes de pagamento, escolha boleto ou cartdo.
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TAG DE CONVERSAO

O cédigo de conversdo é uma tag que seréa instalada no seu site apds o usuério ter feito uma acdo que
vocé definiu como meta, por exemplo, apds ele ter feito uma compra de um produto ou ter se inscrito na
lista de e-mails e até se ele baixou o seu aplicativo.

Essa Tag é instalada numa péagina especifica, e quando a pessoa chega nessa péagina la na suas campanhas
no Google Ads vai apontar que vocé conseguiu uma venda ou um lead através das suas campanhas no
Google, dessa forma vocé pode verificar quantas vendas ou leads estdo vindo do tréfego que vocé estd
gerando através do Google Ads.

Sem a TAG de conversdo € impossivel vocé otimizar suas campanhas, pois vocé ndo sabera quais andncios,
grupo de anuncios, campanhas, horarios etc que esta convertendo mais, a0 menos vocé sabe se as vendas
vieram da sua conta do Google Ads.

Um dos grandes problemas é vocé ignorar essa tag e simplesmente anunciar cegamente, sim, quando vocé
ndo tem métricas para avaliar e faz alteracdes baseado no que vocé acha que é melhor para suas

campanhas, os resultados serdo muito inferiores do que poderiam ser.

Jamais em hipdtese alguma anuncie no Google Ads sem a tag de conversdo instalada, s6 assim vocé

poderd analisar seu ROI, otimizar suas campanhas e impulsionar seus resultados.

1 DEFINA O ACOMPANHAMENTO DE CONVERSAO

Defina o objetivo do seu negdcio, vocé pode acompanhar vendas e acdes em seu website, instalagdo de

apps ou acompanhar chamadas.

2 DEFINA O VALOR DA CONVERSAO

Isso é importante para medirmos o ROI diretamente nas campanhas no Google Ads.

NAO ANUNCIE NO GOOGLE ADS

© Sem a tag de Remarketing instalada; © Sem o canal do YouTube vinculado ao Google Ads;

© Sem a tag de Converséo instalada; O Sem a tag de Analytics instalado.

Assista a aula “Instalagao de Tags” no "Médulo Sites Inteligentes”

% Conversdo Extrema | Todos direitos reservados. 05



ESTRUTURA DE CAMPANHAS NO GOOGLE ADS

Ao criar uma nova campanha no Google Ads é interessante saber de fato como deve-se cria-la
corretamente seguindo as recomendacdes estruturais da Google, dessa forma os resultados finais serdo
melhores.

A estrutura do Google Ads é formada por Campanha, Grupo de Andncio e seguido por Anlncio,
comparando com um e-commerce podemos identificar que as categorias serdo as campanhas, as
subcategorias serdo os grupos de andncios. Assim seus andncios serdo mais especificos pela busca do

usuario. Quanto mais especificidade em seus anuincios, melhor serd o resultado final.

Lembrando que as categorias de e-commerce que usei no exemplo acima ndo sdo uma regra obrigatéria

porém serve como exemplo para entendermos melhor:
Exemplos:

Campanha: Celular

Grupo de anuncios: Iphone, Samsung, Motorola
Anuncios: baseado nos grupos de anuincios

Ainda mais segmentado (melhor maneira):
Campanha: Iphone

Grupo de anuncios: Iphone 7, Iphone 7+, Iphone X

Anuncios: baseado nos grupos de anuincios

ESTRUTURA RECOMENDADA

Campanha

a
B

Grupo de Anlncios —m>

Andncios —mm
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CRIE SUA PRIMEIRA CAMPANHA OTIMIZADA

Vamos iniciar a criacdo da nossa primeira campanha na Rede de Pesquisa do Google Ads. A campanha j

serd otimizada para o publico-alvo, evitando o desperdicio do dinheiro com pessoas ndo interessada.

COMO TER RESULTADO?

© Deve conhecer muito bem o publico-alvo;
© Deve ter o Word Mapping bem definido;
© A pagina tem que ser de alta conversao;
O A pagina tem que criar “conexdes”;

© Deixe as palavras-chave bem focadas;

© Faca o melhor andncio da primeira pagina;

© Use sempre as extensdes de anuncios.

NAO ANUNCIE NO GOOGLE ADS

© Sem atag de Remarketing instalada;
9 Sem a tag de Conversdo instalada;
© Sem o canal do YouTube vinculado ao Ads;

O Sem a tag de Analytics instalado.

EXERCICIO

Crie sua primeira campanha otimizada. Utilize a video aula para auxilid-lo na criacdo.

% Conversdo Extrema | Todos direitos reservados. 07



7 INSIGHTS EXTREMOS

Aprenda 7 insights que deixardo suas campanhas ainda mais otimizadas mesmo antes de coloca-las para
rodar.

1 UTILIZE SEMPRE AS EXTENSOES DE ANUNCIOS

Sempre utilize as extensdes de anlncios nas suas campanhas, e se possivel use todas as possibilidades de
extensdes que o Google oferece.

2 LOCALIZAGAO GEOGRAFICA NEGATIVA

Se vocé esta utilizando a regido do Brasil toda, negative algumas regides. Foque sua verba em regides que

sdo mais rentaveis.

3 ORCAMENTO: QUANTO INVESTIR?

Invista muito no Google. Invista conforme seu resultado, aumente o orcamento conforme seu ROI.

4 ESTRATEGIA DE LANCES: QUAL ESCOLHER?

Recomendamos utilizar as opcdes de CPC otimizado ou CPA de destino. Lembre-se, nunca utilize CPM, se

seu foco for resultado e vendas.

5 IDIOMAS: QUAL ESCOLHER?

Utilize inglés e portugués. Caso sua verba for muito baixa, vocé pode optar s por portugués.

6 INFORMACOES DEMOGRAFICAS

Foque no seu publico-alvo.

7 PROGRAMACAO E ANUNCIOS

Defina os dias e horarios que fazem sentido ao seu negdcio.
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ESCOLHA AS MELHORES PALAVRAS-CHAVE

As palavras-chave sdo o coracdo da campanha de pesquisa no Google Ads, se vocé errar este ponto os
resultados estarao comprometidos, por isso fique atento a cada detalhe e vamos aprender como escolher
de forma correta as melhores palavras-chave para suas campanhas.

Lembrando que as palavras devem estar focadas conforme o Grupo de Anuncios

5 PASSOS PARA ESCOLHER AS MELHORES PALAVRAS

© Defina os Grupos de Andncios;

© Selecione as Palavras Importantes (Focadas);

© Procure variacBes no Planejador de Palavras-Chave;
O Procure Palavras-chave Negativas;

© Insira no seu Grupo de Anuncios.

FIQUE ATENTO: “MEDIA DE PESQUISAS MENSAIS” E "CONCORRENCIA"

FERRAMENTA EXTRA PARA PALAVRAS-CHAVE

https://keywordtool.io/

PALAVRAS-CHAVE NEGATIVAS

Muitos anunciantes cometem o erro de iniciar uma campanha na Rede de Pesquisa do Google Ads sem ter
palavras-chave negativas inseridas por isso preste muita atencdo nesta aula para aprendermos como fazer

isso da melhor forma possivel e impulsionar seus resultados na internet.

CORRESPONDENCIA NEGATIVA

Muitas vezes, é mais importante descobrir pra quem ndo anunciar, do que pra quem anunciar. As

palavras-chave negativas sdo tdo importantes quanto as palavras "padrdes".
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EXEMPLO NA PRATICA

Vamos utilizar como exemplo um curso de inglés para criancas. O primeiro passo é encontrar as
palavras-chave no planejador do Google Ads, as palavras em vermelho sao exemplos de palavras negativas
que ndo fazem sentido ao negdcio e que vocé pode separar. No segundo passo vocé separar as palavras
negativas e no terceiro passo vocé cria variacdes de palavras negativas.

1° Passo 2° Passo 3° Passo
Inglés filmes filmes filme
Curso de Inglés Adultos adultos cinema
Inglés avancado avancado s série
Cidade que falam inglés cidade séries
Tradutor inglés portugués tradutor novela
Escola de inglés em SP sp
Curso de idiomas idiomas

CORRESPONDENCIA DE PALAVRAS-CHAVE

© Correspondéncia Ampla;

© Modificador de Correspondéncia Ampla;
© Correspondéncia de Frase;

© Correspondéncia Exata;

© Correspondéncia Negativa.

1 CORRESPONDENCIA AMPLA

A correspondéncia ampla é o tipo de correspondéncia padrao atribuido a todas as suas palavras-chave. Os
anuncios podem ser exibidos em pesquisas que incluem erros ortograficos, sinbnimos, pesquisas
relacionadas e outras variacdes relevantes. Assim, se sua palavra-chave for "chapéus femininos", o usuario

que pesquisar "comprar chapéus para mulheres" podera ver o andncio.

Exemplo de palavra-chave: chapéus femininos;

Exemplo de pesquisa: comprar chapéus de mulher.
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2 MODIFICADOR DE CORRESPONDENCIA AMPLA

Adicione o sinal de adicdo (por exemplo, +palavra-chave) para modificar uma palavra-chave de
correspondéncia ampla. Os andncios podem ser exibidos em pesquisas que incluem palavras-chave de
correspondéncia ampla modificadas (ou variacdes aproximadas, com a excecao de sinbnimos), em qualquer

ordem.

Simbolo: sinal de adicdo, por exemplo +palavra-chave;
Exemplo de palavra-chave: +chapéus +femininos;

Exemplo de pesquisa: chapéus para mulheres.

3 CORRESPONDENCIA DE FRASE

Os andncios podem ser exibidos em pesquisas que correspondam a uma frase ou que sejam variagdes
aproximadas dela, com outras palavras antes ou depois. No entanto, os anuincios ndo serdo exibidos se
houver uma palavra adicional no meio da frase ou se as palavras da frase estiverem organizadas em outra

ordem.

Simbolo: "palavra-chave";
Exemplo de palavra-chave: "chapéus femininos";

Exemplo de pesquisa: comprar chapéus femininos.

4 CORRESPONDENCIA EXATA

Os anuncios podem ser exibidos em pesquisas que correspondam ao termo exato ou que sejam variagcdes
aproximadas dele. Essas variagbes aproximadas também podem incluir outra ordem de palavras, desde que
isso ndo altere o significado, e a adicdo ou remocao de palavras de fungdo gramatical (preposicdes,

conjuncgdes, artigos e outras que ndo afetam a intencdo da pesquisa).
Simbolo: [palavra-chave];

Exemplo de palavra-chave: [chapéus femininos];

Exemplo de pesquisa: chapéus para mulheres.
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5 CORRESPONDENCIA NEGATIVA

Os anuncios podem ser exibidos em pesquisas sem o termo. Entdo, se vocé tem uma empresa de chapéus,
mas nao vende bonés, pode adicionar "-bonés" como uma palavra-chave negativa. Dessa forma, seus

anuncios nao serdo exibidos para pessoas que pesquisarem bonés.

Simbolo: -palavra-chave;
Exemplo de palavra-chave: -bonés;

Exemplo de pesquisa: chapéus femininos.

OBSERVACAOQ: nesse exemplo, 0s antincios serdo exibidos em pesquisas para "chapéus femininos", mas
ndo para "bonés femininos".

A CIENCIA DOS ANUNCIOS QUE VENDEM

Aprenda como criar antncios simples porém eficazes que impulsionardo suas conversdes na Rede de

Pesquisa do Google. A seguir oito passos para vender mais com seus anlncios.

1 UTILIZE O WORD MAPPING

Quando vocé descobre os medos e desejos do seu publico, vocé consegue criar anincios muito mais

assertivos.

2 CRIE ANUNCIOS PERSUASIVOS

Quatro gatilhos mentais que podemos usar nos anuncios:

Reciprocidade: “use palavras no anuncio como presente, bonus, gratis, ganhe..”

« 7

Escassez: “lltimos dias, até hoje, até durar o estoque, poucas unidades, reserve seu pedido, queima de

estoque, tempo limitado..”

Autoridade: “ha mais de 10 no mercado, 15 anos de experiéncia, certificado pela XXX, empresa mais
requisitada do mercado, 97% de aprovacdo em 2014..”

Aprovacdo Social: “atingimos 10.000 clientes, mudamos a vida de 1.500 pessoas no brasil, faca como 5.000
consumidores...”
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3 FACA MELHOR QUE SUA CONCORRENCIA

Analise sua concorréncia e fagca um anuncio que supere todos eles!

4 UTILIZE CALL-TO-ACTION

Lembre de utilizar sempre uma chamada para acdo:

® Compre Jg;
® Baixe Agora;
® Aproveite;

® Confirg;

e Leia Agora

® [nscreva-se;
® Cadastre-se;
® Descubra;

e Participe.

5 UTILIZE O {(KEYWORD: PALAVRA}

A insercdo de palavras-chave permite atualizar automaticamente seus antncios com as palavras-chave em
seu grupo de anuncios que fizeram com que seus anuncios fossem exibidos. Isso pode ajudar a tornar seus

anuncios mais relevantes para 0s usuarios que pesquisam o que vocé oferece.

6 UTILIZE O {CONTAGEM REGRESSIVA}

Informe seus potenciais clientes de eventos ou ofertas especiais através da adicdo de uma contagem

decrescente ao texto do anuncio.

7 UTILIZE LETRAS MAIUSCULAS

Este tipo de anuncio geralmente chama mais atencao. Coloque a primeira letra maildscula das palavras

importantes do seu anuncio.

8 USE EXTENSOES

Utilize sempre extensdes, na préxima pagina vamos falar somente das extensdes.
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EXTENSOES DO PODER

Segundo o Google, "As extens®es expandem seu anuncio com informacdes adicionais, oferecendo as
pessoas mais razdes para escolher sua empresa. Geralmente, elas aumentam a taxa de cliques de um
anuncio em varios pontos percentuais. Os formatos de extensdo incluem botdes de chamada, informacdes

de local, links para partes especificas do seu site, texto adicional e muito mais."

DEFINA A SUA META

Antes de vocé criar as extensdes, vocé precisa entender qual € a sua meta. Baseado na sua meta, vocé vai

criar as extensdes para vocé alcancar o objetivo.

Meta 1. incentivar os clientes a comprar no local da sua empresa
Meta 2: incentivar os clientes a entrar em contato com vocé
Meta 3: incentivar os clientes a realizar conversdes no seu site

Meta 4: incentivar as pessoas a fazer o download do seu aplicativo

META 1 META 2 META 3 META 4
Extensao de Frase de Extensdo de Extensdo de Sitelink Extensao de
Destaque Chamada Aplicativo
Extensdo de Snippets
Extensado de Local Extensdo de
Mensagem Estruturado Extensdo

de Frase de Destaque

Extensdo de Preco
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O ANUNCIO PERFEITO COM O TESTE A/B

O anuncio é peca fundamental para o sucesso de uma campanha no Google Ads, o ideal € sempre testar

variagdes para utilizar sempre os anuncios que tiverem melhor performance.
Quando vocé criar seus anuncios, ndo se esqueca de criar no minimo 3 a cada grupo de anuncios, depois
de algum tempo pause 0s que estiverem com uma performance ruim e crie outros baseado nos que estao

dando um étimo resultado.

Através dos testes A/B podemos comparar os resultados de cada antincio e sempre buscar melhora-lo para

que o no final o objetivo seja alcancado com facilidade.

Atencdo: Jamais crie qualquer campanha no Google Ads com apenas 1 anuncio, isso ndo é recomendado e

certamente vocé ndo tera dados suficientes para otimizar seus anuncios.

DIFERENTES FORMAS DE ESCRITA

Conversao Extrema - Especializada em Vendas Online
Somariating com briArianoathctonds ————> NOME DA EMPRESA

Anuncia no AdWords e ndo tem Resultado? 1.579 Cases de Sucesso. Comece Agora

?- i ~
P e Amaamenio Exclusivo ————— INTERROGAGAO

Anuncia no AdWords e ndo tem Resultado? 1.579 Cases de Sucesso. Comece Agora

Aumente suas Vendas Online - Treinamento Exclusivo "
bbmarketing.com.br/Anuncios/AdWords % AFIRMACAO

no A @ ndo tem ? 1,679 Cases de Sucesso. Comece Agora

Conversdo Extrema - Especializada em Vendas Online
bbmarketing.com br/Anuncios/AdWords % {KEYWORD:___}

no AdWords e ndo tem Resultado? 1.579 Cases de Sucesso. Comece Agora

© Teste sinénimos;

Q Utilize o Dicionario Criativo;
© Gere diferentes emocdes;

© Teste outros gatilhos mentais;
© URLs diferentes;

© Call-to-actions.
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UTILIZE O ANUNCIO ESTRELA PARA CRIAR VARIACOES

Deixe suas campanhas no ar por no minimo de 15 dias, e baseado no andncio vencedor que tiver tido

melhor desempenho, crie mais variagdes.

PRAZO DE VALIDADE DOS ANUNCIOS

Depois de encontrar o "anuncio perfeito", certifique-se que seu anuncio esta tendo uma performance boa,
pois em alguns ramos 0s anuncios tém prazo de validade e vocé tera que refazé-lo baseado nos anuncios

anteriores que tiveram um bom desempenho.

OTIMIZACAO EXTREMA DE ANUNCIOS

O segredo para o sucesso no Google Ads é seguir a otimizagao rigorosa em suas campanhas, pois sempre
tem algo para melhorar, e o que funciona hoje, pode ndo funcionar amanha. Vamos aprender sobre

otimizacdo extrema de andncios.

© Otimize os Anlncios baseado nas métricas Conversdes;
© Insira no minimo 3 anuncios por Grupo de Anuncios;
© Crie sempre anuncios diferentes, e crie variagdes dos melhores;

O Fique atento aos anuncios dos concorrentes, sempre procure vencé-los.
METRICA: CONVERSAO

Otimize sempre utilizando as métricas de conversao. Verifique os anincios que estao trazendo mais
conversao e o0 mais importante, fique atento com o custo por conversdo. Instale a tag de Conversédo para

obter esses dados.

METRICA: CTR

Quando ndo tiver a tag de conversdo instalada, o CTR € uma 6tima métrica para analisar. Porém ndo

recomendo anunciar no Google Ads sem a tag instalada.
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OTIMIZACAO EXTREMA DE EXTENSOES

Sdo poucos 0s anunciantes que ddo a devida atencdo a otimizacdo das extensdes de anuncios, e este é

um dos fatores essenciais para melhorar os resultados de suas campanhas no Google Ads.

© Otimize as Extensdes baseado nas métricas Conversdes;

© Altere com frequéncia a extensdes que que ndo trazem resultados.

Lembrando que ndo recomendo anunciar no Google Ads sem a tag de conversao instalada.

UTILIZE AS ESTRELAS PARA CRIAR VARIAGOES

Como os anuncios, utilize a extensdo vencedora que tiver tido um resultado melhor e crie variacdes

baseadas nela.

OTIMIZACAO DE PALAVRAS-CHAVE E DEMOGRAFICO

Vamos aprender a otimizar as palavras-chave e informagdes demograficas das nossas campanhas. Sobre as
palavras-chave, foque sempre nas que geram um retorno positivo e pause as que estdo gerando um alto

custo sem retorno.

Muitos anunciantes esquecem de otimizar também as informa¢des demogréficas, e essa otimizacdo

também é importante para melhorar nossas campanhas.

UTILIZE AS ESTRELAS PARA CRIAR VARIAGOES

@ Otimize as Palavras baseado nas métricas Conversdes;
© Insira constantemente Palavras-chave Negativas;
© Utilize os Termos de Pesquisa para encontrar palavras boas e ruins;

O Foqgue nas informages demogréficas do seu publico-alvo.

TERMOS DE PESQUISA

Descubra novas palavras e como 0s usuarios estdo encontrando vocé com o “Termos de Pesquisa”
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INFORMAGOES DEMOGRAFICAS

Utilize as opcdes de Idade e Sexo para identificar quem é o publico comprador.

OTIMIZACAO DE LOCAIS, DISPOSITIVOS E PROGRAMACAO

Vamos aprender a otimizar os locais, dispositivos e programacao de horarios, sempre com o objetivo de

focar naquilo que gera resultado para as campanhas.

© Otimize os LDP baseado nas métricas Conversdées;
© Exclua locais que ndo geram resultados;
© N&o recomendo excluir nenhum dispositivo, vocé pode alterar lances ou criar campanhas segmentadas;

© Exclua horérios que néo geram resultados.

PROGRAMAGCAO DE ANUNCIOS

Na programacdo de anuncios, verifique os dias da semana e os horarios. Conforme o resultado das
conversdes e custo por conversado, vocé pode diminuir lances, aumentar lances ou até desativar
determinado dia/hora. Sempre utilize o histérico de 60 ou 90 dias para ter dados mais corretos para fazer

essas mudangas.

LOCAIS

Seguindo a mesma logica, verifique as regides que trazem mais retorno através das tabelas de conversdo e
custo por conversado, vocé também pode aumentar e diminuir lances para determinadas regides ou

desativar.

DISPOSITIVOS

Apesar de em alguns casos nado ter conversao em dispositivos moveis, € importante vocé trabalhar
campanhas mobile, pois faz parte do processo de compra do usuario. Ndo exclua, tente focar em

campanhas separadas.
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MODULO
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DEFINA SUAS METAS DE CPA E DE QUANTIDADE
ANTES DE COMECAR SUA CAMPANHA

Aula "Defina suas Metas"

CPA BOM CPA MEDIO CPA RUMM

QUANTIDADE BOA QUANTIDADE MEDIA QUANTIDADE RUIM

CRIE UMA CONTA NO GOOGLE ADS E INSTALE AS
TAGS DE CONVERSAO E REMARKETING NO SEU SITE

Aulas “Crie sua Primeira Conta Google Ads" e "Instalagao de Tags"

O Criei minha conta O Instalei as tags no meu site

DESENHE SUA ESTRUTURA DE CAMPANHAS

Aula "Estrutura de Campahas

o _
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] FACA UMA LISTA DAS MELHORES PALAVRAS PARA
ADICIONAR EM SUA CAMPANHA DO GOOGLE ADS

Aula "Escolha as Melhores Palavras-chave"

POSITIVAS GRUPO 1 POSITIVAS GRUPO 2 POSITIVAS GRUPO 3

REDE DE PESQUISA




] FACA UMA LISTA DE PALAVRAS NEGATIVAS PARA
ADICIONAR EM SUA CAMPANHA DO GOOGLE ADS

Aula "Palavras-chave Negativas”

NEGATIVAS GRUPO 1 NEGATIVAS GRUPO 2 NEGATIVAS GRUPO 3

REDE DE PESQUISA




|  ESCREVA 3 ANUNCIOS DE TEXTO PARA
UTILIZAR EM SUAS CAMPANHAS

Aula "A Ciéncia dos Aniincios que Convertem"

ANUNCIO1

ANUNCIO 2

ANUNCIO 3

REDE DE PESQUISA



Checklist Campanha
de Pesquisa Google Ads

Preparamos um checklist para te ajudar a verificar todos os pontos

importantes de sua rede de Pesquisa no Google Ads.

Pré-campanha

D Definir metas de custos e quantidade

D Verificar se a tag de remarketing e conversao estao instaladas corretamente
D Organizar todas palavras-chave por categoria

D Fazer o caminho até a conversao para checar se esta tudo funcionando

Criando a campanha

D Definir objetivos (visitas, ligacoes, leads, venda)

)
.
.
)
)
)
)
.

Locais (Definir de acordo com seu produto/servico)

Idioma: Portugués e Inglés

Definir seu publico-alvo (se for focada em remarketing)

Orcamento diario

Lances: CPA ou CPC otimizado

Excluir quem ja fez a acao de conversao (Lead ou venda - ndo aplicado para ecommerce)
Adicionar pelo menos trés extensoes de sitelinks

Adicionar pelo menos trés extensoes de frase de destaque
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Adicionar extensdao de chamada (dependendo do seu objetivo)
Adicionar suas palavras-chave (quanto mais especifico melhor)
Adicionar palavras-chave negativas

Utilizar tipos de correspondéncia nas palavras

Minimo trés anuncios diferentes por grupo de anuncio

Incluir anuncio responsivo

Preencher todos os campos na hora da criacdao do anuncio

Verificar se url esta funcionando corretamente

OJ0000o0gdo

Pés-campanha

D Revisar anlincios

D Revisar palavras-chave + publicos
D Revisar lances e orcamentos

D Revisar pagina de destino

Otimizacao (apés alguns dias rodando)

)
)
)
)
.

Analisar publicos que estao acima da meta de CPA

Analisar anlincios que estao mais convertendo e multiplica-los
Trocar antincios com baixo desempenho por novos

Controlar lances das palavras-chave boas e ruins

Verificar termos de pesquisa

REDE DE PESQUISA
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C] Verificar dispositivos que convertem
C] Verificar locais que convertem
C] Verificar extensdes que convertem e adicionar mais extensoes

C] Analisar dias e hordrios que convertem melhor
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DUVIDAS SOBRE A AULA:




DUVIDAS SOBRE A AULA:
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