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Garimpagem Simples: Afiliagao com 1clique. (Hotmart,
braip, kiwify)
Garimpagem avangada: Kiwify e Braip (email e direct)

PASSO O1:

Filtro O1 - Se afiliar a todos que seqguem os primeiros 3
parametros:

Comissao, Temperatura, fundo de funil

E1P1- Parametros:
1. Comissao minima: R$S100,0

2. Temperatura: 130 a 150
3. Nivel de consciéncia: Fundo de funil

4. Se afiliar a no minimo 10 produtos em garimpagem
brutadela2h

PS: Nao é facil vender um produto com um nome com
mais de 4 palavras. Porgue na hora de anunciar a palavra
chave é complicado definir uma. No entanto,
dependendo, da para manusear.

PS1: Produto de recorréncia o minimo da comissao tem
que ser de 40 a 50 reais no més e o plano tem que ser
mensal. SO dara ROl depois do terceiro més em diante
em media.

PS2: Pode fazer o mesmo processo na garimpagem
avancada, mandar e-mails etc. O que muda € que na

escolha o filtro é diferente.
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PASSO 02:

Filtro 02 - Analise de CCV :

Concorréncia, CPC, Volume de busca, Regras, Precos,
Pagina de VVendas

E1 P1-Parametros CCV:
1. Concorréncia: Ndo olho

2. Volume de busca: Acima de 2.000

3. CPC: SO olhamos, mas nao tomamos uma decisao
de subir ou nao o produto por isso. E uma
estimativa. Nao um ponto decisorio.

. Regras: Liberado para anunciar o Google.
. Pregos: Conferir se estao de acordo

6. Pagina de vendas: Se existe (Alguns nao teme
nesse caso, eu nao aconselho anunciar)

a B

15 produtos, vao sobrar uns 60%

Desafios que todos enfrentam ao escolher produtos:
» Os precos nao condizem mais

Nao tem pagina de vendas

Nao podem anunciar no fundo de funil

Alguns nao vao atender o volume de busca.

Alguns nao tem link de checkout liberado

PS1: Os que nao derem para ser P1, vocé guarda para
ser P2.

PS2: Alguns o checkout, que e o botao para comprar
esta fora do ar. (Langcamento)

PS3: Sobrar pelo menos 3 a 5 produtos




GPAs3o

PASSO 03:

Planilha MAE - Jogar na planilha para ela me dizer qual
€ o melhor.

Ter pelo menos 5 produtos passado pelos dois filtros
aqui.

MAE - Método Anulagao Estratégica

Como preencher a planilha?
« Somente as colunas que saoc com fundo branco.
« Nao mexer nas colunas cinzas. NUNCA. Porque sao
formulas
= Tem que preencher todas colunas existentes para
validar o metodo.

Para que serve?

Para anular os produtos depois de filtros e trazer
somente o suco do suco, ou seja, os produtos com
mais chances de vender. Anular estrategicamente.

Como foi feita?

Excel, nao precisa saber mexer nisso, so o basico que
eu vou ensinar aqui.

E foi feita depois de muitos testes. Uns 3 meses para
ela sair do jeito que eu queria.

Como que a planilha diz o que € bom ou ruim? Quais
teses ela usa?
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Analise 01-Tamanho da oportunidade - Correlagao
VVolume de busca sobre anunciantes

Analise 02 - Possibilidade de ROI - A relacao entre
CPC, Comissao e cliques por venda.

Analise 03 - Anulacao ou testar

PS: Quando o motivo for numero de anunciantes, voceé
vai testar mesmo assim. Por causa da estratégia em si
que nao olhamos.

PS2: Quando eu tiver em outra estratégia que eu olho o
numero de anunciantes, dai eu aceito a planilha anular.

PASSO 04 - Subir o produto que a planilha aceitar.
« Comecgar com 1 produto.
» Podendo subir 2 para treinar e também para deixar
de segundo plano, subir e pausar.

PS: Nao se trave a tudo. Estou te dando referéncias, em

alguns casos, vai sair do padrao e mesmo assim pode
valer o teste.
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CRIANDO CAMPANHA DO ZERO:

PRODUTOS A TESTAR SEGUINDO AS AULAS:

P1 - Styleflix - Hotmart ,Digital

P2 - Lift Detox Black - Braip, Fisico

P3 - SpyGuru - Kiwify, Ferramenta

P4 - Ingles com a gringa - Kiwify, Digital

PS5 - Jornada do autodidata - Hotmart, Digital

Criar uma campanha do zero, zero, com o maximo de
detalhes, um passo a passo para qualquer pessoa
consiga.

ETAPA O1:

Objetivo: Ven das - Porque eu quero vender.

Rede de anuncio - Rede de pesquisa

Visitas ao site - Nao precisa de site

Acao de conversao - Nos vamos colocar depois, € 0
famoso pixel. (Compras)

Tirar conversoes otimizadas

Nomenclatura da campanha - [P1] [Hotmart] [RS135]
[01.12.23] - Styleflix

BAIXA NA ZDMDIGITAL.COM




GPAs3o

ETAPA O2:
Lances: Cliques

Definir CPC: Dois modelos:

Aberto: Nao tenho teto no no clique. Eu entro em mais
leiloes, ou seja, meu anuncio toma mais cliques.

Colocar um teto: Tenho controle melhor sobre meu
orcamento, mas limito os meus cliques.

Local: Brasil

Idioma: Portugués (Inglés esta dando erro na hora de
colocar as palavras-chaves)

Os outros pilares eu mantenho padrao: Publico-Alvo,
configuragoes.

Palavras-Chaves: E o Coracdo da campanha. Aqui estd
o dinheiro, aqui esta 98% dos acertos e erros.

O que é anunciar do jeito certo?

E aparecer para a pessoa certa. E acertar a pesquisa do
usuario. E acertar a palavra-chave.

As pessoas que tem intencao de comprar o seu
produto EXATAMENTE ELE, pesquisam pelo nome dele.

Ou seja: Minha palavra-chave sempre sera o nome do

produto e variagoes e a sua correspondéncia devida.
Frase ou exata.
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Quantas palavras eu preciso colocar aqui?

Nao tem numero, € a quantidade necessaria para
atender a estratégia. (Sem sair do fundo de funil) pode
ser 1ou 10, vai depender da quantidade de variagoes
que é possivel fazer.

CRIANDO ANUNCIOS:

ETAPA 03:
URL: Meu site, contas antigas e alunos antigos, site de
afiliado

TITULOS: 01,02,03

Titulo O1: Sempre vai ser o nome do produto +
complemento (caso seja poucos caracteres)

« FIXAR na primeira posicao.

« E deixar os outros titulos alternando.

Titulo 02: CTA e Preco

Formas de CTA:
= Faca a Sua Inscricao Agora
« Libere Seu Acesso Hoje
= |Inscreva-se Agora

Preco:
» Hoje Por Apenas 12x de R$29,90
« Somente Hoje Por R$497
« Desconto Hoje de 30%
« Promocgao Hoje de 30%
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PS: Vamos usar somente 3 titulos. O google pode até
10.

PS2: Nao ligamos para qualidade do anuncio.
DESCRICAO: Descreva o produto.

« Ir na pagina de vendas
« Pegar o que esta na primeira parte principalmente

LINK DE AFILIADO PARTE 0O1:
DEFINIR:
Qual o modelo do produto que vou anunciar?

« E black? (maioria dos produtos fisicos tem
promessas fortes na pagina) Se sim, usar pressel. (Ir
no modulo de pressel para aprender). Nesse caso
usar: URL final > Link da pressel

« E Normal? Vai clonar a pagina entdo nesse caso.
(Mddulo clonador para aprender).
Nesse caso usar: URL Final > Link da pagina
clonada

« Conta do Google criada antes de novembro de
2023? Lembrando que so pode anunciar direto com
link de afiliado contas antigas, algumas delas ainda,
nem todas devido a atualizagao do google.
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PS: Pressel e clonar pagina vocé precisa do seu site
(estrutura propria)

PS2: Pressel também pode ser usado sempre que um
produto nao pode ser anunciado por outros motivos. E
sempre a melhor alternativa.

TEMOS DOIS MODELOS DE LINKS/sites PARA FAZER
ANUNCIO NO GOOGLE:

URL FINAL: (Site da sua pressel, site da paginas que
voceé clonou)
> E 0 site que eu vou precisar para anunciar.

Onde fica meu link de afiliado para eu ganhar as
comissoées quando uso minha estrutura prépria?
Quando voce clonar: O link de afiliado esta dentro da
sua pagina clonada, dentro dos botdes da pagina. Usa-
se o link de checkout de afiliado dentro da pagina
clonada.

Quando voce usa pressel: O link de afiliado quando se
faz pressel esta no botao da pressel.

MODELO DE ACOMPANHAMENTO:

E o link no andincio que eu uso para marcar minhas
comissoes quando estou usando o site do produtor.
Lembrando que essa pratica nao atende mais as
contas novas, so contas antigas conseguem fazer isso.
Algumas delas ainda, nem todas. SO subindo e analisar
se tera anuncios reprovados por isso.

Nesse caso usar: (URL Final do produtor + Modelo de
acompanhamento) - Eu nao preciso de estrutura
propria.
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Como clonar a pagina?

Quando vocé comprar o superlinks (ferramenta), vocé
ganha acesso ao passo a passo para aprender mexer
na ferramenta.

Nos temos aula disso também no maédulo clonador.
Eu vou mostrar aqui qual link vocé pega para usar.

Regras para conseguir clonar:
» Preciso do meu site
= Preciso delink de checkout de afiliado. Porque eu
vou clonar a pagina de vendas e colocar o link de
checkout nos botoes.

E quando o produtor nao liberar o link de checkout?

1. Eu posso mandar um e-mail solicitando (faria isso
com certeza)

2. Ja usaria uma pressel (resolve) (Gratuita e paga)

Qual link usar depois de clonar?
Link da pagina clonada, a url que libera depois que
voceé clonou a pagina.

PS: Quando o produtor nao libera o link de checkout,
nao tem como clonar, nesse caso, usar pressel também
para adiantar o processo, ou ir para 0 proximo
produto.

BAIXA NA ZDMDIGITAL.COM




GPA30

Como fazer uma pressel?

Temos o modulo sobre como fazer usando a
ferramenta super pressel e o elementor gratuito no
maodulo Pressel.

Qual link usar?
Link da pressel depois de criada

ESCOLHA DE PRODUTOS

Caio, como eu ganho muito, mas muito dinheiro como
afiliado?
4 Pilares: E o primeiro é:

01. Escolha de produtos - Especialista (Testador)

> Parametros (estratégias) Volume de busca, muito
vendido, temperaturas, concorréncia

> Horas de tela - Vai ter facilidade.

> \/océ nao vai achar tudo de uma vez so, em um dia so,
€ um processo de escolha

> Comece a testar no campo no batalha

Quantas horas por dia eu tenho que escolher
produtos?

> 7 dias da semana, vocé vai separar:
- 1dia para garimpagem braba - De 1h a 2h (5 produtos)
(2 Produtos) (3 Produtos)

- Os outros 6 dias sempre dar uma olhada de 15 a 30
minutos.

- Processo Continuo. Porque escolher produto fazer
parte do processo de vendas do afiliado.

BAIXA NA ZDMDIGITAL.COM




GPAs3o

- 02. Criagao de anuncio que vende
Dominar a criagcao de camapanhas: Palavras-Chaves
escolhidas, anuncios.

- 03. Analisar métricas
Dominar as métricas e entender o que elas querem te
dizer.

- 04. Escalar (Estratégias)

Dominar as estrategias para vender mais de mais
formas e criar um ecossistema que vende todos os
dias.

O que pode acontecer depois que crio uma
campanha?

« 1. Nao rodar:
Ou seja, nao ter impressoes.
PS: Assistir a aula no modulo: Aulas Complementares:
Minha campanha nao roda o que fazer?

« 2. Anuncio reprovado:

ClickBait:

Publicidade que utilize imagens ou texto
sensacionalistas ou de clickbait, que pretendam gerar
trafego para o anuncio ao pressionar o visitante a agir
de imediato para compreender o contexto completo
do anuncio. (Clique aqui, Ganhe Dinheiro rapido)

pode ser:
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¥ Titulos ou descrigdes do anincio com promessa
muito forte; (Alterar)

¥ Nome do produto;
¥ Promessa na pagina de vendas;
¥ Imagens no anuncio ou na pagina de vendas;

Fonte Suporte Google Ads: https://
support.google.com/adspolicy/answer/9773289?hl=pt

Site Comprometido:

Um site comprometido € aquele cujo codigo foi
manipulado para agir de maneiras que beneficiam um
terceiro, normalmente prejudicando voceé e seus
usuarios.

Passos para resolver:
« Tem que reiniciar o site em nivel global, depois que
reiniciar o site instalar s6 os plugins basicos para
criar paginas e fazer remarketing.

« Também instalar e configurar o plugin Yoast SEQC e
fazer as configuracoes do Sitemap.

PS: tem um video explicando como fazer no modulo:
Nao torre seu dinheiro

Fonte Suporte Do Google Ads: https://
support.google.com/analytics/answer/70324507hl=pt-
BR#zippy=%2Cneste-artigo
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Fraude em sistemas:

Participar de praticas que burlam ou interferem nos
sistemas e processos de publicidade do Google ou
tentam fazer isso.

Podem ser:
¥ Plugins desatualizados;

¥ Aplicacao de rastreadores de cliques para
redirecionar as pessoas a sites maliciosos, exemplo:
Bitly , prettylink

¥ Manipulacao do contelido do site ou restricao do
acesso a muitas paginas de destino, dificultando a
analise adequada do anuncio, ou site(Pode ser
resolvido com sitemap do plugin Yoast SEO)

« 3. Conta suspensa
Veja a aula sobre: Contigéncia e bloqueios

= 4. Ter cliques e impressoes
E 0 que vamos aprender na proxima aula: Analise de
meétricas

« 5. Avisos do Gooqgle
Nao seguir nenhum.
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PALAVRAS-NEGATIVAS

O QUE SAO:
- Ea mesma idéia da palavra-chave que vocé
escolheu para aparecer.
Agora, sao as palavras no qual vocé ndao quer aparecer.

Sao palavras que vem junto com sua palavra
principal, mas traz uma intencao ruim.

Exemplo:

Palavra-chave positiva: "Maquina de Vender em Dolar"
Palavra-chave negativa: "Maqguina de vender em

ddlar mercado livre"

> Qual aintencao da pessoa que pesquisa para saber
se tem no mercado livre?

Ela nao quer comprar 0 seu curso, ela quer um jeito
mais barato de comprar.

Poréem, ela pode clicar no seu anuncio e voceé gastar
dinheiro com isso.

Logo, eu posso negativar essas palavras.

PS: Quando vocé usa correspondéncia [exata], vocé
usa muito pouco alista negativas. Porém, é bom
inserir.

PS2: Palavras negativas temos mais quando usamos

correspondéncia de frase. Eu chamo que trazum
pouco de trafego sujo.
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Formas de negativar:

1. Em formato de lista logo ao criar campanha: Lista
padrao abaixo

2. Diariamente conforme olhar os termos de
pesquisas (em outras aulas)

Lista de Palavras negativas padrao:

download google drive whatsapp
material acesse whatsap
elub & bom waksap
afiliados hotmart watsapp
blog "material de

suporte divulgagan®

reclamacao instagran

reclamagoes free

funciona medium

entrar idade

"de graca” "guantos anos"

acessar biografia

cancelar wikipedia

"reclame agui" confiavel

"gual o melhor® aluno

& bom® depoimento

“canal youtube® depoimentos

"'como acessar” "area de membros”

gratis area

gratis membros

gratuito youtube

pdf reclame

http alunos

dowload torrent

login pubase

sobrev loguim

ACES50 dowload

afiliado reembolso

presencial reclame agui

sebrae contato

mercado livre telefone

s2nac "o gue &

com.br reclame

existe aqui

baixar membros
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O QUE E PIXEL?

E um rastreador de vendas.

Pixel ndo vende, nao precisa dele para vender, ele s6
nos mostra no google quando fizemos uma venda.
Mas isso conseguimos ver na plataforma tambem.

PARA QUE SERVE?

Serve para marcar nossas conversoes no Google.
Registrar a venda no google.

Com muitas vendas registradas, ele vai ficando cada
vez mais inteligente. (escala/Avan¢ado)

QUANDO EU DEVO INSTALAR?

Sempre que sua campanha comecgar a rodar. (negativar
as palavras/extensoes/pixel)

Antes disso, pode ser perda de tempo.

COMO E CHAMADO NO GOOGLE?
Acao de conversao [ Conversao [ Pixel [ Meta de
conversao

COMO INSTALAR?

Lembrando que cada plataforma é diferente a maneira
de instalar.

Mas todos tem que ter duas coisas: LABEL E ID.

A diferenca que algumas vocé usa junto e outras
separados.

O que voceé vai buscar para instalar o pixel?
Em cada produto vocé vai achar aonde instala o pixel.
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1 Pixel por produto.
A cada produto que vou subir, € um pixel.

1. Inglés na pratica - 1 pixel dele
2. Produto 2 - 1 pixel para ele
3. Produto 3 - 1 pixel

PASSOS:
1. Criar uma nova agdo de conversao no Google.
2. Instalar a tag na plataforma: 1D e LABEL

<!-- Event snippet for Ingles com a gringa conversion
page -->
<script>
gtag('event', 'conversion’, {
'send_to": 'AW-11210731328/3J~
jJLCLUW_PS8YEMDe20OEp',
‘value’: 1.0,
‘currency": 'BRL,
'‘transaction_id":"

1);

</script>
Algumas plataformas vocé precisa instalar o pixel e
criar uma campanha. o link de afiliado que vocé vai

usar, € o link da campanha criada.

1. Adicionar meta personalizada
2. Colocar o pixel na campanha
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Como funciona em plataformas diferentes:

BRAIP: (ID e Label juntos) (Criar o pixel + Campanha)

HOTMART: ( ID + Label separados) (Nao precisa criar
campanha)

MONETIZZE: ( ID + Label separados) (Criar o pixel
grupo + Campanha)

KIWIFY: (ID + LABAL separados) ( nao precisa nada)
PS: Vocé usa os links da campanha no google.

METRICAS DE TESTE
Existem 3 tipos métricas por fase:

» Fase 01 - Métricas de teste - Todo campanha inicial
que eu ainda nao testei o produto.

» Fase 02 - Métricas de pré escala - Quando eu jafiz
vendas em um produto

» Fase 03 -Métricas de Escala - Chegar nos 10 mil

METRICAS DE TESTE:
« 01.CPC X COMISSAO - O valor do CPC real sobre o
quanto vocé ganha de comissao.
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CPC: Custo por Clique = R$8,17

Cliques por venda: 15 a 30

Cliques por venda x CPC =15 x 8,17 = R$122,0/custo por
venda

Comissao: R$160,0 por venda

Comissao - custo =160,0 -122,0 = RS38,0 (RO -
Retorno sobre investimento)

> Quando eu olho isso?
Nos primeiros cliques. Nos primeiros 5 cliques.

> CPC caro? Pausar o produto.
> CPC médio? No limite. Pode testar ou pausar.

> CPC Barato? Olhar as outras duas metricas e deixar
rodar.

. 02.TERMOS DE PESQUISA - E 0 que a pessoa
pesquisou para 0 meu anuncio aparecer.

Palavra escolhida: Jornada Plus
Cliente pesquisou para o seu anuncio aparecer:
Jornada Plus Caio

Eu olho isso nos primeiros 5 a 10 cliques.
Os termos ja tem que serem congruentes, pessoas que
estao pesquisando pelo produto.

PSO1 - Alguns termos de pesquisas nao aparecem
PSO2 - Se eu tiver mais do que 10% de termos ruins, eu
errei na PALAVRA-CHAVE ou na

"CORRESPONDENCIA".
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Jornada Plus a que eu quero aparecer.
Dai eu aparecgo para:

e

AN

Jornada Globo - Termos ruim ( Nao pesquisou pelo
produto, ela nao queria ou tinha intencao de
comprar)

. Jornada Caio Castro
. Jornada hoje

03.CUSTO - RS100,0 a R$S150 por teste. (15a 30
cliques)

PS: Nao vendeu? Vou para o préxima. E o negécio.

> E quando eu ja fiz vendas.

Principais:

Conversao - Vendas

CPA - Custo por aquisicao - Custo por venda /
Custo por conversao (Sempre maior que minha
comissao)

Valor de conversao - Quantos eu faturei

Custo - Valor gasto

Lucro - Quantos eu ganhei na campanha

PS: Esta dando ROI?

PS2: Se nao, esta quantos negativo? -235,0

PS: Nao tem que ficar punhetando a campanha.
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Jornada Plus a que eu quero aparecer.
Dai eu aparecgo para:

e

AN

Jornada Globo - Termos ruim ( Nao pesquisou pelo
produto, ela nao queria ou tinha intencao de
comprar)

. Jornada Caio Castro
. Jornada hoje

03.CUSTO - RS100,0 a R$S150 por teste. (15a 30
cliques)

PS: Nao vendeu? Vou para o préxima. E o negécio.

> E quando eu ja fiz vendas.

Principais:

Conversao - Vendas

CPA - Custo por aquisicao - Custo por venda /
Custo por conversao (Sempre maior que minha
comissao)

Valor de conversao - Quantos eu faturei

Custo - Valor gasto

Lucro - Quantos eu ganhei na campanha

PS: Esta dando ROI?

PS2: Se nao, esta quantos negativo? -235,0

PS: Nao tem que ficar punhetando a campanha.
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Decisoes com ROI positivo:
» Aumentar orcamento 20% a 50% (100/dia - 20%)
(menos que 100/dia - 30 a 50%)
= Nao mexer em mais nada

Decisoes com ROI negativo:
= Nao pode ser mais que R$100,0 o negativo.
« Ver qual palavra converteu para ver se da para
otimizar.
= Ajustar pelo termos de pesquisa.
« Muitas vezes nao tem o que mexer, é s6 deixar rodar.

1.000 em uma campanha

METRICAS DE PRE ESCALA
> E quando eu ja fiz vendas.

Principais:

= Conversao - VVendas

= CPA - Custo por aquisicao - Custo por venda /
Custo por conversao (Sempre maior que minha
comissao)

= Valor de conversao - Quantos eu faturei

« Custo - Valor gasto

= Lucro - Quantos eu ganhei na campanha
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METRICAS DE ESCALA
Quais métricas devem ser analisadas?

= Primeiro: Interpretar dados - Analisar
= Segundo: Decisdes

decisoes erradas.

Mas, o que olhar em mé tricas de escala?

- CPA e CONVERSAOQ - Minimo 5 vendas dentro de 1
CPA.

= Posicao no leilao - Me mostra se estou pouca na
primeira posicao.

- Indice de qualidade - Tem relagdo com posigao no
leilao e tambem com meu CPC.
(Congruéncia: Palavra-chave/Titulo/Pagina
X Orcamento (CPC e Orgcamento) <7

» Informacoes demograficas: Sexo, Idade,Renda

= PS: Poucos os casos que olhamos os horarios. So
quando estamos passando pente fino e fechando
torneiroa de produtos com muitos dados, no
minimo R$5.000 investidos em um produto.

« PS2: Lembrando que o fato de analisar tudo, nao
quer dizer que preciso tomar uma decisao de mexer
ou otimizar. As vezes a decisao é apenas nao fazer
nada.

BAIXA NA ZDMDIGITAL.COM
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Métricas Avangadas - Fechar as torneiras / Ajustar
CPA
= Dispositivo - Celular ou computador
= Estados - Quais venderam em um CPA desejada.
= CPC e métricas diarios - evolucao da campanha

AJUSTES DE LANCE:
Diminui 100% o lance: Logo, estara excluindo o publico
do leilao.

Ou, se nao esta ruim o suficiente para pausar o publico
e nem bom o suficiente para manter, vocé apenas
ajusta o lance.

SETAR UM CPA:

Comissao: RS180,0

CPA desejado: R$100,0

CPA Teto 70%: RS126,0 (RS54,0)
CPA Teto 90%: RS162,0

LUCRO: R$18,0 por venda.

Como escalar ainda mais? VENDER MAIS, MAIS,
vender todos os dias, sem parar.
= 1. Produtos novos: Mais testes de produtos,
replicando o processo. Teste (Acertar,
errar, estourar)
- 2. Estrategias novas - Langamento, gringa, display
(GOOGLE e BING)
« 3. Fontes de trafego nova - Facebook ads, Youtube
Ads.

Nao é a estratégia que nao esta dando certo, € vocé
que ainda nao deu certo na estrategia.
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6 PRINCIPAIS ERROS:

= 01. Confundir o nivel de consciéncia do produto
(Palavra-chave € o coragao da campanha) - Técnico

» 02. Buscar pelo em ovo (Comportamental)

= 03. Nao seguir o metodo (Comportamental)

» 04. Ser apressado nos resultados e esquece
do processo (Minimo 3 meses, estudando e
aplicando quase todos os dias) 7 horaas por semana
de estudo. (200,0 no minimo por més investidos)
(Comportamental)

» 05. Nao estudar e falar: "Estou perdido"
(Comportamental)

« 06. Mentalidade

Testar um produto x Errar (5 campanhas e nao
vendeu?)

Vocé nao testou o produto, vocé errou na
configuragao da campanha.

15 cliques no minimo - 100,0 (6,6 x 15 =100,0)
Produto!!! Proximo....
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QUANDO MUDAR DE ESTRATEGIA?
« APLICACAO

« Quando ja fez os testes dos produtos (Pelo menos 5
produtos E1P1)

« Quando quer escalar em mais vendas

ESTUDOS
« Ja podeir dando sequéncia

BAIXA NA ZDMDIGITAL.COM




Nao temos outro site, somente o ..com
Tome cuidado com pessoas

se passando pela ZDM!

CUIDADO

Dominios nao oficiais

.FUN / .ONLINE / .BIZ

g,
N\ DMPRIME.COM






