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 Introdução ​(00’00’’) 
 

 
Agora vamos falar de fazer EXPERIÊNCIAS lá dentro do Google. Do mesmo jeito que a gente                               

falou lá na Rede de Pesquisa, nós vamos falar disso aqui, na Rede de Display. 

 
“Ah, Pedro, eu ainda não vi o Módulo da Rede de Pesquisa.” 
 

Então, por favor: volta lá, assiste o Módulo da Rede de Pesquisa, porque tu vai absorver esse                                 

conhecimento do Display num OUTRO NÍVEL, beleza? 

 

 
 

  1 - Criando e configurando o rascunho da campanha ​(00’28’’) 
 

Estamos aqui então na nossa ​clássica campanha da Rede de Display ​, onde vamos fazer nossa                             

experiência: 
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Como a gente vai fazer a nossa experiência? A gente vai começar ela criando um rascunho. 

 

Então, vou ​clicar aqui embaixo, em “Rascunhos e experimentos”: 
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E ele vai nos mandar pra tela dos “Rascunhas de campanha”, onde a gente vai criar um rascunho                                   

da nossa campanha. 

 

O que é um “Rascunho da campanha”? É basicamente eu criar um rascunho 😂 eu sei, foi                                 

péssima! Mas é isso mesmo, é basicamente eu fazer edições na minha campanha sem                           

efetivamente alterar minha campanha. 

 

Então, vou ​clicar aqui em “Novo rascunho”: 

 

 

 

E a primeira coisa que temos que preencher é o “Nome do rascunho”. 

 

O que eu gosto de fazer pra nomear o meu rascunho? Eu gosto de ​(1) pegar o nome da minha                                       

campanha​, e ​(2) colocar o mesmo nome, só que com um “-“, e a alteração que eu vou fazer,                                     

que no caso será trocar de “CPM > CPC”: 

 

“[STD] [DISPLAY] [AULA] Lembrete – Todos os dias – CPM -> CPC” 
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Depois disso, eu gosto de colocar na “Descrição” (que é opcional) qual é a alteração que eu vou                                   

fazer.  

 

Aqui, no meu caso, o que eu fiz foi: 

 

“Troquei a estratégia de lance de CPM para CPC”. 

 

Então, ​(1) coloco isso na descrição ​, e ​(2) aperto em “Salvar”: 
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Feito, acabamos de criar o nosso rascunho. 

 

Inclusive, ele já nos manda direto pra dentro do rascunho. Oh, ​tá vendo como mudou aqui em                                 

cima? Olha como estamos no rascunho: 
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Beleza, feito o rascunho, a gente vai partir pra edição dele, pra fazer as modificações que a gente                                   

quer testar. 

 

Como eu quero trocar a estratégia de lance da campanha, eu vou ​vir aqui em “Configurações”: 

 

 

 

E de novo, o que é “fazer uma experiência”? É um teste A/B que eu consigo fazer dentro do                                     

Display, caso tu tenha sido teimoso e não foi lá ver essa aula no Módulo de Rede de Pesquisa, tá? 

 

Então, aqui em “Configurações”, eu vou ​clicar aqui nos “Lances”: 
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Aqui, a ​(1) minha estratégia está como “Impressões visíveis”​, e então eu vou ​(2) clicar aqui                               

embaixo,​ ​pra selecionar eu mesmo a minha estratégia de lances: 

 

 

 

E então, eu vou ​trocar de “CPM visível”: 
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(1) Para “CPC manual”​, e ​(2) clico em “Salvar​”... Ah, e vou ​(3) deixar essa opção de “CPC                                   

otimizado” selecionada: 

 

 

 

E agora, vou ​voltar lá no grupos de anúncio: 
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E aqui, nos “Grupos de anúncios”, eu vou editar os meus lances, já que a estratégia mudou, e eles                                     

precisam ficar condizentes com a estratégia. 

 

E que lances eu vou colocar aqui? Vou colocar uns lances um pouco mais baixos dos que estão                                   

aqui, porque normalmente eu começo as campanhas que tão com a estratégia de CPC na casa                               

dos R$ 0,30 a R$ 0,70 centavos. 

 

Pro primeiro conjunto aqui, então, eu vou ​clicar​ ​em “Editar”: 
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E vou​ ​trocar o lance dele de R$ 3,00: 

 

 

 

(1) Para um lance de R$ 1,00​, e ​(2) clico em “Salvar”: 
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E pros demais, eu vou tentar seguir a mesma proporção de diminuição. 

 

No primeiro conjunto, quando a estratégia tava CPM, ele estava com um lance de R$ 3,00.                               

Quando passei pra CPC, eu diminuí o lance para R$ 1,00. Então, vai ser mais ou menos essa                                   

proporção que eu vou seguir pra diminuir os outros.  

 

Isso aqui é só detalhe, tá? Detalhe porque eu sou teimoso... aliás, quer saber? Não vou me apegar                                   

ao detalhe! Vou colocar aqui o valor que eu quiser! 

 

Vamos lá então. Pro segundo conjunto, eu vou ​mudar o lance de R$ 0,80: 
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(1) Para uns... R$ 0,60​, pois precisa ser menor que o lance do primeiro conjunto, que é o conjunto                                     

que mais importa pra mim. E ​(2) clico em “Salvar”: 

 

 

 

E, por último, nesse conjunto aqui, eu vou ​mudar de R$ 0,01: 
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(1) Para uns R$ 0,40​, e ​(2) clico em “Salvar”: 

 

 

 
“Ai, Pedro, daonde tu tira esses valores?” 
 

EXPERIMENTOS        13 



CURSO SUBIDO​ ​DE TRÁFEGO   GOOGLE DISPLAY  
 

Da minha cabeça! Eu falei pra você que uso mais ou menos entre R$ 0,30 e R$ 1,00, pra começar,                                       

e depois eu vou otimizando. 

 
“Nossa, e se gastar demais?” 
 

Aí a gente vem aqui e otimiza, como eu já ensinei vocês a fazer lá nas otimizações, tá? 

 

Então, acabei de criar o rascunho da minha campanha aqui. Mudei a estratégia de lance de CPM                                 

pra CPC, e alterei os lances. 

 

Agora, vamos partir pra execução da nossa experiência. 

 
 2 - Configurando e executando a experiência ​(03’42’’) 
 

 

Primeiro, vou ​apertar aqui em “Aplicar”: 

 

 

 

Quando eu apertar em “Aplicar”, ele vai me dar duas opções de escolha, que são as seguintes: 
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(1) Aplicar alterações à campanha original​, ou seja, transformar o rascunho que fizemos na                           

minha campanha (pegar a campanha original, e substituir ela pelo rascunho) 

(2) Executar uma experiência ​, ou seja, pegar o rascunho e fazer uma experiência com ele 

 

 

 

Como nós estamos fazendo uma experiência, eu vou ( ​1) escolher a opção de “Executar uma                             

experiência”​, e ​(2) clicar em “Aplicar”: 
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E, afinal, o que é “Executar uma experiência”? É o seguinte: eu vou jogar metade do tráfego, ou                                   

uma determinada porcentagem dele, da minha campanha original, pra dentro da minha                       

experiência. E então, depois de 20, 30 dias, ou o período que eu quiser, eu vou comparar os                                   

resultados e ver qual foi a diferença entre a campanha com estratégia de lance de CPM, pra de                                   

CPC. 

 

Então, seguindo a criação da experiência aqui: no “Nome”, eu vou ​usar o mesmo nome que usei                                 

lá no meu rascunho: 

 

“[STD] [DISPLAY] [AULA] Lembrete – Todos os dias – CPM -> CPC” 
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Agora, vamos definir o período da experiência. Como quero rodar ela por 30 dias, vou ​deixar o                                 

período dela de 24 de Maio até 24 de Junho: 

 

 

 

Eu fico nervoso quando não ficam ali 30 dias certinho 😂 
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Agora, vamos definir qual será a “Divisão experimental” do nosso experimento, ou seja, qual a                             

porcentagem que eu vou jogar pra minha campanha original, e qual a porcentagem que eu vou                               

jogar para a minha “cópia”, digamos assim (nosso experimento). 

 

Eu ​vou jogar 50% pra cada uma delas aqui: 

 

 

 

E eu resolvi usar essa porcentagem pelo seguinte: EU SEI, eu tenho CERTEZA, que isso daqui não                                 

vai estragar o resultado da minha campanha.  

 

Eu sei que mudar de CPM para CPC não vai, tipo assim, ​“Nossa, minha campanha vai PARAR de                                   

performar, vai PARAR de alcançar o objetivo dela”. Fazer isso não vai fazer com que ela pare                                 

de cumprir o objetivo dela, que é fazer meus anúncios aparecem pras pessoas, e recordar elas                               

que ​“a aula ao vivo vai acontecer na próxima terça-feira as 15h”. 
 
Se esse fosse o caso, ou seja, se eu não tivesse certeza de que essa alteração poderia ferrar                                   

comigo, aí eu mandaria uma “Divisão experimental” de 25%. Ou seja, 75% da verba seguiria na                               

campanha original, e 25% iria pro meu experimento. 
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Ah, e aqui cabe uma observação: na hora de comparar, eu tenho que levar essas porcentagens                               

em consideração. Nesse caso dos 25%, por exemplo, eu vou ter que saber que a minha                               

campanha original tava com mais dinheiro (75% dele) do que o meu experimento (25%).  

 

De qualquer maneira, como eu sei que isso aqui não vai matar o meu resultado, eu vou mandar                                   

uma “Divisão experimental” de 50%, tá?  

 

Inclusive, se tu for olhar a aula em que eu falo de experimentos pra Rede de Pesquisa, lá a divisão                                       

experimental que eu mandei foi de 25%. Por quê? Porque eu não tinha certeza se aquelas                               

alterações que eu tava fazendo iam acabar com o meu resultado (e eu não tava disposto a acabar                                   

com o meu resultado). 

 

Então, ​(1) defini a “Divisão experimental” de 50%​, e é só ​(2) apertar em “Salvar” (ficou tapado                                 

pela imagem): 

 

 

 

E “tchanammm”, tá pronto!  
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A partir de agora, metade do meu tráfego vai ​(1) pra minha campanha principal​, e a outra                                 

metade vai ​(2) pra minha experiência: 

 

 

 

Agora, deixar eu ​voltar lá pra “Todas as campanhas” ​ ​pra mostrar uma coisa pra vocês: 
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Agora, aqui em “Todas as campanhas”, vou ​clicar e entrar dentro da campanha original​, que a                               

gente usou pra fazer esse experimento: 

 

 

 

Agora, aqui dentro da nossa campanha, vou mostrar pra vocês como a gente faz pra comparar o                                 

resultado dela com o resultado da nossa experiência. 

 
 3 - Como fazer pra comparar a experiência com a campanha original 
(06’33’’) 

 

Primeiro de tudo, vamos dizer que a campanha original rodou por um dia, ​com esse orçamento                               

de R$ 180,00 por dia: 
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E vamos dizer que comecei a rodar o experimento... antes de ontem. Então, dito isso, quando eu                                 

(1) olhar os resultados de “Ontem”​, eu vou entrar aqui e ele vai estar ​(2) com um custo total de                                       

uns R$ 180,00: 

 

 

 

Ai pode ser que tu me diga assim: 
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“Nossa, Pedro! Mas não era pra estar gastando só 50% do dinheiro aqui, e os outros 50% na                                   
experiência?” 
 

Sim, era, e ele está fazendo isso. Só que ele CONDENSA os dois resultados aqui, nas métricas da                                   

campanha original.  

 

Então, aqui, quando tu olhar a campanha original, vai ser a condensação dos dois resultados. Ele                               

vai gastar metade do orçamento por dia na campanha original, e a outra metade na experiência.  

 

De novo: ele VAI fazer essa divisão, só que quando tu olhar os resultados na campanha original,                                 

não vai aparecer só a metade dos resultados, e sim o resultado como um todo. Ele vai SOMAR                                   

tudo, e vai apresentar pra ti o resultado do TODO aqui. 

 

“Nossa, e como que eu faço pra saber como que tá o resultado de um e de outro?” 
 

Pra isso, tu vai ​clicar aqui embaixo, em “Rascunhos e experimentos”: 
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Depois, tu vai ​clicar aqui em “Experiências de campanha”: 

 

 

 

Abre aqui a experiência da campanha, ​clicando nela aqui: 
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E aqui embaixo, aí sim, a gente vai ver ​os resultados SOMENTE da experiência: 

 

 

 

E além disso, ele te mostra aqui em cima como está ​a comparação entre uma campanha e                                 

outra: 
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Ele vai te dizer, por exemplo: 

 

(1) Que os CLIQUES diminuíram 25%: ​ou seja, o meu experimento teve 25% menos cliques que                               

a campanha original 

(2) O CTR aumentou 15%:​ ​então quer dizer que a minha experiência teve um CTR maior 

 

 

 

E aí, ele vai me dizer qual foi a variação entre a campanha original, e a experiência. 

 

Agora, deixa eu ​voltar aqui em “Todas as campanhas”​, pra mostrar pra vocês essa comparação                             

em uma experiência que eu já fiz: 
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A comparação que eu quero te mostrar é nessa minha campanha aqui, da Rede de Pesquisa. Vou                                 

clicar nela então: 

 

 

 

E vou ​vir aqui nos “Rascunhos e experimentos” dela: 
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Chegando aqui na tela dos rascunhos, eu tenho aqui ​(1) esse rascunho que já foi finalizado​.                               

Deixa eu ​(2) clicar nesse outro aqui... 
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Ah, não! Não era aqui que eu queria entrar! Deixa eu ​voltar pros “Rascunhos e experimentos”: 

 

 

 

Ué, o que aconteceu? Aqui diz que ​(1) eu não tenho experiências​, que estranho. Deixa eu ​(2)                                 

voltar pra “Todas as campanhas”: 
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E deixa eu ​clicar de novo na minha campanha da Pesquisa: 

 

 

 
E ​de novo nos “Rascunhos e experimentos” dela: 
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E agora vou ​clicar aqui em “Experiências de campanha”: 
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Cara, que estranho, aqui ​não tá aparecendo nenhuma experiência também: 

 

 

 

Que esquisito, SUMIU a experiência da campanha que eu tinha feito aqui! Você acredita nisso? 

 

Muito estranho. Eu juro pra vocês, eu terminei esse experimento. Ele foi até o fim. 

 

Mais uma vez, deixa eu ​voltar aqui em “Todas as campanhas”: 
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E deixa eu ​clicar em “Rascunhos e experimentos” aqui, na tela de “Todas as campanhas”, ​pra                               

ver todos os rascunhos e experimentos que eu tenho: 
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É, ​não tá aparecendo aqui também. ​Só aparece a que a gente fez juntos agora, e uma outra lá                                     

que eu fiz, de um outro caso: 

 

 

 

Por que será que não tá aparecendo? Não sei o que aconteceu, já era. 

 

Enfim, é assim que a gente faz um experimento.  

 

Em resumo então, quando tu quiser saber o resultado dos teus experimentos, tu vai ​clicar na tua                                 

campanha: 
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Depois, tu vai ​vir aqui em “Rascunhos e experimentos”: 

 

 

 

Vai ​clicar nas tuas “Experiências de campanha”: 
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Vai ​clicar na tua experiência: 
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E aqui vai estar ​(1) o demonstrativo dos resultados da tua experiência​, e ​(2) a comparação                               

entre ela e a campanha original: 

 

 

 

E então, depois que a experiência acabar, tu pode ​escolher se tu quer “Aplicar” a tua                               

experiência à campanha original: 
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Quando tu APLICA a tua experiência, tu vai estar substituindo a campanha original pelo                           

experimento. 

 

Se tu só manter a experiência aqui, e não aplicar, depois que terminar ​o período da experiência                                 

aqui, depois do dia 24 de Junho (ou seja, de 25 de Junho pra frente), 100% da verba vai voltar pra                                         

campanha original: 

 

 

 
 4 - Considerações finais​(10’48’’) 
 

Enfim, moçada. Tamo junto, é isso, aulinha rápida aqui de experimento só pra você saber que é                                 

possível fazer experimentos na Rede de Display, e que vale a pena fazer porque é uma das                                 

melhores maneiras de tu aprender sobre o Google. 

 

No nosso exemplo aqui, a gente vai testar qual será a diferença da estratégia de lance com CPM,                                   

para a estratégia com CPC. Ou seja, qual deles vai trazer mais resultados da minha métrica                               

principal, que no caso são ​as “Impressões visíveis”. 
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Eu tenho quase certeza que vai ser o CPM, mas quem acha não sabe, né? A gente vai testar pra                                       

ter certeza. 

 
 Time Stamps 

 

1 - Criando e configurando o rascunho da campanha (00’28”) 

2 - Configurando e executando a experiência (03’42”) 

3 - Como fazer pra comparar a experiência com a campanha original (06’33”) 

4 - Considerações finais (10’48”) 
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