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P Introdugao (00'00")

Agora vamos falar de fazer EXPERIENCIAS |4 dentro do Google. Do mesmo jeito que a gente

falou la na Rede de Pesquisa, nos vamos falar disso aqui, na Rede de Display.
“Ah, Pedro, eu ainda nao vi o Modulo da Rede de Pesquisa.”

Entdo, por favor: volta I3, assiste o Modulo da Rede de Pesquisa, porque tu vai absorver esse

conhecimento do Display num OUTRO NIVEL, beleza?

1- Criando e configurando o rascunho da campanha (00'28")

Estamos aqui entdo na nossa classica campanha da Rede de Display, onde vamos fazer nossa

experiéncia:
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Como a gente vai fazer a nossa experiéncia? A gente vai comegar ela criando um rascunho.

Entao, vou clicar aqui embaixo, em “Rascunhos e experimentos”:
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E ele vai nos mandar pra tela dos “Rascunhas de campanha”, onde a gente vai criar um rascunho

da nossa campanha.

O que é um “Rascunho da campanha™? E basicamente eu criar um rascunho & eu sei, foi
péssimal Mas € isso mesmo, é basicamente eu fazer edicoes na minha campanha sem

efetivamente alterar minha campanha.

Entao, vou clicar aqui em “Novo rascunho”:
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E a primeira coisa que temos que preencher € o “Nome do rascunho”.

O que eu gosto de fazer pra nomear o meu rascunho? Eu gosto de (1) pegar o nome da minha

€« ¢

campanha, e (2) colocar o mesmo nome, s6 que com um “-, e a alteragao que eu vou fazer,

gue no caso sera trocar de “CPM > CPC”:

“ISTD] [DISPLAY] [AULA] Lembrete - Todos os dias - CPM -> CPC”
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Depois disso, eu gosto de colocar na “Descri¢ao” (que é opcional) qual é a alteragao que eu vou

| Rastunhos de

campanha : .
05 rlatdrios s 530 geradas em tempo real. Fuso hordro de odas as datas @ horas: (GMT-03.00] Horirio Padso de Brasika. Saiba mais

fazer.

Aqui, no meu caso, o que eu fiz foi:

“Troquei a estratégia de lance de CPM para CPC”.

Entao, (1) coloco isso na descrigao, e (2) aperto em “Salvar”:
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Feito, acabamos de criar o nosso rascunho.

Inclusive, ele ja nos manda direto pra dentro do rascunho. Oh, ta vendo como mudou

cima? Olha como estamos no rascunho:
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Beleza, feito o rascunho, a gente vai partir pra edicao dele, pra fazer as modificagoes que a gente

quer testar.

Como eu quero trocar a estratégia de lance da campanha, eu vou vir aqui em “Configuragoes”
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E de novo, o que é “fazer uma experiéncia”? E um teste A/B que eu consigo fazer dentro do

Display, caso tu tenha sido teimoso e nao foi la ver essa aula no Modulo de Rede de Pesquisa, ta?

Entao, aqui em “Configuracdes”, eu vou clicar aqui nos “Lances”
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Aqui, a (1) minha estratégia esta como “Impressoes visiveis”, e entao eu vou (2) clicar aqui

embaixo, pra selecionar eu mesmo a minha estratégia de lances:
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E ent3o, eu vou trocar de “CPM visivel”:
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Dispositivos. Mostrar em todos os dispositivos
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(1) Para “CPC manual”, e (2) clico em “Salvar”

otimizado” selecionada:

. Ah, e

vou (3) deixar essa opgao de “CPC
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E agora, vou voltar la no grupos de anuncio:

APLICAR




& Chrome File Edit View History People Tab  Window Help I3 @ # F 0 woxEd sstizn Q @ =

@ O @ A configuragtes - Comaedicc X

< @ ads.google. ign/di: ?campaignld=281484770 i 186315282uid=1983359388_u=80043013628u.. & * @ ¥ @ /- ma g

= 4 Google Ads (5T {pisPLAY] [AULA] Lembrete - Todos os dias - GPM -» CPG

B s Tipo: P Campanha ariginal: [STD] [DISPLAY] [AULA] Lembrete - Todos os dias  Mais detalhes v APLICAR

, Andncios &

iienioay Nome da campanha [STO] [DISPLAY] [AULA] Lembrete - Tados os dias - CPM -> CPC
+ Paginas de desting
Status da campanha @ Ativado
+ Palavras-chave
Meta Nenhuma meta foi selecionada “
+ Publicos-alve
. Locais Acte, Brasil (estado) + mais 24 ~
, Informacbes.
demogedficas
Idiomas Inglés e Portugués v
+ Canais
= Lances CPC (aprimorada) ~
Configuragbes
— Menos Orgamento AR 1E000/de
@
D' Tépicos
Rotagéa de anuncios Otimizar: pricrizar as anincios de melhor desempenho v
* Locais
Datas de inicio e término Data de inicio: 3 de abril de 2020 Data de término: N3o definida
Programagio de
andncios
Dispositivos Mostrar em todos os dispositivos ~
Dispositivos

Limite de frequéncia Limitar as impressdes de toda a campanha a 20 por dia por usudrio
. Ajustes de lanee

Opgbes de URL da Menhuma opgéo definida

A campanha
Historica de
ahteragies R

e Andneios dinamicas Sem feed de dados
Rascuthos & Configuracdio das conversdes ne nivel da cont
experimemos TR 1 onfiguragéio das conversdes no nivel daconta _

Naa incluir 5es de visualizagdo nas colunas ‘Conversdes” e “Tod
Exclusbes de conteddo Exibit aniincios em tados os tipas de contedida

E aqui, nos “Grupos de anuincios”, eu vou editar os meus lances, ja que a estratégia mudou, e eles

precisam ficar condizentes com a estratégia.
E que lances eu vou colocar aqui? Vou colocar uns lances um pouco mais baixos dos que estao
aqui, porque normalmente eu comego as campanhas que tao com a estratégia de CPC na casa

dos RS 0,30 a RS 0,70 centavos.

Pro primeiro conjunto aqui, entao, eu vou clicar em “Editar”:
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E vou trocar o lance dele de RS 3,00:
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Fuso hordrio de todas as datas e horas: (GMT-03:00) Horirio Padris de Brasilia. Sai

(1) Para um lance de R$ 1,00, e (2) clico em “Salvar”:
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E pros demais, eu vou tentar seguir a mesma proporgao de diminuigao.
No primeiro conjunto, quando a estratégia tava CPM, ele estava com um lance de R$ 3,00.
Quando passei pra CPC, eu diminui o lance para R$ 1,00. Entdo, vai ser mais ou menos essa

proporgao que eu vou seguir pra diminuir os outros.

Isso aqui é so detalhe, ta? Detalhe porque eu sou teimoso... alias, quer saber? Nao vou me apegar

ao detalhe! Vou colocar aqui o valor que eu quiser!

Vamos |4 ent&o. Pro sequndo conjunto, eu vou mudar o lance de R$ 0,80:
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(1) Para uns... R§ 0,60, pois precisa ser menor que o lance do primeiro conjunto, que é o conjunto

haririo de todaz i Horirin Padrio de Bra

O et rackes b 1

que mais importa pra mim. E (2) clico em “Salvar”:
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Fuz0 hordno de todas a5 datas e hors: (GMT-03-00] Hordrso Padrio de Brasi

E, por ultimo, nesse conjunto aqui, eu vou mudar de R$ 0,01:
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s el Fusi honiie de fods s datas @ horas: (GMT03001 Hordia Padrie de

(1) Para uns RS 0,40, e (2) clico em “Salvar”:
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“Ai, Pedro, daonde tu tira esses valores?”



Da minha cabecal! Eu falei pra vocé que uso mais ou menos entre R$ 0,30 e R$ 1,00, pra comecar,

e depois eu vou otimizando.

“Nossa, e se gastar demais?”

Ai a gente vem aqui e otimiza, como eu ja ensinei vocés a fazer la nas otimizagoes, ta?

Entdo, acabei de criar o rascunho da minha campanha aqui. Mudei a estratégia de lance de CPM

pra CPC, e alterei os lances.
Agora, vamos partir pra execugao da nossa experiéncia.

P 2- Configurando e executando a experiéncia (03'42”)

Primeiro, vou apertar aqui em “Aplicar”:
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Quando eu apertar em “Aplicar”, ele vai me dar duas opgoes de escolha, que sao as seguintes:



(1) Aplicar alteragbes a campanha original, ou seja, transformar o rascunho que fizemos na
minha campanha (pegar a campanha original, e substituir ela pelo rascunho)

(2) Executar uma experiéncia, ou seja, pegar o rascunho e fazer uma experiéncia com ele
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E agora?

O Apllcara\lerigtes & campanha original

Sua campanha tfletira as alteragtes feitas no rascunho

(O Executar uma experiéncia

Vero e e peri
usando uma pane do orcamento didio da sua campanha original

CANCELAR  APLICAR

Como nos estamos fazendo uma experiéncia, eu vou (1) escolher a opcao de “Executar uma

experiéncia”, e (2) clicar em “Aplicar”:



| & chrome File Edit View History ) People Tab Window Help 183 @ # T 4 wox@d sa13z Q Q= |

® 0 @ A Grupos de anincios - Conta I+ X 4 ‘Campanhas - Conta Jed! do Tt x‘ +
€ 5 C @& adsgoogl. 1484 = #3152, B % @ v 0 QDN O EO AR SO0 T

E agora?

O Aplicar alteragdes & campanha original
Sua campanha refletird as aheracdes feitas no rascunho
(® Executar uma experiéncia
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i
CANCELAR

E, afinal, o que é “Executar uma experiéncia”? E o seguinte: eu vou jogar metade do trafego, ou
uma determinada porcentagem dele, da minha campanha original, pra dentro da minha
experiéncia. E entdo, depois de 20, 30 dias, ou o periodo que eu quiser, eu vou comparar 0s
resultados e ver qual foi a diferenca entre a campanha com estratégia de lance de CPM, pra de

CPC.

Entdo, seqguindo a criagdo da experiéncia aqui: no “Nome”, eu vou usar o mesmo nome que usei

la no meu rascunho:

“[STD] [DISPLAY] [AULA] Lembrete - Todos os dias - CPM -> CPC”
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Data de inicia
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Data de térming
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50 %

CANCELAR

Agora, vamos definir o periodo da experiéncia. Como quero rodar ela por 30 dias, vou deixar o

periodo dela de 24 de Maio até 24 de Junho:
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Novo experimento

Name

As alteragBes futuras realizadas
[STD] [DISPLAY] [AULA] Lembr.

na sua campanha original ndo
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Descricio {opeional) experiéncia. Saiba mais
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50% ®

CANCELAR

Eu fico nervoso quando no ficam ali 30 dias certinho &3



Agora, vamos definir qual sera a “Divisao experimental” do nosso experimento, ou seja, qual a
porcentagem que eu vou jogar pra minha campanha original, e qual a porcentagem que eu vou

jogar para a minha “cépia”, digamos assim (nosso experimento).

Eu vou jogar 50% pra cada uma delas aqui:
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Novo experimento

Horme

As alteragdes futuras realizadas
[STD] [DISPLAY] [AULA] Lembr
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CANCELAR

E eu resolvi usar essa porcentagem pelo sequinte: EU SEI, eu tenho CERTEZA, que isso daqui nao

vai estragar o resultado da minha campanha.

Eu sei que mudar de CPM para CPC nao vai, tipo assim, “Nossa, minha campanha vai PARAR de
performar, vai PARAR de alcangar o objetivo dela”. Fazer isso nao vai fazer com que ela pare
de cumprir o objetivo dela, que é fazer meus anuncios aparecem pras pessoas, e recordar elas

que “a aula ao vivo vai acontecer na proxima terga-feira as 15h”.

Se esse fosse 0 caso, ou seja, se eu nao tivesse certeza de que essa alteragao poderia ferrar
comigo, ai eu mandaria uma “Divisao experimental” de 25%. Ou seja, 75% da verba seguiria na

campanha original, e 25% iria pro meu experimento.



Ah, e aqui cabe uma observacao: na hora de comparar, eu tenho que levar essas porcentagens
em consideracao. Nesse caso dos 25%, por exemplo, eu vou ter que saber que a minha

campanha original tava com mais dinheiro (75% dele) do que o meu experimento (25%).

De qualquer maneira, como eu sei que isso aqui nao vai matar o meu resultado, eu vou mandar

uma “Divisao experimental” de 50%, ta?

Inclusive, se tu for olhar a aula em que eu falo de experimentos pra Rede de Pesquisa, | a divisao
experimental que eu mandei foi de 25%. Por qué? Porque eu ndo tinha certeza se aquelas
alteracoes que eu tava fazendo iam acabar com o meu resultado (e eu nao tava disposto a acabar

com o meu resultado).

Entao, (1) defini a “Divisao experimental” de 50%, e é soO (2) apertar em “Salvar” (ficou tapado

pelaimagem):
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Novo experimento
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E “tchanammm?”, ta pronto!



A partir de agora, metade do meu trafego vai (1) pra minha campanha principal, e a outra

metade vai (2) pra minha experiéncia:
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Agora, deixar eu voltar la pra “Todas as campanhas” pra mostrar uma coisa pra vocés:
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Agora, aqui em “Todas as campanhas”, vou clicar e entrar dentro da campanha original, que a

gente usou pra fazer esse experimento:
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Agora, aqui dentro da nossa campanha, vou mostrar pra vocés como a gente faz pra comparar o

resultado dela com o resultado da nossa experiéncia.

P 3-Como fazer pra comparar a experiéncia com a campanha original
(06'33")

Primeiro de tudo, vamos dizer que a campanha original rodou por um dia, com esse orcamento

de R$ 180,00 por dia:
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E vamos dizer que comecei a rodar o experimento... antes de ontem. Entao, dito isso, quando eu
(1) olhar os resultados de “Ontem”, eu vou entrar aqui e ele vai estar (2) com um custo total de

uns R$ 180,00:
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Ai pode ser que tu me diga assim:



“Nossa, Pedro! Mas nao era pra estar gastando so 50% do dinheiro aqui, e os outros 50% na
experiéncia?”

Sim, era, e ele esta fazendo isso. S6 que ele CONDENSA os dois resultados aqui, nas métricas da

campanha original.

Entao, aqui, quando tu olhar a campanha original, vai ser a condensagao dos dois resultados. Ele

vai gastar metade do orcamento por dia na campanha original, e a outra metade na experiéncia.

De novo: ele VAI fazer essa divisdo, s6 que quando tu olhar os resultados na campanha original,
nao vai aparecer s6 a metade dos resultados, e sim o resultado como um todo. Ele vai SOMAR

tudo, e vai apresentar pra ti o resultado do TODO aqui.

“Nossa, e como que eu fago pra saber como que ta o resultado de um e de outro?”

Pra isso, tu vai clicar aqui embaixo, em “Rascunhos e experimentos”:
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Depois, tu vai clicar aqui em “Experiéncias de campanha”:
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Abre aqui a experiéncia da campanha, clicando nela aqu
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E aqui embaixo, ai sim, a gente vai ver os resultados SOMENTE da experiéncia:
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mostra aqui em cima como esta a comparacao entre uma campanha
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Ele vai te dizer, por exemplo:

(1) Que os CLIQUES diminuiram 25%: ou seja, 0 meu experimento teve 25% menos cliques que
a campanha original

(2) O CTR aumentou 15%: entdo quer dizer que a minha experiéncia teve um CTR maior
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E ai, ele vai me dizer qual foi a variagao entre a campanha original, e a experiéncia.

Agora, deixa eu voltar aqui em “Todas as campanhas”, pra mostrar pra vocés essa comparagao

em uma experiéncia que eu ja fiz:
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A comparagao que eu quero te mostrar € nessa minha campanha aqui, da Rede de Pesquisa. Vou

clicar nela entao:
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E vou vir aqui nos “Rascunhos e experimentos” dela:
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il [MAC) quando passar o mouse no cabiegaio da coluna de métricas certificadas.

Chegando aqui na tela dos rascunhos, eu tenho aqui (1) esse rascunho que ja foi finalizado.

Deixa eu (2) clicar nesse outro aqui

& Chrome File Edit View History People Tab  Window Help EI3 O 4 T 4 wkEd saiz? QO

@ O @ A nascunhos de campanha - Cor X A, Campanhas - Conta Jedido T % | 4+

2 C & ads.google.com/aw/drafts?campaignid=066885952180cid=2818631528euid=1983350388 _u=80043013628uscid=2818631528 ¢=598.. & % @ ¥ @ W @ [ F2é+$o00

4 GOOQ'E Ads | [sEARCH] [ONGOING] [AULAS] Captagio

Visao geral @ Ativada Status: Qualificada  Tipo: Pesquisa  Orgamento: RS 300,00/dia Pontuacdo de otimizacdo: 70,3% I | Mais detalhes ~
Recomendagges Rascunhos de campanha
* Grupos de andncios e
2 Y ADICIONAR FILTRO 2
Exanon
, Aniincios ¢
extensies (ﬂj) Rascunho 1 Campanha Status Total da axperimentos  Experimentos am andamenta Data du inicio da préxima experiencia
+ Paginas de desting [u] IISE““D*‘HD"GE"‘m JAULAH Coplagha s I [SEARCH] [ONGOING] [AULAS] Captagio  Removido 0 nis -
» Palavras-chave S e e =
RASCHNNO (Masi s Canin (iﬁj{‘.n]lﬂw.—awc_ aULAS] Cap Raseunhos 0 N
+ Publicas-alvo
1-2de2
, Informacoes
demagraficas
Configuracdes
,— Menos
* Locais
, Programagso de
anincios
Dispasitivos

Ajustes de lance
avancados

Histarico de
alteracbes

. Rascunhos e
experimentos

Rascunhos de
campanha

smipo real. Fuso hordeso de todas a6 dates ¢ horas: (SMT-03:00) Horidio Padrio de Braslia. 5
ida por intermedirios terceirizados,
o mouse no cabacalno da coluna de a5 canificadas.

Experiencias de
campanha

#2020 Google

Variarfas da




Ah, nao! Nao era aqui que eu queria entrar! Deixa eu voltar pros “Rascunhos e experimentos”:
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Ué, o que aconteceu? Aqui diz que (1) eu nao tenho experiéncias, que estranho. Deixa eu (2)

voltar pra “Todas as campanhas™:



& Chrome File Edit View History People Tab  Window Help

® & ® A coperiéncies decampanha-C x A Campanhas - ContaJedido T x | +

& - G @ adsgoogle 08338&acid=281 uid= _u=800430136 3

= 4 Google Ads

Status do ral Rascunho: GOING] [AULAS] Captagaa

Todas as campanhas 3 Rescunhos > e Apican

Grupos de anincios

[SEARCH] [ONGOING] | - RASCUNHO

, Anincios e Experiéncias de ca
extensdes
s
+ Péginas de destino Y ADICIONAR FILTRO '1;; 5
+ Palavras-chave Exporibncia Campanha Status Rascunha Divisde | Data de inicio Data da térming

+ Publicos-alvo

Voc ainde nio possul experiéncias ( 1)

Informagdes @ NOVO EXPERIMENTO
demograficas

Configuragtes

— Menos
+ Locais

D Programagia da

andncios
Dispositives

Ajustes de lance
avangados

Historico de
alteractes

. Rascunhose
axperimantos

Experiancias de
campanha

Variagbes de
andnclo  dr

2 geradas em tempo teal. Fuso horirio de todas o3 datas & horas: (GMT-03:00) Horirio Padre de Braslia, Saibs mais
Parte do i ser fomecida por
Voca verd a d

do passar o mouse no cabegalho da coluna de métricas certificadas.

©2020 Gaogle

E deixa eu clicar de novo na minha campanha da Pesquisa:

@ Chrome File Edit View History People Tabh  Window Help 183 @ & 5 4 0B Sat1a17
® 0 ® A campanhas- ContaJedidoTr X 4 Campanhas - ContaJedido T X | =+
&« & © @ ads.google. i id=2818631) 93B&_u=80043013628uscid=2818631528_c=5087176048kauthuser=1 &) & @ ¥ © @ © 3 Ee$o0060 =0
Google Ads  Todas as campanhas
A Exigir a verificagao em duas etapas para todos os usuarios da sua conta - Se essa configuragao da conta for ativada, todos os usudrios ficardo protegidos m OCULTAR H
Visiogesl  #  Campanhas Omem 22demside2020 ~ < >
el L A U — o o -
2 Campari
Companos Video reproduzido até
O ®  campanha + Orgamento Status Visualizags | CPY média Custo CTR  CPM med
Campanhas E .3 25% 50% 75% 100%
— O e~ B sewcHionons] nagicaso # | 0000da 12 4 Qualificada 0 = - = = = R8 24742 a7sn RS16C
leilio |
Limitad
Henp e | 1 ® IEY [sERRCH] [ONGOING] [AULAS] C: RS 100,00/diz pela ) = - - - - RS 100,22 132% nsﬂ
omame |
Anincios & I
Lty O e B (SEARCH] [ONGOING] (C10] Institucional - Aulas RS 500,00/dia 74 Qualficada 0 - - - - - R§ 108,64 B70% R§ 39,0
» Videos O e B [search] [ONGAING] [CONTEUDO] 4 Lives (001, 055, 03 RS 100,00/dia Qualificada o - - - - - R§ 78,52 443%
°. pignasdedestine =[] @ [ [STOIDISALAY] [AULA] Lembrete - Amanha 75 650,00/ dia Qualficeda o - - - - - RS 000 -
+ Palavras-chave R
O e [=:BEUEE RS 450,00/dia pela 4 [ - - - = = RS 0,00 =
» Piblicosavo orcame
aractie O @  [ED sTolpiseuav] AUl Lemb #5160,00/dia Quaificsda o - RS 19548
" demogrificas [STD] [BISPLAY] [AULA] Lerri
O & BD jsmoimseaniaua P > CPG BA3000 e Fiack 8 =
* Canais
O e [ smoivouruss jaual RS 300,00/dia Qualficods 0 -
+ Configuiagties
O e 2 15TD] [YOUTURE] [AULA] Lembr T s Dias RS 75,00/dia Qualificada 0 -
— Menos o R ool el
Oe NP Dnsoestiomy e RS 1000/di Quaificada @ ssoz
+ Tépicos
O ® 3 s o0l [auLAs] IEONVERSAD] Convite RS 750.00/dia Qualificads wis Rs0I0
+ Locais
Oe ol aven] [ONGOING] [CONTEUDO) 4 Lives om0 oa|  meone
, Programagiia de (oo 100,00/ dia

E de novo nos “Rascunhos e experimentos” dela:
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E agora vou clicar aqui em “Experiéncias de campanha”:
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Cara, que estranho, aqui nao ta aparecendo nenhuma experiéncia também:
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Que esquisito, SUMIU a experiéncia da campanha que eu tinha feito aqui! Vocé acredita nisso?

Muito estranho. Eu juro pra vocés, eu terminei esse experimento. Ele foi até o fim.

Mais uma vez, deixa eu voltar aqui em “Todas as campanhas”:
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E deixa eu clicar em “Rascunhos e experimentos” aqui, na tela de “Todas as campanhas”, pra

ver todos os rascunhos e experimentos que eu tenho:
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E, ndo ta aparecendo aqui também. SO aparece a que a gente fez juntos agora, e uma outra I3

que eu fiz, de um outro caso:
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Por que sera que nao ta aparecendo? Nao sei o que aconteceu, ja era.

Enfim, & assim que a gente faz um experimento.

Em resumo entao, quando tu quiser saber o resultado dos teus experimentos, tu vai clicar na tua

campanha:
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Depois, tu vai vir aqui em “Rascunhos e experimentos”:
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Vai clicar nas tuas “Experiéncias de campanha”:
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Vai clicar na tua experiéncia:
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E aqui vai estar (1) o demonstrativo dos resultados da tua experiéncia, e (2) a comparagao

entre ela e a campanha original:
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E entdo, depois que a experiéncia acabar, tu pode escolher se tu quer “Aplicar” a tua

experiéncia a campanha original:
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Quando tu APLICA a tua experiéncia, tu vai estar substituindo a campanha original pelo

experimento.

Se tu s6 manter a experiéncia aqui, € nao aplicar, depois que terminar o periodo da experiéncia
aqui, depois do dia 24 de Junho (ou seja, de 25 de Junho pra frente), 100% da verba vai voltar pra

campanha original:
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Enfim, mogada. Tamo junto, é isso, aulinha rapida aqui de experimento so pra vocé saber que é
possivel fazer experimentos na Rede de Display, e que vale a pena fazer porque é uma das

melhores maneiras de tu aprender sobre o Google.

No nosso exemplo aqui, a gente vai testar qual sera a diferenca da estratégia de lance com CPM,
para a estratégia com CPC. Ou seja, qual deles vai trazer mais resultados da minha métrica

principal, que no caso sado as “Impressoes visiveis”.
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Eu tenho quase certeza que vai ser o CPM, mas quem acha ndo sabe, né? A gente vai testar pra

ter certeza.

p Time Stamps

® 1-Criando e configurando o rascunho da campanha (00°28”)
® 2 - Configurando e executando a experiéncia (03'42”)
® 3-Como fazer pra comparar a experiéncia com a campanha original (06'33”)

@ 4 - Consideragdes finais (10'48”)



