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O os
Atencao aos Detalhes

Vamos olhar com mais carinho para os itens que compdem a criacdo de um anuncio, assim podemos ser mais

assertivos em nossas escolhas.

Foque no seu publico. Uma dica muito importante na hora de segmentar é pensar com a cabeca do cliente, enxergar o

seu publico.

Vimos que aparece varios tipos de segmentacdo, onde posso selecionar palavras relacionadas aos meus interesses, no
caso do Bytebank por exemplo escolhi cartdo de crédito, e ecommerce porque estd de alguma maneira relacionada com

0 1n0sso segmento.
E porque precisamos pensar muito bem em quais palavras vamos usar?

O antuncio vai focar em pessoas que tenham curtido publicagdes relacionados a esses itens. O que eu quero dizer é que
se eu curto um post por exemplo falando sobre os juros de cartdo de crédito ou que tive meus cartdes roubados, sera
que eu tenho interesse em adquirir um novo cartio, mesmo que seja um servico diferenciado como o Bytebank? No

temos uma resposta exata para isso, mas vale a pena a reflexao.
E no seu caso, quais sdo os termos que vocé pode usar na sua segmentagdo que podem atrair o ptblico certo?

Vocé vai ter que testar, analisar e melhorar sempre. Fazer antincios no Facebook mais assertivos requer paciéncia. E eu
entendo que temos que prestar contas sobre as nossas agdes, mas comento isso para néo ficarmos apavorados com as
possiveis cobrangas que podemos sofrer. Se vocé teve um bom engajamento, ou seja, muitas views, likes, comentarios e

compartilhamentos, parabéns. Agora se o seu o seu anuncio ndo rendeu tanto, no préximo vocé vai melhorar.

Outra quest@o fundamental e que vocé ja viu nos cursos de Facebook aqui da Alura é sobre as imagens. Desculpe a

minha insisténcia, mas é importante falarmos sobre isso.

As imagens sdo, sem sombra de duvidas, o item de maior destaque nos anincios (e nas publicaces organicas, aquelas

que nio impulsionamos).
Procure por imagens que ajudem seu anuincio a chamar a atenco do seu publico.

Use e abuse de cores vivas. Imagens de pessoas também costumam se destacar, principalmente se tiver relacdo clara
com o que a sua empresa estiver oferecendo. Uma opg¢do muito escolhida pelas empresas ¢ incluir o logo na sua

imagem.

Se vocé tiver apoio de um designer que pode criar as imagens, maravilha, agora se vocé precisa cria-las, lembre-se do
Pixabay e procure por imagens que te ajude a criar publicacdes além de bonitas, que tenham objetivo de converter, seja

para acessarem o link ou para compartilharem, por exemplo.

Através destes anuncios que criamos no decorrer das aulas deu para perceber que os resultados podem variar em
func@o de varios fatores: valor do investimento, horario da publicagdo, segmentacdo... Entdo € natural que precisamos

fazer varios testes.

Esse ponto é essencial para o sucessos nos nossos anuncios: testar.
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Digo isso porque se ndio vamos colocar as campanhas no ar e deixd-las 14 e que tudo vai ficar 6timo. E importante

acompanhar o que esta acontecendo e experimentar variagoes de textos, imagens, segmentacao do publico e etc.

Quanto maior a taxa de cliques no seu antincio, menos vocé vai pagar pelos cliques que ele receber. Otima noticia, nfio é

mesmo?

Por isso é sempre importante otimizar os anuncios para gerar mais resultados e gastar menos.
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