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D Introdugio: (00'00")

Modulo Google, Rede de Display, Segmentacdes.

Aula curtinha, aqui, porque tudo que eu tenho pra te dizer nessa aula é que as segmentacdes da
Rede de Display elas sdo as mesmas segmentac¢des que eu ja te passei la na aula dos principios
do Google Ads.

Eu te expliquei que existem 1a 5 tipos de segmentacdo. Os 5 tipos de segmentagdo sdo os
seguintes:

© Palavras-chave
© Canais

©® Demograficos
© Puablico-alvo

© Tépicos

“Ah, Pedro, se era s6 pra me dizer isso dai, porque tu resolveu fazer uma aula sobre isso?”

Porque eu quero deixar uma coisa muito bem clara aqui contigo, que sao alguns cuidados que

tu deve tomar na hora que tu for criar as tuas campanhas na Rede de Display, ta bom?

O que eu falei pra vocés nas aulas anteriores? A gente falei sobre o que é a GDN, que é a rede de

parceiros do Google, e pra que serve e quando eu uso a Rede de Display.

Quando eu apresentei isso pra vocés, eu apresentei basicamente 3 situac¢des, 3 objetivos para os
quais a gente pode usar ela:

© INTENGAO
® ATENGAO

© RECORDAGAO



D 1- Quais segmentacdes usar para INTENGCAO (0113")

INTENCAO é quando eu atinjo a pessoa no momento que ela t4 com intencdo de consumir um
conteudo similar ao que eu to divulgando. Dos 5 tipos de segmentac¢des que nds temos, quais a
gente vai usar aqui, numa campanha de INTENCAO? A gente vai usar as seguintes:

INTENCAO:

© Palavras-chave

© Canais

Por que eu vou usar essas segmentacdes na INTENCAO, e ndo nas outras? Porque a Unica
maneira de eu pegar o usuario quando ele tda num determinado site, consumindo um determinado

conteudo, é através da segmentac¢do de palavras-chave e de canais.

Detalhe muito importante: na segmentacao de canais, basicamente eu vou definir em quais
sites eu quero anunciar. Eu vou definir em quais sites dos meus concorrentes eu vou anunciar.

Ou seja, eu to limitando quais sdo ser os sites onde eu vou colocar anuncios.

Por causa disso, vocés precisam cuidar uma coisa. Vamos dizer que eu tenha um curso de inglés,
e que eu quero anunciar no site do Mairo Vergara. Tu ndo vai conseguir. E por qué? Porque o Mairo
Vergara ndo esta na GDN. O Mairo Vergara ndo é um parceiro do Google. O Mairo Vergara, o site

dele, ndo vende espacos publicitarios pro Google. Dessa forma, ninguém consegue anunciar 1.
“Pedro, porque o Mairo faz isso?”

Por uma questdo de escolha. Porque a gente quer que a pessoa que vai pro nosso site consuma
s6 0 nosso conteudo la.

“Ah, entdo quer dizer que quando eu for fazer uma segmentacdo de canais eu sempre tenho que

verificar se aquele site estd ou ndo na GDN?”

N&o, ndo quer dizer isso. O que eu te aconselho a fazer: vou fazer uma segmentac¢do de canais?
Entdo seleciona varios canais, dos teus concorrentes, sobre aquilo que tu ta falando, etc., e bota

14 na lista de canais. O maximo que vai acontecer é o Google ndo gastar dinheiro neles.



Se tu botar, por exemplo, “Mairo Vergara” la na tua segmentacao de canais, ndo vai gastar
dinheiro nele. S6 que, va que um dia, o Mairo entre para a GDN e vire um parceiro do Google? Ai,

tu ja vai estar com ele na tua segmentag¢do, com um alvo naquele site ali.

A partir do momento que o Mairo abrir espaco pros anunciantes anunciarem no site dele, a tua

segmentacao ja vai estar pronta (e 0 mesmo vai acontecer pra qualquer nicho).
Entdo, a segmentacdo de canais ela ¢ A SEGMENTACAO que garante a INTENCAO.

Ja as segmentacodes de palavras-chave, essas vocés precisam tomar um pouco mais de cuidado.
Ela é mais ampla que a segmentacdo de canais. Vocés vao conseguir, provavelmente, atingir
mais pessoas, mas as vezes o Google viaja na maionese quando tu usa palavras-chave, mostrando

0s teus anuncios que nao tem nada a ver com aquilo que tu ta divulgando.

Toma muito cuidado, entdo, com as palavras-chave. Depois, ali na aula de otimizacdo, eu vou te

mostrar como é que tu faz pra verificar em quais sites tu ta aparecendo.

De qualquer forma, toma muito cuidado, muito cuidado mesmo. Eu nem recomendo, ta? Eu nem
recomendo que tu use, pois é perigoso. Tu pode comecar a ter um monte de resultado, s6 que
tu vai comecgar a aparecer em um monte de site que ndo tem nada a ver, e o resultado é sempre

horrivel nesses casos. A melhor das hipdteses aqui é tu selecionar esses canais.

D 2 - Quais segmentacdes usar para ATENCAO e RECORDAGCAO
(04'13")

Agora, campanhas de ATENCAO e RECORDAGAO, elas sdo sempre uma mistura de demograficos
e publico-alvo.

ATENCAO e RECORDACAO:

© Demograficos

© Publico-alvo

E por que isso? Porque nas campanhas de ATENCAO e RECORDACAO a gente vai ser anunciar
elas para pessoas que a gente ja conhece.



O Remarketing, na Rede de Display do Google, pra mim, tem duas funcdes: 1) atingir as pessoas
com o meu conteudo, em sites que divulgam conteudo similares (e quando eu digo meu conteudo,

pode ser a minha pagina de captura, o que for) e 2) atingir as pessoas no remarketing.

Lembre-se, o remarketing é o seguinte:

Entdo, a pessoa que ja visitou o teu site, a pessoa que ja visitou a tua pagina, ela faz parte da

segmentacao de publico-alvo. Ou seja, a gente sempre vai usar a segmentac¢ao de publico-alvo.

E, combinado ao demografico, para caso tu queira anunciar para, sei la, um Unico género, uma

Unica faixa etaria de idade. Nesses casos, a gente vai usar a segmenta¢ao demografica.

D 3 - E os “Tépicos”? (05'19")

Os tépicos, vocés nao vao usar eles.
Por qué? Porque os tdpicos sao extremamente amplos.

Pra vocés entenderem: aqui nos publicos-alvo, n6s estamos falando de publicos-alvo de

REMARKETING, ou seja, de pessoas que ja te conhecem.

Se tu comecar a usar publicos similares, de inten¢do personalizada, afinidade personalizada, ou
seja, publicos de topicos, provavelmente vai dar ruim. Fazendo isso tu vai deixar tua segmentacao
muito ampla, e quando tu segmenta¢dao no Google é muito ampla, o Google come¢a a anunciar
em um monte de site tranqueira, um monte de site lixo.

Fazendo isso, o Google vai te trazer uma TONELADA de trafego, uma TONELADA de lead, tu vai
te iludir, e no final das contas tu vai te dar mal. Por qué? Porque o lead que veio de um site
tranqueira, o lead que veio de um site ruim, o trafego que veio de um site bosta, é um trafego
bosta.



Entdo, tu tem que focar em atingir as pessoas certas. No canais certos, ou seja, nos sites certos,
e também para as pessoas certas, ou seja, os publicos-alvo (publicos de REMARKETING).

Esquece os topicos, entdo. Beleza?

Por hora, preciso que tu entenda quais sdo essas segmentac¢des e agora, na préxima aula, a
gente vai partir para a criacdo de cada uma dessas campanhas: INTENCAO, ATENCAO e
RECORDACAO.
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