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Introdução ao 
Linkedin Ads



Começando no 
Linkedin Ads

1

Crie uma linkedin page, isso porque você irá 
precisar para conseguir impulsionar os seus posts.

2

Assim como no Facebook Ads, aqui vamos focar em 
campanhas de impulsionamento mas ele também possui 
diversos objetivos de campanhas de anúncios.

3

O linkedin tem a particularidade de ser uma rede 
específica e profissional.  



Anúncio Impulsionamento 

X

Você insere uma arte/criativo e 
seleciona para qual objetivo 
você quer anunciar: clique, 

mensagem no direct, 
mensagem no whatsapp, 

alcançar mais pessoas e etc.

“Darkpost”

Você seleciona uma publicação 
da sua página e potencializa os 

resultados delas, também 
selecionando um objetivo: 

alcançar mais pessoas, ter mais 
engajamento, cliques e etc.

Recapitulando…..Recapitulando…..



Anúncios



Formatos de 
anúncios

Sponsored 
Content

Sponsored 
Messaging

Text Ads e 
Dynamic Ads

Formulários de 
geração de leads



Sponsored 
Content (Conteúdo patrocinado)





Sponsored 
Messaging (Mensagem patrocinada)



Formulários de 
geração de leads



Text Ads e 
Dynamic Ads (Anúncios de texto e anúncios dinâmicos)



Impulsionamentos



Objetivos:





Como podemos impulsionar?



Muito “similar” ao 
botão promover

Observação: impulsionar uma 
publicação a partir da sua 
LinkedIn Page proporciona uma 
experiência de criação de 
campanha mais leve, mas 
também limita as opções 
disponíveis para objetivos, 
critérios de público e lance e 
orçamento. Para opções 
completas, crie uma campanha 
no Gerenciador de campanhas.

- Linkedin







1. Acesse a exibição administradora da página e encontre o post que deseja impulsionar em Atualizações no feed da página.
○ Você também pode impulsionar postagens da página Atualizações na guia Análises.
○ Publicações impulsionadas anteriormente não podem ser impulsionadas novamente.

2. Clique no botão Patrocinar acima do post para abrir a página de postagem Do Boost.
3. Selecione um objetivo na lista suspensa.
4. Selecione o tipo de público para sua campanha no menu suspenso.

○ Baseado no perfil: selecione critérios para o público-alvo em termos de experiência profissional, função ou 
setor da empresa.

○ Baseado em interesses: selecione critérios para o público-alvo a partir de grupos de usuários.
○ Modelo do LinkedIn Audience: selecione um modelo do LinkedIn Audience com opções de segmentação 

predefinidas.
○ Salvos público: Selecione um público que você já criou.

5. Para ver o opções de segmentação para esse público, clique em Exibir o resumo do público.
6. Continue definindo seu público.

○ Selecione o idioma do perfil do seu público.
○ Adicione a(s) localidade(s) desejada(s) do seu público.
○ Selecione ou exclua mais critérios de segmentação com base no tipo de público escolhido.
○ Você pode optar por salvar esse público clicando em Salvar Audiência.

7. Confirme as opções avançadas para expansão automática de audiência e inclusão LinkedIn Audience Network.
8. Estabeleça um orçamento diário e cronograma.
9. Selecione uma conta para cobrança

○ Esta etapa está disponível apenas se você tiver acesso como Gerente de campanhas ou superior a várias 
contas de anúncios associadas à LinkedIn Page.

○ Se você não tiver uma conta de anúncios com acesso como Gerente de campanhas ou superior, uma nova 
conta de anúncios será criada.

10. Clique em Patrocinar.

Fonte: Linkedin Oficial



● Anúncio de imagem única;
● Vídeo;
● Evento:

i. O autor do posto do evento deve ser 
um dos organizadores do evento.

ii. Eventos que terminaram não podem 
ser impulsionados.

iii. Eventos cancelados não podem ser 
impulsionados.

Quais publicações podem 
ser impulsionadas?

Fonte: Linkedin Oficial

● Enquetes;
● Documentos;
● Anúncios de vagas;
● Artigos de pulso.

Quais NÃO podem ser 
impulsionadas?



Gerenciador

















Campanha

Conjunto de anúncios

Anúncio



Grupo de Campanhas

Campanha

Anúncio
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Campanhas de 
Awareness 

(conhecimento)



#1



#2



#3



#3



#4



#5



#6





#6



#6





#7
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Campanhas de 
Consideração







Baseado no perfil: 
selecione critérios para o 
público-alvo em termos 

de experiência 
profissional, função ou 

setor da empresa.

Baseado em 
interesses: selecione 

critérios para o 
público-alvo a partir 

de grupos de 
usuários.

Modelo do LinkedIn 
Audience: selecione um 

modelo do LinkedIn 
Audience com opções de 

segmentação 
predefinidas.

Salvos público: 
Selecione um 

público que você já 
criou.



















● Anúncio de imagem única;
● Vídeo;
● Evento:

i. O autor do posto do evento deve ser 
um dos organizadores do evento.

ii. Eventos que terminaram não podem 
ser impulsionados.

iii. Eventos cancelados não podem ser 
impulsionados.

Quais publicações podem 
ser impulsionadas?

Fonte: Linkedin Oficial

● Enquetes;
● Documentos;
● Anúncios de vagas;
● Artigos de pulso.

Quais NÃO podem ser 
impulsionadas?
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Boas práticas para 
impulsionamentos



1

2

3

4

5

Recapitulando…..



➔ Segmentação de público

➔ Segmentação de funcionalidade 

➔ Propósito da rede

➔ Produção de Conteúdo

➔ Aderência de pessoas do nosso ciclo

➔ Atualizações e novidades

Recapitulando…..Recapitulando…..



● Considerada a maior rede profissional do mundo, com, 
aproximadamente, 550 milhões de usuários em 200 países.

● O Brasil está em terceiro lugar em número de usuários 
cadastrados na plataforma, atrás apenas dos Estados Unidos e da 
Índia. Segundo dados da companhia, há cerca de 40 milhões de 
brasileiros usando o LinkedIn.  

● Foco de conteúdo: carreira, atualização de marca, tendências de 
mercado, notícias, opiniões, artigos, aprendizados

94%
dos profissionais de marketing 
B2B utilizam o LinkedIn para 

divulgar conteúdo.

71%
dos usuários usam informações 

do LinkedIn para ajudá-los a 
tomar decisões de negócios.

50%
do tráfego social para sites 

B2B vêm do Linkedin

Fonte dos dados: Content Trends 2019

Recapitulando…..



#1 Tenha uma estratégia orgânica eficaz

#2 Escolha o objetivo certo

#3 Use a segmentação baseada em perfil

#4 Não torne seu público muito pequeno

#5 Não tenha um investimento tão reduzido

#6 Programe seu impulsionamento para 1-2 semanas

Fonte: Linkedin Oficial
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Conclusão
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CONCLUSÃO

➔ Entendemos como funciona o Linkedin Ads e as principais 

diferenças entre o Facebook Ads

➔ Como criar uma campanha de Awareness

➔ Quais objetivos de campanhas de consideração existem e como 

criá-las

➔ Como analisar o desempenho dessas campanhas e quais posts 

fazem mais sentido inserir nelas

➔ Quais são boas práticas no impulsionamento dentro do linkedin

Bora para a lição de casa?
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