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—-----------------------------------------------------------------------

Introdução - 00’02’’

Nos pdfs anteriores, eu te ensinei a criar campanhas de captação de leads.

Na hora de criar uma campanha com os públicos frios, você precisa

entender que a estrutura dela é muito parecida com a estrutura das

campanhas de públicos quentes.

O processo para replicar campanhas é:

● Copiar e colar

● Alterar o nome da campanha

● Remover a segmentação anterior

● Adicionar a nova segmentação

● Se houver troca na hierarquia, exclua a segmentação anterior.

Tenha em mente que você, como gestor de tráfego, precisa encontrar

maneiras de operar mais rapidamente as tarefas do dia a dia dentro do

gerenciador de anúncios.

Então, vamos ver como funciona na prática.
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Como replicar campanhas? - 03’35’’

Acompanhe.

—————————————— PASSO A PASSO ————————————

01 Selecione a campanha que você deseja replicar, copie e cole como de

costume. Em seguida, clique no ícone pincel e altere o nome da nova

campanha. Depois de alterar, clique em “salvar”:

02 Entre na campanha nova e exclua a segmentação anterior, exceto o

grupo de anúncios que você acabou de copiar e colar. Para fazer isso,

selecione todos os públicos que deseja remover, clique em “editar”, e em

seguida, em “remover”:
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03 Agora, altere o nome do grupo de anúncios de acordo com a sua

hierarquia. Após a modificação, clique em “salvar”:

04 Entre dentro do novo grupo de anúncio e remova a segmentação

anterior, clicando em “público-alvo” no menu lateral esquerdo. Clique em

“mostrar tabela” e selecione a segmentação anterior:
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05 Agora, clique em “editar”, e na sequência, em “remover”:

06 Como neste exemplo estamos replicando uma campanha em que a

segmentação é de palavras-chave, não vamos adicionar nova

segmentação clicando em “editar segmentos de público-alvo”, como de

costume. Para adicionar a segmentação de palavras-chave, vá até o menu

lateral esquerdo, clique em “conteúdo”, em seguida em "palavra-chave
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de vídeo/ rede de display”. Clique no ícone “+” e coloque todas as

palavras-chave no campo em branco à esquerda. Feito isso, clique em

“salvar”:

07 Neste caso, houve troca na hierarquia dos públicos. Então, volte ao

menu lateral esquerdo, clique em "público-alvo” e acesse a seção

“exclusões”. Agora, clique em “editar as exclusões”:

08 Agora, selecione a opção “grupo de anúncios” e em seguida, remova

todas as segmentações anteriores. Ao final das alterações, clique em

“salvar”:
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09 Não se esqueça que todas as vezes que você muda o público de quente

para frio, você precisa se atentar para duas informações: informações

demográficas e localização. Em alguns públicos quentes você vai

segmentar sua campanha para o mundo inteiro. Mas na campanha para os

públicos frios essa segmentação precisa ser removida. Neste exemplo,

vamos remover os públicos que geralmente não compram o produto. Para

fazer isso, selecione os públicos, clique em “editar” e, na sequência clique

em “remover”: 
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10 Se para o seu nicho fizer sentido, altere as informações demográficas

(sexo, idade, renda, status parental). Se você optar por uma segmentação

que anuncie em todo o mundo, por exemplo, volte na campanha, vá até o

menu lateral esquerdo e clique em “configurações”. Na sequência, vá até a

seção “locais”. Agora, clique em “inserir outro local”:
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Pronto, seu conjunto de anúncios está pronto. Repita o mesmo processo

para replicar mais vezes.

Fechou? Tamo junto!
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