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Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.



TEMA 3

PLANEJAMENTO
DE ANUNCIOS

o




PLANEJAMENTO DE ANUNCIOS

3.1 DEFINICAO DE OBJETIVO

PARA QUE ANUNCIAR? §§




O PRIMEIRO PASSO PARA QUALQUER
PLANEJAMENTO E A DEFINICAO DO SEU

OBJETIVO




DEFINA SEU OBIJETIVO
DE COMUNlCACAO v'Dar conhecimento a uma mensagem

v’ Aumentar reconhecimento

v’ Coletar cadastros qualificados
v Enriquecer base de dados

v’ |dentificar tendéncias

v Testar discurso/tom/linguagem

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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ALINHE SEU OBIJETIVO DE
COMUNICACAO COM O OBJETIVO DE
CAMPANHA DAS FERRAMENTAS




OS OBJETIVOS DO FACEBOOK SAO
DIVIDIDOS EM 3 CATEGORIAS

RECONHECIMENTO CONSIDERACAO CONVERSAO
Para aumentar o Para fomentar a busca por Para incentivar uma ac¢ado
reconhecimento da marca mais informacgoes

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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OS OBJETIVOS DO FACEBOOK SAO
DIVIDIDOS EM 3 CATEGORIAS

Qual é o seu objetivo de marketing? ajuda: Escolher um objetivo

Reconhecimento Consideragao Conversao Criagdo répida

Mudar para criagao guiada

Reconhecimento da marca Q Trafego Conversoes Criar nova campanha w

Nome da campanha Insira o

nome de uma campanha

Alcance Envolvimento Vendas do catalogo

Tipo de compra Leildo w

Instalagdes do aplicativo Trafego no estabelecimento Objetivo dacampanha R Trifego w

Reconhecimento

Teste A/B ©
«* Reconhecimento da marca

Visualizagoes do video S
Otimizagdo do orgamento da campanha <% Alcance

i

Consideragao

Geragao de cadastros v & Trafego

o> = .
Criar novo conjunto de antincios W W@ Instalagdes do aplicativo
M4 Visualizagoes do video
Mensagens Nome do conjunto de antincios Y Geragdo de cadastros
2% Envolvimento com a publicagdo

ifs Curtidas na Pégina

Pular antincio w 51 Participacdes no evento

9 Mensagens

Criando 1T campanha e 1 conjunto de anincl  conversdo

() Conversdes

Salvar como rascunho
¥ Vendas do catdlogo _

me Trafego no estabelecimento

Cancelar

ponlfonlon
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OBJETIVOS DE RECONHECIMENTO

Aumentar o reconhecimento da sua empresa, marca ou servico entre as pessoas

Exibir seu anuncio para o numero maximo de pessoas no seu publico-alvo

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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OBJETIVOS DE CONSIDERACAO

Levar as pessoas do Facebook para a URL escolhida, como a pagina de destino do seu site, publicacao de blog, aplicativo etc
Alcancar as pessoas mais propensas a se envolverem com a publicacao

Enviar as pessoas a loja onde poderao baixar o aplicativo da sua empresa

Compartilhar videos da sua empresa com as pessoas no Facebook mais propensas a assisti-los

Crie anuncios que coletam informagoes de pessoas interessadas, como cadastros para boletins informativos

Conectar-se com pessoas no Facebook por meio de mensagens diretas
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OBJETIVOS DE CONVERSAO

Incentivar as pessoas a executar uma ac¢ao especifica no seu site, como cadastrar-se por exemplo

Exibir produtos do catalogo da sua loja de comércio eletronico para gerar vendas

Promover as localizacoes fisicas da sua empresa para pessoas nas imediacoes

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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OS OBJETIVOS DO GOOGLE SAO
ORGANIZADOS EM TIPOS DE ANUNCIO

REDE DE PESQUISA REDE DE DISPLAY SHOPPING VIDEO
Link patrocinado na busca Banners na rede de Produto na secdo Videos dentro do YouTube
parceiros “shopping”da busca
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Vendas

o

Alcance e reconhecimento da
marca

Leads

Promocao de app

ess0 de acordo com se

Trafego do site

Criar uma campanha sem meta

Rede de pesquisa

Use anuncios de texto para alcancar
clientes interessados no seu produto
Ou servico
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OS OBJETIVOS DO GOOGLE SAO

)

Consideragao de produto e marca

Rede de Display

Exiba diferentes tipos de anuncio na
Web

Shopping

Promova seus produtos com
anuncios do Shopping

ORGANIZADOS EM TIPOS DE ANUNCIO

Video

Alcance e interaja com 0s
espectadores no YouTube e na Web



OBJETIVOS DA REDE DE PESQUISA

Promover vendas ou conversoes on-line, no aplicativo, por telefone ou na loja

Incentivar clientes interessados a se inscreverem em uma newsletter ou preencherem os dados de contato

Incentivar clientes em potencial a acessarem seu site

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.

TEMA #3 PLANEJAMENTO // Definicao de objetivo da comunicacao politica



OBIJETIVOS DA REDE DE DISPLAY

Promover vendas ou conversoes on-line, no aplicativo, por telefone ou na loja

Incentivar clientes interessados a se inscreverem em uma newsletter ou preencherem os dados de contato
Incentivar clientes em potencial a acessarem seu site

Incentivar os clientes em potencial a explorarem o que vocé oferece

Aumentar o reconhecimento dos seus produtos ou servicos
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OBIJETIVOS DE SHOPPPING

Promover vendas ou conversoes on-line, no aplicativo, por telefone ou na loja

Incentivar clientes interessados a se inscreverem em uma newsletter ou preencherem os dados de contato

Incentivar clientes em potencial a acessarem seu site

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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OBJETIVOS DE VIDEO

Incentivar clientes interessados a se inscreverem em uma newsletter ou preencherem os dados de contato
Incentivar clientes em potencial a acessarem seu site
Incentivar os clientes em potencial a explorarem o que vocé oferece

Aumentar o reconhecimento dos seus produtos ou servicos

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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PLANEJAMENTO DE ANUNCIOS

3.2 DEFINICAO DE PERSONAS E PUBLICOS

COM QUAIS PUBLICOS DEVO
ME COMUNICAR?

Jo




O SEGUNDO PASSO E A DEFINICAO DOS
PUBLICOS E PERSONAS

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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PUBLICO PERSONA

X

E um perfil de caracteristicas E um perfil semificticio de
demogradficas, comportamentais e caracteristicas mais subjetivas
socioeconOmicas

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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PUBLICO PERSONA

E uma parcela da sociedade E seu “eleitor ideal”

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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PUBLICO PERSONA

X

Idade Historia
Género Habitos
Localizacgao Estilo de vida

Estado civil Valores
Profissdo Duvidas
Ambigcoes

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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EXEMPLOS
PERSONAS X PUBLICOS

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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PERSONA #1

TEMA #3 PLANEJAMENTO // Definicdo de publicos e personas

Nascido durante o periodo do regime militar brasileiro,
participou do movimento Diretas Ja enquanto ainda adolescente

e, nas eleicdes de 89, votou no presidenciavel Mario Covas.

Enquanto cursava a faculdade de economia, acompanhou de
perto a implementacao do plano real e as politicas do governo
FHC e como Fernando Henrique, € a favor de programas como
bolsa familia, e das intervencdes econdémicas e sociais do Estado
para a promocao da justica social. Planeja investir em uma

carreira politica quando se aposentar.

Hoje, com 49 anos, Marcos é casado, tem dois filhos e é servidor
publico federal. Faz viagens anuais com a familia para a Europa,
é apreciador de vinhos e de MPB. Entre seus intérpretes

favoritos estao Nelson Rodrigues e Tom Jobim.



PUBLICO
CORRESPONDENTE
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Localizacao: Brasilia - Distrito Federal

Idade: 45 a 55

Interesses em: Fernando Henrique Cardoso, PSDB, Partido do

Movimento Democratico Brasileiro, Luiz Inacio Lula da Silva,
Getulio Vargas, Bolsa Familia, Chico Buarque, Antonio Carlos
Jobim, Nelson Rodrigues, MPB, Igualdade, Social-democracia,
Europa, Mario Covas, Economia ou Economista, vinhos.

Comportamentos: Viajantes frequentes, viajantes internacionais
frequentes.

Excluir interesses em: Bolsonaro, Neoliberalismo, Joao Amoédo,
Adam Smith




Criar um publico salvo

Nome do ptblico Teste curso / Social Democrata Publico potencial:

Alcance potencial: 210.000 pessoas
i ]

~ Detalhes do pablico:

PUBLICO
CORRESPONDENTE

Publicos Personalizados |

Adicione um Publico Semelhante ou Personalizado criado anteriormente = Localizagdo — morando em:
[ ! o Brasil: Brasilia Federal District
Excluir | Criar novow = |dade:

o 45a55
= Excluir:
o Interesses: Eduardo Bolsonaro,
Neoliberalismo, Jodo Amoédo ou

Localizagdes @  pessoas que moram nesta localizagdo w

Brasil Adam Smith
= Pessoas que correspondem a:
@ Brasilia, Federal District » o Interesses: Fernando Henrique
1 Cardoso, psdb, Partido do Movimento
@ Incluir ¥ | Digite para adicionar mais localizag... Procurar Democrético Brasileiro, Luiz Inacio
Lula da Silva, Getllio Vargas, Bolsa
n A localizagdo do seu plblico foi alterada de Brasil para X Familia, Chico Buarque, Antdnio Carlos
Brasilia. Desfazer alteragdo Jobim, Nelson Rodrigues, MPB,
- T e ST Ty Y | Igualdade, Social-democracia, Europa,
"-_{‘_;j} Venezuefa "‘-’.‘}'g°';§ﬂ,",“’-e’.'ﬂ'" kY| Mério Covas, Economia, Economista
[ L Cstomedy 5 LU R ou Vinho
gz | GO — R~ Renub) o Comportamentos: Visjantes
i ‘ T frequentes ou Viajantes internacionais
b frequentes

publico potenc\al:
Alcance potencia\:

i

Detalhes do pUBICY: do em:
alizagao — MOrANEY =1t srict
« LOC ia Fedel'a\ Dis

210.000 pess0as

-~

Adicionar localizagtes em massa

Idade ©

45w - 55w

Género © Homens  Mulheres

Idiomas @ @ Insira um idioma...

= \dade:
o 45255

ir: N
] E;m‘|u\'\|tere'.sssees: Eduardo Bo\szr;z:’o L
Neo\ibera\’\smo, Jodo AM

Adam gmith .
pessoas que corresponde:; o
- Interesses: Fernand? S ool
* o doso psdb, partido do. e
((:)aermocr{;t’\co Brasileiro, Luiz \r\B
Lula da Silva, Getulio \Iarga:;e;m0 = o
Familia Chico Buarque, AnMpB
Jobim, Nelson Rodrigues, . ,Eumpa'
a\dade,Socia\—derrfocra ;;m‘\sta
‘la:rio Covas, Economia, Econ

ou Vinho
o Comportamen
frequentes ou
frequentes

Direcionamento detalhado Incluir pessoas que correspondem a @

o |

Comportamentos > Viagem

Viajantes frequentes

Viajantes internacionais frequentes

Interesses > Alimentos e bebidas > Bebidas alcodlicas

Vinho

Interesses > Negdcios e indGstria

Economia

Interesses > Outros interesses

Antdnio Carlos Jobim

B LA

Adicione dados demogrificos, interesses ou c¢ | Sugestdes = Procurar

Limitar pdblico

Excluir pessoas que correspondema ©

Interesses > Outros interesses

Adam Smith

Eduardo Bolsonaro

Jodo Amoédo

Neoliberalismo

\iajantes internacionals

Adicione dados demogréficos, interesses ou comportamento | Procurar

Vocé pode excluir pessoas para ajudar a refinar seu publico pretendido.
Quando vocé escolher fazer exclusdes, lembre-se de que nossas Politicas
de Publicidade profbem a discriminagdo injusta. Saiba mais.

Cancelar Criar publico
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PERSONA #2
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Marilia deu inicio a sua vida académica em 2003 quando ingressou na
UERJ. Ela faz parte da primeira turma de alunos assistidos pela politica
de cotas em todo o pais. Formada em Geografia, leciona em escolas da
rede particular e capitaneia um grupo de professores em um curso
preparatorio gratuito para alunos de baixa renda. Ela acredita que a
transformacao da-se por meio da educacao e, através do trabalho

prestado, busca retribuir de alguma forma a oportunidade que |he foi

dada.

Como mae, optou por colocar sua filha de 8 anos em um colégio com
metodologia montessoriana, por acreditar que esta seja uma linha de
ensino mais compativel com suas crencas e experiéncias pessoais,
devido a sua grande afinidade com a escola de pensamento de Paulo

Freire.

Ela leva uma vida modesta, mas sem privacoes. Em seus momentos de
lazer, prioriza visitas a parques e museus da cidade, alem de trilhas e

passeios ao ar livre.



PUBLICO
CORRESPONDENTE
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Localizacao: Rio de Janeiro - Rio de Janeiro

Idade: 30 a 45

Interesses em: Universidade do Estado do Rio de Janeiro,

lgualdade, Direitos humanos, Professor, Ativismo, Ensino
superior, Paulo Freire, Método Montessori, Museu, Parque,
Natureza, Cristovam Buarque, Universidade publica ou
Ministério da Educacao

E também deve ter interesse em: Educacao

Dados demograficos: Pais com pré-adolescentes (8-12 anos)

Cargo: Professor ou Educador

Excluir interesses em: Bolsonaro, Privatizacao, Joao Amoédo ou

Professor Christian



—

PUBLICO

CORRESPONDENTE
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_

Criar um publico salvo

Nome do ptblico Teste curso / Educagdo Publico potencial:

Alcance potencial: 1.100.000 pessoas
i ]

. Detalhes do pablico:

Publicos Personalizados '

Adicione um Plblico Semelhante ou Personalizado criade anteriormente = Localizagdo — morando em:
o - o Brasil: Rio de Janeiro Rio de Janeiro J
Excluir | Criar novow {state)

Idade:

Localizagdes @  pessoas que moram nesta localizagdo w Ej(cl:zx?r'a A

o Interesses: Eduardo Bolsonaro,

Brasil Privatizagdo, Jodo Amoédo ou
Professor Christian
@ Rio de Janeiro, Rio de Janeiro (state) w = Pessoas que correspondem a:
g o Interesses: Universidade do Estado do
@ Incluir ¥ | Digite para adicionar mais localizag... Procurar Rio de Janeiro, Igualdade, Direitos

A . -1 humanos, Professor, Ativismo,
) Educagao, Ensino superior, Paulo
Freire, Método Montessori, Museu,

-

-

-l: - - Parque, Natureza, Cristovam Buarque,
, - - '\" ' % Universidade publica ou Ministério da
o Niterdi | Educagdo
9 ,:N'v y s - o Cargo: Teacher ou Educador
y 255 _ rer i o Pais: Pais com pré-adolescentes (8-12
\ Ly R ‘ anos)

= Etambém deve corresponder a:
o Interesses: Educagdo

\resra e Tica

- @ Adicionar pino

v T - ‘
icionar localizagdes em massa 1hlico potenda
Ad localizag® pub cial: 11 00. 000 peSSOﬁS

Idade €&

30w - 45w

Alcance poten

Y

petalhes do publico:
o— morando em

Rio de Janeiro

Género © Todos Homens  Mulheres

Idiomas @  Insira um idioma...

. Localizaga
o Brasil
(state)

s ldade:
o 30245

R\o de Janeiro

Direcionamento detalhado Incluir pessoas que correspondem a @

Dados demograficos > Pais > Todos os pais

Pais com pré-adolescentes (8-12 anos)

Dados demograficos > Trabalho > Cargos

Educador

Professor

Interesses > Hobbies e atividades > Viagem

privatizag ao,
professor Christian

m a:

orresponde

- pessoaS:sl;ee: idade do gstado do
o Inter

Univers Direitos
Rio de Janeiro, | ap

|gualda
humanos, Professor Ativismo,
Educagao,

jor, Paulo
- eu
ressori, Museu,
Método Mon ue,
‘:er‘;ie Natureza, Cristovam Buard
a

¢io da
UnwerS\dade publica ou Ministerio
gducagad

o Cargo: Teac
o Pais: PaiscomP

Natureza

Interesses > Negdcios e indistria

Ensino superior

B T Sy oy C L S

Adicione dados demogréficos, interesses ou ct | Sugestdes | Procurar

e também devem corresponder a X

Interesses > Outros interesses

Educagao

Adicione dados demogréficos, interesses ou c¢ | Sugestdes | Procurar

Limitar mais

Excluir pessoas que correspondem a @

her ou Educador

ré-ado\escentes (8-12

Interesses > Outros interesses

Eduardo Bolsonaro

Jodo Amoédo

Privatizagao

E também deve corresponder &
- o Interesses: Educagao

Professor Christian

Adicione dados demoagréficos, interesses ou comportamento | Procurar

Cancelar Criar publico



POR ONDE COMECAR?

01 02 03

Visitantes do Fas da sua pagina Contatos das suas
seu site no Facebook bases de dados

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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FERRAMENTAS QUE AJUDAM A
MAPEAR CARACTERISTICAS DE
SUAS FONTES DE DADOS




Google Analytics

1l Google Analytics

Q,  Pesquisar relatérios e conse

A Paginainicial

» B Personalizacdo

RELATORIOS
» © Em tempo real
v - Publico-alvo

Visao geral

Usuarios ativos

Valor da vida util
BETA

Analise de coorte
BETA

Publicos

User Explorer

Informacoes
demograficas

» Interesses

» Geografico

» Comportamento
» Tecnologia
Dispositivos
moveis

Todos os

» dispositivos
BETA

Q Descobrir

£ Administrador

lodas as contas > Marketing Politico Hoje

Todos os dados do website ~

Pagina inicial do Google Analytics

Usudrios Sessoes Taxa de rejeicao

4,2 mil 1 mil 84,14%

10.5%

T11.8% % B

Ultimos 7 dias =

Como voceé atrai usuarios?

Canal de trafego Origem/midia Referéncias
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Duracao da sessao

Tmin20s

$9.1%

Usuarios ativos agora

-

Exibi¢des de pagina por minuto

iiil_iijili .< iiiIiIiii

Principais paginas ativas Usuarios ativos

/eleicoes-vereador-2020/

[anuncios-on-lin...cacao-politica/

/calendario-eleitoral-2020/
/candidato-vereador-2020/

/candidato-ver...eal1-207622461

RELATORIO EM TEMPO REAL

Onde estao seus usuarios?

Sessoes por pais

%msmms

f8) Menos usudrios voltaram ao
seu site em junho.

Voceé teve 6,33 mil usuarios em maio, e 581
voltaram em junho, ou seja, 7.68% dos
usuarios retornaram ao seu site.

w=m % de usuarios recorrentes

10%

Quando os usuarios visitam seu site?

Usuarios por horario do dia

= ) (] = dam
| ] i a—)
A D D O D e e  10am

analvtics.google.com

aee



https://analytics.google.com/

Facebook Insights

Pagina Centra... Caixa de entrada n Eventos Notificagoes u Informacgoes Mais ~ Configurages Ajuda v

Visdo geral Seus fas Seus seguidores Pessoas alcangadas Pessoas envolvidas

Estldio de Criagao

Seguidores

Andncios Mulheres

Curtidas = 47‘_’./"
Seus fas 0.131%

Alcance
13-17 18-24 25-34
Visualizagdes da Homens 0,0281%

Pagina

(9]
(42
BN
4
[
o
o0
(e
"2

B 53%
Prévias da Pagina Seus fas

18%

Acoes na Pagina
Publicagtes Pais Seus fas Cidade Seus fas Idioma Seus fas
Eventos

Videos Estados Unidos da Am ! Brasiliz
Stories

Pessoas

Loja

Mensagens

Pedidos

Ver mais
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NAVEGG

Demografia

Dados demograficos @
$ L1

18-24

21.43%

3 Género

GENERO USUARIOS PERCENTUAL
B Homens 300 71,43%
B Mulheres 120 28,57%
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2

S

N
)

N
w

N

Escolaridade & Estado civil

ESCOLARIDADE PERCENTUAL ESTADO CIVIL PERCENTUAL

)

B Graduado
@ N3o graduado

B Casado
B Solteiro

- N
Y O

C

| C
U

$ Classe social

CLASSE SOCIAL USUARIOS ~ PERCENTUAL
@ Classe A/B 370 88,10%
@ Classe C 50 11,90%
R rlacea MIr m aWalatil:

navegg.com



Audience Insights

ilic : ri i is ~ >riar Andincio |
Natalia M. Mendonga (101... = Criar novo Abrir Salvar Mais | Criar Antincio |
CRIAR PUBLICO
B (Novo publico) Pessoas no Facebook
Localizagao o 10 mil people Pais: Brasil 7
BRASIL '
Todos: Brasil Dados demograficos Curtidas na Pagina Localizagao Atividade
Principais categorias
Idade e género
idade 1 Servigo de marketing na internet Presenca Online = Rock Content
18 + — Qualquer idade * e Ao .
2 Site de referéncias Adnews = Reclame Aqui
Género
3 roduto/servic bSpo
Todos Homens Mulheres > Produto/servico RUBSPAR
4 Empresa de software Resultados Digitais
Interesses
5 Publisher Mundo do Marketing = Empiricus
6 Publicidade/Marketing Olimpio Araujo Junior
Conexdes o
s 7 Faculdade ¢ iversida SPM « Udacity
Paginas a 7 Faculdade e universidade ESP Udacity
Pe5S0a8 conectidas o 8 Site de entretenimento Comunicadores
PAGE
> s o) =M1 . iedor Camila Porto =« Sam ) « Bel P¢ SCe
Marcelo Vitorino 9 Empreendedor Camila Porto Samuel Pereira Bel Pesce
10  Organizagao sem fins lucrativos Endeavor Brasil « Itad Cultural
Pessoas ndo conectadas a
Ver tudo
Avangado Curtidas na Pagina
Paginas do Facebook com maior probabilidade de serem relevantes ao seu publico com base nas curtidas da Pagina do Facebook.

facebook.com/ads/audience-insights
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https://www.facebook.com/ads/audience-insights/people%3Fact=10150337151628742&age=18-&country=US

Enquetes

@ Enquetes para Paginas

o

( 9:45 AM
:
o

" Netflix
( Fridey 011356+

o What is Your Most
Publique Enquetes Anticipated Movie of
em Sua Pagina do

20197
Facebook

Pick your favorite!

Colete feedback instantaneo para
entender melhor seus clientes
atuais e potenciais.

Comece Gratis =

apps.facebook.com/my-polls/
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https://www.facebook.com/ads/audience-insights/people%3Fact=10150337151628742&age=18-&country=US
https://apps.facebook.com/my-polls/

Chatbots

/ (\\ .
O (7 q Geraldo Alckmin @ o 5

Ok, Natalia! Vamos ao primeiro video

Geraldo Alckmin &

[I] Pesquisar na conversa Q

Aty

Classificar a experiéncia

'
K}

o
’
Freraldo Nckrwn presidente, And

m.me/geraldoalckmin

L S OMEAADA ELETORAL GRATUITA /Al P8

que o Geraldo derrota o PTne w)u turmno,

O que achou? h

. Gostei Notificacoes A

Nao gostei Receber mensagens a

‘ Denunciar... A

e
»
o

Ok! Vamos ao segundo?

c @ v Q blgiif? uma mensagem.. 9

chatfuel.com
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Pesquisa on-line

2+ Dé sua opiniao quanto aos seguintes fatos:

2. Impeachment da presidente Dilma

0 1 2 3 4 5
Discordo totalmente Concordo totalmente
17% concluido Powered by Typeform 7S N

typeform.com
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COM A COMBINACAO DESSAS
FERRAMENTAS, TEMOS UMA
RICA BASE DE INFORMACOES




FIQUE DE OLHO NESSES DADOS:

Outras paginas curtidas Horarios e dias Familia

Localizacao Comportamento de visita Fontes de informacao
Género Tecnologia Temas de interesse
ldade Dispositivos Opinioes

Atividade na rede Termos de busca Renda

Categorias de afinidade (...)

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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FAZER O MAPEAMENTO DE PERSONAS

ANTES DE CRIAR SEUS PUBLICOS TRAZ

MAIS ASSERTIVIDADE AO SEU
PLANEJAMENTO DE MIDIA




PLANEJAMENTO DE ANUNCIOS

3.3 MAPEAMENTO DE PUBLICOS DE INTERESSE

COMO INVESTIR MELHOR
MEUS RECURSOS?

Jo




METODOLOGIA
“VITORINO & MENDONCA”

PARA TESTAR PUBLICOS AFINS

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presenc¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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COMO FUNCIONA

Consideramos o ato de
curtir a pagina uma
demonstracao de afinidade
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Patrocinado

TIPO DE CAMPANHA 9 S Y

Sou goiano de Jatai, bacharel em Direito e Deputado Federal. Acompanhe
meu trabalho por Goias

& &
8 e

CURTIDAS NA
PAGINA

£\

|

Daniel Vilela
Politico

z . . ol Curtir Pagina
43230 pessoas curtiram i1sso

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presenc¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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SEGMENTACOES

NICHOS E
SUBNICHOS
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Religido / Evangélica
Religido / Espirita
Religido / Catdlica

Funcionalismo / Funcionario publico
Visdo de justica / Defensores dos Direitos Humanos

Visdo de justica / Justiceiros
Politico / Michel Temer
Politico / Marconi Perillo
Familia / Solteiro

Familia / Recém noivados
Familia / Recém mudados
Familia / Recém casados
Familia / Novo emprego
Familia / Com filhos

Familia / Casados

Grupos / Greenpeace
Profissao / Estudantes
Profissdao / Engenheiro
Profissao / Economia
Profissao / Aposentados
Profissao / Agricultura e Agronomia
Profissao / Professor

Profissao / Profissionais da saude
Profissao / Advogados

Partido politico / PSDB

Partido Politico / PT

Partido Politico / PMDB
Esportes / Fas de futebol
Esportes / Goias Esporte Clube
Género / Mulheres / GO
Género / Homens / GO

Regidao / Municipio / Aparecida de Goiania
Regidao / Municipio / Goiania

Regido / DF

Regido / Microrregiao / Vao do Parand

Regido / Microrregiao / Chapada dos Veadeiros

Regidao / Microrregidao / Porangutu

Regido / Microrregiao / Sao Miguel do Araguaia
Regido / Microrregiao / Entorno do Distrito Federal

Regido / Microrregidao / Ceres

Regido / Microrregidao / Andpolis

Regido / Microrregiao / Rio Vermelho
Regido / Microrregiao / Anicuns

Regido / Microrregiao / Goiania

Regido / Microrregiao / Pires do Rio
Regido / Microrregiao / Meia Ponte
Regido / Microrregiao / Vale do Rio dos Bois
Regido / Microrregidao / Ipora

Regido / Microrregidao / Quirinépolis
Regido / Microrregidao / Aragarcas

Regido / Microrregidao / Catalao

Regido / Microrregiao / Sudoeste de Goias



= Gerenciador de Antincios 1% Natdla v M u Q

.

ey Conjuntos de anuncios Daniel Vilela (121685089.. w Vitalicio: 3 de Maio de 2017 - 30 de Jul de 2019 ¥  Atualizado Ha 55 minutos ()
P
QU  Search or add filters
=E
EJo m B Duplicar v # Editar v 43 Exportar W M~ = v Curtidas na pagina / Daniel Vilela > Familia / Solteiro > 1 Anuncio ID: 23842655735050288 X
& Resumo Editar Chart Histérico
QD L i
4 Nome N A lorgasto Tén
[ Publico
S i = 201 Definigao de publico
00 ili : iv RS 50.01 . Fai xa s
> oo Familia / Recém noivados @ RS 50,00 25¢ Criar novo ptblico  Usar piblico salvo w /—\ A sua selecdo de
| ke f / piblico é
o $ y | t
v > 88 Familia / Solteiro @ 25¢ _ g , ::G:e mente
201 Familia / Solteiro o i ol pia.
> 8@ Politico / Marconi Perillo & RS 50,00 25¢ Localizagao — morando Brasil: Gois Alcance potencial: 620.000 pessoas €
201 em: '
> 88 Politico / Michel Temer & RS 50,00 2S¢ idade: 18a 65+ . .
— 201 Estimativa de resultados diarios
Pessoas que :
> 88 visdo de justica / Justiceiros & RS 50,00 25¢ _ Status de relacionamento: Solteiro
201 correspondem a: Alcance €
504 - 1,5K
> 58 Visao de justica / Defensores dos Direitos Humanos & RS 50,00 25¢ Editar d
201
> 88 Funcionalismo / Funciondrio piblico & R$ 50,00 25¢ Curtidas na Pagina €
201 - -
Posicionamento 14741
> 88 Religido / Catélica & RS 50,00 2S¢
— 201
N 88 Religido / Espirita ® R$ 5000 28k e Posicionamentos automaticos (recomendado)
— 0
> 88 Religido / Evangélica & RS 50,00 2%k em vérios posiclonamentos, considerando onde for mals provavel ter um desempenho melhor. Saiba
2C 1 mais
Essas estimativas foram dteis?
Resultados de 52 conjuntos de antncios 2.582,49 Editar posicionamentos
S | Ao clicar no botdo *Publicar”, vocé concorda com os Termos e Diretrizes de Publicidade do Facebook.

>
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— QGerenciador de Anlincios

—y Conjuntos de anuncios
P

Q. Search or add filters

m f Duplicar v & Editar v t3 Exportar v

Nome

oo

oo

0o

0o

0o

oo
> 00

oo
> 0o

o0
> 0o

o0
> ]}

Regido / Microrregido / Sudoeste de Goias

Regiao / Microrregiao / Catalao

Regiao / Microrregiao / Aragargas

Regiao / Microrregiao / Quirinépolis

Regiao / Microrregiao / Iporé

Regiao / Microrregido / Vale do Rio dos Bois

Regiao / Microrregiao / Meia Ponte

Regiao / Microrregiao / Pires do Rio

Regiao / Microrregido / Goiania

Regiao / Microrregiao / Anicuns

Regiao / Microrregiao / Rio Vermelho

Resultados de 52 conjuntos de andncios

-
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il - =
A lor gasto

2.582,49

Tér
2%«
201

2%«
201

251
201

251
201

251
201

251
201

251
201

251
201

251
201

251
201

251

Daniel Vilela (121685089...

v Vitalicio: 3 de Maio de 2017 - 30 de Jul de 2019 W  Atualizado Ha 56 minutos )

Curtidas na pagina / Daniel Vilela > Regiao / Microrregiao / Catalao > 1 Anuncio

Resumo Editar Chart Histérico
Publico
Criar novo publico Usar pdblico salvo w

Regiao / Microrregiao / Catalao

Brasil: Anhanguera, Goias, Brazil (+40 km), Cumari, Goias, Brazil (+40
Localizagdo — morando  m) Goiandira, Goias, Brazil (+40 km), Ipameri, Goias, Brazil (+40 km),
em: Nova Aurora, Goias, Brazil (+40 km), Ouvidor, Goias, Brazil (+40 km), Trés
Ranchos, Goias, Brazil (+40 km), Cataldo (+40 km) Goias

ldade: 18 a 65+

Editar

Posicionamento

e Posicionamentos automaticos (recomendado)

mais

Editar posicionamentos

' Saiba

s Termos e Diretrizes de Publicidade do Face

ID: 23842655753260288 X

Definigao de publico

/‘\ Seu publico foi
I ‘ definido.

Alcance potencial: 190.000 pessoas €

Estimativa de resultados diarios

Alcance ©

466 - 1,3K

Curtidas na Pagina €

7 =31

Essas estimativas foram Uteis?



Orgamento e programacgao

Orgamento vitalicio €@ RS 50,00
RS 50,00 BRL

Até RS 50,00, incluindo RS 50,00 que vocé gastou até agora.

Pode haver uma oportunidade de aumentar seu orgamento e obter mais
resultados.
Mostrar grafico de alcance e resultados estimados ~

Data de inicio quarta, 18 de outubro de 2017 17:07
Hordrio de S&o Paulo

Data de término (=3 25/10/2017 ©16:11

Hordrio de S&o Paulo

Programagdo de antincios € e Veicular anlncios o tempo todo
Veicular anincios de acordo com uma programagao

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.

TEMA #3 PLANEJAMENTO // Mapeamento dos publicos de interesse



t

-

or
| BAd".,

= Gerenciador de Antincios

Conjuntos de anuncios

Q Search or add filters

1§ Exportar w

Nome

v
oo
oo

v
oo
oo

o0

oo

o0
> oo

o0
> oo

Regiao / Microrregiao / Sudoeste de Goias

Regiao / Microrregiao / Catalao

Regiao / Microrregiao / Aragargas

Regido / Microrregiao / Quirinépolis

Regido / Microrregiao / Ipora

Regido / Microrregiao / Vale do Rio dos Bois

Regiao / Microrregiao / Meia Ponte

Regido / Microrregiao / Pires do Rio

Regido / Microrregiao / Goiania

Regiao / Microrregiao / Anicuns

Resultados de 52 conjuntos de anincios
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T

Veiculagao

@ Concluido

® Concluido

® Concluido

® Concluido

® Concluido

® Concluido

® Concluido

® Concluido

® Concluido

® Concluido

Estratégia de
lance

Menor custo

Curtidas na Pagi...

Menor custo

Curtidas na Pagi...

Menor custo

Curtidas na Pagi...

Menor custo

Curtidas na Pagi...

Menor custo

Curtidas na Pagi...

Menor custo

Curtidas na Pagi...

Menor custo

Curtidas na Pagi...

Menor custo

Curtidas na Pagi...

Menor custo

Curtidas na Pagi...

Menor custo

Daniel Vilela (121685089...

Orgamento

RS 50,00

Vitalicio

R$ 50,00

Vitalicio

RS 50,00

Vitalicio

RS 50,00

Vitalicio

R$ 50,00

Vitalicio

RS 50,00

Vitalicio

RS 50,00

Vitalicio

R$ 50,00

Vitalicio

RS 50,00

Vitalicio

RS 50,00

v

Edicao significativa
mais recente

e i

Vitalicio: 3 de Maio de 2017 - 30 de Jul de 2019 w

Resultado

56

Curtidas n..

74

Curtidas n..

67

Curtidas n..

53

Curtidas n..

69

Curtidas n..

55

Curtidas n..

78

Curtidas n..

55

Curtidas n..

63
3.322

Alcance
4.531
3.153
2.456
3.040
2.454
3.452
3.265
3.235
4.151

3.187
106.167

Atualizado agora mesmo

AL O

.

Términ
25de )
2017

25de )
2017

25de O
2017

25de O
2017

25de O
2017

25de O
2017

25de O
2017

25de O
2017

25de O
2017

Il Colunas: Personalizado w "= Detalhamento w
- Custo por
Impressoes resultado Valor gasto
5.610 RS 0,72 RS 50,00 de
Por curtida ..
5.401 RS 0,89 RS 50,00 d
Por curtida ..
4.331 RS 0,68 RS 50,00 d
Por curtida ..
4908 RS 0,75 RS 50,00 d
Por curtida ..
4.689 RS 0,94 RS 50,00 d
Por curtida ..
4735 RS 0,72 RS 50,00 d
Por curtida ..
4.459 RS 0,91 RS 50,00 d
Por curtida ..
4.405 RS 0,64 RS 50,00 d
Por curtida ..
4.551 RS 0,91 RS 50,00 d
Por curtida ..
4.366 RS 0,79 RS 50,00 d¢

239.449

RS 0,78

RS 2.582,49

25de O



COMO ANALISAR

Afinidade ideal: Afinidade alta:
Alta conversio e baixo Alta conversao e alto
alcance alcance
Sem Afinidade: Afinidade baixa:
Baixa conversao e baixo Baixa conversao e alto
alcance alcance
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Curtidas

recebidas
120
100 Regia?io /
Regiao / Microrregidao / Entorno do Distrito Federal
30 Regido / Microrregido / Porangutu ° @ Funcionalismo / Funcionario publico
e . ® ® ®
Regido / Microrregido / Aragarcas @ L Profissdao / Agricultura e Agronomia
® @
[
60
® ®
[
[
CProfissdo / Aposentados
e O ‘Regié‘\o / Microrre
40 ®
¢ Regido / Microrregiao / Chapada dos Vea
20 ® Familia / Recém noi
0
0 1000 2000 3000 4000 5000 6000

Tamanho do
publico
TEMA #3 PLANEJAMENTO // Mapeamento dos publicos de interesse



PLANEJAMENTO DE ANUNCIOS

3.4 DEFINICAO DE ORCAMENTO

COMO SABER O QUANTO EU
DEVERIA INVESTIR?

Jo




COMO ESTIMAR O INVESTIMENTO?

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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SINTO DIZER, MAS
NAO EXISTE UMA REGRA

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presenc¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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NA MIDIA TRADICIONAL HA UM
CUSTO POR IMPACTO DEFINIDO.

NAO EXISTEM VARIAVEIS




A MIDIA ON-LINE FUNCIONA COMO UM

LEILAO

CUSTOS/INVESTIMENTOS SAO VARIAVEIS




O MESMO ANUNCIO PODE TER
RESULTADOS DIFERENTES QUANDO SE
ALTERA QUALQUER FATOR, INCLUSIVE O
PERIODO EM QUE E “RODADO”



ENTAO SO TEM UM JEITO:

TESTAR!

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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SUGESTAO

USE RS 1.000,00 E FACA SUA PRIMEIRA
CAMPANHA DE ANUNCIOS PARA SABER O
SEU PARAMETRO DE CUSTO




Marcelo Vitorino @ & Curtir Pigina | ***
Escrito por Natalia Mateus [?] - 4 de julho as 20:37
- D

Todos os dias dedico parte das minhas horas para ler, estudar e escrever

sobre marketing politico e ha algum tempo passei a compartilhar os
conteldos mais interessantes do dia com minhas equipes e clientes.

Agora estou abrindo meu WhatsApp para qualquer pessoa que queira
receber esses conteldos também. & & 8

Entdao, caso queira fazer parte da minha lista de transmissao aberta e
gratuita, basta adicionar 0 meu numero (61) 99815-6161 na sua lista de
contatos (importante, senao vocé nao recebe as mensagens de
conteldo), € me mandar uma primeira mensagem com Seu nome.

Depois, se quiser sair da lista, é s6 pedir. Eu mesmo cuido das inscri¢cées
das listas manualmente e fago a curadoria dos conteldos que envio.
Nada de SPAM!

MARCELO
VITORINO

SO0 CF MARERTIND

Receba conteldos de marketing _ Receba conteldos de marke
politico no seu WhatsApp Assinar politico no seu WhatsApp

TEMA #3 PLANEJAMENTO // Definicdo do orcamento

EXEMPLO #1

OBJETIVO: TRAFEGO

PECA UNICA, PUBLICOS VARIADOS

VERBA: RS 1.023,50
RESULTADO: 794 CLIQUES

CPC: RS 1,15

CPM: RS 11,90



Marcelo Vitorino @ & Curtir Pigina | ***
Escrito por Natalia Mateus [?] - 4 de julho as 20:37
S

Todos os dias dedico parte das minhas horas para ler, estudar e escrever

sobre marketing politico e ha algum tempo passei a compartilhar os EVOLUCA'O DO CPC

conteudos mais interessantes do dia com minhas equipes e clientes.

Agora estou abrindo meu WhatsApp para qualquer pessoa que queira
receber esses conteldos também. @ ‘& 8 R$ 2,50

Entdao, caso queira fazer parte da minha lista de transmissao aberta e
gratuita, basta adicionar 0 meu numero (61) 99815-6161 na sua lista de R$ 2'13
contatos (importante, senao vocé nao recebe as mensagens de

conteldo), € me mandar uma primeira mensagem com Seu nome.

RS 2,00
Depois, se quiser sair da lista, é s6 pedir. Eu mesmo cuido das inscri¢cées
das listas manualmente e fago a curadoria dos conteldos que envio.
Nada de SPAM!
RS 1,56
RS 1,48
RS 1,50 R$ 1’39
RS 1,11
RS 1,00
RS 0,78
RS 0,67
RS 0,50
MARCELO
VITORINO
G RS -
Receba conteldos de marketing Receba conteldos de marke Qumta Sexta Sa bado Dommgo Segunda Ter‘.;a Qua rta

Assinar

politico no seu WhatsApp politico no seu WhatsApp
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Marcelo Vitorino @ o Curtir Pagina ***

Publicado por Marcelo Vitorino [?]- 8 de setembro
de 2018-

Leu? O que achou? Se nao comprou ainda, acesse o link e saiba mais.
Tem em versao impressa, mas também tem no iTunes, na Amazon e na
Google Play.

Mais sobre o projeto: https://marcelovitorino.com.br/livro-marketing-
politico-di.../

Amazon: http://bit.ly/LivroMKTpolAmazon
iTunes: http://bit.ly/LivroMKTpoliTunes
Google Play: http://bit.ly/LivroMKTpolGoogle

Matrix Editora: http://bit.ly/liviroMKTPOL (versao impressa)

TORINO

L e De rae E
MMO“

v u ey sepeia e
rew padem o el

MARCELOVITORINO.COM.BR
Livro sobre marketing politico digital, por Marcelo Vitorino
O livro "Coisas que todo profissional que quer trabalhar com marketing...

168.133 4.774 o o
Pessoas alcangadas Envolvimentos mp“ Siohar pubiicageo

OO’.‘ 464 16 comentarios 18 compartilhamentos

oY Curtir (J) Comentar &> Compartilhar @~
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EXEMPLO #2

OBJETIVO: TRAFEGO

PECA UNICA, PUBLICOS VARIADOS

VERBA: RS 1.698,00
RESULTADO: 2.199 CLIQUES
CPC: RS 0,77

CPM: RS 25,37



Marcelo Vitorino @ e Curtir Pagina ***

Publicado por Marcelo Vitorino [?]- 8 de setembro
de 2018-

EXEMPLO #2

EVOLUCAO DO CPC

Leu? O que achou? Se nao comprou ainda, acesse o link e saiba mais.
Tem em versao impressa, mas também tem no iTunes, na Amazon e na
Google Play.

Mais sobre o projeto: https://marcelovitorino.com.br/livro-marketing-
politico-di.../

Amazon: http://bit.ly/LivroMKTpolAmazon

iTunes: http://bit.ly/LivroMKTpoliTunes R$1,00
Google Play: http://bit.ly/LivroMKTpolGoogle RS 0.89
Matrix Editora: http://bit.ly/liviroMKTPOL (versao impressa) R$ 0,90 R$ 0;87 g
TORINO o RS 0,79
RS 0,71
ka & - R$ 0,70
Mw.. e Rs 0,61
:: N R$ 0,60
R$ 0,50
RS 0,40
MARCELOVITORINO.COM.BR RS 0,30
Livro sobre marketing politico digital, por Marcelo Vitorino
O livro "Coisas que todo profissional que quer trabalhar com marketing...
R$ 0,20
R Evol —
Pessoas alcangadas Envolvimentos e
OO’.‘ 464 16 comentarios 18 compartilhamentos RS-
Ter¢a Quarta Quinta Sexta Sabado

[fb Curtir (J) Comentar &> Compartilhar S~
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OBSERVOU?

QUANTO MAIS DIAS A MINHA CAMPANHA
FICA NO AR, MAIS CARO FICA O CPC




FACEBOOK USA A

TEMA #3 PLANEJAMENTO // Definicdo do orcamento



DEPOIS DE UM TEMPO FICA
MAIS DIFICIL CONSEGUIR

RESULTADOQOS, O QUE FAZ
SEUS CUSTOS AUMENTAREM

DEPOIS PASSA A ESCALAR
SEUS RESULTADOS,
ENTREGANDO SEU
». ot Nt ANUNCIOS PARA MAIS
gt 50 ' PESSOAS

SEUS ANUNCIOS SAO
EXIBIDOS PRIMEIRO PARA

AQUELES QUE TEM MAIS
PROPENSAO A EXECUTAR A

ACAO DO SEU OBIJETIVO
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ENTAO ATENCAO!@)@)

ESPERE NO MINIMO 3 DIAS DE CAMPANHA
PARA TIRAR SUAS CONCLUSOES PARA
ESTIMATIVAS DE CUSTOS




PLANEJAMENTO DE ANUNCIOS

3.5 PLANEJAMENTO DE MIDIA ON-LINE

COMO JUNTAR TODAS ESSAS
INFORMACOES?

Jo




CHEGOU A HORA DE MONTAR SEU

PLANEJAMENTO DE ANUNCIOS

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presenc¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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CHECKLIST DO PLANEJAMENTO

OBIJETIVO

e Qual seu objetivo de

comunicacao?
e Quais objetivos das

ferramentas atendem o

objetivo de comunicacao?

TEMA #3 PLANEJAMENTO // Plano de midia

SEGMENTACAO

e Com quais personas
devo me relacionar?

e Quais os publicos
representam essas

personas?

ORCAMENTO

e Qual meu historico-

base de custos por

resultados?

e Qual minha meta para
esta acao?



EXEMPLO

PLANEJAMENTO DE ANUNCIOS

CAMPANHA DE GOVERNADOR DE ESTADO
CANDIDATO E DEPUTADO FEDERAL

BASE DE 4 MILHOES DE ELEITORES



EXEMPLO

OBJETIVO: SE TORNAR CONHECIDO
OBIJETIVO

* Qual seu objetivo de ESTRATEGIA: FREQUENCIA E COBERTURA
comunicacao?

OBJETIVOS DE CAMPANHA: ALCANCE E RECONHECIMENTO
e Quais objetivos das

ferramentas atendem o

objetivo de comunicacao?

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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EXEMPLO

i PUBLICOS PRIORITARIOS: CANAIS E MAILINGS PROPRIOS
SEGMENTACAO

* Com quais personas PUBLICOS SECUNDARIOS: MELHORES NO TESTE DE AFINIDADE
devo me relacionar?

OUTROS PUBLICOS: CLASSE C, ESTUDANTES, REGIOES

e Quais os publicos ) ,
ESTRATEGICAS, AFINIDADE COM ADVSERSARIOS

representam essas
personas?

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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EXEMPLO

HISTORICO: RS 0,0125 POR PESSOA ALCANCADA
ORCAMENTO

* Qual meu historico- META: IMPACTAR 3 MILHOES DE ELEITORES

base de custos por

P
resultados: ESTIMATIVA: RS 37.500,00 + MARGEM DE SEGURANCA

e Qual minha meta para

esta acao?

PARA ESSA
CAMPANHA
ESPECIFICA

TEMA #3 PLANEJAMENTO // Plano de midia



PLANEJAMENTO DE ANUNCIOS

3.6 APLICACAO DO FUNIL DE CONVERSAO PARA
COMUNICACAO POLITICA

COMO APLICAR MINHA
ESTRATEGIA AO PLANEJAMENTO?

Jo




CONHECIMENTO CONSIDERACAO DECISAO

oD

USUARIO BUSCA POR TIRA DUVIDAS, SE AVALIA E TOMA
CONTEUDO APROFUNDA DECISAO
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LEMBRA DE COMO 0OS
OBJETIVOS DE CAMPANHAS SAO
ORGANIZADOS NO FACEBOOK?



SEGUEM A LOGICA DO FUNIL:

Qual é o seu objetivo de marketing? Ajuda: Escolher um objetivo

Reconhecimento Consideragao Conversao Criag#o répida Mudar para criagdo guiada
Reconhecimento da marca Q Trafego Conversoes Criar nova campanha w
Nome da campanha Insira 0 nome de uma campanha
Alcance Envolvimento Vendas do catalogo
Tipo de compra Leildao w
Instalagdes do aplicativo Trafego no estabelecimento Objetivo dacampanha R Trifego w
Reconhecimento
Tamano® «* Reconhecimento da marca
Visualizagoes do video :
Otimizagdo do orgamento da campanha < Alcance
o Consideragao
Geragdo de cadastros v R Tréfego
Criar novo conjunto de anlncios W W9 Instalagdes do aplicativo
M4 Visualizagoes do video
Mensagens Nome do conjunto de antincios ¥ Geragdo de cadastros
&+ Envolvimento com a publicagao
fs Curtidas na Pagina
Pular aniincio w BY, Participagdes no evento

#) Mensagens

Criando T campanha e 1 conjunto de anincl conversdo

Conversdes

S
endas do catdlogo

e Trafego no estabelecimento
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E COMO APLICAMOS ISSO
AO PLANEJAMENTO

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.
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EXEMPLO

DESAFIO: MARCAR POSICAO CONTRA A REFORMA DA PREVIDENCIA
PERIODO: 30 DIAS

VERBA: RS 10.000,00

Este conteudo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presen¢a Online. Citacao autorizada, desde que citada a fonte.

TEMA #3 PLANEJAMENTO // Aplicacdo do funil de conversao



PLANEJAMENTO DE MIDIA ON-LINE

DIA DO MES

OBIJETIVO

POSICIONAMENTO

% VERBA

RS VERBA

10

11

12 13 14

15 16/17

18

19

20

2122 23/24/25/26

27

28

29

30

FASE 1: CRIAR
CONEXAO ENTRE
EMISSOR E TEMA

Alcance

FEED FACEBOOK

FEED INSTAGRAM

STORIES FACEBOOK

STORIES INSTAGRAM

AUDIENCE NETWORK

10%

RS
1.000,00

CARD

Reconhecimento

FEED FACEBOOK

FEED INSTAGRAM

STORIES FACEBOOK

STORIES INSTAGRAM

AUDIENCE NETWORK

15%

RS
1.500,00

ALBUM

FASE 2: GERAR
INTERESSE NO TEMA

Envolvimento

FEED FACEBOOK

FEED INSTAGRAM

STORIES FACEBOOK

STORIES INSTAGRAM

AUDIENCE NETWORK

15%

RS
1.500,00

CARROSSEL

POST LINK

Trafego

FEED FACEBOOK

FEED INSTAGRAM

STORIES FACEBOOK

STORIES INSTAGRAM

AUDIENCE NETWORK

20%

RS
2.000,00

CARROSSEL

POST LINK

POST LINK

FASE 3:
APROFUNDAMENTO
DO TEMA

Conversao

FEED FACEBOOK

FEED INSTAGRAM

STORIES FACEBOOK

STORIES INSTAGRAM

AUDIENCE NETWORK

20%

RS
2.000,00

POST LINK LANDING PAGE

CARD LANDING PAGE

POST LINK LANDING PAGE

Visualizacao de
video

FEED FACEBOOK

FEED INSTAGRAM

STORIES FACEBOOK

STORIES INSTAGRAM

AUDIENCE NETWORK

20%

RS
2.000,00

VIDEO COMPLETO COM LINK LP

CARD COM LINK PARA VIDEO

COMPLETO
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PARA
REGISTRAR

TEMA #3 PLANEJAMENTO // Para registrar

v’ Se vocé ainda n3o tem site, é melhor investir
em um. Ele é a base de sua comunicacao.

v' Campanhas muito curtas dificultam a
definicao dos parametros de custos.

v’ Por ter custos variaveis, sempre trabalhe com
uma verba de seguranca em suas campanhas
on-line.

v Reserve uma verba para testes, eles irdo
garantir resultados mais assertivos em suas
campanhas.

v A definicdo de personas te ajudara a utilizar
melhor os recursos de segmentacao das
plataformas.



