DICIONÁRIO


CAMPANHA
Uma campanha é formada por um conjunto de grupos de anúncios (anúncios, palavras-chave e lances) que compartilham um orçamento, uma segmentação por local e outras configurações. 


GRUPO DE ANÚNCIO
É o local dentro da sua campanha onde contém um ou mais anúncios. Cada uma das suas campanhas é formada por um ou mais grupos de anúncios.


ANÚNCIO
É o que vai aparecer para as pessoas visualizarem. Por exemplo, se for anúncio na rede de pesquisa do Google Ads, irá aparecer o texto com os títulos e descrições.


EXTENSÕES
Como o próprio nome já sugere, extensões compõem os seus anúncios e ajudam a expandir o formato dos seus anúncios. Existem vários tipos de extensões, como de frase, snippet estruturado, sitelink, etc.


PIXEL
É um código que fica instalado no site e coleta dados/informações dos visitantes e compradores do produto. Com base nesses dados/informações, o Google buscará atrair pessoas parecidas para gerar mais conversões. 


CONVERSÃO
É a ação desejada dentro da sua campanha, ou seja, é o seu objetivo. Se o seu objetivo for vender, a conversão será para venda. Já se o seu objetivo for capturar leads, a conversão será leads.


LEADS
São os potenciais clientes que deixaram algum contato para você. Existem várias formas de capturar o contato, mas a forma mais tradicional é a captura de e-mails. Logo, quando uma pessoa deixa o e-mail dela para você (afiliado/produtor), ela se torna um lead.


PALAVRA-CHAVE
São as palavras que você irá usar para segmentar o seu anúncio. As palavras-chave podem ser de pesquisa ou negativas. As palavras-chave de pesquisa são aquelas para as quais você quer que o seu anúncio apareça. Já as palavras-chave negativas são aquelas que você não quer aparecer.


REMARKETING
É quando você busca atingir de novo uma pessoa que já foi impactada por você ou por seu anúncio. 


URL FINAL
É o link final que a pessoa irá acessar quando clicar no seu anúncio.


MODELO DE ACOMPANHAMENTO
É um local disponível na hora de criação do seu anúncio, onde você insere o seu link de afiliado para marcar o seu cookie de afiliado e você receber a comissão.


IMPRESSÕES
A frequência com que seu anúncio é exibido. Uma impressão é contabilizada sempre que seu anúncio aparece em uma página de resultados de pesquisa ou em outro site da Rede do Google.


CTR
É a taxa de cliques no seu anúncio. Essa métrica mede a relação de pessoas que visualizaram no seu anúncio e efetivamente clicaram. O cálculo é feito da seguinte maneira: cliques / impressões.
Exemplo: se seu anúncio apareceu para 1.000 pessoas e 100 clicaram, logo o seu CTR será de 10%


CPC
Trata-se do valor médio cobrado por um clique no seu anúncio. Esse valor é calculado dividindo-se o custo total pelo número de cliques. O CPC médio tem como base o custo real por clique (CPC real), ou seja, o valor cobrado de fato por um clique no seu anúncio.


CPV
É um método de lance para campanhas de vídeo em que você paga por uma visualização. Uma visualização é contabilizada quando alguém assiste a 30 segundos do seu anúncio em vídeo (ou ao anúncio completo, se ele tiver menos de 30 segundos) ou interage com ele, o que ocorrer primeiro.





CPM
É uma forma de definir lances em que você paga por mil visualizações (impressões) na Rede de Display do Google. Com os lances de CPM visível (vCPM), você paga somente quando seus anúncios podem ser visualizados.



ÍNDICE DE QUALIDADE
O Índice de qualidade é uma estimativa da qualidade dos seus anúncios, palavras-chave e páginas de destino. ... O Índice de qualidade é uma estimativa agregada do seu desempenho geral nos leilões de anúncios e não é usado no momento do leilão para determinar a classificação do anúncio.


