COPYWRITING
DEVE GERAR

FLUIDEZ.

0 seu cliente precisa ter esse instinto de
fluidez e querer saber o que vocé vai
falar, qual o préximo passo, préxima
sentenga...

Uma sucessdo de
frases e de conteddos

que ndo acabam

PESSOA QUE NAO
LEV SEU TEXTO ATE

0 FINAL poderia ser seu cliente alvo.

Escrita e técnicas de Col
& Chamou a atengdo dela em meio a outras

PESSOA LEV SEV ! o :
distragdes, fez com que ela se interessasse

TEXTO E MANTEVE

O Foco: explorando os principais motivadores dela.

Se vocé ndo der o tempo
necessdrio a pessoa, ndo tem
como persuadir, ndo tem com
criar um nivel de influéncia
sobre ela.

Entdo gerar fluidez é isso é vocé
fazer com que a pessoa se esteja
em contato com vocé de maneira
que ela nem perceba;

REGRA DA FLUIDEZ

Técnicas ruins, escrita falha, ndo prendeu a
atencdo de alguém que supostamente

pelo conteddo e pela simplicidade da escrita.,

Quando as pessoas ficam presos ao seu
Copy, vocé se torna familiar a elas.
Quebrando gualguer objecdo!

Vocé estd patinando em Copywriting e perdendo
seus clientes?

§4YES ORNO?X

Descubra a simples estratégia de Vendas que eu
apliquei na AmBev como Copywriter na Califérnia e
como isso rendeu +IM &, de Vendas fisicas e
digitais!

Né&o basta sé escrever textos de vendas ou
convencer seu cliente a todo custo. Vocé precisa
saber como estruturar uma Copy de Vendas. Desta
forma, eu vou te ensinar de maneira simples e
didatica como sair do 'Ponto A', ir para 'Ponto B' e
alcangar a venda no 'Ponto C'.

Clique em Saiba Mais!
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COPYWRITING DEVE GERAR FLUIDEZ.

1. O seu cliente precisa ter esse instinto de fluidez e querer saber o que vocé vai falar,
qual o préximo passo, préoxima sentenca...

1.1. Uma sucesséo de frases e de conteldos que ndo acabam
2. Escrita e técnicas de Copy

2.1. PESSOA QUE NAO LEU SEU TEXTO ATE O FINAL

2.1.1. Técnicas ruins, escrita falha, ndo prendeu a atengéo de alguém que supostamente poderia ser
seu cliente alvo.

2.2. PESSOA LEU SEU TEXTO E MANTEVE O FOCO.

2.2.1. Chamou a atenc¢ao dela em meio a outras distra¢des, fez com que ela se interessasse pelo
conteudo e pela simplicidade da escrita., explorando os principais motivadores dela.

2.2.1.1. Quando as pessoas ficam presos ao seu Copy, vocé se torna familiar a elas. Quebrando
qualquer objecao!

3. Se vocé nao der o tempo necessario a pessoa, hdo tem como persuadir, ndo tem com
criar um nivel de influéncia sobre ela.

3.1. Entdo gerar fluidez € isso € vocé fazer com que a pessoa se esteja em contato com vocé de
maneira que ela nem perceba;

3.1.1. REGRA DA FLUIDEZ
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