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Contexto historico:
a Revolucao Industrial

O cartaz moderno, como veremos ao
longo desse curso, € intrinsecamente
ligado a Revolucao Industrial,
resultante de uma seéerie de avancos
tecnoldgicos, econOmicos e sociais.

Criancas trabalhando em uma fabrica téxtil no final do século XIX (fotégrafo desconhecido, s/d



Contexto historico:
a Revolucao Industrial

Entre as profundas
transformacoes no mundo
nesse periodo, o surgimento
do cartaz moderno decorreu
do processo produtivo e

do estilo de vida dos
trabalhadores.
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Como as industrias ﬂl}\(\%

ficavam concentradas,

houve um crescimento

nas cidades, valorizando
OS espacgos urbanos, como
nesse cartao postal da

época.
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Cartao postal de época



O cartaz publicitario

A separacao cada vez
maior entre trabalho e lazer
e alguma sobra de dinheiro

no bolso para o consumo

de supeérfluos abriram uma

nova dimensao para o
cartaz, o qual passou a
servir como veiculo para
anunciar também coisas
que se poderiam comprar.
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Henri Privat-Livemont, 1898 Edward Penfield, 1986



O cartaz publicitario

De meados do século XIX

em diante, a dimensao : I .,"""‘“ -~

preponderancia e contribuiu  SEZER A S A 2 :
para redefinir o formato e a (@I g oA 'l -
N guagem do cartaz. N AN F A e iy

Alfons Mucha, s/d Beggarstaffs, s/d



O cartaz publicitario

Le-livie.com

Nesse momento o cartaz
publicitario adquire
importancia impar e passa a
fazer parte da paisagem
urbana das grandes
metropoles, com suas
mensagens sedutoras
llustradas e coloridas em
grande formato.

Anuncio para exposicao de cartazes publicitarios no Museu Paul-Dupuy em Paris, 1985



O cartaz publicitario

O mercado de
consumo cresceu
e com ele novos
padroes de
produtividade,

de relacoes sociais
e de trabalho,
iImpactando todos
OS setores e

atividades humanas.
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Dans tous Jes Cafés

Sinal dos tempos: cartazes de Jules Chéret com figuras femininas anunciando aperitivos e bailes de mascaras.
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Surgimento de novas
tecnologias

O aperfeicoamento de
tecnologias garantiu a
producao em massa de
produtos em tempos mais
curtos e o crescimento do
comercio.

A tecnologia também
chegava aos meios de
comunicacao com o
telégrafo que na metade
do seculo XIX era a forma
mais rapida de
comunicacao a distancia.
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Murillo de Souza, 1934



Surgimento de novas
tecnologias

Avancos nos setores
de transporte e
telecomunicacoes
ampliaram o mercado
consumidor, bem como
O escoamento dos bens
produzidos em massa
que precisavam ser
divulgadas para o
publico.

Multidao em estacao de trem em Paris, (fotografo desconhecido, s/d)



Surgimento de novas
tecnologias

A expansao do cartaz propiciou
também o surgimento de uma
nova classe de profissionais,
no inicio suprido por pintores e
gravadores.

Sua producao exigia a presenca
de artistas graficos,
lustradores, tipografos,
produtores graficos, etc.
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Artigo com ilustracao esquematica da impressao em rotogravura, s/d



Reclame ou propaganda

Sempre que alguém oferece
informacoes ao publico sobre
um evento, um produto ou um
servico, utiliza a publicidade,
OuU propaganda.

O objetivo principal de um .
anuncio € levar o publico a
querer comprar ou ter acesso
ao que esta sendo anunciado.
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Colador de cartazes, fotografo desconhecido, s/d



Reclame ou propaganda

Nos séculos XVII e XVIII, os
jornais surgiram na Europa, na
Ameérica e no Japao e a
propaganda passou a se fazer
cada vez mais presente.

Com a proibicao de imprensa
no Brasil imposta por Portugal

até 1808, o mesmo aconteceu
no Pais s6 gue muito mais tarde,
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como mostra a foto ao lado.
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foto Marc Ferrez, 1899
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Série de anuncios publicados na imprensa no Brasil, autores desconhecidos, s/d
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Série de anuncios publicados na imprensa no Brasil, autores desconhecidos, s/d



Reclame ou propaganda

No século XX os meios de
comunicacao se multiplicam e
surgem a televisao, o radio e
a internet causando mais uma
transformacao na criacao e
producao de mensagens
publicitarias.
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Os novos meios de comunicacao e a publicidade
impressa (autores desconhecidos, s/d)



Reclame ou propaganda

A primeira forma de publicidade
apareceu em placas, inicialmente
escritas a mao para divulgar bens
€ Servicos.

A invencao da impressao com
tipos moveis, no século XV,
ampliou esse tipo de anuncio e
O0S comerciantes podiam imprimir
dezenas de cartazes ou folhetos
iguais para anunciar o que
estavam vendendo.
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Cartaz tipografico anterior ao advento de litografia, 1849



Reclame ou propaganda

Além de anunciar produtos, a
publicidade também €& usada
para levar a populacao a se
informar e formar opinioes
sobre temas diversos (politica,
sociedade, saude etc).
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Série de anuncios de saude publicados na imprensa no Brasil, autores desconhecidos, s/d
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Série de anuncios de saude publicados na imprensa no Brasil, autores desconhecidos, s/d



Reclame ou propaganda

Os anuncios aparecem em
quase todo lugar e sao vistos
em jornais e revistas mas
também nas ruas e meios

de transporte como bondes,
trens e metros.

.mmvé;

o sado vistos fodos os
annuncios neste bond

S COMPoos ANNONEIOS o BONTS

RUA po CARMO, 41-TEL2-0369

.im YOITR® BONE PRODUTOE thDIe 8

Exemplos de anuncios veiculados em bondes no Brasil, autores desconhecidos, s/d



Evolucao historica da
propaganda no Brasil
(décadas de 1920 e 30)

Contexto historico e social

Presente durante décadas, o
cartaz de bonde foi um
suporte muito eficaz para a
comunicacao publicitaria.

O sucesso desta midia se
deu pela grande circulacao,
atingindo muitas pessoas,
despertando e mantendo a
atencao dos passageiros.

Publicidade de época promovendo anuncios
em bondes no Brasil, autor desconhecido, s/d
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Evolucao historica da
propaganda no Brasil
(décadas de 1920 e 30)

Contexto historico e social LAVO LH 0

A atuacao da Companhia

de Annuncios em Bonds
(1923-1970) teve papel
fundamental na criacao
dos cartazes ilustrados no
Brasil atravées de talentos

como o polonés Henrique . N @@ [fﬂ g [é @ W&
NEARUAAT H ADIOS

por varias décadas.

Anuncio veiculado em bondes no Brasil, Atelier Mirga s/d



Atelier Mirga /
Henrique Mirgalowski

Nascido em 25 de dezembro de
1899 na Lituania, Mirgalowski
comecgou a trabalhar com
publicidade no Rio de Janeiro
e foi convidado a organizar uma
equipe de trabalho para criar e
Impulsionar a criagcao dos
cartazes ilustrados no Brasil.
Munido de uma expertise ainda
incipiente no pais, o artista
Imprimiu uma nova feicao ao
cartaz brasileiro contribuindo
para a gradativa organizacao
da profissao de desenhista
publicitario no pais.

RECONSTITUINTE
RE V| GO RANTE,
REMINERALISANTE |

Exemplo de layout feito a mao para cartazes de bondes produzidos pelo Atelier Mirga, s/d



Atelier Mirga /
Henrique Mirgalowski

O trabalho no Atelié Mirga era
o0 embriao de uma agéncia de
publicidade e se dava em trés
niveis hierarquicos:

- 0 mestre, que tracava as
concepcoes gerais para que
seus assistentes produzissem

- 0S assistentes mais experi-
entes se envolviam na criagcao
engquanto

- 0s aprendizes, centrava-se
basicamente no principio da
imitacao, da copia como
aprendizado.

Mirga dirigia e coordenava o
trabalho de seus aprendizes
num pioneiro processo de
cooperacao coletiva, tracando
as concepcoes gerais para
que seus assistentes produzis-
sem a seu contento.

Exemplo de layout feito a mao para cartazes de bondes produzidos pelo Atelier Mirga, s/d



Atelier Mirga

SEAGERS

Exemplos de layouts feitos a mao para cartazes produzidos pelo Atelier Mirga, s/d
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Atelier Mirga
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Exemplos de cartazes ilustrados produzidos pelo Atelier Mirga, s/d



Atelier Mirga
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Exemplos de cartazes ilustrados produzidos pelo Atelier Mirga, s/d



Atelier Mirga

CARNAVAL
PAULISTA

Exemplos de cartazes ilustrados produzidos pelo Atelier Mirga, s/d



Evolucao historica da
propaganda no Brasil
(décadas de 1920 e 30)

Contexto artistico
e tecnologico

Foi através do arquivo de Nessas publicacoes os
revistas estrangeiras do desenhistas garimpavam
Atelié que os aprendizes referéncias ou se
entravam em contato com exercitassem na copia

a estética publicitaria da para aprimorarem suas
Europa e dos Estados Unidos. habilidades.

This coffee tells you

Exemplo de anuncio publicitario norte-americano, autor desconhecido, s/d



ALL THE NATURAL ESSENCE
OF FRESH BREWED COFFEE !

Iits New! And only Instant Chase & Sanborn has it!

The secrets in the new. aroma-rich texturel
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Exemplos de anuncios publicitarios norte-americanos, autores desconhecidos, s/d
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Exemplos de anuncios publicitarios norte-americanos voltados para o publico feminino da época, autores desconhecidos, anos 1940-50
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Exemplos de anuncios brasileiros com influéncia norte-americana voltados para o publico feminino da época, autores desconhecidos, anos 1940-50




As décadas de 1930 e 1940
ofereceram uma nova opor-
tunidade profissional para
os artistas plasticos, que
optaram por ampliar sua
esfera de atuacao com o
desenho publicitario, con-
tribuindo para a gradativa
organizacao da profissao
de desenhista publicitario
nos pais.

Um exemplo desses artistas
é o italiano Fulvio Pennacchi

(1905-1992) cujo trabalho
veremos a seguir.

Layout para cartaz ilustrado de autoria de Fulvio Pennacchi, s/d



Fulvio Pennacchi

Cartazes publicitarios ilustrados por Fulvio Pennacchi (acervo IMS, s/d)



Fulvio Pennacchi
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Cartazes publicitarios ilustrados por Fulvio Pennacchi (acervo IMS, s/d)




o cartaz ilustrado

aula 2
O cartaz publicitario:
1890-1930

orofessor: rico lins



O Cartaz Publicitario:
anos 1890-1930

O cartaz publicitario representa um Considerada a origem do cartaz mod-
exemplo da aplicagcao estética de erno, esse periodo teve criadores de

mensagens comerciais que passam destaque entre pintores e gravadores
a ter destaque no final do século XIX como Cheret, Toulouse Lautrec,

com o surgimento da litografia e da Cappiello e Mucha que identificavam

influencia do estilo Art Nouveau. o potencial de comunicagao que a

nova midia permitia.

Grande novidade na paisagem

urbana, eles se valem da sintese e Com a possibilidade do uso de cores e
do uso de figuras femininas, confer- da impressao em grande formato,

indo o glamour necessario a atragéo conquistaram rapidamente a atencao
do publico pelos novos produtos ou de todos os passantes, transformando

servicos oferecidos. a rua em uma galeria a céu aberto.



Jules Chéret
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cartazes de Jules Chéret



Jules Chéret
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Henri de Toulouse-Lautrec
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Alfons Mucha
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Leonnetto Cappiello
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Hans Rudi Erdt




Ludwig Hohlwein




Lucian Bernhard




Lucian Bernhard




Lucian Bernhard
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Henri Meunier
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o cartaz ilustrado

aula 3
O cartaz publicitario:
1940-1970

orofessor: rico lins



O Cartaz Publicitario
anos 1940-1970

A transicdo entre os diferentes Se no inicio, o glamour era um forte

periodos tratados no curso se da atrativo para o publico, esse periodo

V4

gradativamente, fruto de sua e marcado pela presenca do humor

constante evolugcdo, com alguns como um elemento de comunicacao.

artistas fazendo parte dos dois Se o italiano Depero foi um pioneiro

momentos. nos anos 1920, o francés Savignac e

O suico Leupin sao expoentes nesse

Considerada a “era de ouro” do novo contexto.

cartaz, esse periodo &€ marcado pelo

orogresso nas técnicas de impressao A influencia do movimento Art Déco se

com a introducdo do offset e a faz sentir em suas solugoes sinteticas

possibilidade de reproducio de artes e geométricas trazidas por Cassandre e

sem a intermediacdo das placas de posteriomente pela elegancia grafica de

pedra litograficas. Villemot.



Raymond Savignac




Raymond Savignac




Hervé Morvan




Herbert Leupin




Herbert Leupin
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Villemot
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Villemot

Villemot Spirale Orange 1970 Original Vintage Poster



Marangolo
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Campanha com varios autores nao identificados, s/d



Ruedi Kiilling
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Olivetti

Campanha com varios autores nao identificados, s/d
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AFFISSIONE AUTORIZZATA DALLA QUESTURA DI MILANG IL 3+ 7- 1958
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Olivetti

Campanha com varios autores nao identificados, s/d
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Levi’s / EUA, 1971-72

The Original Jeans. The Original Jeans. f inal Jeans.




Ziraldo
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O Cartaz Publicitario:
1980 - 2020

orofessor: rico lins



O Cartaz Publicitario
anos 1980-2020

Com a introducao da televisao como
principal meio de comunicacao de massa
O cartaz passa a dialogar intensamente
com os filmes comerciais e a fotografia
afirma seu espaco muitas vezes em
detrimento da ilustracao, dominante nos
periodos anteriores.

As técnicas de impressao também
propiciaram a expansao das revistas
iImpressas com grande fidelidade de cores
e detalhes, com seus anuncios muitas
vezes ampliados para o formato cartaz.

A aceleracao dos meios de transporte e o
desenvolvimento do capitalismo global
contribuiram para consolidar a interna-
cionalizacao das marcas, mensagens e
consequentemente de suas ferramentas
de difusao.

A imensa expansao dos centros urbanos
e a entrada da tecnologia digital impul-
sionaram a globalizacao transformando
profundamente o cartaz publicitario
enquanto meio de comunicacao e apelo
de venda.
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Anuncio institucional da marca, anos 2000
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Coca-Cola
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CELEBRATIIOON

Campanha celebrativa de 100 da Coca-Cola, Elise Mattingly, 2015



Coca-Cola

Campanha celebrativa de 100 da Coca-Cola, Elise Mattingly, 2015



Coca-Cola

Campanha celebrativa de 100 da Coca-Cola, Elise Mattingly, 2015
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Campanha Guarana, Alimap/BBDO Sao Paulo. anos 2000
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The Body Shop

Nature is Beautifully Different
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Campanha The Body Shop, autor desconhecido, anos 2000
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The Body Shop

JOIN THE CAMPAIGN : WWW.BEAUTIFULBRAZIL.COM

Campanha The Body Shop, autor desconhecido, anos 2000
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The Body Shop
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Campanha The Body Shop, autor desconhecido, anos 2000
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Havaianas

havaianas
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Campanha Havaianas, Aimap/BBDO, Sao Paulo, anos 2000
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Campanha Havaianas, Alimap/BBDO, Sao Paulo, anos 2000



Havaianas

Campanha Havaianas, Almap/BBDO, Sao Paulo, anos 2000



Galeries Lafayette / Franca, 1971-72

" Festival International de la Mode.
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Campanha Galeries Lafayette, Paris, anos 1970



Galeries Lafayette / Franca, 1971-72
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o cartaz ilustrado

aula 5
abordagem do projeto

orofessor: rico lins
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Abordagem criativa

Assim como em qualquer outra tarefa, Seu objetivo € descobrir exatamente o
e essencial ter um planejamento que um determinado cliente precisa e
claro e metas mensuraveis antes de como podemos resolver.

dar inicio ao trabalho criativo.

O briefing deve servir como um guia €

inspiracao para nortear seu trabalho.
O briefing

Quando bem estruturado facilita obter
O que é briefing? éxito no projeto.

A palavra briefing (em portugués:

“instrucao”) se refere a um documento

que reune as informacoes sobre um Mas para isso & necessario ficar
projeto a ser desenvolvido. atento a:



O briefing...

...@ Nnecessario ficar atento a:

1. Pesquisa
Levantar informacoes relevantes e uteis para
orientar o projeto.

2. Objetivos e metas
Definir o que deve ser alcancado e o0 que
comunicar.

3. Publico-alvo

A quem se destina, a quem atende?

Para decidir qual linguagem e quais elementos
utilizar colha informacoes sobre faixa etaria,
sexo, classe social, escolaridade, estilo de
vida, interesses, necessidades etc. Conhecer o
publico para o qual seu trabalho sera destinado
é garantir boa parte do sucesso!



O briefing...

...@ Nnecessario ficar atento a:

4. Equipe

Lembre que projetos de ilustracao costumam
envolver colaboracao em equipe entre
redatores, editores, autores, designers,
produtores graficos etc.

5. Mensagem e tom
Determine com clareza qual sera a sua
mensagem e como vocé a transmitira.

6. O que evitar

Quais mensagens a ilustracao deve e quais
nao deve transmitir? Saber exatamente o

que seu cliente quer € importantissimo mas €
necessario saber o que ele nao quer também
para ser evitado.



O briefing...

...@ necessario ficar atento a:

7. Processo de distribuicao
Especifique a maneira como o seu publico sera
alcancado. Seu projeto sera impresso ou digital?

8. Concorréncia
Conheca os principais concorrentes do seu
cliente e pesquise sobre eles.

9. Prazos e custos

Defina bem os prazos de entrega e orgcamento
disponiveis e se organize para que tudo seja
combinado antes evitando problemas no final.



Algumas dicas praticas:

Pesquise o contexto e defina o
escopo do seu projeto.

Defina sua visao do projeto, o
que guer comunicar e como o
fara.

Cite trés adjetivos que condizem
e trés que nao condizem com O
projeto.

Se puder, descreva o projeto em
uma frase curta.

Nao perca de vista os prazos e
O orcamento combinados.

Esteja aberto a mudancas pois
os trabalhos criativos mudam
rapidamente, e o briefing
criativo trata-se de um
documento vivo.

Imagine, inove, crie e ouse.



Processo criativo:

O processo criativo € unico e individual,
resultante de decisoes tomadas na sua
concepcao e desenvolvimento.

Atravées dos elementos utilizados para
sua criacao, irei exemplificar o caminho
que percorri na criacao de um anuncio e
cartaz publicitarios para o lancamento do
CD3_Single, criado em 1988 para a CBS
Records em Nova lorque, criado
Inteiramente se valendo de um
processo de producao analdgico.
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