


O QUE É?

O Marketing de Influência consiste em engajar pessoas no meio online, que sejam 
referência nas suas áreas para que compartilhem experiências e mensagens das 

marcas com seus respectivos públicos, influenciando diretamente nas decisões de 
compra de suas audiências.



Tudo isso foi antes de a internet entrar em cena, o que abriu caminho para Orkut, Twitter, Facebook, 
YouTube, Instagram. Com a chegada das redes sociais e da descentralização dos canais de 

comunicação, a prática mudou não apenas a teoria, mas mudou a forma como a comunicação 
acontece. E os influenciadores digitais transformaram o marketing digital naquilo que ele é hoje.

A ex-escrava Nancy 
Green foi contratada 
como porta-voz da 

mistura de panquecas 
Tia Jemima em 1890. 
Green interpretou o 

personagem Jemima de 
1890 até 1923. 

Carlos Moreno 
passou quase 40 

anos como 
garoto-propaganda 
da Bombril. Entrou 

para o Guinness 
Book como o ator 

que mais comerciais 
fez para uma mesma 

marca no mundo 
todo.

Sebastian, que estrelou 
em 1990 a campanha 

“Abuse e Use” da C&A no 
Brasil. Que, com seu jeito 

descontraído, cantava, 
dançava e chamava os 

clientes para as lojas C&A.

Persona do Magazine 
Luiza foi convidada a 

cobrir o lançamento do 
Galaxy S 10, da Samsung, 
em San Francisco (EUA)

https://foodimentary.com/2012/03/25/a-history-of-aunt-jemima/


QUAIS AS VANTAGENS?

71%
das pessoas conectadas 
afirmam seguir algum 
tipo de influenciador

Fonte: meioemensagem

45%
das pessoas afirmam já ter 
comprado algum produto 

por indicação de suas 
personalidades favoritas. 

62%
afirmam possuir um 
influenciador favorito

Adquirir novos clientes
Gerar valor e confiança para sua marca

Reter clientes já existentes
Influenciar na decisão de compra do público certo

https://www.meioemensagem.com.br/home/midia/2019/04/01/influenciadores-ganham-importancia-na-decisao-de-compra.html


CRESCIMENTO

Fontes: Google trends 2013-2021



CRESCIMENTO

Somos o 3º
país com o maior número 
de usuários do YouTube 

(83 milhões)

Fontes: Influency.me; Statista; Backlinko; Think Whith Google; Opinion Box

95%
da população online 

brasileira assiste a vídeos 
no YouTube

45%
dos usuários de internet na 

América Latina usam 
bloqueadores de anúncios 

por conta do excesso dos 
mesmos

Somos o 3º
país com o maior número 
de usuários do Instagram 

(99 milhões)

65%
afirmam seguir 

influenciadores digitais em 
seu Instagram

63%
dos brasileiros acessam sua 
conta do Instagram várias 

vezes ao dia

https://www.influency.me/blog/o-que-e-marketing-de-influencia/
https://www.statista.com/statistics/578364/countries-with-most-instagram-users/
https://backlinko.com/youtube-users
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/estrategias-de-marketing/video/de-play-em-play/
https://blog.opinionbox.com/pesquisa-uso-de-instagram-no-brasil/


TIPOS DE INFLUENCIADORES



TIPOS DE PARCERIAS

Recebidos
produtos que as marcas enviam 

como presentes. precisa ser 
autêntico e relevante para 

chamar a atenção dos 
influenciadores que vão 

recebê-lo, aumentando a 
possibilidade de gerar 

divulgação espontânea

Collabs
 é a colaboração,ou seja, 

quando você e outro 
influenciador de uma área 
relacionada ao seu nicho 

produzem conteúdo juntos

Publicidade
é quando a marca pede 

para um blogueiro testar e 
discretamente (ou não) 
divulgar o produto, seja 
por foto, texto ou vídeo

*obrigatório deixar claro 
que é uma ação 

comercial.



Recebidos CollabsPublicidade

Post Link Post Link

Post Link

https://docs.google.com/file/d/15ThxxU8i4uElsaAjS7wcsCCAx-Ct-TGy/preview
https://www.instagram.com/reel/CPRXQYpJwf
https://www.instagram.com/reel/CNF1em-D2z-/
https://docs.google.com/file/d/1Tn9b3i7NqSh9sWldWUOPVjzLJW6p8MEp/preview
http://www.youtube.com/watch?v=N7SwrO65__M&t=162
https://www.youtube.com/watch?v=N7SwrO65__M


TENDÊNCIA Influenciadores virtuais
@pontofrio

“O Pinguim, que dá voz e cara à marca nas redes sociais, virou um fenômeno. O personagem 
engraçadinho já ajudou o Ponto Frio a faturar 20 milhões de reais com vendas via redes sociais.”

https://www.instagram.com/pontofrio/


TENDÊNCIA Influenciadores virtuais

https://www.instagram.com/p/CIOPWs_BGGe/
https://www.instagram.com/p/CO3iXw_JMsA/
https://twitter.com/naturabroficial/status/1396088460788727811


COMO COMEÇAR?

● Tenha objetivos claros e bem definidos

● Saiba exatamente quem é o público alvo

● Quem são os influenciadores ideais? (isso pode ser feito de forma 
manual, entrando em contato com os mesmos ou via contratação de 
plataformas especializadas em marketing de influência)

● Defina como será o conteúdo e o que você espera dele

● Mensure os resultados

Seguidores são tão a métrica mais importante!
É possível iniciar parcerias e publicidades de forma acessível com quem está começando.

Consuma conteúdo no nicho e acompanhe os usuários.


