COMO PENSAR UMA CAMPANHA
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Mapeie a campanha
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Enredo Candidatura
Mensagem
Projecao
Pess:oas futura
Audiéncia
Conteudo Canais

Atos de
campanha
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Enredo /Mensagem

O que inspira Linha narrativa Moral da Historia
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Pessoas /Audiéncia

Milita ntes Eleitores Simpatizantes
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Propaganda eleitoral Slogan Jingle Impulsionamento Linha de defesa
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Atos de campanha

Eventos presencial ou virtual Marcos Fases da campanha
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Canais
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Projecao futura

O que o eleitor tem a ganhar
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Como amarrar isso dentro de uma
linha temporal



Estamos a
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O que fara diferenca na sua eleicao é
CoOmo VOCe vai usar este tempo



Foco em criar reputacao e

reconhecimento
Até maio



E Foco em ampliar

conhecimento da candidatura
De maio a agosto




Foco em ter presenca na rua e

pedir voto
De agosto a outubro




