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Como contar historias com dados

cole nussbaumer knaflic

[ Entenda o contexto

4 Escolha um visual apropriado > .
3 Elimine a saturacgdo 5 gg?gyte“lng

1 Focalize a atencdo para onde vocé deseja
[ Pense como um designer dadOS
[ Conte uma histéria
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Como contar historias com dados - visual apropriado

Para realcar um ou dois numeros, 9 1 o/o

texto simples & melhor

Texto simples

Categoria1  15%
Categoria 2 = 40%

Interagem COM NOsso sistema Categoria 3 | 35%
Categoria 4 30%
verbal q

Categoria5 55%

Categoria 6  11%
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Grafico de dispersao
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Mapa de inclinacao

Permitem relacionar duas
informacoes e suas distribuicdes

Graficos de linhassao melhores
para dados continuos

Sdo Uteis na visualizacao de dois
periodos de tempo e/ou pontos
de comparacao



Como contar historias com dados

Resultados da Avaliacao
O Evite pizzas, roscas, 3D e eixos

ANTES: Como vocé se sente DEPOIS: Como vocé se sente secundarios (se possivel)
em relagéo a ciéncia? em relagéo a ciéncia? -
O Opte pelo grafico de barras
w Entediado = Naomuito « Bem = Um pouco » Multo = Entediado = N3o mulio » Bem = Um pouco = Multo
Interessado Interessado  Interessado interessado interessado interessado

5% 8%

O programa-piloto foi um sucesso

Como vocé se sente em relagao a ciéncia?

38%
19%

ANTES do programa,

a maioria das criangas
se sentia BEM em 40%
relagdo a ciéncia.
Grafico de agua potavel
14%
11% 12%
m Doce
Bom

Entediado Nao muito

DEPOIS

do programa,

mais criangas tinham
algum interesse e
muito interesse

em ciéncias.

Um pouco Multo
m Salgada Interessado Interessado  interessado

Baseado na avaliag@io de 100 alunos, realizada antes e depois do programa-piloto (laxa de respostas de 100%
nas duas avallacdes)




Como contar historias com dados

Distribuicdo por segmento de clientes Distribuicao por segmento de clientes
Segmento 7 Segmento 7 15%
Segmento 6 Segmento 6 n
Segmento 5 Segmento 5 o 50%
Segmento 4 Segmento 4 30%
Segmento 3 Segmento 3 e
Segmento 2 Segmento 2

10%

Segmento 1 Segmento 1 16%

Populagéo dos EUA Nossos Clientes Populagao dos EUA Nossos Clientes



Como contar historias com dados - Eliminar saturacdo
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Como contar historias com dados - Conte uma historia

Outpatients vs. Inpatients Trend
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