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SOFISTIGAGAOQ DE
MERCADO DOS PAISES

A maioria dos anunciantes prefere anunciar para
paises onde ha compradores qualificados. Isso
ocorre porgue eles tém determinados objetivos
de publicidade, e sabem que gastar dinheiro atoa
N30 € bom para o negocio...

O primeiro passo para criar uma estrategia de
campanha de anuncios (ads) e realmente decidir
qual mercado trara o maior retorno sobre

investimento (ROI) para o seu negocio.

A classificacao muito comum dos mercados e
baseada em niveis de sofisticacao —
considerando o desenvolvimento financeiro e
geral do pais, 0 custo da publicidade e a situacéo
politica atual.

Cada nivel trara um certo tipo de oportunidades,
a depender da lingua (Lingo) e da moeda (M).

Classificamos os paises/mercados em 4 niveis.

Vamos mergulhar nisso...



1IER-1

O mais caro e o mais desafiador. Mas tambéem o
maior mercado com uma grande variedade de
fontes de trafego, de potenciais clientes e poder
aquisitivo da populacao...

Ao atender nossos critérios, neste Tier podemos
encontrar 0s seguintes paises: Noruega, Suica,
Estados Unidos, Alemanha, Australia,
Luxemburgo, Irlanda, Islandia, Suéecia, Canada,
Holanda, Reino Unido, Cingapura, Japao, Hong
Kong, Dinamarca, Franca, China e Brasil.

Veja abaixo a porcentagem de relevancia no PIB
mundial que os paises Tier-1tem:
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11ER-1

Existemn muitos desafios no Tier 1, este mercado e
estritamente regulamentado e as violacoes da
protecao de dados podem ser legalmente
perseguidas (contingéncia sera mais dificil de ser
criado aqui)...

O trafego nesses paises sera caro — 2x, 3x ou
ate mais caro do que os paises do Nivel 2. Vocé
deve ter em mente gque seu anuncio esta
competindo com muito mais anuncios no mesmo
mercado.

O CPC medio (Custo por Cligue) mais que
dobrou nos ultimos cinco anos. Neste mercado,
havera muita concorréncia, com especialistas
trabalhando neste campo ha anos.

O mercado competitivo também significa que os
clientes estao fartos de ofertas diferentes — vocé
precisara intensificar seu jogo com ofertas e
criativos atraentes (utilizando Mecanismos
Unicos que sejam realmente unicos).



11ER-1

Mas se sua organizacao conseguir superar o
desafio inicial, a recompensa sera bastante
lucrativa, pois os clientes nos Tier-1tem mais
dinheiro no bolso do que o resto do mundo. Além
disso, eles nao tém medo de gastar.

Principais Caracteristicas do Tier-1:

— Habitos de consumo altamente desenvolvidos
— Alto poder de compra

— Altas taxas de aceitar novos produtos e ofertas
— Supercompetitivo

— Altamente requlamentado

— Altos custos de compra de midia (CPM)



11ER-2

O mercado de Nivel 2 € a oportunidade ideal para
anunciantes que desejam entrar em mercados
maiores. Geralmente, tem menos
regulamentacoes do que o mercado Tier Teo
trafego e relativamente acessivel .

No Tier 2 podemos encontrar 0os seguintes
paises: Andorra, Argentina, Bahamas,
Bielorrdssia, Bolivia, Bosnia e Herzegovina,
Brunei, Bulgaria, Chile, China, Coldombia, Costa
Rica, Croacia, Chipre, Republica Checa,
Republica Dominicana, Equador, Egito, Estonia,
Fiji, Grécia, Guiana, Hong Kong, Hungria, Islandia,
Indonésia, Israel, Japao, Cazaquistao, Letonia,
Lituania, Macau, Malasia, Malta, Méexico,
Montenegro, Marrocos, Nepal, Oma, Panama,
Paraguai, Peru, Filipinas, Polonia, Portugal, Porto
Rico, Catar, Republica da Coreia (Sul), Roménia,
Federagao Russa, Arabia Saudita, Servia,
Cingapura, Eslovaqwa Eslovénia, Afnca do Sul,
Tailandia, Peru, Ucrania, Em|rados Arabes Umdos,
Uruguai, \/anuatu



11ER-2

Alguns paises do Nivel 2 podem dar ao seu
negocio um bom impulso em volume e receita.

Este mercado e disperso, em termos de cultura e
iIdioma, pelo que existe a necessidade de
localizacao e personalizacao da VSL, visual
criativo, traducao, etc...

No Tier 2 vamos encontrar uma ampla gama de
paises ao redor do globo, com menores taxas de
PIB e IDH, mas ainda assim, um mercado-alvo
potencial de ads - quando bem estruturada a
estrategia.

AQul, as taxas de conversao podem flutuar. Se
voce deseja vender um produto idéntico no nivel
1 e no nivel 2, o segundo nivel provavelmente
exigira muito mais cliques até que isso aconteca.




1ER-2

Mas se sua organizacao conseguir superar o
desafio inicial, a recompensa sera bastante
lucrativa, pois os clientes nos Tier-1teém mais
dinheiro no bolso do que o resto do mundo. A
disso, eles nao tém medo de gastar.

em

Principais Caracteristicas do Tier-2:

— Habitos de consumo em desenvolvimento

— Medio poder de compra

— Altas taxas de aceitar novos produtos e ofertas
— Media competicao

— Custos de compra de midia oscilando (CPM)



11ER-3

Constituido pela maioria dos paises do terceiro
mundo, o Tier 3 quase nao e regulamentado
pelas autoridades e o trafego sera muito barato e
pOUCO competitivo, pois a maioria dos
anunciantes nao o considera atraente.

Aqui podemos encontrar paises como: Jamaica,
Dominica, Viethname, Angola, Bolivia, Namibia,
Nigéria, Samoa, Paquistao, Quéenia, Sudao, Gana,
Butao, Camarodes, Nepal, Zimbabue, Etiopia,
Uganda...

Veja abaixo a porcentagem de relevancia no PIB
mundial que os paises Tier-3 tem:
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TIEH-3

Os pagamentos e as taxas de conversao sao
significativamente menores do que Nos outros.

nivel nao fala mgles VOCG preC|sara criar anunC|os

. /
orecisara considerar todo um conjunto de
especificidades culturais e religiosas.

Os paises do Nivel 3 tém um PIB muito baixo —
resultando automaticamente em um IDH mais
baixo. A populacao desses paises nao € tao
significativa, a penetracao no mercado e dificil
precisa de um planejamento cuidadoso.

Principais Caracteristicas do Tier-3:

— Habito de consumo online baixo

— Menor poder de compra

— Baixa concorréncia

— Os requlamentos legais quase hao existem
— Baixos custos de compra de midia (CPM)



1IER-4

Este mercado € quase impenetravel por causa da
falta de canais e confinamento politico - quase
N30 havera canais para se comunicar com seu
publico, os canais de midia geralmente sao
quase inexistentes ou altamente regulados. Os
paises do Nivel 4 estdo cheios de guerras e
conflitos.

Aqui podemos encontrar paises como a
Republica Arabe Siria ou a Coreia do Norte. Para
esses paises, ndo ha dados do Banco Mundial.
No Nivel 4 também colocamos qualquer pais
com PIB per capita inferior a 1000 USD — paises

como Burkina Faso, Malawi, Togo, Chade, Niger,
Haitl, Mali...

Principais Caracteristicas do Tier-4:

— Poder de compra inferior

— Infraestrutura de midia subdesenvolvida ou
Inexistente

— Circunstancias politicas instaveis

— Impossivel penetrar sem presenca fisica

— Sem requlamentacao legal
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