Materiais de divulgagdo do produto

Como ter ideias de Copy e
Gatilhos Mentais?

Vc pode olhar a promessa da PV para usar

Pagina de vendas i . PO
nos titulos ou descri¢des do seu andncio.

Anuncios de concorrentes

Pense de forma estratégica quais gatilhos
mentais usar para cada etapa do funil
(momento de compra)

Sempre coloque as informagdes

Sobre a sua comunicacio no correspondentes a pagina de vendas, ndo
L. invente valores, promogdes, escassez, etc.
texto do antincio

Como criar a COpy certa O seu objetivo no anincio, em um
" . . . primeiro momento, tem que ser o clique
para Cada etapa dO fUnIl l;llaq © odse\L; arz;m(:lo que vende, éa Ou seja, tem que ser para atrair o clique da
agina ce vendas. pessoa certa e deixar a pagina de vendas
fazer o resto.

Vc pode repetir mais de uma vez um
mesmo gatilho nos anlncios e nas
extensdes, pois nem sempre o Google ira
mostrar todas as extensdes

Sobre os anuncios Eu prefiro colocar a palavra-chave principal
no Titulo 1 ou no méximo no titulo 2,
nunca no 3, pois nem sempre ele aparece.

As vezes o Google mostra o seu dominio
no terceiro titulo.



Como criar a Copy certa para cada etapa do funil

1. Como ter ideias de Copy e Gatilhos Mentais?
1.1. Materiais de divulgacao do produto

1.2. Pagina de vendas

1.2.1. Vc pode olhar a promessa da PV para usar nos titulos ou
descricoes do seu anuncio.

1.3. Anuncios de concorrentes

2. Sobre a sua comunicacao no texto do anuncio

2.1. Pense de forma estratégica quais gatilhos mentais usar para
cada etapa do funil (momento de compra)

2.2. Sempre coloque as informacdes correspondentes a pagina de
vendas, nao invente valores, promocodes, escassez, etc.

2.3. Nao é o0 seu anuncio que vende, é a Pagina de Vendas.

2.3.1. O seu objetivo no anuncio, em um primeiro momento,
tem que ser o clique. Ou seja, tem que ser para atrair o clique
da pessoa certa e deixar a pagina de vendas fazer o resto.

3. Sobre o0s anuncios

3.1. Vc pode repetir mais de uma vez um mesmo gatilho nos
anuncios e nas extensdes, pois nem sempre o Google ira mostrar
todas as extensodes

3.2. Eu prefiro colocar a palavra-chave principal no Titulo 1 ou no
maximo no titulo 2, nunca no 3, pois nem sempre ele aparece.

3.3. As vezes o Google mostra o seu dominio no terceiro titulo.






