essas pessoas. A partir disso vocé comeca a desenhar um grupo de pessoas ou empresas que tem um perfil semelhanga,

O CONSTRUCAO DE Para definir o seu publico-alvo vocé tem que se perguntar como as pessoas se beneficiam com o seu produto e quem sdo
y ¥ -
PUBLICO-ALVO facilitando o direcionamento dos seus esfor¢os de marketing.

CONSUMIDOR FINAL GEOGRAFIA DEMOGRAFICO

Onde moram? Estdo proximas ao

Seu produto € uma solugdo para e N
seu negocio? Estao de passagem?

empresas ou pessoas fisicas?

Género:

Idade:

Renda:

Nivel de educagao:
Estado civil:

Outro aspecto social que julgar importante:

CARACTERISTICAS GERACAO CICLO DE VIDA
PSICOLOGICAS EX: Geragao Y, Baby Boomers, ,
Liste comportamentos e fatores Millenials... Momentos marcantes na vida do

seu cliente. Ex: Mudando de casa,
casamento, gravidez...

determinantes.




