COMO CRIAR UM
PRODUTO EM 2H

No mundo digital de hoje, ninguém tem tempo para complicagdes.

Se vocé quer criar um produto digital que as pessoas realmente desejem comprar, vocé nao

precisa de meses de preparagao ou producao elaborada.
A verdade é que vocé pode construir algo valioso, direto ao ponto, em apenas 2 horas.

Vou te mostrar como extrair as melhores ideias do seu método, criar um infoproduto pratico

e aplicavel em tempo recorde, e vendé-lo de forma eficaz sem precisar complicar sua vida.

O objetivo é simples: até o fim desta aula, vocé tera um produto pronto para ser vendido, e

o plano exato para promové-lo.

Tudo direto ao ponto, sem perder tempo com detalhes desnecessarios.



AULA 1: DEFININDO O TEMA DO SEU PRODUTO

Escolher o tema certo para o seu produto € o primeiro passo para garantir que ele seja

irresistivel para a sua audiéncia.

A chave esta em extrair algo diretamente do seu método, mas com foco total em um

aspecto especifico. Quanto mais nichado e direto, mais valor ele tera.

Ao invés de criar algo muito abrangente, pense em como resolver um problema imediato do

seu publico.

Um tema especifico ndo s6 € mais facil de consumir, como também ajuda a gerar resultados

rapidos. Resultados rapidos facilitam a ascenséao

Para extrair o tema do seu produto vamos pensar no conceito de unidade de

comunicagao
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Exemplo pratico:

1) Big idea: Eu ajudo mentores e especialistas a construir um negdcio de mentorias
altamente lucrativo — sem funis complicados, sem calls de vendas, e trabalhando no

maximo 15 horas por semana. E fago isso tudo nos meus termos



2) Meu pilares:

a)

b)

Posicionamento Ovelha Negra - Como criar um posicionamento unico e
disruptivo no seu nicho

Construgao de Audiéncia - Como atrair, engajar e converter estranhos em
consumidores (ativos de pré-venda) e clientes (mentorias 3k+) através do
instagram Z4

Pilha de acesso - Como criar ofertas de mentorias em niveis de acesso para

monetizar varios publicos da sua audiéncia

3) Extragao de temas

Pilar 1: Posicionamento Ovelha Negra

1.

Descubra e Ative o Fator Ovelha Negra no seu Instagram: Um passo a
passo pratico para identificar seu diferencial auténtico e usa-lo para se
destacar da concorréncia.

Como Sair da Invisibilidade em 5 Dias: Técnicas rapidas para redefinir sua
presenca online, comunicar seu diferencial e chegar com o pé na porta.
Narrativa Ovelha Negra: Aprenda a construir uma narrativa unica que
ressoe com seu publico-alvo e ocupe um espago na sua mente.
Posicionamento em Nicho Saturado: Estratégias para se tornar a Unica

opcao viavel, atraindo clientes todos os dias mesmo em nichos saturados.

Pilar 2: Construgao de Audiéncia (Instagram Z4)

1.

Instagram Magnet: Como Atrair Seguidores Qualificados em 7 Dias:
Estratégias de conteudo para atrair seguidores qualificados em tempo
recorde.

Primeiras Conversées: Aprenda a usar o Direct e Stories para gerar
engajamento e fazer suas primeiras vendas nos préoximos 5 dias

Stories que Vendem: Como Criar Narrativas de Venda Diaria no Instagram -

Acesse minha rotina de stories que gera R$ 200.000 por més



4. Conteudo que funciona: A minha estratégia de 3 conteldos intencionais
para vocé Postar Menos e Gerar Mais Resultados no Instagram
5. O jogo psicolégico do Instagram: Como Dominar a Mente da Sua

Audiéncia e Fazé-la Tomar uma Agao Sempre Que Vocé Pedir

Pilar 3: Pilha de Acesso

1. Seu primeiro ativo de pré-venda: Um guia pratico para criar uma oferta
inicial de baixo custo que ja gera lucro.

2. Estratégia de Upsell: Como Aumentar o Ticket Médio com Ofertas
Simples: Técnicas para criar uma oferta complementar que maximiza o valor
de cada cliente.

3. Seu Primeiro Produto Recorrente: Como Criar uma Assinatura Simples
para Monetizagdo Continua

4. Niveis de acesso: Como vender a mesma solugdo em niveis de acesso
diferentes (de R$ 3.000 a R$ 30.000) e monetizar a maior parte da sua
audiéncia

5. Como Criar uma Jornada de Cliente: O Mapa para Suas Ofertas: Estruture
o caminho ideal que seu cliente deve percorrer através das suas ofertas de

valor crescente.

Eu levei aproximadamente 1min para gerar essa lista.

[Agora é a hora que vocé vai pausar o video e me mandar um "obrigado"” na DM do instagram]
Prompt para ChatGPT, gerador de temas:

Aja como um especialista em criacdo de produtos digitais de alta conversdo. Sugira 5
produtos de entrada para cada um dos trés pilares descritos abaixo. Cada produto
deve ser uma solugéo inicial, simples e prdtica, oferecida em formato de mini aula de
consumo répido (30-60 minutos). A faixa de preco deve ser entre R$ 100 e R$ 200.
Inclua uma breve descrigdo e os beneficios esperados para o cliente em cada
produto. Lembre-se de que o objetivo é fornecer um ’test-drive’ do método, sem

entreqar o conteudo completo, e que possa ser implementado em uma semana.

Pilar 1: Posicionamento Ovelha Negra O problema é que muitos mentores se sentem

invisiveis no mercado e ndo sabem como se diferenciar.



Pilar 2: Construgdo de Audiéncia (Instagram Z4) O problema é que especialistas tém

dificuldade em atrair sequidores qualificados e converter estranhos em clientes.

Pilar 3: Pilha de Acesso O problema é que muitos ndo sabem como criar diferentes

niveis de acesso para monetizar publicos diversos.

O que vocé deve fazer agora:

e Identificar sua big idea
e |dentificar os pilares do seu método

e Extrair 10 temas de produtos (utilize o prompt para GPT)



AULA 2: CONSTRUINDO O SEU PRODUTO EM 2H

Agora vocé vai aprender a criar um bom produto em 2h.

O segredo nao esta em pegar atalhos ou comprometer a qualidade, mas em ter clareza
sobre o que realmente importa.

E de verdade, apenas uma coisa importa: Que seu produto seja consumido.
Consumo = Aplicacao
Aplicagédo = Resultado

Resultado = Ascenséao

1. Foque em Conteudo de Consumo Rapido

Ninguém quer um curso de 40h.

O conteudo precisa ser direto ao ponto e consumivel em no maximo 1 hora. Se for muito

extenso, a maioria das pessoas vai desistir de assistir ou aplicar.

e Por que é importante manter o contetido curto?
As pessoas tém atencao limitada. Quanto mais simples e aplicavel, maior a chance

de completarem e obterem resultados imediatos.

Lembre-se: O objetivo € que o seu produto seja consumido rapidamente, aplicado de

forma eficaz e gere valor instantaneo para quem o comprou.

Como é um produto "barato", sdo grandes as chances da pessoa abrir somente uma

vez, entdo, que ela consuma tudo de uma unica vez.

Diretriz: Mantenha o produto pratico e aplicavel. Ensine algo que a audiéncia possa

executar hoje mesmo, sem precisar de muito tempo para consumir ou entender.




2. Estrutura do conteudo

Utilize uma estrutura simples de apenas 3 passos

e Introducao:
Mostre o que eles aprenderado na aula e como isso resolvera o problema. Exemplo:
"Seja muito bem-vindo. Hoje vou te mostrar como construir um produto que as
pessoas adorariam comprar em 2h ou menos. Até o fim desta aula, vocé tera um

produto pronto para ser vendido, e o plano exato para promové-lo."

e Solucao Passo a Passo:
Introduza o primeiro passo da solugao com clareza. Exemplo: "Passo 1: Primeiro

vocé deve fazer isso...". Ofereca exemplos e detalhes sobre como executar

Prossiga com os demais passos da estratégia (no maximo 6-7 passos para evitar

sobrecarga de informagéo).

Exemplos Praticos e Ferramentas: Demonstre ferramentas que podem facilitar a

implementacao (exemplo: Canva, analises do Instagram Insights, ChatGPT etc.).

e Acéo Imediata:
Ao final do seu produto, crie um checklist de agao para garantir que seu aluno
saiba exatamente o que fazer a seguir. Ele deve ser pratico e orientado para

resultados rapidos.

[acessar template de conteudo]



https://docs.google.com/document/d/1hz9_hGMR4NxqChUPhBF7gAYbrspQoOI2rhZSv8Xe51c/edit?usp=sharing

3. Escolha o Formato Simples

Vocé néo precisa de ferramentas ou processos complexos para criar um produto. Aqui

estdo as melhores opgbes de formatos que vocé pode usar em apenas 2 horas:

e Documento (Doc):
Um documento com topicos simples e diretos, destacando os principais pontos e

agdes a serem tomadas. Ideal para quem quer algo pratico e rapido de consultar.

e Slides:
Uma apresentacédo com tépicos visuais diretos. Use slides simples para destacar os

pontos-chave e guiar o aluno através do conteudo de maneira estruturada.

e Quadro Branco:
Simule uma aula ao vivo, explicando os conceitos visualmente em um quadro branco

(miro, goodnotes), tornando o aprendizado mais dinédmico.

e Gravacao de Tela (Loom):
Utilize uma captura de tela para explicar um processo passo a passo. Grave

enquanto vocé ensina e mostre na pratica como fazer. (dica de ferramenta: Loom)



4. Cuide da Qualidade do Audio

Se vocé optar por gravar, o audio € um dos pontos mais importantes. Mesmo com uma
qualidade de video simples, um bom audio garante que a audiéncia consiga entender tudo
sem distragdes.

e Dicas para audio de qualidade:
o Use um microfone, mesmo que seja do celular.
o Grave em um local silencioso e sem eco.

o Faca testes de audio antes de iniciar a gravagao.

5. Edicao Simples com Ferramentas Basicas

Se precisar de edicbes, mantenha-as rapidas e simples. O objetivo é ndo gastar muito
tempo nessa etapa. Ferramentas como o Filmora sao ideais para cortes basicos e ajustes

rapidos.

e Filmora: Facil de usar, permite que vocé faga cortes, adicione uma trilha sonora leve
e organize o conteudo sem complicagdes.
O foco é cortar o que for excessivo e garantir que o produto seja direto e sem
distracoes.

6. Suba o Produto para um Player de Video

Depois de finalizado, vocé precisa disponibilizar o produto para o seu publico. Use

plataformas simples de video, como:

e YouTube (nao listado) ou Vimeo: Ideais para compartilhar o contetudo de forma
rapida e acessivel.
e Google Drive ou Dropbox: Caso queira enviar o video diretamente para os clientes

e Suba para sua area de membros: Atualmente eu uso a Skool



https://www.skool.com/signup?ref=5cbdcbcb78374624a65a1944cdc5f3ea

O que vocé deve fazer agora:

e Crie um esbogo do seu produto com base nos pontos aprendidos.
e Escolha o formato que vocé vai utilizar (doc, slides, gravacgao de tela, etc.).

e Defina o tema do seu produto e o cronograma para grava-lo em até 2 horas.



