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MANHA

O conteudo comeca
no bom dia

> Primeiro stories do
dia + reforco dos
simbolos da marca

» Repost dos seus
seguidores/clientes
reforcando os mesmos
simbolos

Exemplo: “aqui a regra
é clara”, copo duplo
com café, Alexa,
playlist #eusoucara.

Intencgao: Ser
repetitiva nos
simbolos, e criar um
senso de comunidade,
pois todo mundo que
te segue quer
pertencer a esse
universo. E quanto
mais voceé repete algo,
mais fixa na mente do
seu seguidor/cliente.

Abrir caixinha de
pergunta direcionada

> Direcione uma
pergunta para a
audiéncia que vocé
ja sabe a resposta
para desenvolver
um assunto

Exemplo:

Assunto abordado:
ruido na comunicacao.

Imagem de fundo:
foto de uma imobiliaria,
mas que tinha um
balao na fachada,
como propaganda.

Pergunta direcionada:
O gue vocé imagina
ser esse negocio aqui?

Resposta esperada:
passeio de baldo,
viagem de baljo...

A imagem utilizada
representa o assunto:
ruido na comunicacao.

Intencgao: Para abrir
uma caixinha de
perguntas direcionada
é preciso ter uma
intencao. Intencao
de debater um
assunto, Mmas para
abordar o assunto,
faz com que a
audiéncia perceba

0 assunto, antes de
entrar nele de fato.
Torna mais dindmico,
e engaja a audiéncia!

Digamos que vocé

seja uma manicure
gue quer falar sobre

a importancia de
cuidar do seu
alongamento de
unhas, vocé pode

ir trazendo imagens
antes de alongamentos
qgue deram errado, e
perguntando pra
audiéncia o que eles
acreditam ser o motivo.

Dessa forma vocé
introduz o assunto
antes de comecar

ele de fato, e assim

as chances de receber
mais duvidas sao
Muito maiores.

MAIA SANTOS

ROTEIRO DE STORIES



TARDIL

Respostas

> Postar uma grade
com varias respostas
repetidas e parecidas
com O que vocé
deseja para linkar

0 assunto!

Intencao: Engajar e
trazer provas sobre
0 assunto que vai
desenvolver.

> Introducao de uma
storiesaula sobre o
assunto

Exemplo:

Assunto: ruido na
comunicacao.

» “Storiesaula: os 3
passos para evitar o
ruido na sua
comunicagao. o prego?

VOCEs que irdo escolher...

> Repost do feed
(sobre o assunto
desenvolvido)

"Nesse post aqui, tem
3 opcdes de preco,
curta o que vocé
preferir, o mais curtido
vence.”

E nos comentarios
desse post coloque
as opcoes de preco.

Intencao: Engajar a
audiéncia nos
comentarios do post,
chamar atencao para
ele. Tornar dinamico
e dar escolhas para
audiéncia.

Sempre que vocé da

O poder para sua
audiéncia escolher
como sera o conteudo,
a forma que vai ser
entregue etc eles
acabam se engajando
mMuito mais do que o
comum.

MAIA SANTOS

ROTEIRO DE STORIES




PARA COLOCAR EM PRATICA:

| | Comece o dia com um story que reforce seu ritual de marca (pode ser um
video de bom dia, pode ser algo que vocé faz toda manha ou até mesmo
um story com uma frase que vocé utiliza muito - lembre que o objetivo
aqui € justamente reforcar cada vez mais a sua marca ha mente do
consumidor)

[ ]

Define o assunto que vocé quer abordar (exemplo: falar sobre estilos
universais, dar dicas de tattoo, sugestdes de sobrancelha para cada tipo
de rosto etc - vai variar muito do seu nicho e do que vocé quer abordar)
Abra uma caixinha de perguntas que direcione para esse assunto

Tire print das respostas e poste em um ou dois stories

Introduza esse assunto como uma storiesaula

L O O O

Ao invés de colocar metas de reacdes, peca para sua audiéncia ir no seu
ultimo post

[ ]

No seu ultimo post, cologue um comentario que precise bater x curtidas
(exemplo: "para liberar esse conteddo exclusivo nos stories, o ultimo
comentario que fiz no meu Ultimo post precisa bater 50 curtidas ou eu
nao irei trazer")

|| Assim que a meta for batida, traga a aula sobre o assunto que vocé
escolheu nos stories

M RESUMO:

Vocé vai trazer uma aula nos stories sobre um assunto do seu nicho (a sua
escolha), s6 que para essa aula ser liberada o seu publico precisa bater
uma meta de curtidas em um comentario. Esse "comentario secreto" vocé
vai colocar no seu ultimo post e vai avisar sua audiéncia que eles precisam
ir até |a curtir ou entao o conteudo nao sera entregue.

Essa € a estratégia de caca + storiesaula. Quando vocé faz com que a sua
audiéncia precise ir em busca da meta. Dessa forma vocé faz com que os
stories e o feed tenham engajamento ao mesmo tempo.

MAIA SANTOS ROTEIRO DE STORIES



Um passeio da batSa

Passelos de baldo

==y
it

Wi que & uma imabilidria, mas
prece um boteco

g de passsin, voo
e balko

Agéncia de passelo de
Lashln kkkkkk

Araram como pa
TUDO, menos uma imobiliiria?

voce pode ter um produto muito
bom, mas seu conteido i UNICAT i550
(ao inves de gerar desejo, vocé repelel.

EXEMPLO PRATICO
COM IMAGENS

Estratégias Stories + Cacga

malasnts
& Ver tradugio

vocé pode ter um produto muito
bom, mas seu conteido nio comunicar isso
(an inves de gerar desejo, vocé repelel.

vocé tambeém pode ser uma pessoa super séria,
mais focada, mais madura,.. porém sua imagem
comunica outro aspecto - logo, gera ruido.

o que buscamo:

voct pode ter um produto muito
bom, mas seu contendo niio comunicar isso
(ao invés de gerar desejo, vocé repele).

vocé tambeém pode ser uma pessoa super séri
mais focada, mais madura,.. porém sua imagem
comunica outro aspecto - logo, gera ruido.

vOCEs Jd sentiram o que
vem por ai, né?!

MAIA SANTOS

ROTEIRO DE STORIES



EXEMPLO PRATICO
COM IMAGENS

Estratégias Stories + Caca

MAIA SANTOS ROTEIRO DE STORIES



POSSIVEIS DUVIDAS:

E se a meta nao for batida?

Vocé nao fornece o conteddo. Avisa que a meta nao foi
batida e que na proxima se eles quiserem acesso ao
conteudo irao precisar se esforcar mais para bater.

Qual assunto posso trazer?

Isso fica ao seu critério de escolha. Sugiro assuntos que
sejam de muito interesse da sua audiéncia, uma pergunta
ao qual vocé sempre recebe.

E se meu ultimo post nao tiver nada a ver com o assunto
dos stories?

Nao necessariamente precisa estar ligado o post com os
stories. Mas eu recomendo que entao antes de comecar a
estratégia vocé fagca um ultimo post que esteja relacionado
com o assunto ao qual ira tratar nos stories. Assim fica mais
dindmico e nao confunde a audiéncia.

MAIA SANTOS ROTEIRO DE STORIES
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TARDL

Zerar os stories do Mensagem escondida Antes e depois
dia anterior

Exemplo: colocar a > Foto do perfil com
Intencao: mensagem “os 100k 99,9K
Antecipacao, gerar veio” bem pequena
curiosidade na em baixo da foto de > Foto do perfil com
audiéncia, e comecgar perfil, emoji de olho 100K e mudancgas na
os stories de grande no meio do bio e foto em
comemoragao desse story. comemoracao
dia com tudo zerado.

> “Se vocé achou a Inteng¢do: mostrar a
*ZERAR STORIES: mensagem do story mudanca feita, e o
apagar os do dia anterior, ja sabe o qgue vem com ela.
anterior ou esperar gue aconteceu.”

eles fecharem 24h.
Intencgao: antecipacao,
curiosidade, storytelling,
retencao.

MAIA SANTOS ROTEIRO DE STORIES



NOI'TE

Bonus dos 100K

> Relembrar os
bonus que vocé
decidiu em conjunto
com a audiéncia

Exemplo: Monclass
disponivel por uma
semana, voucher de
desconto, abertura

Intengao: Abrir o
carrinho do seu
infoproduto ou

da sua comunidade.

relampago da wonder.

Contagem regressiva

» Colocar imagem de
fundo e musica tema
do seu infoproduto
ou comunidade

Intengao: antecipacao
para abertura do
carrinho.

Rotina

> Storytelling da
viagem, apresentando
lifestyle e do que fez
enguanto estava “fora”
(esperando os stories
zerar)

> Relembrar sobre o
preco da proxima
stories aula, (tarde do
dia anterior)

» Fazer a storiesaula
ou

> “Porém como
estamos em clima de
comemoracao, ao inves
de so trazer a
storiesaula, eu decidi
escolher 3 perfis e
analisar os ruidos aqui
Nnos stories, manda o

teu @”"

Intencao: Gerar
conexao/desejo, gerar
engajamento,
aumentar comentarios,
aumentar views,
retribuir a audiéncia
com conteudo, educar.

MAIA SANTOS

ROTEIRO DE STORIES



PARA COLOCAR EM PRATICA:

| | Espere seus stories zerar (fechar 24h ou apagéa-los / recomendo esperar
fechar as 24h)

|| Comece o primeiro story com uma "mensagem escondida", pode ser uma
frase bem pequena em algum canto da tela ao qual a sua audiéncia
precise procurar para achar

| ] Compartilhe uma conquista e leve o seu seguidor até o desejo de compra
(fale sobre o produto ou sobre alguma promo
exclusiva que vai rolar)

|| Traga sequéncia de bastidores (mostre um pouco do dia a dia ou algo que
esta ocorrendo neste momento para nao ficar aquela sequéncia chata de
sé vendas/produto sabe? desse jeito vocé mantém a atencdo enquanto vai
introduzindo o desejo de compra)

|| Ofereca um beneficio que gere engajamento (ho meu caso, foi dizer que
iria escolher 3 perfis para analisar - vocé pode fornecer um cupom de
desconto para quem responder ao story, por exemplo), mas o ideal é dar
algo em troca da interacao do seu seguidor

EM RESUMO:

Eu poderia simplesmente compartilhar que bati os T00k. Mas eu quis
tornar aquele momento uma oportunidade e também algo mais
profundo. Até na escolha da musica, coloquei uma mais inspiradora no
story que mostrava os 100k, assim ia gerando conexao com meus
seguidores ao mostrar o quao grata eu estava.

Como minha audiéncia sabia que eu iria fazer uma abertura relampago do
meu produto, eu decidi nao focar 100% dos stories nisso, se nao iria ficar
chato e eu perderia a retencao. Entao por isso eu dei uma "quebra" com
algumas fotos/videos da viagem, do dia a dia. Assim a pessoa fica dentro
de um conteudo de venda sem perceber.

Pense em como adaptar isso pro seu negocio e nao esqueca de no final
fornecer um beneficio - afinal, as pessoas querem mesmo € sempre sentir
gue estao ganhando algo.

MAIA SANTOS ROTEIRO DE STORIES



EXEMPLO PRATICO
COM IMAGENS

Estratégia 100K

a
ACONTECEU! ¢

TOQUE PRAVIVER A MUDANCA

Thaa T i A e

malasnts @ = maiasnts @ a8 =

e

AlA sauTTE

se vocé achou a mensagem do story
anterior, ji sabe o que aconteceu.

— com o 100k, vem ai: COMm o em ai: — com o

* MC ; /
DISPONIVEIS I MA SEMANA.

= VOUCHER: exclusivo de desconto,

€ 0 mais importante...

' ABERTURA RELAMPAGO
DA COMUNIDADE WONDER.

WONDER-
ABERTURA RELAMPAGD

02:10:37

MAIA SANTOS ROTEIRO DE STORIES



EXEMPLO PRATICO
COM IMAGENS

Estratégia 100K

euacardsi coda pru vero

sl naseer ¢ ageadecer.,

agora, é 0 momento
de celebrar CO.

MAIA SANTOS

ROTEIRO DE STORIES



EXEMPLO PRATICO
COM IMAGENS

Estratégia 100K

falando em

< amnamnram 15 3 =

AMBICIOS

fala pra mim |

POREM, como estamos em clima de
comemoragio, eu decidi fazer diferente...

a0 invés de s6 trazer a stori la, a0 invés de 56 trazer a storicsaula,
eu vou ESCOLHER 3 PERFIS ¢ analisar os eu vou ESCOLHER 3 PERFIS ¢ analisar os
5 ruitos que podem estar tendo. 5 ruidos que podem estar tendo,

responde com teu @ abaixo |

MAIA SANTOS ROTEIRO DE STORIES



POSSIVEIS DUVIDAS:

Que tipo de conquista eu posso compartilhar?

Isso fica ao seu critério! Pode ser referente a numero de
seguidores, ou até aniversario da marca/empresa, pode ser
meta de vendas... a conquista que voceé se sentir a vontade
de compartilhar!

Qual objetivo por tras dessa estratégia?

Gerar conexao e vender algo no final.

Preciso dar desconto?

N3o, foi apenas uma sugestao. E importante fornecer algo.
Mas como disse, a escolha fica ao seu critério.

Preciso compartilhar mesmo os bastidores?

Se quer que figue uma sequéncia mais "fluida" e que gere
conexao, sim. Precisa.

MAIA SANTOS ROTEIRO DE STORIES
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MANHA

O conteudo comeca
no bom dia

> Primeiro stories do
dia + reforco dos
simbolos da marca

» Repost dos seus
seguidores/clientes
reforcando os
mesmos simbolos

Exemplo: “aqui a
regra é clara”, copo

duplo com café, Alexa,
playlist #eusoucara

Intencgao: Ser repetitiva
nos simbolos e criar
um senso de
comunidade, pois todo
mundo que te segue
guer pertencer a esse
universo.

Rotina do dia

> O que esta fazendo
de interessante que
pode agregar valor
para sua audiéncia?

Exemplos:
Compartilhe através

de fotos ou videos
curtos, algo que vocé
esta fazendo como:
viagens, compras,
Cursos, projetos.

Intencgao: O seu cliente
compra vocé, antes do
seu produto, ele quer

0 seu resultado, o seu
lifestyle e as suas
conquistas.

Pergunta DM + venda

> Utilizar uma pergunta
feita pelo direct sobre
um produto para
colocar uma enquete
de interesse

» Pedir para as suas
alunas dar feedbacks
e apresentar as
percepcdes pessoais

Exemplo: “Querem
saber o que tem dentro

da Wonder?" “Wonders,
O que as calouras
encontram dentro da
comunidade?”

Intencao: Gerar
curiosidade, gerar
pertencimento e
dar voz as alunas.

MAIA SANTOS

ROTEIRO DE STORIES




TARDIL

Apresentar feedbacks

» Apresentar os
feedbacks as alunas
com uma
#dasuacomunidade

> Ap0os os feedbacks,
apresentar o que tem
dentro da comunidade,
utilizando musicas e
imagens da comunidade

Intencgao: Convencer,
vender, mostrar provas
socials do seu produto.

Abrir caixinha de
pergunta direcionada

» Agora eu te pergunto,
guanto vocé acha que
custa (produto)?

Intengao: Verificar a
percepgao de valor
gue a sua audiéncia
tem sobre seu produto
e utilizar isso para
apresentar
oportunidade.

Venda

» Apresentar as
respostas mais caras

> Apresentar valor sem
voucher

- Apresentar
oportunidade Unica
com voucher

» Contagem regressiva
para abertura do
carrinho

Intencao: Criar a
oportunidade Unica,
gatilho de necessidade
e exclusividade.

NOITE

Rotina

»> O que esta fazendo
de interessante que
pode agregar valor
para sua audiéncia?

Exemplo: Chegando
de aviao em poa,
em casa.

Agradecimento

» Post ou stories
agradecendo algo
positivo que aconteceu
ou estd acontecendo
Nna sua jornada

Consideragodes: Ndo
poluir com muitos
stories a noite, pois

o dia foi focado em
apresentacao e vendas,
finalizar de maneira
leve!

MAIA SANTOS

ROTEIRO DE STORIES




PARA COLOCAR EM PRATICA:

|| Compartilhe seu ritual de primeiro story do dia (caso vocé tenha um)
|| Mostre em um ou dois stories um pouco do seu lifestyle

|| Faca um story que direcione para seu produto (exemplos: "querem saber o
que tem dentro do NOME DO PRODUTO?" / "vocés sabem o que vem
incluso na NOME DO SERVICO?")

|| Pegue feedbacks de clientes/alunas falando sobre seu produto e coloque
em 2 ou 4 stories prints disso

| | Faca de 2 a 3 stories contando/mostrando tudo o que vem
incluso dentro do que vocé vende

|| Depois dessa sequéncia, abra uma caixinha com a pergunta: "e agora,
guanto vocé acha que vale o NOME DO PRODUTO?"

|| Tire print das respostas que aparecam precos maiores do que o que vocé
cobra (digamos que vocé cobre R$500, tire print das respostas que digam
R$900, R$1.000 etc)

|| Compartilhe esses prints

[ ] Traga um story com ancoragem de preco (basicamente vocé vai falar
"muitos de vocés pensaram gue custava isso! mas na
realidade, o NOME DO PRODUTO custa somente.." e ai pde o preco do
produto

|| Finalize com um cta (chamada para acao) onde vocé traga datas de
abertura ou até mesmo o link de compra ja

|_| Finalize com 2 ou 3 stories de lifestyle

MAIA SANTOS ROTEIRO DE STORIES



EM RESUMO:

Eu fiz a famosa ancoragem de preco. Que € quando vocé pergunta a outras
pessoas 0 quanto elas acham que vale seu produto. Ao pegar precos
maiores, guem esta assistindo fica com a impressao de que aquilo que vocé
esta vendendo é muito mais barato do que aparenta ser. Basicamente, é
subir o preco na mente do consumidor e depois fazer ele ficar com o
sentimento de "nossa, mas custa so isso?" e ao misturar com lifestyle eu crio
uma quebra.

Faco com que minha audiéncia retenha mais atencao. Afinal, nés somos
seres curiosos. Gostamos de acompanhar a vida de outras pessoas. Por isso
gosto de mesclar conteudos de venda com conteudos do dia a dia.

Assim a pessoa assiste até o final sem parecer que t6 panfletando o tempo
inteiro.

MAIA SANTOS ROTEIRO DE STORIES



EXEMPLO PRATICO
COM IMAGENS

Estratégia Ancoragem + Lifestyle

o contetdo comeca no bom dia
e E com a playlist #eusoucara
a regra aqui € clara;

£ l_‘ camyllarg

#eusoucara

querem saber o que
tém dentro da wonder?

encontrar dentro da comunidad

Mlher, conta pra gente que & nov
fL.  comn funcions a mander 0§

-

Lar o

FOPOTTo

= tive problema no check in &
* deu tudo certo e agr 1o em salvador
pra fazer conexiio
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EXEMPLO PRATICO
COM IMAGENS

Estratégia Ancoragem + Lifestyle

#50U WONDER #50U0 WONDER
#SOUWONDER - )
) SohiajBrandin. y [ @ ¢ @ businessdemae 0 P © * curso Manual do Canteido Lendérnio

< D) vmodaima [ * curser Reeels Viral |

= curso Domine o trifego pago do zem
» ierad Imiagem pessoal eatratiy
* erenamentn Seu prmeim nfoproduto

rando minha primeira

B
* Emncional das vendas « @eupovoescon

04 atracntes com o sew celular

* Primeiros passos como social media - Eligawocialmedia

camilajardymnc

* Minicurso de copy par iniciantes

* Masrerclass como criar contetdo no tikiok

achegar na

esse foi os precos que vocés chutaram, esse foi os precos que vocés chutaram,

mas ¢ se eu te falar, que na realidade,
a comunidade wonder custa...

agora eu te pergunto:
quanto vocé acha que
custa a wonder?

MAIA SANTOS ROTEIRO DE STORIES



EXEMPLO PRATICO
COM IMAGENS

Estratégia Ancoragem + Lifestyle

¢ tudo o que vocé precisa, deixa o pix
copiado e o cartio ja preparado ¥

porém...

WONDER-
ABERTURA RELAMPAGO

)
conn wm surpresa
melhor @
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POSSIVEIS DUVIDAS:

E se responderem com um pre¢o menor ao invés de maior?

Isso é sinal de falta de posicionamento e percepcao de valor. O que
vocé pode fazer é vocé mesma enviar algumas respostas na
caixinha. Pelo menos para testar a estratégia. E claro, analisar onde
vocé esta errando na percepcao de valor.

Meu lifestyle nao é interessante. Compartilho mesmo assim?

Obvio! Afinal, ndo é sobre o que vocé mostra, mas sim COMO.

No6s nunca achamos nosso lifestyle ou a nossa rotina interessante.
Mas nao quer dizer gue Nao seja interessante para outras pessoas
gue nos acompanham/ seguem diariamente.

Nao tenho feedbacks novos dos meus clientes/alunos. O que
posso fazer?

Ao compartilhar feedbacks, nao necessariamente precisam ser
novos. Utilize os que vocé ja possui! Eu mesma ja repeti os mesmos
diversas vezes! hahaha

MAIA SANTOS ROTEIRO DE STORIES
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MANHA

O conteudo comeca
no bom dia

- Primeiro stories do
dia + reforco dos
simbolos da marca

» Repost dos seus
seguidores/clientes
reforcando os
mesmos simbolos

Exemplo: “aqui a
regra é clara”, copo
duplo com café,
Alexa, playlist
#Heusoucara

Intencgao: Ser repetitiva
nos simbolos, e criar
um senso de
comunidade, pois

todo mundo que te
segue quer pertencer
a esse universo

Repost do post do feed

» Antecipacao da
abertura relampago
da wonder

“vocé tera apenas
100 minutos para se
tornar Wonder”

Intengao: Direcionar a
atencao dos seus
seguidores para
abertura relampago
do seu produto que
acontecera no proximo
dia.

Andlises (de ruido)

» Aparecer nos stories
bem arrumada para
fazer as analises.
Pensar no cenario e
caprichar na imagem
pessoal.

> Escolher 3 analises a
serem feitas dentro do
seu nicho, colocar
enqguetes, apresentar
imagens enquanto

fala, trazer comparativos
e estimular a resposta
da audiéncia.

> Ao final de cada
analise colocar um
storie com
consideracdes finais
e marcar o @ da
pessoa selecionada.

> Por fim colocar uma
enguete perguntando
se a audiéncia concorda
com a analise feita

Intencgao: Ensinar,
inspirar e gerar
autoridade.

MAIA SANTOS
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TARDL

Pitch analise

» Pitch curto sobre
a repercussao das
analises

> Compartilhar
feedbacks das
seguidoras falando
sobre ou querendo
comprar analise

> Legendar esses
stories ou colocar
resumo, € importante
gue toda a tua
audiéncia leia ou
escute esses stories

Intengao: Mostrar o
valor de uma analise
de ruido, e apresentar
oportunidade.

Pitch abertura de
carrinho

> Pitch sobre a abertura
do carrinho, com os
detalhes principais:
horario, local, como,
guanto, promessa

» Legendar stories

Exemplo: Abertura
relampago da Wonder
em comemoragao aos
100k, 6h da manha,
somente por 100 min.

Intengao: Direcionar
a audiéncia que ja
decidiu comprar

Criagdo de um
bonus exclusivo!

> Criar um bo6nus
baseado na demanda
da sua audiéncia!

» Legendar stories

Exemplo: Ruido é o
tema das analises

“A primeira que se
tornar wonder,
Recebe uma analise
de ruido ao vivo +
moodboard de marca
para nao gerar mais
ruido”

Intencao: Direcionar
guem estava com
duvida, e apresentar
um novo Mmotivo para
quem ja decidiu,
apresentar um bdénus
dnico.

NOI'TE

Contagem regressiva
para abertura
relampago da Wonder
(10 horas)

Repost do post do feed

Consideragodes: Ndo
poluir com muitos
stories a noite, pois

o dia foi focado em
apresentacao e vendas,
finalizar de maneira
leve!

MAIA SANTOS
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PARA COLOCAR EM PRATICA:

|| Comece os primeiros stories com o ritual que vocé tiver (caso houver)

| | Dé algum beneficio/troca ao seu publico (no meu caso, ofereci analise de
ruido para quem respondesse ao meu story, e isso fez com que a
guantidade de respostas fossem maior e consequentemente aumentou o
engajamento)

|| Faca a sequéncia (de 5 a 10 stories) com o beneficio que vocé ofereceu

| | Apds finalizar faca de 3 a 4 stories com um pitch! Ou seja, fale sobre o seu
produto e apresente uma oportunidade Unica (N0 Mmeu caso, anunciel a
analise de ruido, que tinha acabado de fazer, como um bdnus para quem
comprasse o produto!)

|| Coloque um crondmetro da oferta/oportunidade Unica que vocé acabou
de fazer (recomendo que seja de curto periodo, como para as 10 primeiras
ou somente durante 24h)

EM RESUMO:

Eu comecei a sequéncia com o meu ritual de sempre, mostrando meu café,
logo em seguida eu trouxe lembrete que iria ocorrer as analises de perfil (e
essas analises sao 6timas de fazer! porque aumentam as respostas ao meu
story e consequentemente o engajamento também), e também aproveitei
para fazer lembrete da abertura reldampago ao qual iria ocorrer da wonder.

Fiz as analises e logo em seguida finalizei com um pitch de vendas
(basicamente, falei de forma persuasiva sobre o produto). Dessa forma eu
gerei engajamento e desejo ao mesmo tempo!

Quem assistiu até o final, foi porque gostou das analises e queria ter uma
também.

MAIA SANTOS ROTEIRO DE STORIES



EXEMPLO PRATICO
COM IMAGENS

Estratégia Troca

MANHA

aqui a regra € clara:

WONDER — ABERTURA RELAMPAGD
FAil, FEB 5 AT DB:00 GNT-3

2 * de longe ji da pra identificar
o ruido na imagem dela.

e i
antes (muito mais
ais viva e alegre) e

blha quem decidiu dar
L8 caras por aqui @

VvOu trazer uns i:nmp:lr:‘lti\-‘ns
para vocés identificarem >

MAIA SANTOS

ROTEIRO DE STORIES



EXEMPLO PRATICO
COM IMAGENS

Estratégia Troca

N,

a foto de perfil transmite mais
lo, modernidade, jovialidade...

nos reels ela possui uma postura muito
mais firme, com um togue de sexualidade
{mto semelhante ao arquétipo da amante),
Ji nos stories a postura ¢ diferente.

M

vocés conseguem reconhecer uma i sua comunicacio € uma! e nesse caso,
I\lf N i( ]l( .\ nessia t‘(lt" ll(: I“:r[.'ll; rlill'L‘l't'I'“ Illl.l\ E“_“ﬁ!)i]‘; l(rl,ill“L‘[]ll' H[ll".l"i\

concorda com a and

SIM! NAO

Amands Heinm | Masksng
Ll i
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EXEMPLO PRATICO
COM IMAGENS

Estratégia Troca

k ela ¢ coerente — fala sobre

NOS POSES e85 COMUNICICA0 mais posicionamento g, de fato, se posiciona.
leve é ficil de ser percebida

até porque o foco aqui nio € s6 ¢
¢ importante ¢ pontos positivos
para vocés aplicarem também,

proximo perfil: @ aborba ¢%
jd viio entrando Li pra fuxicar.

concorda com a andlisc?

CONSIDERACOES FINAIS:

proximo pe
vao li fuxicar
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EMPLO PRATICO
COM IMAGENS

Estratégia Troca

agora olha o feed: aspecto mais escuro,
remetendo ao p“.'(ﬂ — quc remete a
sofisticado, riqueza ¢ poder,

sejam sinceras: vocés acham que essa bio (cheia de
Aorzinhal estd coerente com esse feed?

e pensed o também fosse me ensinar
formas de makes personalizadas para cada tipo de
evento /| exemplo: make da cliente x que tinha tais 5
na bio j diz “maquiagem os e alinhados para ela para x evento
PERSONALIZADA para realcar sua
beleza UNICA em um EVENTO,"

pra quem ficou com a mesma duvida:

Mala, sz eu também sou Social Media
U colocn mau whats pas pedimm
OIAMAnED @ Fonversieam 4 comn fu

()  wsere? Duiuae cramaram na crect 7

a0 o knktres e o ta crgarmants.
wccial musia | dai clica wvai peo whats
() oo tsta de sspars para memaria

“ghamarmm o rect®
i
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. . N manhii nés temos a ABERTU SLAMPAGO | |~ : - \ AG A IDEIA: devido a reperc
vocés ji estdo loucas no direct pedindo pra B DA WONDER — durante somente 100 minutos essa abertura relimpago ¢ em comemoragio aos que essas andlises tiveram hoje, sem
cu comegar a vender essas anilises de ruido, ¢ vooé terd a oportunidade de entrar pra nossi 1ook, yamos antecipar a turma L1, mas teremos a
vendo! MAS... eu tive uma ideia. comunidade antecipadamente. abertura normalmente em abril também, ok?!

combinar com a minha

recebe a andlise de ruido AO VIVO
comigo + moodboard feito por mim para |
PRIMEIRISSIMA a YOCS BURCA RS it fuido nenhum, quem entrar amanhi € quem tém PRESSA

e tornar wonder amanhi: : - \ de resultados ¢ quer isso o quanto antes!
5 nhi, 5 TA.

nos vemos daqui algumas horas!

WONDER-
BEERTLIRA FELANPAGO

10:06:58
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POSSIVEIS DUVIDAS:

Tudo pode ser usado como beneficiol Uma aula, uma dica, uma
sugestao, um produto, um desconto... nao precisa fazer analises
como eu fiz. Veja o que faz sentido para vocé, para o seu nicho e
para o seu negocio. E, a partir dai, escolha o que pode ser dado
como beneficio/troca.

Preciso fazer o pitch no final?

Sim! Para seguir a estratégia corretamente, € preciso ter algo para
vender ao final.

Eu tenho um infoproduto no perpétuo, como posso aplicar essa
estratégia?

Eu faria uma promo relampago de 24h.

Meu produto é fisico. Como posso aplicar?

Pode ser através de um desconto exclusivo ou de brindes para as
10 primeiras que comprarem.

MAIA SANTOS ROTEIRO DE STORIES



lustrategia
RELAMPAGO

_ MAIA SANTOS



MANHA

Abertura Relampago
do produto

» Storie tema do seu
produto: “Inscricdes
abertas”

» Link do carrinho e
a musica tema da
comunidade

Exemplo: abertura
relampago da wonder

Intencao: vender

Bom dia novas alunas

» Repostar stories das
primeiras alunas,
reforcando os rituais
da sua marca.

» Storie tema do seu
produto: “Faltam 60 min
para a sua oportunidade
acabar.”

> Repostar + stories das
alunas

» Storie tema do seu
produto: "Ultimos 10
mMinutos, te espero

para brindarmos ao
seu sucesso juntas!”

O conteudo comeca
no bom dia

» Faca o ritual da sua
marca, reforce os
simbolos celebrando
as novas alunas.

Exemplo: copo duplo
de café, #souwonder,

celular com as
notificacdes de venda
da wonder, musica
tema.

TARDL

Bastidores

Em que projeto esta
trabalhando nos
bastidores? gravacao,
roteirizacao? Esta

» Poste uma foto ou
faca um boomerang

Exemplo: “carnaval?
gue nada! aqui foi o
dia todo de gravacao”

estudando?
Intencao: Gerar
curiosidade e gerar
autoridade
MAIA SANTOS ROTEIRO DE STORIES



PARA COLOCAR EM PRATICA:

|| Faca uma abertura relampago ou seu produto (ou uma promo
relampago) de minutos

Coloque 2 stories com contagem de tempo (exemplo: "faltam 30
minutos" / "faltam 10 minutos")

Reposte stories de clientes que te marcaram

Compartilhe os resultados da abertura

L O o O

Traga bastidores

EM RESUMO:

Aberturas relampagos despertam o gatilho da escassez, ou seja,
despertam mais interesse de compra. Nesse caso, os nUmeros
também conversavam entre si - era uma abertura de 100 minutos
em comemoracao aos 100k de seguidores. E importante que a
abertura tenha algum sentido/narrativa para dar o efeito que
gueremos.

Depois, comecei a compartilhar os bastidores para nao ficar com
aspecto so de vendas, vendas e vendas. Fica uma "quebra"
interessante e também gera mais conexao.

MAIA SANTOS ROTEIRO DE STORIES



elas JA ESTAO aco

1y ala
443 slanagameso

#S0UWONDER

EXEMPLO PRATICO
COM IMAGENS

Estratégia Relampago

" * karinee.oiivairas

< CLIQUE PARA SER WONDER *,

Comecando o dia

MUITO BEM!

#50U WONDER

¥S50UWONDER

| aqui ta pronta p
der todo santo di

FALTAM

MINUTOS PARA SUA
OPORTUNIDADE ACABAR.

SOU WONDER

#S0U WONDER

#S0UWONDER

MAIA SANTOS
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EXEMPLO PRATICO
COM IMAGENS

Estratégia Relampago

o capricho @ seja bem-vinda!

NAD tem §
Uma Comun le, € uma comunidade d ;

™ studio

BRI NBHF}
50 JUNTAS

. A 1 # 50U WONDER
#SO0UWONDER #S0U WONDER

isso que € jeito de comegar o dia @

B palstioshaians
&

Seja Bem-Vindo!

Bt Vromee Ouctwsts

£3 .4

4 ¢

#S0U WONDER #S0UWONDER

#S0UWONDER
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EXEMPLO PRATICO
COM IMAGENS

Estratégia Relampago

enquanto isso; me mandia sua maior dificuldade
com CONTEUDO ¢ eu vou te ajudar a

a plaquinha do milhdo (quando bater) vai

idenrificar onde vocg pode estar errando. ter que ser por outra plataforma mesmo

foram ao total 44 vendas pelo
ticket de R$997,00! isso quer dizer...

+RS$40 MIL REAIS

MAIA SANTOS ROTEIRO DE STORIES



e o melhor de tudo...

ta bom pra ti ou quer mais?

EXEMPLO PRATICO
COM IMAGENS

Estratégia Relampago

ZERO INVESTIMENTO.

100% no ORGANICO.

just pretend.

1das @

€ uma a

MAIA SANTOS
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POSSIVEIS DUVIDAS:

Quanto tempo precisa ser essa relampago?

1 Isso vocé decide! Caso opte por adotar a comemoracao de
seguidores, pode fazer quando bater 5k, 10k, 50Kk... por af vai.

O que posso mostrar nos bastidores?

contextualizar. Sempre defendo o uso de imagens (principalmente as
que sao sem textos) pois auxiliam na retencao de aten¢cao. Somos
seres visuais e apegados a imagens, portanto, sempre focamos mais
Nisso.

2 Conte um pouco como foi o dia de hoje. Traga imagens para

3 Essa estratégia se aplica a qualquer nicho?

Para a grande maioria, sim. Basta identificar como vocé pode
adapta-la.

MAIA SANTOS ROTEIRO DE STORIES



L.strategia
INTERCALADA




MANHA

O conteudo
comeca no bom dia

» Primeiro stories do
dia + reforco dos
simbolos da marca

> Repost dos seus
seguidores/clientes
reforcando os
mesmos simbolos

Exemplo: “aqui a regra
é clara”, copo duplo
com café, Alexa, playlist
#eusoucara

Intengao: Ser repetitiva
nos simbolos, e criar
um senso de
comunidade, pois

todo mundo que te
segue quer pertencer

a esse universo.

Rotina

» O que voce esta
fazendo que seria
interessante
compartilhar com
a sua audiéncia?

- lifestyle

- viagem

- estudando
- trabalhando

> Pode compartilhar
através de imagens
ou videos curtos

Intencao: Ensinar,
inspirar e gerar
autoridade, e lembre-se:
0 seu cliente compra
VOCé, antes do seu
produto! Ele quer o

seu resultado, o seu
lifestyle e as suas
conquistas.

MAIA SANTOS

ROTEIRO DE STORIES




TARDL

Podgram

» Foto do grupo do
telegram com o link

» Aparecer nos stories
bem arrumada para
conversar, comentar
alguma coisa da sua
rotina

Intencao: Povoar as
redes sociais da sua
marca, utilizar o
instagram para captar.

Anadlises (de ruido)

> Enquete: “WVamos as
analises?”

> Primeira analise (7
a 10 stories)

» Enquete: Estao
curtindo?

ou

Pedir para reagir ao
stories.

Intencao: Gerar
engajamento, ensinar,
gerar autoridade.

Andlises (de ruido)

» Segunda analise (7
a 10 stories)

» Repost do post do
feed

> Terceira analise (7
a 10 stories)

Intencao: Gerar
engajamento, ensinar,
gerar autoridade.

NOI'TE

Chamada para
evento ao vivo

» Link para evento

Exemplo: Monclass,

te espero amanha, 12h.
com musica do universo
da marca.

Consideragoes: Ndo
poluir com muitos
stories a noite, pois o
dia foi focado em
analises, finalizar de
Mmaneira leve!

MAIA SANTOS
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PARA COLOCAR EM PRATICA:

|| Faca seu ritual dos stories (caso houver)

| ] Traga algo que sua audiéncia pede muito (no meu caso, eram as
analises) como uma dica, uma aula ou até mesmo um conteddo que
vocé considere interessante para eles

|| Entre os stories, coloque CTA para outros links que vocé deseja (pode
ser direcionado para o seu site, produto ou até mesmo outra rede
social)

|| Continue com a sequéncia (que pode ser entre 10 a 15 stories) e lembre
de colocar o CTA entre o meio e final

| I Nao compartilhe mais nada apds os CTAs para nao poluir demais seus
stories com muita informacao - as vezes, focar em uma unica coisa é o
melhor caminho

EM RESUMO:

A maioria das pessoas comete sempre 0 mesmo erro de querer que a
audiéncia simplesmente cligue nos links ao qual colocam. Mas para
iIncentivar esse clique, € importante que ele esteja entre um conteudo
interessante. Assim, o publico fica mais inclinado a clicar.

Por isso que eu sempre divulgo meus produtos e/ou outras redes
sociais enquanto faco storiesaula, por exemplo.

Assim meu publico cai em um conteudo de venda sem nem ao
menos perceber. Se torna quase intuitivo.

MAIA SANTOS ROTEIRO DE STORIES



EXEMPLO PRATICO
COM IMAGENS

Estratégia Intercalada

& vou tirs ot

DOMINGD

<" — POOCRAM #22 » COKEXAD COM SECUNDDRES

CoOmed, ando com essa:

¢ o Bbmamatina., My @ @

e
“ -
3 pataran
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EXEMPLO PRATICO
COM IMAGENS

Estratégia Intercalada

jue a gente pode ver de erro

@ e eu furia 3 cantinuar com a linguiagem
mais direta — ¢la ndo enrola no conteudo, vai

direto ao ponto do que deve ser dito

ruidlo na 1 1 foto

tomaria cuidado com muitos tons de uma mesma
cor (o vermelho da foro de perfil por exemplo é
totalmente diferente dos destaques que também
& diferente do feed)

& manteria 4 estética com elementos do sol, astros

ef¢ par continuar a comunicar energia positiva perguntarem o gque
evitem d “inspir:

wequéncia e ndo objetivo,

welmente teria di

il e dinamism

vamos pegar esse caso da Dani agui, que
também € o problema de virias de vocés.

< ‘: DAMIELLESILVE.. y X o

outro ponto € que ela tem o estilo mais
casual, mas quer transmitir empoderamento
alinhado com a sabedoria e o altro aseral —

como fazer isso sem ficar tio confuso?

- MAIA SANTOS ROTEIRO DE STORIES



EXEMPLO PRATICO
COM IMAGENS

Estratégia Intercalada

daniabasivastrs il

56 da Dani,
fil
pido.

o mulheres a f; -
m pr ter um produto proprio
indo o minimo el.”

PR——
entende como a ideia de FAZER seu dinheiro
as

precisar ter v
1M un Promes

POSICIONAMENTO.

tenho cert

- MAIA SANTOS ROTEIRO DE STORIES



Citadlise
[ewy,

EXEMPLO PRATICO
COM IMAGENS

Estratégia Intercalada

agora a parte que doi; vocé

enxerga tudo 1550 que eu acabei
de falar nesse design aqui?

BEBRANDING

nio ¢ pra tada maundo

/

Karingn, ol

e vou interromper rapidamente a
se pra falar algo importante

(e necessirio aquil:

= tem ruido >
venda.

MAIA SANTOS
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EXEMPLO PRATICO
COM IMAGENS

Estratégia Intercalada

nessa semana eu recebi dois directs que me fizerem
refletir sobre 0 comportamento das pessoas aqui e,
principalmente, a falta de conhecimento que clas
tem sobre posicionamento, imagem pessoal,
branding....

;

rece ter POUCO PODER?

a primeira foi quando apareci de cabelo liso

e uma seguidora negra disse que jamais conseguiria
transmitir autoridade ou poder pois o cabelo dela
era cacheado demais,

pra ela e para vocés eu pergunto:

bera pra uma pergunta melhor ainda..

4

: = 4
olha bem na minha cara ¢ me diz se
ESSA MULHER AQUI parece ter pouco
“poder” ou “autoridade” pra vocé? &

MAIA SANTOS ROTEIRO DE STORIES



obs: nem precisou de cabelo
pra isso. sabe porqué?

agora voltando pra concluir
a anilise da Ka, o que eu faria:

me posicionaria para mies que querem
ter seu proprio negocio, fazer seu proprio
dinheiros e ter a liberdade de aproveitar
Com scus ﬁ”l(is a0 mesmao |(‘[||pu

te espero amanha, 1zh.

1 Jut W Tee sk Love

o cabelo ndo € o que resume como as pessoas
viln te Cnxergar, lIlJ\ lamente L'lL' € |I||[I[J]|.'l]|[t:
mas € 50 um pedaco do todo.

ASSAM COMD NA0 ¢ APENAS UMA TOUPA

ou pega isolada (como blazer) que vai

transmitir o que voce QUET OU TC rCSUmir.

quando falamos de ter uma imagem poderosa
por exemplo, € muito mais sobre POSTURA E
COMPORTAMENTO do que sobre roupas,
cores, makes ou acessorios

o meu trabalho obviamente € analisar ¢ apontar
erros, mas preciso elogiar os acertos também: a Ko
€ muito boa com criar titulos contraintuitivos! s

os melhores para prender atengio do pablico.

arkenting Digital

E GOLPE!

¢ eu tenho TOTAL clareza que nao ¢ meu lugar
de fala viu gente? mas como essa duvida veio até
mim, ¢ eu também falo sobre imagem ¢ acabo
impactando e spirando outras mulheres, me
senti na responsabilidade de falar sobre.

NAO EXISTETODO MUNDO™
st nslralega voee & 80 mai o

nio ¢ aquela coisa tradicional de 5 dicas
para isso” “3 formas daquilo” e que nio sio
necessariamente um problema, mas quando
vocé consegue ir pra uma caminho de
diferenciagio, é melhor! ela faz isso bem.

agora € alinhar esses pontos
que falamos mesmo.

um cabelo NAO RESUME a sua imagem
uma roupa NACQ RESUME a sua imagem

um acessirio NAO RESUME a sua imagem,

amanhd vou escolher mais 4 problemas
para analisar’ mas ji aviso que: se 0 seu

problema for NAQ SABER COMO SE
POSICIONAR na monclass de amanhi
iremos falar pustamente sobre isso




POSSIVEIS DUVIDAS:

1 Recomenda quantos stories?

Em torno de 20 a 25 no total.

Por que intercalar?

2 Para tornar mais dinamico e nao ficar parecendo
apenas conteudo de venda.

Qualqguer conteudo que vocé considere de extrema

3 Com o que posso intercalar?
relevancia para a sua audiéncia.




L.strategia
REFORCO

_ MAIA SANTOS



MANHA

O conteudo
comeca no bom dia

> Primeiro stories do
dia + reforco dos
simbolos da marca
e do lifestyle

Exemplo: Kindle,
ligando computador,

playlist #eusoucara,

caminhando na esteira.

Intengao: Utilize as
musicas do seu
universo de marca,

sempre que for possivel.

Porque ser repetitiva
nos simbolos, cria um
senso de comunidade,
pois a sua audiéncia
qguer pertencer a esse
universo.

Rotina do dia

> Utilizar alguma coisa
interessante que
recebeu (ou salvou)
da sua audiéncia, que
gere autoridade.

Exemplo: Recebi uma
mensagem de uma
seguidora que havia
sonhado comigo
trabalhando com a
Boca Rosa.

Intencao: Gerar
autoridade através
de provas sociais de
outras pessoas.

Rotina do dia

> Afirmacao do dia:
Colocar um quiz com

3 afirmacdes poderosas
que toca
profundamente na

sua audiéncia, e uma
opc¢ao: com todas
acima.

Utilizar estilo de storie
gue represente a marca.
Pensar no cenario.

Exemplo: Mesa de
trabalho, computador
aberto pinterest com
moodboard da marca,
copo duplo de café.

Inteng¢ao: Gerar conexao,
sentimento de desejo,
acessar os desejos da
sua audiéncia.

MAIA SANTOS
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MANHA

Chamada para
evento ao vivo

> Aparecer nos stories
bem arrumada para

o evento, convidando/
relembrando dele, Th
antes. Colocar link
para evento.

» Na hora do evento
(ao vivo agora), colocar
o link novamente,
com uma musica da
marca.

Exemplo: Monclass,
dar uma aula ao vivo.

Intencao: Gerar
autoridade, ajudar a
audiéncia no gratuito,
captacao de novas
alunas.

Finalizacdao do
evento ao vivo

» Repostar 3 mencgdes,
0os 3 melhores stories
das suas seguidoras
Nno evento.

> Lembrete ou aviso
sobre os proximos
eventos

Exemplo: “Todas as
monclass disponiveis
até quarta, apos
quarta, sé quem é
aluna tera acesso.”

Intengao: Sentimento
de urgéncia para ver
as aulas dentro do
tempo disponivel.
Preparar para o
proximo evento.

Acesso ao conteudo
do insta

> Apresentar o que tem
no link da bio

» Mostrar o acesso ao
evento ao vivo

Intengao: Apresentar
todos os acessos que
se tem pelo link que
esta na bio.

MAIA SANTOS
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TARDLE

Rotina

O que esta fazendo de
interessante que pode
agregar valor para sua
audiéncia?

» Repost de aluna -
Mentoria individual

Intencgao: Utilizar as
oportunidades da sua
rotina para divulgar o
seu trabalho!

Pitch curto produto +
feedback de aluna

» Compartilhar algo
sobre o seu produto.

» Contagem regressiva
para proxima turma
do seu produto

> Link da lista de espera
para o seu produto
com musica tema ou
musica da marca.

Exemplo: Nesse dia
compartilhei sobre o
modelo hibrido de
mentoria da SM - seja
mentora.

Intencao: Antecipacao
do produto, nesse caso
a proxima turma da SM

Outros projetos

» Postar algo que esteja
fazendo que impacte
Nna sua autoridade

Exemplo: Pode ser um
storie curto mostrando
um curso no computador,
ou lendo algum livro,
atentar ao cenario!

Pode ser também,

um repost de algum
projeto com outra

pessoa relevante no

seu nicho.

Intencao: Gerar
autoridade, lembrar
ativamente o lugar
que vocé ocupa na
cabeca do seu cliente.

NOI'TE

Rotina

> Foto de um lugar
gue esta, com
localizacao

» Foto de um drink

Exemplo: Ir ao restaurante,
a livraria, ao shopping, ao
parque. O que combina com
VOCE € com a sua marca?

Intencao: Gerar conexao e

reforcar seu lifestyle

MAIA SANTOS
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PARA COLOCAR EM PRATICA:

| | Traga 3 stories que reforcam seu posicionamento e aquilo ao qual vocé
acredita/defende

[ ] Faca o repost de stories que te marcaram (caso houver)
|| Coloque print de uma aluna/cliente em um story

|| Utilize o print/feedback como gancho e comece a falar sobre o seu
produto

|| Cologue o cronémetro avisando sobre seu produto
(caso houver abertura ou colecao nova)

EM RESUMO:

Nao é nada novo ou inovador. Essa sequéncia € apenas para reforcar o
gue vocé vem criando e suas crencgas. Lembre-se que a repeticao é a
chave para autoridade.

Somente através dela vocé consegue, de fato, fixar na mente e coracao
do seu cliente.

Portanto, € importante tirar um dia da semana onde vocé
simplesmente reforca o que ja faz.

MAIA SANTOS ROTEIRO DE STORIES



EXEMPLO PRATICO
COM IMAGENS

Estratégia Reforco

SEGUMNDA

ambiciosas na Itilia? temos sim

MONCLASS

@ AD VIVD AGDRA

#MONCLASS #MONCLASS #MONCLASS
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EXEMPLO PRATICO
COM IMAGENS

Estratégia Reforco

JIF (UM PECEUILON COMD dCessir
a5 monckass, basta elicar no icone do
voutube que tem no link da bio.
-
¥ carcinesndreia_

Sarias — B Sty

Maia Santos
lembrando que TOIAS as monc LU 1M BMTCHAL POMEICARIAKID &
estio disponiveis até quarta! depois,

EPRRANDE - LU NS BCTORS ABA |
o
somente para alunas, ¢ e

[WAOMDER] insoreva-se na Bt de espera
[Eantanm boparna proima s

IMENTORIA] smte para 3 fnca de exposs &
spremcds tatarar de R3S 3 H$10 i resis.
e wan erem mmarrtneion

[WONCLASS| inés ungends n 120 uma sy gratuits
Psp—

IPLATLET ] seleticn fu weinicas ara stivee seu s
#MONCLAS
#MONCLASS

7 o 9

além dos encontros semansis em
grupo, cada menrorada recebe encontros
individuais comigo pra resolver problemas
pontuais ao qual elas estejam enfretando,

odlas as mentorias ao qual en fazia, anotava
a de errado/falho.

#SEJAMENTORA

uma das coisas que mais me incomodavam era  queria uma visio sobre meus problemas,
o fito de nunca conseguir ter um contato e niio ter gue ficar horas esperando
PROXIMO mesmo dos meus mentores. |

minha dvida ser respondida.

por isso hoje minha mentoria €
HIBRIDA — tem ranto encontro em
grupo quanto individuais.

MAIA SANTOS

ROTEIRO DE STORIES



EXEMPLO PRATICO
COM IMAGENS

Estratégia Reforco

1 ENETAr eSSt

lembirm bertural

turma da t

e pra mentorada a experiénci
acaba sendo 1000x melhor.

prep se pra um dos
rebranding que esse mercado ja viu %

SEJAMENTORA - TURMA
\ Il
Medrine Mundes « @ackianerezmnduolicial  ow

s _, | 03:08:

12 @ #IEJAMENTORA — LISTA DE ESPERA FREBRAND PRO

—
[maiasnts] jubrandstudio #m ago
| Replied to your story: E 12 vindo al mesmol! Ja foi

até batizado =« «» Sem espaco pra ponta solta
nesses stories @ eu amal

4 REBRAND PRO
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POSSIVEIS DUVIDAS:

Ao consumir esses roteiros, vocé fica com a percepcao de que todo
dia precisa criar ou aplicar algo novo. Mas n3o. Vocé ndo precisa! E
importante tirar momentos para reforcar o que vocé diz e nao ter
medo da repeticao.

: 2 ’ E bom usar essa estratégia quando quero anunciar algo novo?

Funciona, mas nao € a mais indicada.

Como posso me reforcar?

Através de frases, rituais e/ou elementos.

MAIA SANTOS ROTEIRO DE STORIES
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