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Esse € um material complementar a live #23:

Google Ads para Produtos Digitais.



~ o ® ®
O que sdao produtos digitais?
H& alguns anos o mercado de produtos digitais vem ganhando forga no
Brasil. Esse formato de produto permite ao empreendedor/empresdrio
entregar algo de valor de forma online, como cursos, mentorias, comunida-

des e outros tipos de treinamentos.

Porém ndo basta apenas ter um produto digital, vocé precisa divulgar e &

justamente isso que vocé vai aprender nessa aula.

Como utilizar o Google Ads para langamentos.

O universo dos produtos digitais ja fez muitas pessoas sairem do absoluto
zero e alcangar niveis de faturamento que nem elas mesmas acreditavam
que fosse possivel.

A internet em 2020 >> Novos miliondrios surgiram.

E isso ndo para.

E quer saber a melhor parte?

A educacdo online ainda nem comecou direito ao redor do mundo. O mer-

cado ainda vai explodir!
Portanto, vocé precisa surfar essa onda.

S6 para vocé ter uma ideia, em 2014 eu lancei meu primeiro produto digital.
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Foi uma langamento menor, para umas dez mil pessoas, apenas.

A partir desse momento, eu vi que se eu fosse comprometido com o meu

negdcio e até comigo mesmo, minha vida hunca mais seria a mesma.
Chega de enrolagdo, vamos direto para o que interessa. &

Modelo de negécio digital:

1. A entrega é simples e quase de graga;

2. Nd&o requer tanto esforgo nos pos venda;

3. Permite escala;

4. Satisfacdo do cliente;

B. Lucratividade.

Se eu vender 5 produtos digitais ou 5mil, 0 meu custo serd praticamente o

mesmo.
Efeito colateral:
1. Minha agéncia aumentou o faturamento, mais demanda servigos;
2. Marca forte;

3. Mais alcance, audiénciag, seguidores.

Tudo explode quando vocé tem uma estratégia de sucesso para vender

produtos digitais.
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Como vender produtos digitais?

1. Criar contetdo (audiéncia);

2. Distribuir contetudo (trafego pago);

3. Vender para quem consumiu seu conteddo.

Estratégias para vender meus produtos digitais:

1. Lancamento; (campanha inicio, meio e fim)

2. Perpétuo (vender todos os dias);

3. Recorréncia (vocé vender varias vezes para o mesmo cliente).
Como criar produtos digitais?

Existem alguns modelos de negdcio para isso, vamos ver os principais:

1. Expert:

Resultado -> constréi audiéncia -> vende.

2. Bastidor (co-producéio):

Encontrar um expert -> constrdi a audiéncia -> vende.

3. Infoprodutor:

Criar um produto -> constrdi autoridade -> vende.

Diferenga entre autoridade e visibilidade:

Autoridade = pessoa que tem resultado naquilo faz.

Visibilidade = conhecida (contetdo).
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Tridngulo dos produtores milionarios:

1. Real deal “celebridade”;
2. Mestre -> pouco conhecido;
3. Especialista -> desconhecido;

4. Professor -> desconhecido;

Ai vai uma recomendacgdo de livro pra vocé:

O mensageiro miliondrio - Brendon Burchard

Como construir um produto digital do zero?

1. Nicho -> subnicho;

2. Estudar tudo sobre o tema (10 livros finangas, aplica na sua vida..);
3. Aplique na sua vida;

4. Gere muito resultado conhecimento;

5. Compartilnar suas experiéncias (conteldo);

6. Faca esses conteldos alcancarem mais pessoas (trafego pago);
7. Pesquisa + feedback;

8. Construa o seu método, aquilo que funcionou pra voce;

9. Vende.

Quem constroi o seu curso hdo é vocé, é o seu cliente.

A galera ndo compra conhecimento, a galera compra experiéncia.

Foco e consisténcia -> esse é o segredo.
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Agora vamos para a pratica:

A imagem abaixo representa um funil de vendas, pare por 3 minutos e olhe

cada parte do funil.

VISITANTE

OPORTUNIDADE

Vamos falar sobre jornada de compra:

A jornada de compra nada mais € do que o caminho que o seu cliente

percorre nesse funil, até comprar de voceé.

Topo - querem o resultado que vocé vende mas s@o inconscientes;
Meio - sdo pessoas que j& buscam informagdes daquilo que vocé vende;

Fundo - sGo pessoas que ja querem comprar o seu produto ou servigo.
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#1- Topo - aumentar vendas, atrair mais clientes, marketing digital;
#2 - Meio - como aumentar meus resultados no Google, como
melhorar CTR;
#3 - Fundo - curso de Google Ads, curso Tiago Tessmann, Convers@o
Extrema.
Vocé pode estar se perguntando:
- Pra quem eu devo anunciar?
E a resposta é: para todas as etapas da jornada de compra.
Prioridade:
1. Fundo;
2. Meio;
3. Topo.
Criar o desejo no pessod e ative o nivel de consciéncia dela.
Ndo dispute a carne com os ledes, va no agougue.
Para cada etapa da jornada do cliente ha campanhas diferentes.

Pense como um time de futebol trabalha suas jogadas:

Time de futebol: PALMEIRAS
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Fundo: Pesquisa no Google Remarketing (atacante)

Meio: Youtube, Facebook, Instagram, Display, Pesquisa (publico focado)
(meio campista)

Topo: Youtube, Facebook, Instagram, Display, Pesquisa (publico amplo)

(goleiro e zagueiros)

Né&o vai existir gol se o goleiro néo passar a bola pro zagueiro, meio

campo e ataque.

Anuncie em todos os lugares possiveis.

Para onde direcionar cada etapa do funil?

1. Fundo -> PAgina de vendas
2. Meio e Topo -> Conteldo (aquecer o lead) (pegar e levar pro

atacante)

Tipos de campanha e quando utiliza-las:

1. Pesquisa no Google. (Fundo) (vender)

2. Remarketing Video e Display. (Fundo) (vender)

3. Youtube Discovery, Youtube TVFA, Display, Facebook Instagram.
(publico focado) (meio) (distribuicdo de conteldo).

4. Youtube Discovery, Youtube TVFA, Display, Facebook Instagram.

(publico focado) (topo) (distribuicéo de conteldo).

Preste atencdo nessa parada, o segredo é:

No topo do funil é onde est& a maior parte do dinheiro.
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Isso ninguém fala, mas é a verdade.

A grande maioria das pessoas foca apenas no fundo do funil e esquece

todo o resto.

Seu foco precisa estar em duas coisas:

1. N&o torrar todo o dinheiro que vocé ganha;

2. Crie demandoa.

Depois que vocé criar demanda, vocé vai ver seus niveis de faturamento

aumentarem a cada Iangomento que VvOCé executa.

Fechando o chiqueiro...

Se vocé curtiu, poste um stories da live monstra no seu instagram com a

#tocurtindo. (Sé os fortes entenderdo).

7= 7= 7=
\.0)\001\00}
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Quem sou eu?

Em fevereiro de 2010, eu e meus dois irmé&os, Ramon e Cristine,
recebemos uma das piores noticias das nossas vidas, dada pelos
Nossos proprios pais em nossa casa aqui em Cricidma — Santa

Catarina.

“Estamos falidos, temos que fechar a porta da nossa empresa o mais
rdpido possivel, pois cada dia que a porta estd aberta, maior fica

nossa divida.”

Entrei em estado de choque, meus irmdos ficaram calados por alguns
minutos... eu hunca me esquecerei que o siléncio da faléncia € uma

das coisas mais tristes na vida de alguém.

Felizmente eu tive a oportunidade de conhecer o poder do marketing
na internet e hoje montei 3 empresas que juntas faturam pelo menos
7x mais do que os melhores anos da empresa do meu pai nos anos 90,
simplesmente porque eu aprendi a usar a ferramenta nimero #1 de

vendas da internet, o Google.

Conquistar clientes ndo € mais um desafio complicado pra mim e
meu pai, e vou orientar vocé, de uma forma simples e pratica, a usar
essa mesma ferramenta para aumentar suas vendas também, sem
precisar aumentar equipe ou contratar agéncias, assim como eu e

mais de 1200 alunos fizemos em todo Brasil. Vamos crescer juntos?



E meu pai?

Ele € o meu herdi, meu orgulho e que me ensina muito sobre nego6-
cios até hoje. Pra mim ele nunca fracassovu, ele apenas aprendeu.
Hoje, meu pai € um membro indispensavel do nosso time aqui no

Conversdo Extrema.

O que € o Conversdo
Extrema?

O Convers@o Extrema &€ um treinamento 100% online que
mostra o passo a passo detalhado para vocé atrair clientes
e aumentar suas vendas através da ferramenta nimero #1

de vendas da internet. Conquistar novos clientes ndo serd

mais um desafio complicado pra voceé.

Saiba mais sobre o Converséo Extrema


https://conversaoextrema.com/

LINKS

Acesse mais de 50 aulas praticas de anlncios Google,
do zero ao avangado:

Participe do meu Telegram:
Cadastre-se aqui para ser avisado das aulas ao vivo:

Podcast Extremo: O melhor conteddo de anuncios Google
em dudio:

Ebook Grdtis + Aula “Como Anunciar no Google com
Orcamento Baixo™

Conecte-se comigo:
Instagram:
Youtube:

Linkedin:

Tiago Tessmann



