


Como criar uma campanha no Meta Ads para atrair clientes? Vamos

responder essa pergunta através deste tutorial. Acompanhe este passo a

passo e leia este material quantas vezes julgar necessário.

Continue a leitura.

01 Dentro do gerenciador de anúncios do Meta Ads, clique em “criar” e, em

seguida, escolha o seu objetivo de campanha em "escolha um objetivo de

campanha”. Neste exemplo vamos usar o objetivo "cadastros":

02 Na sequência dê um nome para sua campanha na seção “dê um nome

para sua campanha”, como também para seu conjunto de anúncios e

para o seu anúncio. Feito isso, clique em “continuar”:
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03 Em “orçamento da campanha” ative a opção “orçamento de

campanha advanced +” porque queremos mais volume de leads. Se você

não entrar em contato manualmente com as pessoas que se cadastraram

no seu site, use “orçamento diário”. Caso você entre em contato com cada

um dos leads, use “orçamento total”:
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04 Ative a opção “programação do anúncio” para escolher

posteriormente em quais dias e horários o seu anúncio será veiculado.

Feito isso, clique em “avançar”:

05 Vamos para o nosso conjunto de anúncios. Em “conversão” escolha

“site”:
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06 Não se esqueça de colocar o seu pixel instalado no seu site no campo

“pixel”:

07 Em “evento de conversão” escolha “cadastro”:

08 Agora, em “orçamento e programação” coloque a data de término da

veiculação do anúncio:
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09 Feito isso, em “programação de anúncios”, coloque os dias e os

horários que seus anúncios serão veiculados:

10 Em “públicos personalizados” exclua o público dos que se cadastraram

na sua página nos últimos 180 dias:
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11 Na hora de segmentar o seu anúncio, leve em consideração o tamanho

da sua verba. Se ela é pequena não segmente para o Brasil todo, mas

escolha uma região, um estado ou determinada cidade. Você também

pode escolher determinada cidade caso o seu anúncio seja direcionado,

exemplo: “procura-se advogados em Brasilía”. Todas essas configurações

são feitas em “localizações”:
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12 Em “idade” não se esqueça de colocar a idade correta do seu público:
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13 Em "gênero" determine quem vai receber o seu anúncio e em

“direcionamento detalhado” escolha mais informações sobre o

público-alvo:

14 Em “outros interesses” você pode colocar mais detalhes sobre esse

público:

15 Em “posicionamentos” selecione a opção “posicionamentos

advantage+”. Feito isso, clique em “avançar”:
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16 Agora chegou a hora de configurar o anúncio em “fonte do criativo”

selecione a opção “carregamento manual”:

17 Na seção “formato” selecione a opção “imagem ou vídeo único”, como

também a opção “anúncios de vários anunciantes”:
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18 Em “criativo do anúncio” adicione a mídia do seu anúncio:

19 Depois de fazer o upload do seu anúncio veja se todos os

posicionamentos estão corretos. Caso precise trocar alguma peça, clique

em “substituir”. Feito isso, clique em “avançar”:
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20 Recomendo que nesse primeiro momento você não ative a opção

“todas as otimizações”. Em seguida, clique em “concluído”:

21 Coloque o texto principal e o título do seu anúncios nas caixas

correspondentes:
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22 Você pode colocar textos alternativos em “adicionar opção de texto”:
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23 Em seguida, coloque o link da página de captura no seu anúncio em

“site”:

24 Não ative a opção “idiomas” e em “rastreamento” selecione o seu

domínio:
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25 E pronto, seu anúncio está criado. Agora, volte ao menu inicial e

duplique este anúncio:

26 Altere o nome deste anúncio duplicado e inicie as demais

configurações:
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27 Descarte as peças inseridas no seu anúncio e substitua por novas peças:

16



28 Feito isso, volte ao menu principal, duplique este anúncio e refaça esse

processo pelo menos 6 vezes.

Fechou? Coloque sua campanha para rodar, veja o que funciona e o que

não funciona, otimize seus resultados e alcance o maior número de

pessoas possível. Caso precise, leia este material quantas vezes quiser, só

não deixe de colocar em prática tudo o que aprendeu agora.

Tamo junto!
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