CCONHECER A EMPRESA PLATAFORMAS
7CONHECER . 7FACEBOOK a
PERSONA INSTAGRAM
METAS INSTAGRAM E FACEBOOK

conteudos diferentes? =

LINKEDIN

TIKTOK

[

POSTS.

4x POR SEMANA

Por que?

Porque estou postando isso? qual o meu _

objetivo com esse conteudo?

Para quem?

\

Matriz de conteudo

‘ Quem é o publico-alvo?

INFORMAGAQ

post que ensina algo de valor

passo a passo

tutorial

checklit

ENTRETENIMENTO

Reels leve e divertido
meme

Quizz

MOTIVAGAO

Conteudo pessoal
historias de superago

conteudo que inspira

CCONVERSAO

feedback de clientes

lives de lancamento e de promogao

fotos de produtos com prego

LINHA EDITORIAL NA PRATICA =

SEGUNDA

MOTIVACIONAL

frases
autoestima
autocuidado
bem-estar
prevencio

amor-préprio

empoderamento

TERGA

BRANDING

storytelling
contar historias
missao, visao, valores
0 que a marca é?
O que ela faz?
Quais seus servicos?

Qual a transformagao que ela proporciona?

Personalidade

Imagem

Posicionamento

QUINTA

VENDA DIRETA
Divulgagdo de produto

0 que mais o empresa precisa vender
naquela semana

o que as pessoas tem mais procurado do
momento

SEXTA

CCONTEUDO DE VALOR

educar a persona

informar a persona
entreter a persona

interagir com a persona

meme

Stories

ar com os posts do feed

autenticidade
pessoal X profissional

Se necessario faga um calendario de

stories para seu cliente.



PASSO A PASSO DA ESTRATEGIA, MATRIZ DE
CONTEUDO E LINHA EDITORIAL

1. CONHECER A EMPRESA
1.1. CONHECER
1.2. PERSONA
1.3. METAS

2. PLATAFORMAS

2.1. FACEBOOK
2.2. INSTAGRAM

2.2.1. INSTAGRAM E FACEBOOK

2.2.1.1. conteudos diferentes?

CONTEUDOS IGUAIS NA MAIORIA DAS VEZES. SO
ALGUMAS ADAPTACOES NA LEGENDA PELO LINK.

2.3. LINKEDIN

2.4. TIKTOK
3. POSTS

3.1. 4x POR SEMANA
4. Por que?

4.1. Porque estou postando isso? qual o meu objetivo com esse
conteudo?

SEJAM INTENCIONAIS!

5. Para quem?

Quem e

5.1. Quem é o publico-alvo?



6. Matriz de conteudo

A Matriz de Contetido é um esquema

gue nos ajuda a entender cada tipo de
conteudo e

qual papel ele tem dentro da nossa
producao de conteudo.

6.1. INFORMACAO

6.1.1. post que ensina algo de valor



6.1.1.1. passo a passo

6.1.2. tutorial

6.1.3. checklit
6.2. ENTRETENIMENTO

6.2.1. Reels leve e divertido
6.2.2. meme

6.2.3. Quizz
6.3. MOTIVACAO

6.3.1. Conteudo pessoal
6.3.2. historias de superacao

6.3.3. conteudo que inspira

6.4. CONVERSAO
6.4.1. feedback de clientes
6.4.2. lives de lancamento e de promocao

6.4.3. fotos de produtos com preco

7. LINHA EDITORIAL NA PRATICA



A Matriz de Contetdo é um esquema
que nos ajuda a entender cada tipo de
conteudo

7.1. SEGUNDA
7.1.1. MOTIVACIONAL

7.1.1.1. frases
7.1.1.1.1. autoestima
7.1.1.1.2. autocuidado
7.1.1.1.3. bem-estar
7.1.1.1.4. prevencao
7.1.1.1.5. amor-proprio

7.1.1.1.6. empoderamento

7.2. TERCA



7.2.1. BRANDING

7.2.1.1. storytelling
7.2.1.1.1. contar historias
7.2.1.2. missao, visao, valores
7.2.1.3. 0 que a marca é?
7.2.1.4. O que ela faz?
7.2.1.5. Quais seus servicos?
7.2.1.6. Qual a transformacao que ela proporciona?
7.2.1.7. Personalidade
7.2.1.8. Imagem

7.2.1.9. Posicionamento
7.3. QUINTA
7.3.1. VENDA DIRETA

7.3.1.1. Divulgacao de produto

7.3.1.1.1. o que mais o empresa precisa vender naquela
semana

7.3.1.1.2. 0 que as pessoas tem mais procurado do
momento

7.4. SEXTA

7.4.1. CONTEUDO DE VALOR

7.4.1.1. educar a persona
7.4.1.2. informar a persona

7.4.1.3. entreter a persona



7.4.1.4. interagir com a persona

7.4.1.5. meme
8. Stories
8.1. alinhar com os posts do feed
8.2. autenticidade
8.3. pessoal X profissional

8.4. Se necessario faca um calendario de stories para seu cliente



