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| AGENDA

manual de marca

guia traz todas as informacodes basicas de
padronizacao, orientacoes e inspiracdes da marca

estrutura basica

mesmo diferentes, o manual deve conter ativos de
marca afim de garantir a correta aplicacao

evolucao do manual de marca

0Ss manuais digitais promovem um mergulho digital
na esséncia da marca

m
¢l

C)
A



UELTITEL
de marca




RECAP

mini guide

design

versao com diretrizes
técnicas para aplicacao
e implementacao mais
urgente da marca

guide
design + redacao
versao mais completa

com as utilizacoes,
pecas e tom de voz

brandbook

design + estratégia

versao completa com
a parte estratégica e
sistema de marca
mais maduro



RECAP

guide
design + redacao
versao mais completa

com as utilizacoes,
pecas e tom de voz

brandbook

design + estratégia

versao completa com
a parte estratégica e
sistema de marca
mais maduro



apesar de amplamente
difundidos dentro do design,
0 manual de marca tambeéem
pode ser conhecido como:

manual de identidade visual
guide de marca

brand guidelines

visual identity system guidelines
guia de marca

guia de identidade visual
brandbook

territdrio da marca

toolkit
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O manual de marca é o guia
de representacoes diversas
gue uma marca pode ter, que
vai alem da identidade visual.

Quando falamos de marcas, nao estamos nos referindo somente ao logo.
Esse assunto engloba, tambeém, simbolos, cores, fontes, formas e, indo
além do visual, também envolve tom de voz da expressao verbal da
marca, estilo e direcao fotografica, estilo de ilustracao e iconografia.



otte: Primary

raphic language: Cropped type approach

hip: Applying our brand elements

Brand mark: Clear space and minimum size

VISA

Color palette: Secondary
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VISA

Brand symbol: Clear space and minimum size Using our brand symbol as a sign-off: Equal sizing
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Color palette: Secondary examples Typography: Visa Dialect
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Logos and composite marks Logos and composite marks: Horizontal partner + descriptor

Wt ncndes We take extreme care to present the Visa logo and our partner
feouilning 3 logos consistently and in the best possible way,
" . .

VISA

Bl whar Wk Vas e e, Descriptor

visA fiff

visa Dialect Light
poemeiioahaistiions Visa Dialect Regular
il wen oy e Visa Dialect Medium
bty oy ¥oas SAAOON. G Visa Dialect Semibold

Using our brand symbol as a sign-off: Pos
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Type as graphic language

3. Marketing
with partners

-

B2B immersive imagery: Narratives
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https://wearemucho.com/project/visa/

MANUAL DE MARCA

O manual traz as informacoes
basicas de padronizacao,
orientacoes e inspiracoes que
devem ser usados no branding
de uma empresa.

O manual, portanto, orienta a criacao de uma
unidade entre todas as estratégias adotadas
em todos os canais e pecas.




Branding e sobre consistencia e
manuais de marca sao ferramentas
que te ajudam a alcancar isso.
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MANUAL DE MARCA

pergunta

todos 0s manuais
sao iguais?




MANUAL DE MARCA

pergunta

todos 0s manuais
sao iguais?

Apesar de existirem informacoes gerais que todo manual
p precisa apresentar, como tipografia, aplicacoes corretas
' do logo, cores, etc., cada manual e estruturado de acordo
n a o B com o comportamento da marca em questao. Cada
marca tem seu comportamento, e o seu manual precisa
representa-la da forma que for mais condizente.




O brandbook nao pode prender, ele

, COM Ssua proposta, valores e
caracteristicas principais. Tem que ser um guia que fala
do porqué de cada elemento que a gente construiu e
mostrar varias aplicacoes para a vida real, sem a
necessidade de regrar tudo.



estrutura
basica




ELEMENTOS DA MARCA

iIdentidade

visual

COMPOSICAO




ESTRUTURA BASICA
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<> |ldentidade Visual

| collins - mailchimp
(SRR ORI

Cooper Light

T ——

ello!

' Cooper Light is the primary brand typeface

! for Mailchimp. An elegant serif infused with a
quirky warmth, this headline face projects
trustworthiness, optimism, and sincerity. The
light weight sets an editorial tone while uncom-
mon rounded corners infuse the typeface with
a distinctive personality.

72

_

s

O

This 1S
Cooper
Light.

Our new
typetace.

_—

Mailchimp Brand Guidelines Version 1.0
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ESTRUTURA BASICA

C@ Branding

"2 Plataforma da marca

|dentidade Verbal

<> ldentidade Visual

Assets

Logo

Tipografia

Cores

Estilo fotografico
Elementos graficos

Composicoes

PERSONNALITE

O sistema de identidade do Itau
Personnalité foi elaborado afim
de alinhar com fornecedores

e parceiros que desenvolvam
pegas, mantendo a consisténcia e
conceito, produzindo um sistema
de identidade conectado.

Esse guia tem como finalidade
orientar a aplicagdo dos assets da
marca com simplicidade, clareza
e de modo assertivo.

Desenvolvido por
Geréncia de Branding & Design

personalidade

pilares
acoes da marca

rbal
introdugao
mensagens e tons
cuidado
inteligéncia
confianga
banco de palavras
dicas

logo

principal
versoes
uso

proporgdes
acessibilidade
hierarquia
acessibilidade

itau personnalité

biblioteca
variagoes

variagoes
versoes
pegas
grid
escala

exemplos de uso

conceito
pilares

diretrizes de busca

COMpPOSsicao

grids

boxes de cor
exemplos de uso

inspiragées

AGILE > guia de identidade visual

introducao

Conteudo

p.3

mas... agile?

v= sumario/ indice

i i : . Concentra de forma organizada todos os capitulos
As diretrizes desse guia sdo uma introdugdo p.4 elementos do SIStema de Identldade

sobre como utilizar a identidade visual da

marca AGILE. - e topicos do manual. E legal para trabalhar alguma

A identidade visual foi criada para alinhar o
trabalho criativo com pessoas que

desevolvam pecas no futuro, mantendo a p.12 tl pog rafla
consisténcia e conceito, produzindo um
sistema de identidade visual conectado.
p13  COr
Os elementos compartilhados unem os
elementos que representam a AGILE, e H
quando estdo juntos, tornam-se a base para p'14 g rld
as histérias que a AGILE conta e vai contar.

introducao / explicagcao sobre como funciona e
deixar um suporte.

pi5s  fotografia
Em caso de dtvidas, p.16 Showcase

entre em contato com
nitroaline@gmail.com e/ou
cesarrgoes@gmail.com

: Q simples alinhado com
—— e didatico

aidvdamarca




ESTRUTURA BASICA

C% Branding

"2 Plataforma da marca

(Q !dentidade Verbal

Nossa estrategia de marca e a

nossaal

I3 plataforma da marca

FONTES DE CREDIBILIDADE

VALORES
Fatores pelos quais 0 consumidor & .

s crengas maiores que a marca tem: ideologias.

Emocionais da marca

A primeira parte do manual é destinada a

publico-alve: uma provocagdo, um convite, umae

reflexao, um alivio, uma convocagao

estratégica da marca e no entendimento do

. BENEFICIOS FUNCIONAIS
Beneficios tangiveis que o consumidor

PERSONALIDADE percebe ao consumir o produto

O estilo, a linguogem ¢ @ maneira com que a bt

n o consumidor.

conceito, que auxilia na criacao de pecas dentro
Rt et 15 s s da identidade visual desenvolvida.

a uma categoria de produtos

PUBLICO-ALVO AMBIENTE COMPETITIVO
Definigao do principal pablico da marca Definigdo de quem s&o seus concorrentes, de que
q ela g mercados participam e, as vezes, em que tipo de
ideologia se apoiam

proposta, branding / posicionamento
historia e valores / arquétipo da marca




ESTRUTURA BASICA

&
Logotipo
Arquitetura de Marca

TOm de VOZ

llustracdo

Movimento

C@ Branding

"2 Plataforma da marca

Fotografia

Nosso tom de voz fornece um conjunto de elementos
centrais para definir a qualidade da escrita em todos os
pontos de contato, bem como elementos de apoio para

(Q !dentidade Verbal

Tom de voz

Visao geral

transmitir o melhor da personalidade de nossa marca
para o0 mundo.

Ele é projetado para servir como um guarda-chuva que
informa e une quias de estilo para departamentos,
paises e idiomas. A voz e 0 tom expressam a esséncia da
marca, sinalizando quem somos e 0 que defendemos.
Eles criam a sensacgado: “parece Uber”. E eles nos
permitem aparecer no mundo como a empresa de
mobilidade global inovadora que somos.

4 Q) identidade verbal

goodly guia da marca : identidade verbal

tom de voz

Explorador Prestativo

Somos uma marca

exploradora e buscamos
O tom de voz é o incansavelmente os
reflexo da atitude e melhores insumos do

s S i s O tom de voz (brand voice) e a definicao de um

Sl | conjunto de atitudes, valores e até mesmo palavras

e | e frases que podem ser usadas na comunicacao.

E explorador
Falamos sempre de

e T Isso envolve os termos, as girias, o slogan e outras

X N&o ¢ explorador
Somos experts, mas ndo

T Ly = — caracteristicas proprias da marca.

comunicagao.

Q alinhado com exemplos do nivel de
a idv da marca proximidade com o consumidor




ESTRUTURA BASICA

<> ldentidade Visual

>|< Assets

ilustragao

BRAND ASSETS

tipografia

tom de voz

amigavel
inspirador
transparente
proximo

O segredo de um bom cozinheiro & -
dominar a arte de combinar ingredientes,
sabores, aromas e texturas. X

Os brand assets de uma marca sdo nada mais do que

os ingredientes que compodem sua identidade. Neste
capitulo, vocé vai desvendar em detalhes cada
ingrediente Sadia. Depois, &€ s6é combina-los para

criar receitas Unicas e deliciosas.

Amarelo ———;, 4

i digital

> assets/ ativos de marca

Visao geral de todos os elementos de marca,
afim de guiar a utilizacao de cada um dentro
do seu territdrio especifico. Mais comum sao
marca, tipografia e cores.

Q simples overview /
e didatico one page




ESTRUTURA BASICA

LOGOMARCA H

VARIAGOES  APLICACAQ SOBRE FUNDOS  AREA DE PROTECAD  REDUCAO  ESPELHAMENTD

AREA DE
PROTEGAO

Devemos manter um espago minimo entre a ® - ~ | |
logomarca da Oi e outros elementos. A drea X =l A
de prote¢ao é medido com base no tamanho
do pingo do “|" de “0i", como mostrado
abaixo e ao lado. !
1 1
<> |dentidade Visual . o b Loll bl e

Logo BASE DA AREA DE

PROTEGAQ: TAMANHO DO
PINGO DO “I" DO "0I"

oi

logo / marca

ABRACO :
VERSAO INSTITUCIONAL VERSAO HORIZONTAL

gﬂgslz};gBGﬁ)!; [PREFERENCIAL] VARIAQ()ES

it Esse topico fala sobre conceito e especificacoes

logotipo e denominagao.

AV
N/ \

0 simbolo sempre tem maior destaque,

ABRAGO ; el el da marca, principal representacao da empresa.
SR i Além disso, nessa parte do manual deve conter

de uma forma simples, moderna e de facil
assimilagao. Sempre tem a mesma cor

instrucoes sobre as aplicacoes do logotipo.

ABRA(;O VERSAO INSTITUCIONAL

CULTURAL e

pouco texto e storytelling

abraco cultural ' iaca
raco cultur mais exemplos da criagao




ESTRUTURA BASICA

I

<> ldentidade Visual

{1 T O O

Logo

Aplicacoes

nubank

Mastercard Brand Mark: Branding requirements 18 November 2016 16 ™ ~o
Common mistakes a p I I C a g O e S

Consistent presentation of Mastercard® Brand

Marks and Acceptonce Marks benefits issuers, 0 == 0 0
acquirers, and merchants, by promoting "

consumer recognition and cord use thot builds \

business. Do not aiter approved artwork in

any way. Always opply the Mark thoughtfully, ]

carefully, and approprictely. Te aveid some =

comimon fstoles shown here, do not mastercard mastercard. mastercard.

. positivo / negativo / monocromatica

2

3. Qutline the arcles

4. Recolor the Logotype 0 o — o
@  mastercard.

5. Display or reproduce at . mGSteI’COFd
x ’

variacao de cores em diferentes fundos

mastercard

6
x ’
mastercard

9

X 3

mastercard

restricoes sobre alteracoes do logo
of the Merk 0

8. Create a grayscale
Acceptance Mark

9. Recolor the Acceptance Mark
background

10. Position the Logotype within
the circles

11. Omit the Logotype unless
explicitly given permission by

utilizacao apenas o logo ou simbolo

insufficient resolution
mastercard

&. Reconfigure or reposition elerments

0 grid de construcao
mastercard Q do’'s e dont's
da marca

mastercard

12, Alter, aad, or combine other text to
the Logotype

lorem ipsum




ESTRUTURA BASICA

Segoe IS our Segoe Pro Segoe Ul
. Use for all print applications Use for on-screen applications like PowerPoint, email, and websites
type family
Segoe Pro Light Segoe Ul Light
Family cremid for Midrosoftthat has |~ ABCDEFGHUKLMNOPQRS ABCDEFGHUKLMNOPQRS
el e abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
Segoe Pro is the brand font used for print 1234567890@#$%&* 1234567890@#$%&*

and graphic executions. Segoe Ul is the
Windows OS font, and the font that is used

for on-screen and digital executions Segoe Pro Regular Segoe Ul Regular
To download the Segoe Pro font family, visit ABCDEFGHIJKLMNOPQRS ABCDEFGHIJKLMNOPQRS
> |dentidade Visual wbsntiircatiion T abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890@#$%&* 1234567890@#$%8&*
Segoe Pro Semibold Segoe Ul Semibold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRS ABCDEFGHUKLMNOPQRS
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890@#%$%&* 1234567890@#$%&*
Segoe Pro Bold Segoe Ul Bold
=y . ABCDEFGHIJKLMNOPQRS ABCDEFGHIUKLMNOPQRS
Tipo g rafia abcdefghijklmnopqrstuvwxyz abcdefghijkilmnopqrstuvwxyz
microsoft 1234567890@#$%&* 1234567890@#$%8*

% SODO SANS . tipOgraﬁa

Sodo Sans is our most versatile typeface, frequently used for body copy.

SUCIITp)

O padrao de fontes utilizadas na comunicacao.

Bold espresso

A flaky, C e :
buttery, O manual deve mostrar quais sao os estilos e

cinnamony

cascades through
light, fluffy
layers of foam,

pastry that variacoes de letras, quando usar cada uma
pairs . . -
perfectly e licencga de utilizagao.
with your

coffee or tea.

topped with a
drizzle of caramel.

WEIGHT v

| s | Q créditos explique as escolhas

starbucks das tipos tipograficas

. . =l ® 2 R
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< |ldentidade Visual

% EXPRESSIVE COLORS

sjuajuoy | | |

Expressive color is informed by and evolves with seasonal trends. As always, brand greens should have a

presence either within the composition or with the Siren logo.

B BN As cores principais vao direcionar o uso em
qualquer representacio grafica, produtos,

embalagens, midias sociais e o que mais for
relacionado a empresa.

FALL

CMYK/RGB/ explique as escolhas
SLELE PANTONE cromaticas
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<> ldentidade Visual

' TR 1

/
4

globo

@ Estilo fotografico

I estilo fotografico

O manual de marca deve dar orientacoes
especificas quanto ao estilo e a abordagem
fotografica, se ha um banco de fotos da marca
e um matriz de escolha em bancos de imagens.

definir alinhado com
os planos aidvdamarca

quinto andar




ESTRUTURA BASICA

Elementos gréficos Introducdo

0Os nossos elementos possuem uma
construgdo simples, a partir de formas
geométricas e uso de cantos arredondados.
Assim, permitem que haja uma grande

D variedade de opgdes

& Identidade Visual Q <> O
— &

fleischmann

61

®| elementos graficos

a2 Microsoft

Elementos graficos

Tile Layout grids Content tiles Color

Elementos graficos que sao parte da representacao

Punchy headline

i de uma marca. Também é preciso dedicar uma
parte a eles no manual, com as instrucoes
relacionadas as variagcoes que podem receber.
Segoe Light
Segoe Regular
Segoe Bold
.. “‘\\\ | .
: UG Z5 = 1NN : , ) alinhado com
microsoft Q do’s e dont’s a idv da marca
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pmaiide Graphic patterns &5
Use
Our patterns have 2 desired uses: Structure

Structuraluse
AKAflling space”

Often, the contentof a givenmaterial
willnot rillaspacein a visually
desirable or convenient way, and
patternrilled rectangles ("cards”]
provideameansof fllling spaceand
providing structureina texturity

Interestingand livelyway. ——— i@ Bi@IaI8|

These filis prove ta be a useful tool
towards visually activating aglven

ace and promaoting a sense of layout
e ocans opmce)

&> |dentidade Visual o

Background use

These pattarn fills can 2iso be used as
backgrowundsror technicalinformation
2ndasiongas e pattern s correctly
scaledto match e basegrio, layout
elements and type should rlow onto
theserilisin acontroliedmanner.

Location

SUZUKA
JAPAN

Length

2.6135 M
5.8153 K/
F1 -

TikTok For Business Brand Guidelines Design System Design Tool Kit Pattern

®| grafismos

DESIGN TOOLKIT

Elementos graficos

Patterns

Grafismos RN Apesar de nao ser unanimidade em marcas,
the circles in the TikTok For Business logo. The s} OO0 e 0 00
patterns add a level of playfulness and freativity ) :o:o:o:o: X % :o:o:o - ~ ~
Estilo ilustrativo WOl bacits e 7Kckranc. 0o te et e e e e e e’ et re et te ettt a utilizacao de grafismos merece uma sessao
Use Min Circle Diameter: 20px. Min Circle Diameter: 20px. Min Circle Diameter: 20px.

Patterns are used to bring visual interest to

exclusiva, afim de esclarecer seu papel
lcono gra fia be used as background elements or to divide

and organize content. Patterns can be used full

s o oo o dentro da identidade visual da marca.

00000 ONOONNONDDS
C

C

Patterns may be used on backgrounds that eeoc60060060GGOCS

3 A 2 S : o000 L BCN N

provide high contrast (i.e., black or white) to aid 20000006

in accessibility. oe0eneo

UM BN NN NN )

200 00

Patterns may be used on or Razzmatazz ©00000000000000

backgrounds if the patterns does not include CR NN N TN NN W N N
those colors to maintain legibility and Min Circle Diameter: S0px. Min Circle Diameter: 20px. Min Circle Diameter: 50px

accessibility.

alinhado com
tik tok for business “ Q do’'s e dont’'s )
aidv da marca
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<> ldentidade Visual ‘ ‘ O

S ®| estiloilustrativo

Beauftragen Sie
den Handler mit
der Zulassung

Elementos graficos

Grafismos O estilo de ilustracao do guia deve ter um propadsito

Estilo ilustrativo claro, dar suporte ao conteudo e orientar o usuario

a entender conceitos, auxiliando na utilizacao.

lconografia
Exemplos claros e simples ajudam na escolha e
utilizacao.
et s RO
wetcome. grid de N3o precisar ser alinhado

construcao ao estilo fotografico



ESTRUTURA BASICA

Iconography Overview Systems icons Jonstruction Appli

<> ldentidade Visual

®| iconografia

Elementos graficos

icones

Grafismos A iconografia tem papel de auxiliar na navegacao
Estilo ilustrativo s carspstm e de diferentes informagoes da comunicagao e guiar

G s, acOes dos usudrios. Deixar claro qual utilizacdo e
lconografia N

trazer exemplos de composicao.
b & e £ % & 0 b th T 5T 5
s o & = F @ & & & B ¥ W@ grid de Nao precisar ser alinhado
btg pactual

construcao a outros estilos
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@ Composicoes

upwork

Easily find work, chat, and
collaborate on the go.

9:41 ol T -

Gabriela N.
Graphic Designer

I'm a designer with
experience in branding,
logo design, illustration,
color systems, lettering
and type design.

€190/h

Tt 12

[J QuintoAndar

(..

Youtube Music
Conditions Underground

Conditions Underground
is YouTube Music’s curated
playlist for indie music in
the United States.

N composicdes

Sessao de inspiragao com
diversas pecas de diferentes
lugares, impressos e digitais.

grid de alinhado com
composicao a idv da marca
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| QIBTIDUIEQ, aNA eXPETENces can Decome
less and less distinctive. The rapid, relentless
pace to produce can create an uneven
emphasis on immediacy and incrementalism
over individuality and innovation.
4+

...... STANBUCEN REWARDY ~
2
Good Morning “r
2 ¥
Ben
«
2 Design aod fur » Bhuad s PR p— Design [N ——
l{ env Philosophy Principles
RAUNGETO
Progress
Itused to be that enterprise- industrial- IBM has always served as a medium

machine, science,

professional-grade equaled premium.

Now, consumer expectations are raising
the standards of enterprise clients in terms
of design experience.

i

Now, it ie essential that we establish our
own ethos, make palpable cur brand values,
and incorporate an instantly identifiabls
IEMness in everything we do.

<> ldentidade Visual

Fartnexs

Uniguety
Unified

lly and functionally
transformations or

re to th

bueiness by design

COLLICT STARS

Welcome to
Starbucks Rewards!

starbucks

1A TR

@ Composicoes

——

Nossos votos

de unido foram
renovados! #sounu

Promete que ™ Tulio
5 Lane v.imeﬂm:;‘ @Product Manager de Growth
s 5 @nubank
Eu amo o @nubank resolvi as coisas Saeie

FATO NU #1:
andando pro 6nibus, num click sé! N Enquanto vocé lé o eu que escrevi
Velo respeste agora, 3 pessoas ja foram libertadas

da burocracia pelo Nubank.




evolucao do
manual de marca




EVOLUCAO DO
MANUAL DE MARCA

0S manuais digitais promovem um mergulho
digital na esséncia da marca, reunindo
orientacoes essenciais para o uso, downloads
dos elementos, exemplos de aplicacoes e
templates que demonstram e auxiliam na
consisténcia de marca.

Em termos de experiéncia do classico manual de marcas o manual
digital € um documento de acesso online que, de forma pratica,
pode ser utilizado através de um link por qualquer pessoa, ou, caso
o cliente deseje, acessado somente através de uma senha.

Visual identity
guidelines

1.0.0




Rapido, intuitivo, pratico e extremamente profundo,
ele facilita a compreensao e o uso da marca por
qualquer que seja o usuario ou profissional que
esteja tendo contato com a marca.

MEGALO DESIGN - O HOW WE BRAND E A EVOLUCAO DO MANUAL DE MARCA


https://www.linkedin.com/pulse/o-how-we-brand-e-evolu%C3%A7%C3%A3o-do-manual-de-marca-megalodesign/?trackingId=JFXnzJf1z/gAL2bBwKfvDQ==

EVOLUCAO DO
MANUAL DE MARCA

A Starbucks se destaca devido ao seu brand Resultado de um branding bem construido, pautado
StarbUCkS equity, conseguindo aumentar a percepcao num manual acessivel, claro, visual e com varias
. de valor do cliente sob um produto somente especificidades da marca. Passando por: logo, cor, voz,
Creatlve.StarbUCkS.COm por ter sua marca explicitada. tipografia, ilustracao e fotografia

We're quieting down the functional things
so they can be most helpful—so
customers will find exactly what they
seek. This allows new news and priorities
to come to the forefront through a more
dynamic expression.

Expand below to see how expression can

shift depending on channel.

v OVERALL EXPRESSION I



https://creative.starbucks.com/

EVOLUCAO DO
MANUAL DE MARCA

A IBM tem um manual de marca super completo e bem
|bm detalhado, tem uma navegacao intuitiva e interativa. Tudo
com bastantes dicas de aplicagao e uma organizagao que

ibm.com/d eSig n transparece a filosofia da empresa.

@
)



https://www.ibm.com/design/language/

EVOLUCAO DO
MANUAL DE MARCA

A Uber possui um guia de marca 6timo Como nada acontece por acaso, o guia de marca da
uber para gerar inspiracao. O manual tem uma empresa tem uma 6tima qualidade, sendo muito

comunicacao assertiva e mostra um padrao completo, envolvendo aspectos como: logo, tom de voz,
bra nd U ber.COm de qualidade nos pontos de contato. iconografia, ilustracoes, fotografias, tipografia, cores e etc.

Uber Brand architecture Logo Color Composition Imagery v Motion Tone of voice Typography Downloads ® EN Visit Uber.com

A bold

Uber

awal

Bf 3



https://brand.uber.com/br/pt-br/

EVOLUCAO DO
MANUAL DE MARCA

Um manual diferente e muito divertido é o da Twitch, O diferencial esta no storytelling que foi construido para
thtCh empresa de streaming que tem foco em videogames. navegacao do leitor e preza muito pela interacao, tendo
Vale a pena conferir para se inspirar ou admirar. até minigames em sua composicao.

brand.twitch.tv

- Bringing It ,
Maxing our \ - g all together

expression

gaules: My G402 still going strong to this day

tduartefps: g pro weighs less then the ec2

vitch Real

dpacheco: i wonder who designed this stuff

&



https://brand.twitch.tv/

EVOLUCAO DO
MANUAL DE MARCA

A Audi tem um manual digital muito completo, deixando
aUdI claro a evolucao do guia de marca trazendo uma série de
templates e exemplos de utilizagcao da marca.

audi.com/renewed-brand

|

(HD Wordmarks

O\ Search

Audi
Zentrum Munchen
HochstralRe

Bereit fur
die nachste

Abfahrt.

Brand Appearance

Basics

Corporate Branding

Wordmarks

Vehicle Lettering

Simone taucht ein in |
Momente der Schonheit.



https://www.audi.com/ci/en/renewed-brand.html

-----:= branding

: - style
=) brandoverview: : :
@ instagram - =n gl."des

a site:
brandingstyleguides.com
Desde 2019 o maior arquivo de guias com quase

2.000 guides de marca de Branding. Registro
gratuito necessario para fazer o download.

% paulrand.design

Site dedicado aos trabalhos
do designer Paul Rand

Mc Donald’s Discord



http://brandingstyleguides.com
https://brandingstyleguides.com/
https://www.paulrand.design/work/Ford.html
https://www.facebook.com/brand/resources/instagram/instagram-brand/

branding &
identidade visual

OBRIGADO
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