


O LinkedIn fornece muitas ferramentas através de suas métricas e neste

material extra você vai conhecer todas elas. Então, acompanhe o passo a

passo a seguir.

01 Em “análises e ferramentas” você vai ter acesso a todos os dados da

sua conta:

02 Dentro dessa aba, você vai encontrar muitas métricas diferentes sobre o

engajamento do seu perfil:
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03 Se você clicar em “impressões”, vai conhecer o gráfico que mostra

como os posts performaram nos últimos 7 dias:

04 Clicando em “últimos 7 dias”, é possível analisar outros períodos de

tempo:
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05 É válido ressaltar que o LinkedIn não permite que perfis pessoais usem

tráfego pago para divulgar seus conteúdos para mais pessoas. Ou seja,

todos esses resultados são orgânicos. Role o mouse para baixo na página e

veja o alcance dos seus posts:
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06 Volte ao topo da página e clique em “público”:

07 Nesta aba você verá o número de seguidores. Além disso, em

“principais dados demográficos” você vai acessar mais dados sobre esse

público, como cargos, localidades, setores, nível de experiência, entre

outros:

08 Esses dados vão te ajudar na hora de produzir conteúdo. Faça

conteúdos que atingem a maior parte dos seus seguidores para que o

crescimento orgânico seja garantido. Além disso, a ferramenta
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“ocorrências em resultado de pesquisa” vai te ajudar na hora de

descobrir como as pessoas descobriram o seu perfil:

09 Essas palavras-chave são importantes para que você conheça um

pouco mais sobre o que o seu público procura no LinkedIn:

10 As outras métricas estão disponíveis na página “ssi LinkedIn”. Faça essa

pesquisa no Google e clique no link que aparecer em sua tela:
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11 Dentro dessa página clique em “get your score”:

12 Quanto maior o seu resultado total, maior a sua relevância. O primeiro

resultado alinhado à esquerda diz respeito ao seu posicionamento no

LinkedIn quanto aos outros perfis que falam daquele assunto:
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13 Em “social selling index atual” está o número que mostra se o seu

perfil é minimamente relevante. A partir do número 60 considere seu perfil

interessante para o público. Para aumentar o seu score você precisa criar

conteúdo baseado nos 4 componentes de pontuação que aparecem à

direita:
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Tranquilo até aqui?

Leia este material quantas vezes precisar e aplique este conteúdo o mais

rápido possível.
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