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Nichar ou nao:
eis a questao

Maravilhosa Ltda.




O que ¢ nicho

Existem varias definicoes, mas vamos simplificar: &
uma parte do mercado.

Quem € 0 N0sso Mmercado: empresas e profissionails
autonomos.

Uma parte deles, por exemplo, pode ser:
Infoprodutores
Manicures
Dermatologistas
Profissionais da saude




Ou s¢ja;

Quando vocé nicha, vocé escolher ser social media de um segmento especifico.

Nao necessarlamente uma profissao, como social media de pediatras. Pode ser
também um tipo de profissional, como infoprodutores (que sao pessoas que
vendem produtos digitals).



QOuando nichar

Na minha opiniao, em 3 casos:

e VOCcé trabalhava nessa area que deseja atender. Exemplo de uma
Maravilhosa: ela era enfermeira de UTl neonatal e, hoje, € social media de
pediatras (pois tem mais mercado que enfermeiras e os conhecimentos sao
bem parecidos).

e VOCé atendeu clientes nessa area e gerou resultados.

e \/océ se identifica com essa area, tem facilidade em criar conteudo e foi se
especializando ao longo do tempo.



Beneflicios de nichar:

e \Vocé tem mais facilidade para criar conteudo, sua producao € mais rapida e
assertiva.

e VOCE cria conteudos melhores e, consequentemente, gera mais resultados.
e \VOCE se torna referéncia na area.

e Os seus clientes comecam a indicar os colegas de profissao, acaba ficando
mais facil fechar clientes.



Prejuizos de nichar:

e Precisa ter muito cuidado para nao ter conteddos iguals ou extremamente
parecidos. Principalmente se lancar uma novidade: pra qual cliente vocé val
fazer um conteudo? Pra todos? Beleza, mas qual abordagem em cada um?
Fica uma saia justa.

o Clientes podem achar ruim justamente por isso. Enguanto alguns pedem
experiéncia no nicho, outros preferem exclusividade.

e E mais dificil conseguir clientes no comeco.



Desalio

e Pose de filosofa justamente pra
voce refletir sobre isso: pra vocé,
vale a pena nichar?




