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 Introdução ​(0’01’’) 
 

Continuando nossas aulas sobre otimizações na Rede de Display. 
 
Oh, e eu digo “continuando”, porque eu preciso, preciso MUITO, que tu tenha visto a                             
aula anterior pra tu entender o que vai ser dito nessa aula aqui. 
 
Eu preciso que tu entenda: 
 
- Quando que tu otimiza tuas campanhas 
- O que é relevância estatística 
- Pra qual métrica tu olha 
 
Vou fazer um overview geralzinho aqui, mas o ideal é que tu tenha visto a aula anterior,                                 
porque lá eu aprofundei esses assuntos. E se tu viu essa aula anterior há muito tempo                               
atrás, vai lá, revisita ela, vê ela com 2 vezes de velocidade, enfim, vê ela rapidinho só pra                                   
tu te lembrar dessas informações, tá? 
 

 
 1 - Resumo do que tu precisa entender da aula anterior ​(00’37’’) 
 

Basicamente, quando que a gente otimiza uma campanha? A gente otimiza levando em                         

consideração essas ​5 situações: 

 

Situação 1) Períodos pré-determinados 

 

Situação 2) Tempo 
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O tempo que a minha campanha vai rodar vai influenciar os períodos pré-determinados que eu                             

devo otimizar ela 

 

Situação 3) Filha caindo do penhasco 

 

Situação 4) Mairo te ligando 

 

Situação 5) Relevância estatística 

 

O que é relevância estatística? É uma boa quantidade de dados. Eu considerei aqui que 1.000                               

impressões é uma boa quantidade de dados.  

 

Além disso, relevância estatística é ter uma quantidade de RESULTADOS considerável. O que é                           

uma quantidade de resultados considerável? É uma quantidade de resultado que seja                       

considerável PRA TI, pro tamanho do TEU tráfego, pro tamanho do TEU nicho. 

 

Então, pra algumas pessoas, 100 conversões não é uma quantidade considerável de dados. Pra                           

outras pessoas, 100 conversões é uma quantidade MUUUUUITO considerável de dados.                     

Portanto, vai depender de cada caso. Tu vai ter que entender o que é considerável pra ti, ou o que                                       

não é considerável pra ti. 

 

E aí, qual métrica que a gente olha (que é o último ponto dos 3 pontos que eu te falei que foram                                           

dados na última aula)? A gente vai sempre olhar pra nossa MÉTRICA PRINCIPAL. 

 

A nossa métrica principal ela vai variar de acordo com o objetivo da nossa campanha. Vai variar                                 

dependendo se a nossa campanha é uma campanha de ATENÇÃO, de INTENÇÃO, ou de                           

RECORDAÇÃO.  
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Aqui, nessa aula, a gente tá otimizando uma campanha de RECORDAÇÃO que tem como objetivo                             

principal gerar IMPRESSÕES. Mas não qualquer tipo de impressão: a gente tem como objetivo                           

principal gerar IMPRESSÕES VISÍVEIS. 

 
“Pedro, o que são impressões visíveis?” 
 

Seguro aí que quando a gente entrar ali, dentro do Google, eu te mostro. 

 
 

 3.3 - Otimização de Canais - quando fazer ​(02’05’’) 
 

Então, vamos fazer a nossa otimização dos Canais. 

 

Otimização de Canais é uma das otimizações mais importantes que a gente tem dentro do                             

Google Ads. 

 

Pra começar, o que é essa otimização dos Canais? Otimização dos Canais é o seguinte: ela                               

basicamente nos dá o poder de entender quais são os nossos resultados nos diversos sites da                               

GDN em que a gente apareceu. 

 
“Peraí, Pedro, sites da GDN em que a gente apareceu?” 
 

Pois é, meu querido. Falei disso na Aula 1 do Módulo da Rede de Display. Eu te expliquei o que era                                         

GDN, e falei que essa era uma informação importante. 

 

GDN são os sites parceiros do Google. São os sites onde a gente vai aparecer quando a gente for                                     

anunciar na Rede de Display. 

 

Então, otimização de Canais é basicamente entender qual que foi o resultado das minhas                           

campanhas, dos meus anúncios, em CADA UM desses sites. 
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E aí, eu tenho ​DOIS PODERES: 

 

O primeiro poder, é pausar os sites que não tão me gerando resultados satisfatórios. 

 

Ou seja, eu vou lá, e vou ver que, por exemplo, o “Cifraclub” é um lugar onde eu to gastando um                                         

monte de dinheiro pra aparecer, só que o “Cifraclub” não tá me trazendo conversão nenhuma.  

 

Eu posso ter gasto R$ 1 mil reais no “Cifraclub”, e ter uma conversão apenas! Nesse caso, o que a                                       

gente tem que fazer? A gente tem que falar pro Google: 

 
“Google, não quero mais anunciar no Cifraclub”. 
 

Esse é teu primeiro superpoder. Analisar os canais, e PAUSAR os canais que não tão gerando                               

resultado pra ti. 

 

E o segundo superpoder​, é o superpoder que, provavelmente, tu não vai usar. Por quê? Porque                               

tu é baby bosta.  

 

Esse superpoder é um dos maiores poderes que o Gestor de Tráfego tem, e que eles não utilizam:                                   

aprender com os resultados das campanhas dele. 

 

Ao mesmo tempo que tu tem o poder de pausar os canais ruins, tu tem o poder de identificar                                     

quais são os canais bons, e aprender com isso. Fazendo isso, tu entende que sites teu usuário                                 

acessa, ou que sites que as pessoas que tu tá segmentando acessam normalmente.  

 

É através desses sites que tu vai cada vez mais vai conhecer a pessoa por trás da tela que tu tá                                         

tentando atingir. A maioria das pessoas não faz isso. Por quê? Porque a maioria das pessoas                               

acreditam que: 

 
“Ai, tem uma ferramenta secreta na internet pra tu descobrir quem que é o teu usuário, o                                 
que ela acessa, o que ele pesquisa, blablabla”. 
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Sim, existe uma ferramenta secreta: 

 

O nome dessa ferramenta é GOOGLE ADS. 

 

Tu faz uma campanha na Rede de Pesquisa, e descobre tudo que o cara pesquisa. 

 

Tu faz uma campanha na Rede de Display, e descobre tudo que o cara acessa. 

 

E aí, fica muito mais fácil de tu estar cada vez mais anunciando pra pessoa certa, anunciando nos                                   

sites certos, e anunciando pras pesquisas certas. Só que isso só vai acontecer, PRESTA ATENÇÃO,                             

só vai acontecer se tu extrair essa informação das tuas campanhas. 

 

Isso é o que a maioria das pessoas, infelizmente, não faz. Mas a gente, a Comunidade Sobral, os                                   

Subidos, a gente vai fazer essa parada porque eu vou te mostrar exatamente como é que eu faço,                                   

tá bom? 

 

Então, a otimização de Canais, como eu falei pra vocês, é uma otimização DELICADA.  

 

Por quê? Porque as nossas unidades de otimização (ou seja, as pequenas engrenagens da                           

campanha que a gente pode apertar), quando a gente tá falando de CANAIS, elas são MILHARES,                               

MILHARES.  

 

E por que elas são tantas? Porque o CPM do Google, ou seja, o custo pra ti aparecer 1.000 vezes,                                       

é muito barato. Então a gente aparece muito, e acaba aparecendo em MUITO site, e MUITO                               

aplicativo, MUITO, MUITO, MUITO mesmo. 

 

E em razão disso, o que acontece? A gente tem muitos parafusos pra ficar apertando. Pensa que                                 

cada site que tu aparece é um parafuso, e que tu tem uma escolha, de tirar fora o parafuso (ou                                       

seja, não quero mais anunciar nele), ou manter aquele parafuso ali.  
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É sempre essa decisão, é binário: deixa ativo, ou pausa. Deixa ativo, ou pausa. Só que a gente tem                                     

MUUUUUUUUUUUUUUUITOS sites, e como a gente tem muitos sites, as nossas impressões, os                         

nossos resultados, ficam muito divididos entre esses sites.  

 

E como eles ficam muito divididos, a gente precisa de períodos grandes pra fazer essa análise,                               

porque se não a gente não tem relevância estatística na hora que a gente for analisar os sites. 

 

Então, eu coloquei aqui ​3 períodos como sugestão (e de novo, isso aqui é uma recomendação,                               

isso aqui não é uma regra): 

 

Períodos de análise sugeridos: 14 em 14 dias, 21 em 21 dias ou 30 em 30 dias 

 

Apesar de não ser uma regra, eu sempre busco fazer a análise, pelo menos, de 14 em 14 dias. Se                                       

eu entro lá, eu analiso 14 dias, e vejo que não tenho relevância estatística, eu analiso 21 dias. Se                                     

em 21 dias, eu vejo que ainda não tenho relevância estatística, aí eu vou analisar de 30 em 30 dias. 

 

E isso aqui vai depender de cada tráfego, do volume de investimento que tu tá colocando, etc.,                                 

etc., etc., tá? 

 

Além de definir um período pré-determinado, o que que a gente vai levar em consideração pra                               

otimizar os canais? São ​3 coisas: 

 

- Escala 

- Custo 

- Qualidade do site  

 

Escala​ é o que? É o quanto de resultado que aquele site tá me gerando.  
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De nada adianta eu ir lá e pausar um site que tá com um resultado mais ou menos, e esse site é o                                             

site que mais tá gerando resultado pra mim. Pô, não faz sentido nenhum.  

 

O segundo ponto que eu vou analisar, é o ​custo​. Isso daqui na verdade não é só o custo, é o                                         

custo por resultado.  

 

Quanto que tá custando pra eu atingir aquele objetivo que eu to buscando? No meu caso aqui é                                   

o custo por 1.000 impressões visíveis, que é a métrica principal que eu to buscando. Se tu tá                                   

buscando conversão, a tua métrica vai ser o custo por conversão. Se tu tá buscando clique, a tua                                   

métrica vai ser o custo por clique. 

 

Enfim, é o quanto que aquele site tá gerando pra ti de custo por resultado. 

 

E por último, a ​qualidade do site​, é o quanto que aquele site tem de qualidade, não só no que diz                                         

respeito a, tipo assim, se aquele site que fala do mesmo assunto que tu fala, mas também da                                   

qualidade do site em si. 

 

Pô, sei lá, imagina o “youtube.com”, ou o “gmail.com”. São sites de qualidade? São, são sites de                                 

qualidade. 

 

Agora, imagina o “babaduxxxyzwf.com.br”. Tu vai pensar ​assim “cara, que site é esse?”                         

Provavelmente não é um site de qualidade. Por quê? Porque tu nunca ouviu falar nele. 

 

Então, qualidade do site tem a ver com: a qualidade do site, se é um site que disponibiliza bons                                     

materiais ou um site aleatório, e se aquele site fala de assuntos parecidos com o que tu tá                                   

divulgando. Tudo isso a gente vai colocar na balança pra definir qualidade do site, tá? 

 

Os 3 pontos aqui são igualmente importantes, o que torna a nossa otimização um pouco mais                               

complexa. Quanto mais coisas a gente vai levar em consideração na hora de otimizar, mais                             

complexa é a otimização. 
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Eu sempre tento não passar de 3 pontos pra tomar uma decisão, porque, se não, começa a ficar                                   

muito difícil. Por quê? Porque as vezes um ponto tá bom, o outro tá ruim, e o terceiro tá médio. Aí,                                         

eu fico assim ​“Cara, que que eu faço? Eu pauso, mantenho?”, e aí a gente começa a entrar num                                     

dilema. 

 

O problema da maioria das pessoas, quando vão otimizar campanhas, é que elas olham pra                             

tantos pontos que elas não conseguem tomar decisão nenhuma. Por isso que eu falo pra vocês                               

olharem a métrica principal, e não a secundária, a terciária, ou a “quartearia”, se é que essa                                 

palavra existe. 

 

Se tu começa a analisar muita coisa, tu fica perdido. Tu não sabe pra que lado que tu olha. Tu não                                         

sabe se tu otimiza, se tu afrouxa o parafuso, ou se aperta ele. As vezes nós temos que tomar                                     

decisões simples no tráfego. E sem nóia, sem se noiar e ficar com medo de errar.  

 

O medo de errar, cara, eu já falei: tu não erra no tráfego, tu aprende. Se eu te perguntar ​“tu tem                                         

medo de errar?”, a maioria das pessoas vão dizer por uma questão de ego que não tem, mas                                   

quase todo mundo tem medo de errar. Quase todo mundo tem medo de errar. 

 

Só que se eu te perguntar assim: ​“tu tem medo de aprender?”​, tu vai dizer assim: ​“nããão, de                                   

aprender não.”. Ou seja, quase NINGUÉM tem medo de aprender. Todo mundo gosta de                           

aprender. 

 

E aí é que está: no tráfego, o erro é sinônimo de aprendizado. Então para de pensar assim: 

 
“Nossa, e se eu errar?” 
 

E começa a pensar assim: 

 
“Nossa, e se eu APRENDER?” 
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E tu vai ver que a tua vida vai mudar. Tu vai ficar mais tranquilo, e vai conseguir otimizar melhor. 

 

Então tá, vou parar de enrolação, e vamos começar a otimização dos canais aqui, tá? 

 
 

 
 3 - Otimização de Canais - Fazendo na prática ​(09’35’’) 
 

To aqui na minha campanhazinha marota, na ​minha campanha de “Lembrete das aulas pra                           

todos os dias”: 

 

 

 

Na aula anterior a gente já fez a otimização dos lances dela, e agora nós vamos fazer a                                   

otimização de Canais. 

 

Vou ​entrar aqui nos “Canais”: 
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E aqui, ​(1) nessa tela aqui dos “Canais” ​(2) ​não vai aparecer nada. Por quê? Porque aqui são os                                     

canais que eu estou SEGMENTANDO dentro da minha campanha. Ou seja, os canais em que eu                               

escolhi ativamente anunciar para eles. 
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A gente só faria otimizações nessa tela aqui se a nossa campanha fosse de INTENÇÃO.  

 

Mas, se a campanha for de INTENÇÃO ou não, a gente vai otimizar sempre esse outro ponto aqui,                                   

de ​“Onde os anúncios foram exibidos”, que é onde eu vou clicar agora: 

 

 

 

Aqui, em “Onde os anúncios foram exibidos”, a primeira coisa é ver se estou analisando o período                                 

certo. No meu caso, estou analisando ​os “Últimos 14 dias”: 
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E o que eu vou fazer? Eu vou fazer ​2 análises​ aqui. 

 
 

 3.1 - Otimização dos mais relevantes: análise dos mais caros ​(10’42’’) 
 

 

O que é a otimização dos mais relevantes? São aqueles que tiveram ​mais de 1.000 impressões. 

 

Essa otimização dos mais relevantes, no MEU caso, ela é dos que tiveram mais de 1.000                               

impressões. Por quê? Porque o que eu to analisando aqui, a métrica principal que eu to                               

analisando, é a métrica de impressões. 

 

Agora, se tu tivesse analisando conversões, e no período de 14 dias tu tivesse, sei lá, umas 14.000                                   

conversões, talvez uma métrica relevante é qualquer site que teve mais de 10 conversões, por                             

exemplo. 
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Então, tu vai fazer sempre um FILTRO, pra filtrar os RELEVANTES. Mas esses “relevantes” (presta                             

atenção pois é aqui que vem a parte difícil) tu vai ter que ESCOLHER, de acordo com o que é                                       

relevante pra ti.  

 

E tu vai escolher isso com base nas impressões (e aqui, eu gosto sempre de considerar 1.000                                 

impressões, não importa qual for o caso), de dependendo, se essa for tua métrica principal, nas                               

conversões. 

 

Se eu analiso lá os últimos 20 dias da campanha de alguém, e nos últimos 20 dias o cara teve                                       

600 conversões, pô, qualquer site que tiver 2, ou 3 conversões, pra mim ele já é minimamente                                 

relevante.  

 

E eu considero isso porque esse valor das 600 conversões vai estar espalhado em vários sites                               

diferentes. Mas, de novo, isso daqui é só se a minha métrica principal for conversões. Se ela fosse                                   

cliques, por exemplo, eu iria analisar os cliques, e ajustar o número baseado no que é relevante                                 

pra ti, e no que não é relevante pra ti. 

 

Então, na nossa otimização aqui, vou usar como base essas 1.000 impressões, pois é justamente                             

isso que eu to buscando. 

 

Então, aqui, dentro dos “Canais”, a primeira coisa que eu vou fazer é um filtro, pra enxergar só                                   

quem teve mais de 1.000 impressões.  

 

Pra isso, vou ​(1) clicar aqui em “Filtros”​, vou ​(2) escolher a opção “Impressões”​, ​(3) definir que                                 

quero “valores maiores que” ​, ​(4) colocar “1.000 impressões”​, e ​(5) clicar em “Aplicar”: 
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Fazendo isso, eu só vou enxergar aqui os canais que tiveram mais de 1.000 ​(1) “Impressões”​, e                                 

vou analisar as minhas ​(2) “Impressões visíveis”: 
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“Qual é a diferença das impressões pras impressões visíveis?” 
 

Cara, aprende a ​(1) botar o mouse em cima das coisas no gerenciador, e ​(2) ler o que diz ali​, pois                                         

ali sempre tem a explicação: 
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Ali diz o seguinte: 

 

  

 

Ou seja, porque eu tenho ​(1) 600 mil impressões ​ ​e tenho ​(2) 400 mil impressões visíveis? 

 

 

 

Porque pra essas 200 mil impressões que “sobraram” ou a pessoa não viu nem 50% do meu                                 

anúncio, ou não viu meu anúncio nem por 1 segundo. 
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Ou seja, pra essas 200 mil impressões, o meu anúncio cumpriu o papel dele, que é recordar a                                   

pessoa de que “a aula vai acontecer na próxima terça-feira 15h da tarde”? NÃO CUMPRIU! Por                               

quê? Porque o cara nem o meu anúncio! 

 

Então, a gente vai analisar “Impressões visíveis”, que são as impressões que foram visíveis, com o                               

próprio nome já diz. Essas são as impressões em que a pessoa conseguiu bater o olho ali e ver o                                       

anúncio, conseguindo se lembrar que “a aula vai acontecer na próxima terça-feira”, tá? 

 

Pra gente começar a análise aqui, o que a gente vai fazer? Vou ​fazer o ordenamento pelo custo                                   

por resultado: 

 

 

 

E eu vou fazer isso pra enxergar aqueles que estão com o MAIOR CUSTO, não os que estão com                                     

o menor custo. 

 

E agora, eu vou começar a escolher pra quem eu quero parar de anunciar, levando em                               

consideração qual a minha meta de custo por resultado, que eu já falei pra vocês que é um CPM                                     

médio de R$ 1,50. 
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Vamos lá então. Eu quero anunciar para ​(1) esse “Mobile app: BlockuDoku”​, que tá com um ​(2)                                 

CPM de R$ 3,28​? Ele está o DOBRO do que eu quero pagar, então eu NÃO quero anunciar pra                                     

ele. Portanto, vou ​(3) selecionar ele aqui ​: 

 

 

 

Agora, ​o “mercadolivre” eu também não quero ​ ​(só tem pirata no Mercado Livre): 
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Seguindo aqui, ​(1) esse “Video Editor & Video Maker – InShot”​, que tá com ​(2) o CPM caro                                   

também, será que eu tiro? 
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Não, esse cara eu NÃO vou tirar. Por quê? Porque, pro meu caso, esse é um cara minimamente                                   

relevante. Ele é minimamente relevante porque é um site de edição de vídeo, e eu sei que as                                   

pessoas que anunciam na internet geralmente usam esse aplicativo. Portanto, vou manter ele                         

aqui. 

 

Seguindo aqui: ​(1) esse “brainly” ​eu vou selecionar pra tirar ​porque não tem nada a ver, e ​(2)                                   

esse “freepik” eu não lembro o que é... deixa eu clicar nele pra ver: 

 

 

 

Aaah, esse “freepik” é um site de fotos pra ti pegar, tipo um banco de dados. Tu pega as imagens                                       

pra usar. Vou manter então, porque normalmente o cara que usa o “freepik”, que precisa de                               

imagens de banco de dados, deve anunciar na internet. 

 

Seguindo aqui, vou ​tirar esse “home workout” e esse “iFunny” aqui: 
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Agora, ​esse “socialblade” ​aqui é um site MUITO relevante, pois é um site onde tu vê quantos                                 

seguidores tu tem no Instagram, e outras coisas como métricas de engajamento no YouTube.                           

Então, vou manter ele. 
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Esse “mensagemcomamor.com” eu vou tirar: 

 

 

 

Agora, ​o “correio24horas”​, hmmmmmmmmmmmmm, ná, não quero ele, vou tirar fora também: 
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“Meu deus, fiquei na dúvida, é o fim do mundo!!!” ​Não, nada a ver! Escolhe, e manda embora.                                   

Minha campanha não vai acabar por causa desse cara aqui. E se eu errei não vai fazer tanta                                   

diferença assim. 

 

Vamos seguir aqui. ​(1) Esse daqui eu vou tirar​, e ​(2) esse daqui eu vou manter (outro “Video                                   

Editor”)​. Oh, e ​(3) aqui eu já to quase terminando a análise dos mais caros, vejam como to                                   

chegando perto da minha meta: 

 

 

 

E ​isso daqui tudo eu vou tirar, tá tudo caro: 
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“Ai, mas e se tem sites relevantes ali no meio?” 
 

Não importa, tá tudo caro. Vou tirar tudo. Aqui eu só vou ficar com sites que têm MUITO a ver                                       

com o que eu ensino, ou se for algum site tipo o YouTube, beleza? 

 

Oh, ​(1) isso aqui tudo eu vou tirar​, mas ​(2) o “freepik” apareceu aqui de novo, então vou                                   

manter ele: 
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Agora, vou ​(1) tirar só mais esses daqui​, e fechou, pois nós ​(2) chegamos na cada do R$ 1,50                                     

aqui (ficou tapado pela tela): 

 

 

 

A partir daqui, do R$ 1,50, pra baixo, tá todo mundo bom. 
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E agora, o que eu faço? Eu dou uma segunda revisada aqui em quem eu resolvi tirar fora. 

 

Eu faço isso olhando principalmente o que? O número de impressões visíveis. 

 

Se tiver alguém que tá se destacando muito aqui no número de impressões. ​(1) Olhando aqui,                               

não tem ninguém com muuuuito destaque​, a não ser ​(2) esse “brainly” ​aqui que eu nem sei o                                   

que é (as impressões deles ficaram tapadas pela tela), vamos clicar nele pra ver: 

 

 

 

Deixa eu ver... ah, isso é tipo aqueles sites de estudante, olha aqui: 
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Tô de boa, não quero anunciar pra esse site não. Não vai fazer diferença pra mim. 

 

Tá, então, o que eu fiz até aqui? Eu ​(1) peguei um período de análise de 14 dias​, ​(2) e selecionei                                         

quem eu quero tirar fora​, pois eu tinha ​(3) uma relevância legal​: 
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“Como eu faço pra saber se tenho uma relevância legal?”  
 

Cara, quando tu vem aqui, faz aquele filtro de “mais de 1.000 impressões”, e ele só te apresenta                                   

uns 3 sites dentro desse filtro, por exemplo, aí quer dizer que tu não tá com uma relevância legal. 

 

Continuando aqui então, o próximo passo é realmente excluir todos esses sites do meu grupo de                               

anúncio, pra que eu não anuncie mais para eles. 

 

Pra isso, eu ​(1) clico em “Editar” ​, e depois ​(2) clico em “Excluir do grupo de anúncios”: 
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Feito isso, ​vai aparecer essa mensagem de “32 canais excluídos” ​(que foi a quantidade que eu                               

excluí): 
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E agora, ele vai atualizar a tela, e quando atualizar, ​eles vão seguir aparecendo aqui pra mim: 

 

 

 

Mesmo que eles estejam aparecendo aqui, eles FORAM excluídos, tá? Eu já sei que eles foram                               

excluídos. 

 

Vamos ver um outro exemplo aqui então. Digamos que eu considere como uma boa relevância                             

estatística somente sites que tiveram no mínimo 5.000 impressões. Vou ​aplicar esse filtro de                           

“maior que 5.000 impressões” aqui: 
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Se eu aplicar esse filtro aqui, pra ver somente quem teve mais de 5.000 impressões, quantos sites                                 

nós vamos ter pra analisar? Deixa eu ​(1) selecionar todos pra ver​... oh, ​(2) somente 28 sites: 
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Cara, 28 sites é muito pouco. Se fosse essa a situação, eu estaria deixando muito pequena a                                 

minha análise. 

 

Vamos ​aplicar de novo o filtro de “mais de 1.000 impressões” ​ ​pra gente ver uma coisa: 

 

 

 

Agora deixa eu ​(1) selecionar todos os sites pra ver​... nesse caso, a gente tem (​2) 204 sites pra                                     

analisar: 
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Ou seja, se a gente considerar que “sites que tiveram mais de 1.000 impressões” são a nossa                                 

relevância estatística, nós vamos ter MUITO mais sites pra analisar. 

 

 
3.2 - Otimização dos menos relevantes ​(19’00’’) 

 

 

E agora, o que que eu vou fazer? Agora eu vou fazer a segunda otimização, que é analisar, dos                                     

sites relevantes, aqueles que tiveram um resultado muito bom. 

 

A primeira coisa que eu vou fazer aqui, é ​fazer o ordenamento dos mais baratos pros mais                                 

caros: 
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E agora, vamos pra análise. 

 

O primeiro de todos é ​esse “mangalivre” aqui ​: 
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O que será isso? Deixa eu ​clicar nele ​ ​pra ver o que é: 

 

 

 

Ah, é um site de MANGA: 

 

 

 

OTIMIZAÇÃO DE CANAIS E PÚBLICOS      35 



CURSO SUBIDO​ ​DE TRÁFEGO   GOOGLE DISPLAY  
 

Vamos seguir aqui... olha ​esse aqui, “Storysave”: 

 

 

 

Isso daqui deve ser algum aplicativo pra salvar os stories do Instagram, ou algo do tipo. 

 

O que eu faço agora? Eu deixo um bloco de notas aberto aqui do lado, e vou anotando todos                                     

esses sites relevantes que eu for notando.  

 

E pra que eu faço isso? Porque no futuro, quando eu for fazer minhas segmentações lá pro                                 

YouTube, por exemplo, eu tenho que ter uma lista de sites pra eu criar um público de Intenção                                   

Personalizada. 

 
“Isso vem daonde, da tua cabeça?” 
 

Não, isso vem das minhas campanhas antigas.  

 

Oh, ​mais um interessante aqui, “Followers Insight for Instagram”: 
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Vou anotar esse aplicativo no meu bloco de notas também, pois aplicativos também podem virar                             

um público de Intenção Personalizada no futuro. 

 

Se tu não sabe o que é isso, fica tranquilo porque lá, quando a gente entrar no módulo de                                     

YouTube, tu vai saber. 

 

Então, cara, eu não vou fazer um por um aqui porque se não vai demorar muito, mas a moral da                                       

história é: senta aqui, e vê o que que tem de interessante. 

 

Tem uns que não são nada a ver, e tem uns que são completamente aleatórios, mas tu vai                                   

conseguir extrair daqui algumas informações interessantes sobre o teu usuário, beleza? 

 

Então essas foram as otimizações dos mais relevantes, dos que tiveram mais de 1.000                           

impressões. 
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 3.3 - Otimização dos menos relevantes ​(19’00’’) 
 

Agora, eu vou pegar aqui os caras que são menos relevantes, ou seja, aqueles que tiveram menos                                 

de 1.000 impressões. 

 

Pra isso, a primeira coisa que eu vou fazer é um filtro pra ver só esses caras. Vou ​clicar aqui nos                                         

filtros: 

 

 

 

E agora, vou ​(1) escolher a opção de filtro das “Impressões”​, vou ​(2) deixar a opção “menor                                 

que” marcada​, ​(3) colocar que quero menos de 1.000 ​, e ​(4) clico em “Aplicar”: 

 

OTIMIZAÇÃO DE CANAIS E PÚBLICOS      38 



CURSO SUBIDO​ ​DE TRÁFEGO   GOOGLE DISPLAY  
 

 

 

E agora, vou ​ordenar pelo custo por resultado, do maior pro menor: 

 

 

 

Ao ordenar pelo custo, eu vou ver aqui que ​(1) tiveram uns caras com um CPM na casa dos R$                                       

4,00​, mas ​(2) olha só a relevância estatística deles aqui: 
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São pouquíssimas impressões. Não são tipo 500, ou 600 impressões. Tá muito ou pouco pra                             

gente considerar que tem relevância estatística. 

 

Por mais que o custo esteja caro, ainda assim não é relevante pra eu fazer uma otimização aqui.                                   

Porque o tamanho dos dados são MUITO pequenos, e eles provavelmente tão caros porque eles                             

tiveram pouca chance de gerar dados. 

 

Então, o que a gente vai fazer? Eu vou pegar um período maior pra fazer a minha análise. 

 

Vou ​clicar aqui no período: 
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E ao invés de pegar ​um período de 14 dias: 

 

 

 

Eu vou ​(1) pegar um período de 21 dias​, e vou ​(2) clicar em “Aplicar” aqui embaixo (ficou                                   

tapado pela tela): 
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A minha ideia é que, aumentando esse período, eu consiga ver se vai aparecer alguma coisa                               

muito absurda aqui, que tenha relevância estatística. 

 

Oh, olha o que apareceu aqui. As vezes aparecem ​uns caras que tiveram um CPM absurda, de                                 

R$ 3.000,00, que nem esse daqui: 
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“Nooooosa, R$ 3 mil reais nesse site?!” 
 

Não... na verdade ​ele gastou só R$ 3,00, olha aqui: 

 

 

 

OTIMIZAÇÃO DE CANAIS E PÚBLICOS      43 



CURSO SUBIDO​ ​DE TRÁFEGO   GOOGLE DISPLAY  
 

Isso acontece pelo seguinte: quando o cara tem só 1 impressão, ou 2, 3 impressões, como é o                                   

caso aqui, o custo dele não é “confiável”, digamos assim. Mas não quer dizer que esse cara custou                                   

R$ 3.000,00 pra ter uma impressão, entendeu?  

 

O esquema aqui é o seguinte: se tu seguir vindo aqui, e vendo que esses mesmos caras tiveram                                   

um aumento no número de impressões, mas ainda assim tão com o CPM altão assim, então é um                                   

sinal pra ti pausar esses caras.  

 

Inclusive, tu pode até fazer um outro filtro aqui! Vou ​(1) clicar aqui pra adicionar um filtro​, vou                                   

(2) buscar o filtro de “Impressões” ​, e ​(3) selecionar ele aqui: 
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É interessante que a gente faça esse outro filtro pelo seguinte: porque o cara que teve só 1                                   

impressão, ou 2 impressões não vale a pena. 

 

Seguindo aqui, o que a gente vai fazer é criar um outro filtro de impressões. Então, a gente ​(1) já                                       

tem esse filtro de “Impressões menores que 1.000”​, e vamos ​(2) acrescentar esse outro de                             

“Impressões maiores que 100” ​. Daí, é só ​(3) clicar em “Aplicar”: 
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E eu escolhe “maiores do que 100”, porque 100 é um número OK de impressões. No Google, 1000                                   

impressões é muito barato. 

 

Oh, agora sim! Agora eu tenho uns caras que vale a pena matar. Olha só ​(1) a quantidade de                                     

impressões e o custo delas aqui ​. Vou ​(2) selecionar esses caras pra tirar eles fora: 
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E nenhum desses caras tem algo a ver com o que eu ensino, entendeu? Aliás, o “Primo Rico” é um                                       

site bom, ​vou “desselecionar” ele ​ ​pra dar mais uma chance: 

 

 

Seguindo aqui então, esses caras aqui, que tão com o custo absurdo, eu ​vou selecionar e matar                                 

todo mundo: 
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Aí, aparecem alguns canais do YouTube, tipo ​o “Canal do Joba”, que eu vou manter: 

 

 

 

O “Joba” eu vou manter porque no canal dele eu faço um monte de conversão no YouTube. 
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E seguindo aqui, ​(1) até R$ 10,00 de CPM ​eu vou matar todo mundo. Então, vou ​(2) selecionar                                   

todos esses caras aqui: 

 

 

 

“Pedro, porque de R$ 10,00 pra baixo tu não vai matar os caras?” 
 

Porque essa otimização aqui é mais tranquila, eu faço com mais dó. Eu deixo acontecer,                             

entendeu? Não é tirando esses caras aqui que eu vou salvar minha campanha. Minha campanha                             

já tá boa, e isso daqui é só um “ajuste fino”. 

 

Vai melhorar os resultados? Vai! Mas a gente tá analisando os canais que a gente sabe que não                                   

tem tanta relevância estatística. 

 
“Como tu sabe disso?” 
 

Porque eles não tiveram nem 1000 impressões! Muitos desses dados PODEM estar distorcidos.                         

Mas, cara, a gente aparece em TANTO site, TANTO site nessa internet, que tirar fora esses sites                                 

aqui não vai MATAR a minha campanha. 
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Só o fato de eles não serem do grupo dos relevantes já nos diz isso. Isso aqui é só pra tu dar uma                                             

olhada, mas não é a coisa mais importante de todas. O mais importante é tu olhar e analisar os                                     

relevantes. 

 

Pra fechar então, vamos excluir eles. ​Clico em “Editar”: 

 

 

 

E agora, ​clico em “Excluir do grupo de anúncios”: 
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E feito isso, ​ele vai mostrar pra mim que os canais foram excluídos: 

 

 

 

Estranho, ele tá dizendo aqui que “1 de 53 sites não foram excluídos”. Deixa eu ​clicar em “Ver                                   

Detalhes” pra ver: 
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Normalmente eu não daria bola pra isso, mas como eu to aqui dando aula pra vocês eu vou ver o                                       

que é. 

 

(1) Aqui em “Erros” ​, ele tá dizendo que ​(2) “O canal do aplicativo para dispositivos móveis é                                 

inválido”​... Ah, já sei: ​(3) esse canal aqui ​é um canal que já tá inválido. Como ele tá inválido,                                     

ninguém consegue anunciar nele, e por causa disso não dá pra excluir ele. Tudo certo então,                               

vamos voltar pra tela anterior ​(4) clicando aqui: 
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Agora, a gente caiu na tela de todas as campanhas. Deixa eu voltar pra minha campanha,                               

clicando nela aqui: 

 

 

 

E vou ​voltar pra “Onde os anúncios foram exibidos”: 
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Feito, está feita a nossa otimização de Canais.  

 

Relembrando, em resumo, o que a gente fez então: 

- Analisei os canais relevantes 

- Analisei os canais não tão relevantes 

 

Sobre a análise dos canais relevantes: faz ela sem dó. ​Traça uma régua, e define “daqui pra                                 

cima vou matar eles”, ou seja, os que tiverem acima do meu custo, eu vou matar. 

 

Qual foi a régua que eu tracei? Foi a régua do CPM máximo de R$ 1,50. E além disso, eu também                                         

estipulei que ia analisar somente ​os caras que tiveram mais de 1000 impressões: 
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Depois disso, os caras que não importam pra mim, que não tem a ver com o que eu ensino, se                                       

estiverem acima de R$ 1,50, eu corto fora. 

 

Agora, se for um site bom, mesmo que esteja acima de R$ 1,50, desde que ele seja MUITO bom, aí                                       

eu posso dar uma chance pra ele. 

 

E depois, eu fiz o que? Fiz a otimização ​dos canais não tão relevantes. ​Pra fazer ela, eu peguei ​(1)                                       

todo mundo com menos de 1000 impressões ​, mas que ​(2) tem mais de 100 impressões: 
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E cara, 100 impressões é um valor pequenininho. Nem é um valor muito confiável. 

 

Pra falar a verdade, eu me arrependi... eu acho que deveria ter olhado ​os caras que tiveram pelo                                   

menos 400 impressões: 
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“Ai meu deus, eu me arrependi!! E agora?!” 
 

Não tem problema! Sabe por quê? Porque esses caras são pouco relevantes. Tem pouco dinheiro                             

sendo gasto nesses sites. Não é isso daqui que vai mudar a vida da minha campanha. 

 

Se eu pudesse voltar no tempo, eu faria com 400 impressões. Eu acho que 400 impressões é um                                   

valor melhor pra fazer as otimizações.  

 

Quando a gente define ​(1) entre 400 e 1000 impressões​, a gente percebe que ​(2) o valor do                                   

CPM aqui fica menos distorcido: 

 

 

 

Eu já começaria minha análise aqui percebendo que ​o CPM do mais caro é de R$ 13,00 reais: 
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Quando eu​ coloquei aqui somente os “maiores de 100 impressões”: 

 

 

 

Olha só quando era o mais caro! ​ ​O CPM dele era de uns R$ 100,00: 
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Em resumo, o que eu quero te dizer aqui é: não vai na minha. Não faz a otimizações só                                     

considerando 100 impressões. A melhor decisão era eu ter pegado um pouquinho mais de                           

relevância aqui, que no meu caso seriam umas 400 impressões. 

 

Então, eu poderia chamar ​esse filtro aqui, de “menos de 1.000 impressões, mas mais de 400                               

impressões”​, de “o filtro dos não tão relevantes, mas não tão ‘não’” 😂  
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O que eu quis dizer, é que esses caras não são tão relevantes, mas também não são tão ruins                                     

assim, entendeu? Eles são os caras que já dá pra gente analisar, digamos assim. 

 

Vamos recapitular de novo quais otimizações a gente fez, de um modo geral: 

 

Otimização 1: otimização dos relevantes – otimização sem perdão 

- com mais de 1000 impressões 

- sendo a primeira análise dos mais caros 

- e a segunda análise dos que tiveram o resultado muito bom 

 

Otimização 2: otimização dos menos relevantes (mas nem tão ruins) – otimização com dó no                             

coração 

- com menos de 1000 impressões, mas com mais de 400 impressões (recomendado) 

 

De novo, a otimização 2 não é tão importante. Tu tem que fazer? Sim! Mas a mais importante é a                                       

otimização 1. 
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 4 - Otimização dos Públicos ​(26’57’’) 
 

Agora, nós chegamos aqui no último ponto da nossa otimização, que vai ser a nossa otimização                               

dos Públicos. 

 

Pra gente começar a nossa otimização, vamos primeiro ​acessar aqui os nossos “Grupos de                           

anúncio” da campanha: 

 

 

 

Pra fazer a otimização dos públicos, a gente vai ter que basicamente entre em cada um dos                                 

nossos conjuntos de anúncio, um de cada vez (vou ​(1) entrar primeiro nesse conjunto aqui​), e                               

(2) vir aqui nos “Públicos-alvo” dele: 
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Ao entrar aqui em “Públicos-alvo”, em vou analisar se tem algum público que vale a pena eu                                 

pausar, ou não. 
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Como aqui ​(1) no conjunto de anúncio “00 – Cadastrados 30D” eu só tenho ​(2) um público​,                                 

não tem o que eu otimizar. Então, vou ​(3) acessar o próximo conjunto de anúncio aqui ​(e eu                                   

vou utilizar esse menu lateral pra transitar entre os grupos de anúncio, pois vai ser mais fácil): 

 

 

 

Aqui ​(1) no “01 – Cadastrados 540D” ​só tem ​(2) um público também​, então não tem o que fazer.                                     

Vamos ​(3) clicar no próximo aqui: 
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Aqui ​(1) no conjunto “02 – CAPTURA 14D + Engajamento YT 14D” ​eu tenho mais de um                                 

público, mas antes de otimizar, deixa eu ​(2) selecionar o períodos dos últimos 14 dias aqui: 
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Lembra que lááá quando a gente criou a campanha, ela me disse que ​(1) “os públicos eram                                 

muito pequenos pra segmentar na Rede de Display”​? Então, como eu disse, na prática isso não                               

teve importância, pois ​(2) eles gastaram dinheiro, ou seja, eles foram segmentados sim: 

 

 

 

E agora, fazendo a análise aqui, eu notei que ​não tem ninguém com o CPM muito absurdo,                                 

acima dos R$ 1,50 que eu quero pagar: 
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E, cara, mesmo que esses públicos estivessem muito altos, a gente precisaria ver também a                             

qualidade desses públicos. 

 

Por exemplo, digamos que ​(1) o público que quem “Curtiu meus vídeos nos últimos 14 dias” tá                                 

muito caro. Faz de conta que ele ​(2) tá com o CPM de R$ 1,50​, enquanto os demais tão nesse                                       

média aí de R$ 0,80: 
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Cara, eu NÃO iria pausar ele, porque a qualidade desse público é MUITO boa! 

 

Então, otimização de públicos aqui, quando a gente tem essa estrutura de ​ATENÇÃO​, ou a                             

estrutura de ​RECORDAÇÃO​, normalmente não é uma coisa que tu vai ter que mexer muito. 

 

Agora, se tu tem uma campanha que tenha o objetivo de ​INTENÇÃO​, daí ​tu vai ter que entrar                                   

nessa aba de “Canais” ​(pois é aqui que vai estar tua segmentação), e aqui tu vai escolher pausar                                   

ou não pausar alguns públicos: 
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Beleza então? Otimização de públicos no Display é isso daí, super fácil.  

 

 
 5 - Considerações finais ​(28’45’’) 
 

Então, sobre otimização de Canais e Públicos, era isso daí meu provo. 

 

O que mais pega aqui é a otimização de Canais. Eu sei que talvez ela tenha ficado um pouco                                     

confusa no início, tanto que essa é a quarta vez que eu to gravando essa aula (sério, é a quarta                                       

vez😂), porque é uma coisa que é confusa até pra eu explicar, já que ela não tem uma lógica,                                       

uma ciência exata. 

 

Pra ti fazer ela tu tem que ter um “feeling”, um “feeling” sobre a TUA própria conta. Eu não tenho                                       

como te transmitir isso, a “receita do feeling”, pois não existe isso. O “feeling” tu só vai pegar                                   

enquanto tu for fazendo as otimizações, otimizando mais, e mais, e mais, e mais, e mais, e mais e                                     

vezes. 

 

A regra de ouro é o que?  
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Não trava. 

 

Faz uma lógica na tua cabeça, cria uma lógica. Cria a tua régua.  

 
“Pedro, qual que é a tua régua?” 
 

Eu considero, por exemplo, que sites ruins, acima do preço “X”, que no meu caso era R$ 1,50, vão                                     

ser pausados, e é esse tipo de lógica que tu tem que criar. 

 

Passa um tempo ali nos “Canais”. O problema das pessoas é que elas querem fazer otimização de                                 

canais em 5 minutos, só que não é assim que se faz. Tu tem que fazer com calma, tu tem que ir                                           

analisando, selecionando um por um, vendo site por site. É assim que tu vai pegando o “feeling”                                 

da coisa e ficando melhor em otimizar tuas campanhas. 

 

Então, cria uma regra, e não te nóia! Não entra na nóia de pensar tipo ​“Meu deus, e se eu fizer                                         

errado?!” ​, porque cara, tu VAI fazer errado.  

 

De novo, a questão não é: ​“Meu deus, e se eu fizer errado?!” 

 

E sim: ​“Meu deus, e se eu APRENDER algo?” 

 

Quando tu te tocar disso, aí o teu jogo vai virar. 

 

Então, vai pra cima, faz tuas otimizações aí, e até a próxima aula onde a gente vai falar de                                     

otimização de criativos no Display. 
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 Time Stamps 

 

Introdução: (00’00’’) 

Otimização de Canais – quando fazer (02’05”) 

Otimização de Canais – Fazendo na prática (09’35”) 

Otimização dos mais relevantes: análise dos mais caros (10’42”) 

Otimização dos mais relevantes: análise dos que tiveram o                 

resultado muito bom (17’48”) 

Otimização dos menos relevantes (19’00”) 

Otimização dos Públicos (26’57”) 

Considerações finais (28’45”) 
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