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Nova era do trafego pago na politica
As regras do jogo
Impulsionamento estratégico

Métricas e otimizacoes




Impulsionamento
em campanhas
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campanhas eleitorais
municipais nao contam
com meios tradicionais




Internet setornaa

ferramenta mais
relevante| Ll

fazer campanha




Mas quem depende da
internet para trabalhar
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alcance organico




E ai que entra
o trafego pago,
0 famoso

Impulsionamento




Esquecao
post do dia

Apertar botao e o

que todo mundo faz




voce e
aluno(a)




_ A nova era do
trafego pago na politica



Desde que foi permitido o
impulsionamento em campanhas

comeg¢amos uma bola de neve




Desde que foi permitido o impulsionamento em campanhas

comec¢amos uma bola de neve
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Legislacao Abusos Decisoes judiciais Inseguranca Resolucoes
vaga incoerentes juridica mais rigidas

Restricoes Bloqueios




Nova resolucao eleitoral do TSE

IMPORTANTE CONHECER EM DETALHES




“‘Art. 27-A. O provedor de aplicagcdo que preste servico de impulsionamento de conteudos

politico-eleitorais, inclusive sob a forma de priorizagao de resultado de busca, devera:

“Art. | - manter repositério desses anuncios para acompanhamento, em tempo real, do conteudo, dos civil e

§ 2° As medidas previstas nos incisos do caput deste artigo deverao ser implementadas:

| - em até 60 (sessenta) dias, a contar da entrada em vigor desta norma, no caso de provedor de
aplicacao que ja ofereca servigco de impulsionamento no Brasil;

D) acesso a Informacgoes precisas sobre 0s valores despendidos, 0 periodo do iImpulsionamento,

desco a quantidade de pessoas atingidas e os critérios de segmentacao definidos pela(o) anunciante  agsos de

. ho momento da veiculacao do anuncio;
VOtaQE ¢

c) coletas sistematicas, por meio de interface dedicada (application programming interface -

API), de dados de anuncios, incluindo seu conteudo, gasto, alcance, publico atingido e
responsaveis pelo pagamento.




A consequeéncia




= J'TikTok

Publicidade

O TikTok ja proibe a publici
anuncios pagos e patrocini
vinculado a alguma marca
ferramentas de promogao
TikTok Shop. Além da noss
também impomos proibicd
identificadas como pertent
acesso a recursos de publi
R/

Politica

Inicio Q

Linked [}

Political. Political ads are prohibited, including ads advocating for or against a particular
candidate, party, or ballot proposition or otherwise intended to influence an election

outcome; ad
e de] © GLOBO | LauroJardim

even if the - Lauro Jardim

Informacdes exclusivas sobre politica, economia, negécios, esporte, cultura.

Rede social X'se
anuncios politic

Kwai veta anuncios politicos para eleicoes
2024

Sem anuncio prévio, pais foi retiradoruanstauenagues vnue as propaganuas CoNM CoNeuuY
politico sao permitidas




Hoje
podemos
fazer







A Meta decretou o fim dos

direcionamentos

detalhados



Central de Ajuda da Meta para Empresas

Atualizacoes no direcionamento
detalhado

Estamos descontinuando algumas opg¢des de direcionamento detalhado porque elas ndo sao
amplamente utilizadas, sdo redundantes com outras, sdo muito granulares, estao
relacionadas a topicos que as pessoas podem considerar sensiveis (por exemplo, opgoes de
direcionamento que fazem referéncia a causas relacionadas a saude, raga ou etnia) ou por
causa de requisitos legais ou regulamentares. Forneceremos recomendagdes de
direcionamento alternativas no Gerenciador de Anincios da Meta assim que possivel.

A partir de 15 de janeiro de 2024, removeremos ou consolidaremos algumas opgoes de
direcionamento detalhado relacionadas a topicos que as pessoas podem considerar
sensiveis. Se vocé tiver campanhas afetadas, avisaremos com um banner na pagina de
gerenciamento de campanhas do Gerenciador de Anuncios da Meta. Os conjuntos de
antncios com opg¢des de direcionamento afetadas continuaréo a ser veiculados até 18 de

marco de 2024, mas vocé precisara atualizar as selegoes de direcionamento. Apos esta da

deixaremos de veicular antincios para as op¢des de direcionamento detalhado
descontinuadas e os conjuntos de anlincios afetados podem ser pausados.




0 poder de
. segmentacao sai da
mao do estrategista e

/ ”’ vai para a inteligéncia artificial




E por que isso e tao

markefing polico?

marketing politico?




Nos somos aquele 1%



As regras do jogo




0 que voce
precisa saber para
impulsionar com

seguranca
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Legislacao Politicas
eleitoral de uso




Legislacao eleitoral

« Somente impulsionamento de conteudo

- Vedada propaganda negativa

- [dentificacao explicita de PROPAGANDA ELEITORAL e CNPJ

- Contratado e pago somente por partido/federacao, coligacao ou campanha




Periodo de veiculagao

~ OUTUBRO

D S T Q Q S S D S T Q Q S S
1 23 4= B
S 9 10 11 12

13 14 15 16 17 18 19
20 21 22 23 24 25 26
27 28 29 30 3]

PERMITIDO DE Do dia 05/10 a 07/10 NAO PODE RODAR
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Legislacao Politicas
eleitoral de uso




Politica de uso da Meta

« Verificacao da identidade do anunciante

» Obrigatoriedade do uso do rotulo




Impulsionamento
estrategico



Dados
sao 0 hovo petroleo




Dados PROPRIOS
sao 0 hovo petroleo




Estratégias
para garimpar
publico




Publico
personalizado

 Cadastro segmentado
* Engajamento Meta

* Sites e landings




Tipos de publicos
personalizados

Engajamento 8RR Visitantes

« Assistiu % ou tempo de video » Sites com pixel instalado

- Engajou com posts » Site principal

« Enviou mensagem - Landing pages

« Salvou post do Instagram « Blogs

» Clicou botao da pagina do Facebook - Ferramentas com integracao de pixel (ex.: typeform)
- Engajaram com evento do Facebook « Perfil do Instagram

» Inscritos no canal do YouTube - Pagina do Facebook







Para que usamos

impulsionamento




Furar a bolha

Para o marketing de
campanhas quantidade
e qualidade de
audiéncia importa
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ok, Natalia! Vamos ao

Fazer A
testes e g
validar =
conteudo

s ao segundo?

Ok! Vamo




Aquecer
a agenda do
candidato

OCALIDAL




Reforco de campanha

« Mapa de votacao da ultima eleicao

« Mapa de realizacoes e legado

« Mapa de publicos mais atendidos

« Mapa de publicos com mais afinidade

- Mapa de baixa adesao

Cruzamento entre os Mmapas

(baixa votacao X muita realizacao)

€manuei1 5




Zona / Regioes com
baixa votacao na
ultima eleicao
Conteudos focados em

yropostas e realizacoes
passadas




Zona / Regioes com
boa votacao na
ultima eleicao
Conteudos focados em

mobilizacao e captacao
de cadastros




Zona / Regioes com
muita dispersao de
votos no primeiro turno

Conteudos focados

em indecisos




Combate
a boato
segmentado
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Conteudo é parte fundamental da

estrategia de impulsionamento




Nao torre
dinheiro com
conteudo ruim




Nao desperdice a chance
de falar com publico frio com
um conteudo top




Planeje suas
pecas-chave




Estratégia de
impulsionamento
para campanha
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Exposicao Aprofundamento  Mobilizacao
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Exposicao
Primeira fase

Gerar
conhecimento

2\
0°0

Aprofundamento

VOTE
0
Mobilizacao
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Exposicao
Primeira fase

Gerar
conhecimento

Aprofundamento
Segunda fase

Levar o eleitor
para fora do
ambiente da rede
social

Mobilizacao
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Exposicao
Primeira fase

Gerar
conhecimento

Aprofundamento
Segunda fase

Levar o eleitor
para fora do
ambiente da rede
social

Mobilizacao
Terceira fase

Estimulo
para o voto
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A

nﬂﬂ Alcance

Exposicao i
Otimizar para alcance

2 unico diario

Objetivo de campanha

1. ¢ Variar pecas para manter
boa frequéncia e diversidade




porem segmentados

Exposicao
Audiéncia propria /
publico personalizado

Publico

@ Publicos frio abrangentes,
fe
\

Publicos semelhantes

&= aaudiéncia propria




Exposicao

Pecas

Pecas de aquecimento
e sensibilizacao

Apresentacao da
candidatura, seus
valores e suas pautas






https://www.instagram.com/reel/Cin79_pOkgF/
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https://www.instagram.com/reel/ChqWlehr0K0/
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Clique aqui e acesse o video



https://www.youtube.com/watch?v=y63d62-zRls

Aglﬂundamento



Levar o usuario para fora da rede
social e consumo de conteudo
mais profundo

Aprofundamento

@ Trafego

Mensagem
\

627 Visualizacgao de video

Objetivo de campanha




Aprofundamento

I Melhores publicos
%ﬁ} das campanhas da
Publico \|/ primeira fase




b
C@L Pecas com chamada
Aprofundamento pErEelgele

Maior personalizacao
do conteudo conforme
0 publico

Pecas
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Moint




Emanuel Pinheiro
Patrocinado * Propaganda Eleitoral + ELEICAO 2020
ANUEL PINHEIRO PF T

Emanuel Pinheiro

Emanuel Pinheiro
ﬁ Patrocinado « P gand toral * ELEICAO 2020

EMANUEL PINHEIRO PRE
Estamos na Gltima semana de campanha, minha gente! E

seguimos recebendo o carinho de nossos apoiadores.

Estamos na udltima semana de campanha, minha gente! E

Gurizada, agora meu papo & com vocés!
seguimos recebendo o carinho de nossos apoiadores. g Pag

Quando uma mulher se torna mae, as prioridades de sua vida
mudam. Todas as escolhas sdo pautadas pensando no melhor
para os filhos.

Uma das minhas preocupagoes é planejar o futuro pos-
pandemia. Por isso, o programa Qualifica Cuiabé Juventude ird
qualificar 5 mil jovens nos préximos quatro anos para eles se
inserirem no mercado de trabalho e conquistarem o primeiro
emprego — isso néo é promessa, ja estamos fazendo! »=.

Quando nos tornamos pais a prioridade de nossas vidas mudam.
Todas as nossas escolhas sdo pautadas pensando no melhor
para nossos filhos.

MEU PAPO
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TRZACAO

ii © erroxmosaanos

¥
Ampliacéo do plantio de .

drvores nas ruas de todos os

7
@ erroxiMosaanos

Criagao de ciclovias
destinadas exclusivamente
aos pedestre e ciclistas. ¥

Promogao da educacdo
ambiental no ensino
municipal de Cuiobd, ¥

Responder

CNP - 35,110 223000147 COUBACAD: A WKR&L&O{NIN}MK
(MOB. PP PV, PSOB, PLFTC. PCooB. PMB. PTB, Fleputécancs w Suliarenacn)

NP 39, A7 COUGAGAD: MERECE
MO8, PF, PY. PS8, PL, PTG, POA0B, PMB, P18, Feputicanis ¢ Soldarecade)

@ eproximosaanos

Transformar mais unidades
em escolas de periodo

integral. ¥

Responder

el1

(® =PRONIMOSIANDS,
A A

Modemizar esta i

tratamento de dgua. ¥

NP - 36100 223000147 COUGACAD: AMUIDANGA MERECE CONTINUAR

(MOB. PP, PV, PSOB, PLPTC. PCO0B. PME. PTB, Reputicancs & Solisaneda)
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(0‘) Teresa Surita

El, vocé! Venha cor sar comigo no WhatsApp. Salve meu
contato r " para faze: re da
minha |

@ Teresa Surita

minha lista de

amaNoWhatsapp transforma

#TeresaSurita #BoaVista #Roraima

Ei, vocé! Venha conversar comigo no WhatsApp. Salve meu
contato, me envie “0i!” e seu nome para fazer parte da
minha lista de transmissao. #MeChamaNoWhatsapp
#TeresaSurita #BoaVista #Roraima

Teresa Surita

rocinado

Eu tenho um sonho e quero dividir ele com vocé! Me chama
no WhatsApp para fazer parte da minha lista de
transmissao e para a gente conversar mais! (4%
#MeChamaNoZap #TeresaSurita

Vou ficar muito feliz de conversar
sobre Roraima com vocé no

Q Teresa Surita

o ocinado

Ei, vocé! Venha conversar comigo no WhatsApp. Salve meu
contato, me envie “0i!” e seu nome para fazer parte da
minha lista de transmissao. #MeChamaNoWhatsapp
#TeresaSurita #BoaVista #Roraima

@ eresa Surita
i Pa do

-4

Compartilhe seus desejos para Roraima comigo, esclarega
fake News e saiba mais sobre o meu dia a dia salvando
meu contato no WhatsApp!

#MeChamaNoZap #TeresaSurita

Faga parte da minha lista de transmissdo no l

"WHATSAPP

Salve meu nimero e envie um Oil

(95) 98405-43@




Mobilizagao



A

n.llﬂ Alcance

Mobilizacao g
4 Otimizar para alcance

. o™ unico diario
Objetivo de campanha

[1 . ¢ Variar pecas para manter boa
{h}) frequéncia e diversidade




Mobilizacao

Remarketing dos publicos
de engajamento recentes

Publico . UltlmOS 90 dias




Mobilizacao

Marcacao de numero,
posicionamentos,
apoios importantes e
chamada para voto

Pecas
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GOVERNADOR corones

WARCOS ROGHA |
RGIO GONGALVES

A &







Planejamento
e orcamento



Definicao de
orcamento




- Tem tempo de TV?
e Publico esta onde?

e Vocé tem conteudo?

0 que vocé tem a dizer é para atingir mais ou

menos pessoas?
» 0 quanto seus adversarios estao investindo?

- Em qual momento da campanha voceé esta?




Bom investimento
cerca de 30% do teto

Tentar garantir no
minimo 10%

Campanhas proporcionais até mais




Dlstrlbun;ao do ort;amento




Candidato conhecido

16 de agosto 4 de outubro




Candidato desconhecido

—

16 de agosto 4 de outubro




Campanhas com possibilidade
de sofrer ataques

~ ESEDER,

W  \ DEIXAUMA
] RESERVA PRA

EMERGENCIA

30% DA VERBA

16 de agosto 4 de outubro




. . ¢ °  Planejamento
de midia nao
precisa ser
complicado
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Um planejamento
pode ser

- Uma folha anotada
« Uma reuniao

- Uma tabela

« Um post-it

« Um documento

« Uma apresentacao
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Mapa de impulsionamento da ultima semana, com canais e motivos

Impulsionamento
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0 investimento em impulsionamento seguiu uma légica de
crescimento conforme a proximidade da eleicao




Planejamento de impulsionamento da fase de aprofundamento

Publicos - Impulsionamento Redes

PUBLICOS TEMAS

Nome da fista | bxcluirpiblico | Esratificagio | TemaMacro | Comteddol | Comedoz | Comteidos |

ista 1- Wilder + Bolsonaro Contetido reels (feed) -7 setembro_|
Lista 2 Wilder + Esquerda Excluir Publc_~Lista 4 [Vota Wilder + of Conteddo de mobilzagdo |Comvte ista de tranemissso  Senadordosfvros  [iogamasum |
Lista 3~ Major Vitor Hugo [ Excuir Publc.Lista 6 [ Major Vitor Hug Contedido do Major Vitor | Podcast - Major fala do Wilder [ ajor pedindo voto 5ro Wder|Depomentos Nikolas/MagnoMalt |
Lista 4 Bolsonaristas Excuir Publc. Lista 6 [Bolsonaro + Avq Conteddo do Bolsonaro_|Bolsonaro falando do Wilder | Balsonaro falando do Wilder 2| Depoimentos Nikolas/MagnoMata |
Lista 5 - Bolsonaristas outros senadores | Excluir Publc. - Lita 6 [Bolsonaro + ouf Conteddo do Bolsonaro | Bolsonaro falando do Wilder | Bolsonaro faiando do Wilder 2| Depoimentos Nikolas/MagnoMata |
Lsta 6 - Lulstas Excluir Publc_~ista 4 [Vota Lula + Aval Educagio __[Senadordosfivios | Universidade em Jatafe Cataldo | Mde Wilder -Histéria |
Lista 7~ Branco ¢ Nulo senado Brancoenuo [Wistia  [QueméWider Mg doWider contando histéria | Nio anuleseuvore |
Lsta 8 indecisos senado [ INsosaberespolHistdria [QueméWider [Pu ol creche sepuranca eic[propostas rcon |
Lista 3 - Academicos [ [Estudantes (ivr|Pasta - Educaga (ivros) |Senadordos vros [ Mée do Wider-historia_____|W3e do Wilder-videonome |
Lista 10 - Advogados " [Advogados (ivr|Pasta - Educaga (ivros) |Senadordos ivros [ Mae do Wilder - histéria | Mae do Wilder-videonome |
Lista 11.- Contadores [ |Contadores (ivqPasta- Contadores __|enadordosfivros [ Mde do Wilderhistéria | Mae do Wilder-videonome |
Lista 12 Engenheiros [ Engenheiros ]Histdria de engenheiro | istoria de engenheiro | Depoimento 12 patrdo video 1| Depoimento funcionria engenheira]

OUTRAS SEGMENTACOES

PUBLICOS

Segmentagdo | |Estratificagho |  TemaMacro |  Conteddol |  Contewdo2 |  Conteido3 |

Material para mulheres  |Feminino  [Pasta-Mulheres |Depoimentofunciondria ____|MéaedoWilder -histdria ____|Mée do Wilder - videonome |
Material para mulheres  |Feminino __[Pasta-Mulheres |Video com Cantor Amado Batista |Video com cantor Gusttavo Lima__[Depoimento Ana - esposa |
Material para jovens  |idadel6a26afPasta-Educagio [Senadordoslivros  |Depoimentos de estudantes livios |Criagio das universidades |
Material para idosos ________|maisde60anogPasta- Educagio_____|Senadordoslivros_________|Depoimento 1° patréo-video 1 _|Depoimento 1° patréo - video2 |

As pecas foram planejadas para serem
usadas em sequéncia




Como produzir um
bom documento
de planejamento




0 que deve conter

esse documento !

« Objetivo do plano

« Verba

- Canais

» Descricao da estratégia (funil)

- Detalhamento das etapas do funil
« Conteudo (teor e formatos)

e Quantidade

« Publicos(segmentagoes)

« Distribuicao da verba

« Cronograma de “rodagem”




Meétricas
e otimizacoes




Métrica de
sucesso no
impulsionamento
eleitoral é alcance
e frequéncia




F Atencao!

Ganhar frequéncia com
pouco conteudo é ruim

bl — TS

Ganhar alcance para
publico nao-estratégico
também é ruim




E ruim
porque
1ELRGINOE
verba
Infinita!







"= Detalhamento w I8 Rel

\

Populares @
Dia
Idade
Posicionamento
Pais

Plataforma

Hora

Dados demograficos
Regido

Veiculagao

Agao




NUMEROS
GERAIS

Facebook & Instagram

RS 127.000,00 g

DE INVESTIMENTDO

/‘

24

campanhas

682

Conjuntos
de anuncios




NUMEROS
GERAIS

Facebook & Instagram

RS 127.000,00 =

DE INVESTIMENTDO

-
3.560

anuncios

68

Publicos
mapeados




199 259 +9 43.415

Milhoes de impre Visualizagoes de
s alcancadas

Frequéncia média 8 075 9 5‘"(:4)
26,43x
\ por pessoas alcancadas j ] ) 311 3 ll. O/o
5] 5 . 8 0 5 Compartilhamento PET;SI"‘[E%S‘E%;
Reprt:lt:)u\t;'if:;so de 2" 1 5 . 9 0 0 ass?stiram

124669 3770

do Video ..
Comentarios




Pessoas alcancadas em cada rede

Dﬁ’ﬂ

7Tmil 101 mil




4

Pessoas alcancadas por posicionamento

FEED

197 mil

STORIES

50,9 mil




Dados por genero

Homem Mulher
Alcance Impressoes Frequéncia Alcance Impressoes Frequéncia

99 218 24 109 35,08 28

Mil Milhoes vezes Mil Milhoes vezes




Frequéncia de visualizacao
de anuncio por faixa etaria

.

22

0__

27

18-24 anos 25-34 anos 35-44 anos 45-54 anos b5-64 anos +65 anos

4




A melhor
campanhanao
existe se nao for ¢
percebidapelo
eleitor




Invista no
Impulsionamento,
e mais ainda na

estratéegia




I MODULO 5

' Por dentro de uma
campanha eleitoral




Arthur
Henrique

Prefeito de Boa Vista



Quando a




Televisao







Internet




re




Televisao Radio Internet

se encontram




Arthur
Henrique

MDB - Boa Vista/RR







m ARTHUR HENRIQUE

Entendendo
0 cenario




0 candidato

Arthur Henrique

Atual vice-prefeito, 39 anos, casado,
4 filhas. Nascido em Boa Vista.

Interessado em tecnologia, foi
estudar em Sao Paulo, voltando para
Boa Vista para assumir cargo
comissionado na gestao municipal.
Foi secretario e depois vice-prefeito
de Teresa Surita.







Boa Vista,

capital do Estado de Roraima

Possui cerca de 350 mil eleitores.

Cidade bem organizada, planejada,
considerada capital da primeira infancia,
que sofre com a influéncia da imigracao
venezuelana indiscriminada.

A Camara de Vereadores conta com 23
cadeiras.







Arthur
Henrique

Ottaci - SOLIDARIEDADE
Linoberg - REDE
Shéridan - PSDB
Nicoletti - PSL
Professor Isamar - PODE
Gerlane - PP

Luciano Castro - PL
Fabio Almeida - PSOL
Shaolyn Gomes - PMN

Wilson Precoma - PCO Anulado Sub Judice



- Sem experiéncia em campanha
majoritaria

» Timido / introvertido

« Pouco uso de redes sociais
e presenca digital

» Pouco carismatico

« Pouca intimidade com
comunicagao

« Perfil discreto

- Sem banco de dados

« Inexperiéncia como gestor

« Coligacao pequena

« Tempo de televisao reduzido

« Grupo politico ha muito tempo no poder
« Sucessao anterior marcada
negativamente

« Adversarios apoiados por politicos
influentes

AMEACA

« Adversarios experientes em campanhas
« Ambiente com peso amplo da compra de
votos

« Ambiente com pesquisas “influenciaveis”
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Desafios da
comunicacao




Desafios da
comunicacao




Desafios da
comunicacao




Desafios da
comunicacao
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Arco Tomda Etapas da
narrativo comunicacao narrativa




A forma e o olhar da gestao municipal
precisa continuar, e Arthur é o unico
candidato com as caracteristicas
para dar continuidade ao trabalho.




Inspiracional

;§$1 Leve

comunicaaQ5° A I e g re

Emocional




Inspiracional

/’

Candidato, sempre que
possivel, deve levar os
eleitores para o campo
propositivo, evidenciando
0S ganhos com a
continuidade do grupo
politico.
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Tomda
comunicagao

Leve

Comunicacao objetiva,
focada no eleitor e no
desenvolvimento da
cidade, sem qualquer tipo
de ataque aos
adversarios.
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Tomda
comunicagao

Comunicacao visual
colorida, com alto
contraste, uso de redes
sociais incluindo memes,
iconografia jovem.
Mlsicas alegres e com
ritmo acelerado.
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Tomda
comunicagao

/I‘_inha narrativa emocional,
reforgcando avancos obtidos
por meio de testemunhais

que comprovam a
transformacao na vida dos
municipes e 0 carinho com a
cidade.




Etapas da
narrativa

2° Etapa




Etapas da
narrativa

12 Etapa

Evidenciar
caracteristicas
pessoais (familia,
lealdade, honestidade)
e referenciar como
candidato da prefeita




Clique aqui e acesse o video



https://www.youtube.com/watch?v=ijQZpnT-KbQ

Etapas da
narrativa

12 Etapa

Evidenciar
caracteristicas
pessoais (familia,
lealdade, honestidade)
e referenciar como
candidato da prefeita

2° Etapa

32 Etapa

42 Etapa




Etapas da
narrativa

2° Etapa

Mostrar que ja vinha
trabalhando “lado a
lado” com a prefeita,
saindo da posicao de
“subordinado” para
evidenciar o “parceiro”




Clique aqui e acesse o video



https://www.instagram.com/reel/CGIFTEoFyGq/

Etapas da
narrativa

12 Etapa 2° Etapa

Evidenciar Mostrar que ja vinha
caracteristicas trabalhando “lado a
pessoais (familia, lado” com a prefeita,
lealdade, honestidade) saindo da posicao de
e referenciar como “subordinado” para
candidato da prefeita evidenciar o “parceiro”

32 Etapa

42 Etapa
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Etapas da
narrativa

32 Etapa

Apresentar o “ganho”
dos eleitores com sua
eleicao, por meio de
propostas regionais e
setoriais




Clique aqui e acesse o video



https://www.youtube.com/watch?v=NAzspthUfhY
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Etapas da
narrativa

12 Etapa

Evidenciar
caracteristicas
pessoais (familia,
lealdade, honestidade)
e referenciar como
candidato da prefeita
s, ——

2° Etapa

Mostrar que ja vinha
trabalhando “lado a
lado” com a prefeita,
saindo da posicao de
“subordinado” para
evidenciar o “parceiro”

32 Etapa

Apresentar o “ganho”
dos eleitores com sua
eleicao, por meio de
propostas regionais e
setoriais

42 Etapa




Etapas da
narrativa

42 Etapa

Mobilizar o eleitor para
0 voto, combatendo a
compra de votos e 0s
efeitos
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Clique aqui e acesse o video



https://www.youtube.com/watch?v=0FnUFcj0V6g

12 Etapa 2° Etapa 32 Etapa 42 Etapa

Evidenciar Mostrar que ja vinha Apresentar o “ganho” Mobilizar o eleitor
caracteristicas trabalhando “lado a dos eleitores com sua para o voto,
pessoais (familia, lado” com a prefeita, eleicao, por meio de combatendo a
lealdade, honestidade) saindo da posicao de propostas regionais e compra de votos
e referenciar como “subordinado” para setoriais e os efeitos
candidato da prefeita evidenciar o “parceiro”
Yy v
TV

Etapas da
narrativa




A importdncia de uma
linha coerente







Arthur Henrlque conquista 85,36% dos

votos e é eleito prefeito de Boa Vista

Candidato do MDB confirmou o favoritismo das pesquisas e superou adversario do Solidariedade, que
conseguiu 14,64% dos votos
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Precisamos falar de
2 estrategias:




Integracao
das midias

Entrega
segmentada de
conteudos
segmentados
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Integragao
das midias

Com pouco tempo de televisao para defender
legado e divulgar propostas, a integracao de
todas as midias teve um papel fundamental na
comunicacao da campanha.

Televisao, radio, internet e midia impressa
dialogavam e se complementavam, semana a
SEINERER




Site principal

0 site principal
utilizando conceito
“mobile first”, com
areas principais de
conteudo fixo:

Lr—%j

Integragao
das midias

Quem sou

Meu trabalho
Minhas propostas
Onda verde
Novidades
Vamos conversar
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(3 Eﬂ Trabalhado
L@ R também para ser
Integracao e — consumido como
o Siga meus canais pagina Unica, com
predominancia
para areas de
contato e

relacionamento




@ arthurhenriquerr @ + Seguindo

(.8 arthurhenriquerr & VEM PRA
‘ #ONDAVERDE! 2 ¥

Quem é do nosso time sabe a diversao
que é fazer parte, andar pelas ruas e
sentir o carinho das pessoas e a
vontade da continuidade. Vocé
também pode participar pela internet.
Aqui, é vocé que escolhe como quer
participar!

Integracao
das midias

Da o » play no video e confere o
recado da minha amiga @teresasurita.

Acesse 0 meu site, preencha o

formulario que ta disponivel e fortalecga
nossa campanha! O link esta ali na bio.

© QY N ©

o Curtido por mvitorino_ e outras pessoas

_Cqu ue aqui e acesse o video

o



https://www.instagram.com/reel/CGvhkEDlEJ5/
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Integragao
LERINIGIETS
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EJ oo ' Programas com QR code que
g levavam para landing page
especifica ou tematica
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Integragao
das midias
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prreepp . L ‘ Programas com QR code que
vele Ue. trabaino contin . levavam para landing page

especifica ou tematica
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Integragao
das midias

Landing page
genérica com video

personalizado para
a fase da campanha

Priorizamos conduzir
toda a audiéncia para
uma pagina, com
mensagem adaptavel,
para favorecer e
simplificar o
impulsionamento de
remarketing, e
garantir conteudo
atualizado.
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Integragao
das midias

Landing page
genérica com video

personalizado para
a fase da campanha

Na landing, as
principais mudancas e
propostas, aléem do
endosso da atual
prefeita a candidatura.
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Integragao
das midias

Programa sobre legado na saude
segunda etapa da campanha




Clique aqui e acesse o video



https://www.youtube.com/watch?v=3mjg5-DhdB0
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e Programa sobre propostas na saude

terceira etapa da campanha
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Clique aqui e acesse o video



https://www.youtube.com/watch?v=LXcwC_Q07JE

Integragao
das midias

Landing page
especifica sobre

saude, com legado
e propostas

Cada area de abordagem
contou com uma landing
page especifica,
completa, que recebia o
trafego dos anuncios
relacionados.
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Integragao
das midias

“Eu participei de toda a reconstru¢do e

moderniza¢io da nossa saide. N3o é uma tarefa

Facil e sempre existe o que melhorar. A
popula¢do pode ter certeza que esse trabalho
vai continuar”, afirmou Arthur, que tem orgulho
de olhar pra trés e dizer que valeu a pena todo
trabalho e esforgo por uma Boa Vista melhor

para se viver.

Landing page
especifica sobre

saude, com legado
e propostas

Em toda comunicacgao,
evidéncias sobre como
o trabalho transformou
realidades, em
detrimento a nimeros
duros de investimentos.




Integragao
das midias

O ARTHUR VAI FAZER

Landing page
especifica sobre

saude, com legado,
propostas e papel
da prefeitura

E um compromisso com
0S préximos passos,
além de distanciar o
papel de cada ente
publico no tema.
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Integragao
das midias

Capa do jornal sobre saude

Durante toda a campanha foram produzidos jornais
semanais, no formato de um A3 com uma dobra.
Cada semana, um tema.




Integragao
LERINIGIETS

Interno do jornal sobre satide

Em todos os materiais, legado,

propostas, endosso de populares e
informacgoes de contato.
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Integragao
LERINIGIETS

& Publicagoes

@u arthurhenriquerr @
Boa Vista

(8} Curtido por mvitorino_ e outras 605 pessoas
arthurhenriquerr Aprendi com a prefeita @teresasurita
que ser um bom gestor é tratar todos os assu... mais

Ver todos os 35 comentdrios
21 de outubro de 2020 - Ver traducdo

Carrossel sobre legado na saude

Para assuntos mais complexos, utilizamos
o formato carrossel, muitas vezes, com
videos embutidos.




& Publicagoes

Carrossel sobre

Q\ arthurhenriquerr @
Boa Vista

legado na saude

NOVAS UBSs AMPLIACAO
 ZONA RURAL DO HOSPITAL
* PEROLA DA CRIANCA

* JOAO DE BARRO
* PEDRA PINTADA

CONTRATACAO DE a
MAIS PROFISSIONAIS =&

Legado, propostas,
endosso e chamada
para acao.

......

(8} Curtido por mvitorino_ e outras 605 pessoas
arthurhenriquerr Aprendi com a prefeita @teresasurita
que ser um bom gestor é tratar todos os assu... mais

Ver todos os 35 comentdrios
21 de outubro de 2020 - Ver tradu¢éo




Publicacoes e impulsionamento em

redes sociais sobre legado na saude

Para redes, foram utilizados formatos de acordo com a
finalidade do impulsionamento e com o meio escolhido

| \
f # ﬂ' e s , {% arthurhenriquerr

o)

Integragao
das midias




)

o)

Integragao
das midias

Documento resumo com
principais propostas para

download e envio por
WhatsApp

IENCEREMDERLEREIEE:!
terceira fase, foi estruturado um
documento para envio nas listas
de transmissao e também para o

time de gestao de respostas da
LI ERLER
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Integracao
das midias

Entrega
segmentada de
conteudos
segmentados
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Entrega
segmentada de
conteudos
segmentados

Entrega segmentada de
conteudos segmentados

Em uma eleicao municipal, boa parte do interesse dos municipios
esta em questoes microrregionais.

Como a campanha nao conseguiria abordar temas em profundidade
na televisao, o impulsionamento de conteudo foi estruturado para
segmentacao tanto nos publicos, quanto no conteudo.




e

segmentada de
conteudos
segmentados

Para melhor
aproveitamento da verba

de impulsionamento,

foi necessario um mapeamento
completo de realidades e
regioes da cidade de Boa Vista.




Entrega
segmentada de
conteudos
segmentados

Geo BVB
Reg ido Bairros

Centro

Sao Francisco

Calunga

Mecejana

31 de Margo

Aeroporto

Aparecida

Dos Estados

Limites
Avenidas Floriano Peixoto, Major Wiliams e
Teréncio Lima

Avenidas Major Ene Gerces, Santos Dumont
e Brigadeiro Eduardo Gomes
Avenidas das Guianas, Nossa Senhora da
C ata e Castelo Branco
Avenidas Brigadeiro Eduardo Gomes, Ene
Garcez, Venezuela, Glaycon de Paiva e
Teréncio Lima

Avenidas Capitao Julio Bezerra, Santos
Dumont e Brigadeiro Eduardo Gomes
Avenidas Jodo Alencar, Minas Gerais, Yeyé
Coelho e Venezuela
Avenidas Ville Roy, Santos Dumond, Capitio
Jalio Bezerra. Brigadeiro Eduardo Gomes e

_ MinasGerais
Avenidas Rio Grande do Sul, Brigadeiro
Eduardo Gomes e Minas Gerais

Avenidas Glaycon de Paiva, Teréncio Lima,
Venezuela, Presidente Castelo Branco
Area Militar e dos Abrigos de Venezuelanos.
Limite na Avenida Brasil

Habitantes |

5.240

3.992

2.236

6.314

1.631

3.348

4.860

https://goo.gl/maps/4vxoiPgng3yFYrDb9

https://goo.gl/maps/2HPhYuSkP8VS5e4k9

‘ https://goo.gl/maps/LwtpaUctc6XdTirg9

‘ https://goo.gl/maps/LirY6uc6qqvTHGtF8

A segmentacao
dos bairros e
regioes foi
constituida a
partir de limites
geograficos.




Entrega
segmentada de
conteudos
segmentados

Publicos direcionados

Boa vista (moram)

Interesses em tecnologia e inovagdo
Interesses em saude publica

Interesses em programas sociais
Profisses: funcionarios publicos
Profisstes: atividades de educagdo
Profissoes: donos de pequenos negocios
Pais e maes de criangas até 16 anos

PEA (15-50)

Idosos

Religido: evangélicos

Religido: catéblicos

Fas do PT/Lula/Esquerda/Direitos humanos e causas sociais

Fas do PSL/Bolsonaro/Direita/conservadores (*sem religido)

Regiao Sul

Regido Sul / IDOSOS
Regido Sul / JOVENS
Regido Sul / PEA

Regido Sul / MAES
Regido Leste

Regido Leste / IDOSOS
Regido Leste / JOVENS
Regido Leste / PEA
Regido Leste / MAES
Regido Oeste |

Regido Oeste | / IDOSOS
Regido Oeste | / JOVENS

Regido Oeste | / PEA

Religido: espirita

Regido Oeste | / MAES
Regido Oeste Il

Regido Oeste Il / IDOSOS
Regido Oeste Il / JOVENS
Regido Oeste Il / PEA
Regido Oeste Il / MAES
Regido Oeste Il

Regido Oeste Il / IDOSOS
Regido Oeste Il / JOVENS
Regido Oeste Il / PEA
Regido Oeste Il / MAES
Regido Oeste IV

Regido Oeste IV / IDOSOS
Regido Oeste IV / JOVENS

Envolvimento 365 dias Instagram Romero Jucd*
Envolvimento 365 dias Facebook Romero Juca*
Envolvimento 365 dias Instagram Teresa Surita*
Envolvimento 365 dias Facebook Teresa Surita*
Envolvimento 365 dias Facebook Arthur Henrique*
Regiao Centro

Regido Centro / IDOSOS

Regido Centro / JOVENS

Regido Centro / PEA

Regido Centro / MAES

Regido Norte

Regido Norte / IDOSOS

Regido Norte / JOVENS

Regido Norte / PEA

Regido Norte / MAES

Regido Oeste IV / PEA
Regido Oeste IV / MAES
Regido Oeste V

Regido Oeste V / IDOSOS
Regido Oeste V / JOVENS
Regido Oeste V / PEA
Regido Oeste V / MAES
Regiao Oeste VI

Regido Oeste VI / IDOSOS
Regido Oeste VI / JOVENS
Regido Oeste VI / PEA

Regido Oeste VI / MAES

Cada regiao ganhou
subdivisoes, mas também
formulamos publicos
baseados em aspectos
comportamentais, pixel de
rastreamento e interesses




Entrega
segmentada de
conteudos
segmentados

RS 40.000,00

RS 35.000,00

RS 30.000,00

RS 25.000,00

RS 20.000,00

RS 15.000,00

RS 10.000,00

RS 5.000,00

RS 36.798,73

RS 13.919,99

RS 10.463,86

RS 1.072,98 RS 1.155,22

0 investimento em impulsionamento seguiu uma ldgica
de crescimento conforme a proximidade da eleicao




Entrega
segmentada de
conteudos
segmentados

5.393 curtidas = Figura publica

Antincios da Pagina Arthur Henrique

~6.200 resultados

Transparéncia da Pagina

10

@ or

X Q @ natitia

Total gasto pela Pagina em anlncios
sobre temas sociais, elei¢des ou

rlada 11 de Ago de 2016 politica.

R$ 137.000

Gasto recente da Pdgina em anuncios

sobre temas sociais, eleigdes ou

politica.
<10d

odos os anlncios

redes €1 @ KB olnobery

D& pra ser

Transparéncia da Pagina

9 de Jun de 2016

3

Total gasto pela Pagina em aniincios
sobre temas socials, eleicBes ou
politica.

R$ 5.797 Deputado Federal Nicoletti
i @ @DeputadoNicoletti@

Gasto recente da Pagina em anincios
sobre temas sociais, eleiges ou
politica.

R$1.006

Transparéncia da Pagina

2 de Abr de 2020

Total gasto pela Pigina em anncios
sobre temas sociais, eleicdes ou
politica.

R$ 23.826 6

Gasto recente da Pégina em anuncios @
sobre temas sociais, eleigdes ou
politica.

R$ 10.235

Shéridan Oliveira

26.014 curtidas « Politico
@deputadonicoletti @
16.874 seguidores

@SheridankR @
73172 curtidas « Politico
@deputadasheridan @

116.894 seguidores

A campanha do Arthur
foi a que mais investiu

(RS 137 mil), com

6.200 anuncios.

Transparéncia da Pgina Total gasto pela Pagina em anincios
sobre temas sociais, elei¢des ou
=l 18 de Mai de 2017 politica.

PREFEIT! SO
1
N ; ekl RS 8.052

Gasto recente da Pégina em anuncios
sobre temas sociais, eleigdes ou
politica.

R$ 1.418

Transparéncia da Pigina Total gasto pela Pégina em anncios
sobre temas sociais, eleiges ou

2 de Out de 2013 politica.

2

R$ 2100

Gasto recente da Pagina em andncios
sobre temas sociais, eleigdes ou
politica.




Entrega

segmentada de Durante a campanha, diversos testes foram

conteudos

segmentados realizados para entender qual estrutura de programa
mais atraia e retinha a atencao do publico




Em um dos testes realizados, a mensuracao identificou
que seria melhor comecar o conteudo pela atual prefeita,
do que pelo candidato ou por um apoiador.

F G H
b c::: t:n'::r % de 10 segundos % de 95%
Entrega ADS 01 - ESTENDIDO VERSAO TERESA [FEED AH] 1.816,04 | 73.222 RS 0,02 1,27%
seamentada de ADS 02 - ESTENDIDO VERSAO ARTHUR 699,99 39.456 3.018 RS 0,02 0,51%
9 i ADS 03 - ESTENDIDO VERSAO PESSOAS 514,33 23.392 2.705 R 0,02 0,66%
contetdos

segmentados




eudo pr_oddZido para impulsionamnto
durante a fase de legado da campanha,

segmentado para o bairro Beiral

b

™


https://www.youtube.com/watch?v=pWpvMp6jphI

PROPAGANDA ELEITORAL GRATUITA

Programa eleitoral sobre avancos
no bairro Nova Cidade, para a fase

Clique aqui e acesse o video de legado da campanha
W<



https://www.youtube.com/watch?v=zYSENzqZyyM&t=37s

Entrega
segmentada de
conteudos
segmentados

‘i* arthurhenriquerr

Conteudo pararedes
sociais e impulsionamento

sobre avancos no bairro
Nova Cidade, para a fase de
legado da campanha

Aproveitando muito do que foi
divulgado no programa eleitoral e
trazendo informacoes que faltaram,
o conteudo impulsionado
complementava o programa.




Entrega
segmentada de
conteudos
segmentados

Conteudo pararedes, para
impulsionamento segmentado

para residentes do bairro
Cauame, com link para landing
de transformacao da cidade

Conteudo para defesa de legado com
foco em testemunhal e regionalizagao,
utilizado na sequnda fase da campanha.

Aproveitamento de testemunhais
produzidos para televisao, com
adequacao para formato vertical.




Conteudo pararedes, para
impulsionamento segmentado

ng para residentes do bairro
Mecejana, com link para landing

de transformacao da cidade

Conteudo para defesa de legado com
foco em testemunhal e regionalizagao,

Entrega utilizado na sequnda fase da campanha.

segmentada de
conteudos
segmentados

Aproveitamento de testemunhais
produzidos para televisao, com
adequacao para formato vertical.
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Entrega
segmentada de
conteudos
segmentados

Conteudo pararedes, para
impulsionamento segmentado

para residentes do bairro Pedra
Pintada, com link para landing de
transformacao da cidade

Conteudo para defesa de legado com
foco em testemunhal e regionalizagao,
utilizado na sequnda fase da campanha.

Aproveitamento de testemunhais
produzidos para televisao, com
adequacao para formato vertical.




f\" arthurhenriquerr

Entrega
segmentada de
conteudos
segmentados

Conteudo pararedes, para
impulsionamento segmentado

para residentes do bairro Hélio
Campos, com link para landing de
transformacao da cidade

Conteudo impulsionado de transicao entre
as fases de legado e a de propostas

“Por tudo que é da gente, por tudo que
vem pela frente” como assinatura do
momento da campanha.




\%’ arthurhenriquerr

Entrega
segmentada de
conteudos
segmentados

Conteudo pararedes, para
impulsionamento segmentado

para residentes do bairro
Centenario, com link para landing
de transformacao da cidade

Conteudo impulsionado de transicao entre
as fases de legado e a de propostas

“Por tudo que é da gente, por tudo que
vem pela frente” como assinatura do
momento da campanha.




Entrega
segmentada de
conteudos
segmentados

./5. arthurhenriquerr
¥ q

Conteudo pararedes,
especifico sobre educacao

direcionado audiéncia para
landing page tematica

Conteudo impulsionado de transicao entre
as fases de legado e a de propostas

“Por tudo que é da gente, por tudo que
vem pela frente” como assinatura do
momento da campanha.
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0 papel da comunicacao




PREPAREM-SE



CONFIEM



DESCONFIEM



PRESERVEM-SE



PLANEJEM




RELEVEM




'FOQUEM _



DESAFIEM-SE



INOVEM



DIVIRTAM-SE




