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DICIONARIO DO AFILIADO

ADVERTORIAL

E uma pagina que vocé envia um possivel cliente frio no andncio (hormalmente em
forma de artigo) - utilizado pra topo de funil quando a pessoa estd muito frio e ndo
conhece o produto ainda.

AFILIADO

Pessoa que vende produtos online de produtores para receber comissées por venda
realizada.

CAMPANHA

No Google Ads e Bing Ads, € uma agado estratégica para publicar um anuncio de um
produto.

CANAL AUTORIDADE

Canal de uma terceira pessoa utilizado para postar videos review - normalmente
usamos esse tipo de canal pra ranquear nossos videos concorridos em posi¢cdes
menores.

CANAL DE NICHO

Canal criado no Youtube que fala sobre um determinado nicho, um nicho
especifico

CLIQUES

Quantidade de vezes que pessoas clicaram no seu anuncio ou video.

COMISSAO DE AFILIADO

E quanto vocé vai receber de comissionamento pela venda do produto como afiliado.

CONVERSAO

E uma acdo, um objetivo alcancado. Uma conversdo pode ser uma venda realizada em
uma campanha ou uma pessoa gque se inscreveu No seu site, por exemplo.

COOKIE

E uma captura do IP do computador. Através do cookie, vocé ganhar sua comissdo
como afiliado porque toda vez que uma pessoa entra no seu link de afiliado, marca o
cookie pra recebimento desta.

COPY

Conjunto de palavras persuasivas utilizadas que influenciam na tomada de decisdo do
comprador. Utilizamos o termo para anuncios, paginas de vendas, roteiros de videos.



CPC

Valor pago em um cliqgue de uma determinada palavra-chave. Cada palavra-chave vai
ter um custo diferente dependendo do leildo do Google Ads/ Bing Ads/ Facebook Ads.

CTA

Termo em inglés que significa chamada para ac3o. E o ato de pedir que alguém faca
alguma coisa, como se inscrever no canal, deixar um like, um comentario no video.

CTR

Taxa de quantidade de impressdes x cliques (quantas vezes seu anUncio apareceu x
quantas vezes clicaram nele).

DOMINIO

E o site que vocé vai comprar e usar pra dilvugar seus produtos
(Www.dominio.com.br)

DTC

Direct to Checkout - Pagina que leva Direto para as Ofertas (Checkout).

ENGAJAMENTO

E quando o video postado tem curtidas, comentérios, compartilhamos. Um video
engajado melhora muito o SEO!

ESTRUTURA DO PRODUTOR

Como afiliado, é possivel usar o proprio site do produtor (estrutura do produtor) para
dilvugar seus links de afiliado.

ESTRUTURA PROPRIA

Criagcao de um site para divulgarmos produtos (formado por uma hospedagem e um
dominio préprio).

FUNDO DE FUNIL

Pessoa que tem uma dor e sabe exatamente qual produto quer pra resolver aquela
dor ("Jornada Afiliado Pro")

FUNIL DE VENDAS

Uma segmentagao utilizada para avaliarmos o nivel de interesse de uma pessoa pelo
produto. Quanto mais no topo do funil, mais fria a pessoa, menos ela sabe que quer
comprar um produto.

LEILAO

E o leildo do Google para que seu andncio apareca.


http://www.dominio.com.br/

MEIO DE FUNIL

Pessoa que tem uma dor e que tem ideia de que precisa de um produto pra solucionar
aquela dor, mas ainda nao sabe qual produto ("Melhor Curso de Google Ads na Gringa
para Afiliados"

MODELO DE ACOMPANHAMENTO

Quando utilizada a estrutura do produtor, na hora de subir campanha no Google Ads,
além de inserir a URL final, usamos também o modelo de acompanhamento para
ganhar comissoes.

NO BRAND BIDDING

Quando o Produto nao permite licitagdo de Marca, ou seja, ndo pode usar o nome do
produto como palavra-chave.

NO PPC

Pay Per Click - Pagamento por Clique (Produtor ndo permite qualquer tipo de anuncio
em Plataformas que funcionam deste modo, como Google Ads e Bing Ads)

OTIMIZAGCAO DE CAMPANHA

Analisar a campanha criada para tomar decisdes estratégicas para melhorar a
performance dela (exemplos: segmentar campanha por idade, sexo e renda, analisar
palavras-chave)

PIXEL INTELIGENTE

Pixel é onde ficam armazenados os dados dos compradores. Instalamos o pixel em
nossas campanhas pra ela coletar dados. Quanto mais vendas, mais aquecido e
inteligente o pixel (com mais dados de compradores, o Google Ads entrega melhor a
campanha para pessoas com maior potencial de compra - isso é deixar o pixel
inteligente).

PRESELL

E uma pagina de ponte entre o seu anuncio e a pagina de vendas do produtor. Usamos
normalmente para fugir da concorréncia da pagina do produtor ou divulgar nichos
sensiveis no Google.

PRODUTOR

Pessoa que cria um produto fisico ou digital (vocé vai vender produtos de produtores).

REMARKETING

E uma acdo que o afiliado ou produtor podem fazer para enviar um anuncio para uma
pessoa que ja teve contato com o produto antes. Vocé pode fazer remarketing pra
pessoas que entraram na sua pagina de vendas, que interagiram com seu Instagram,
que assistiram um video no seu canal do Youtube - a taxa de conversao costuma ser
baixa ja que a pessoa ja teve contato com o produto antes.



ROI

Significa o Retorno Sobre o Investimento - E a relacdo entre o dinheiro que vocé
ganhou e o dinheiro que vocé investiu numa estratégia (ou seja, o seu lucro).

SEO

Termo em inglés que significa otimizacio de ferramenta de busca. E um conjunto de
estratégias aplicadas para fazer com que um video no Youtube figue bem ranqueado
ou recomendado.

TICKET DO PRODUTO

E o valor do produto que vocé vai vender.

TOPO DE FUNIL

Pessoa que tem uma dor, mas nao sabe que precisa de um produto pra
solucionar aquela dor ("como vender como afiliado na gringa com Google Ads")

TRAFEGO ORGANICO

Estratatégias que ndo exigem investimento para vender (Youtube, por exemplo)

TRAFEGO PAGO

Estratatégias como Google Ads, Bing Ads, Facebook Ads que exigem investimento
para vender.

TSL

Text Sales Letter - Pagina de Vendas com Texto

VIDEO RANQUEADO

E quando seu video no Youtube fica ranqueado nas posicdes de busca do Youtube
(exemplo: meu video ficou ranqueado em terceiro lugar quando a pessoa busca
"google ads para afiliados no Youtube)

VIDEO RECOMENDADO

Quando o Youtube passa a recomendar seu video para pessoas na pagina inicial do
Youtube, nos videos relacionados e assim por diante.

VSL

Video Sales Letter - Pagina de Venda com Video

WORDPRESS

Construtor de Sites pra criarmos nossa estrutura prépria - presell, paginas devendas
etc.



INTRODUGCAO

MARKETING
DE AFILIADOS o

O marketing de afiliados € uma estratégia de marketing online na qual
uma empresa recompensa individuos afiliados por direcionar trafego ou
vendas para o seu site por meio dos esforcos dos afiliados. E uma forma
de parceria em que o afiliado recebe uma comissdo por cada agdo
especifica realizada por um cliente potencial ou real, geralmente uma
venda, clique, lead ou outra conversao predefinida.




Anunciante/Mercante/Varejista

Esta € a empresa que possui o produto ou servigo. Ela decide criar um
programa de afiliados para promover seus produtos e servicos.

Afiliado/Publisher/Parceiro

Os afiliados sao individuos ou empresas que se inscrevem no programa
de afiliados para promover os produtos ou servicos do anunciante. Eles
recebem um link de afiliado exclusivo que rastreia as atividades dos
usuarios encaminhados por meio desse link.

Rede de Afiliados (Opcional)

Algumas empresas usam redes de afiliados para gerenciar seus
programas. As redes de afiliados atuam como intermediarias, rastreando
as vendas, gerenciando pagamentos e fornecendo ferramentas para
afiliados e anunciantes.



COMO SER UM
AFILIADO?

O processo do marketing de afiliados
geralmente ocorre da seguinte forma:

¢ O afiliado se inscreve no programa de afiliados do anunciante.

o O afiliado recebe um link exclusivo de rastreamento.

e O afiliado promove os produtos ou servigos do anunciante usando
esse link em seu site, blog, redes sociais, e-mails ou outras
plataformas.

e Quando os usuarios clicam no link e realizam a agdo desejada (como
fazer uma compra), o sistema de rastreamento registra a conversao.

e O afiliado é entdo creditado com uma comissao, geralmente uma
porcentagem do valor da venda.

O marketing de afiliados oferece beneficios tanto para os anunciantes
quanto para os afiliados. Para os anunciantes, € uma maneira eficaz de
aumentar a visibilidade e as vendas, pois pagam apenas por resultados.
Para os afiliados, € uma oportunidade de ganhar dinheiro promovendo
produtos ou servigcos sem a necessidade de criar ou manter os proprios
produtos.

Em resumo, o marketing de afiliados € uma estratégia colaborativa em
que todas as partes envolvidas podem se beneficiar mutuamente,
criando uma relagdo ganha-ganha no mundo do comércio online.




VANTAGENS DE TRABALHAR
COM MARKETING DE AFILIADOS

VANTAGENS PARA ANUNCIANTES

(Empresas que oferecem produtos ou servigos):

P

Custo Baseado

em Resultados:
Os anunciantes pagam
apenas por resultados
concretos, como vendas,
leads ou cliques. Isso

minimiza o risco
financeiro, pois o
investimento é
direcionado para a

obtencdo de resultados
mensuraveis.

Aumento da

Credibilidade:
A recomendacdo de um
afiliado pode aumentar a
credibilidade do produto
ou servigo, pois  os
afiliados muitas vezes tém
uma audiéncia leal que
confia em suas opinides.

Ampla Exposi¢ao

e Alcance:
O marketing de afiliados
permite que os

alcancem
uma audiéncia mais
ampla, pois os afiliados
promovem produtos ou
servigos em varios canais
online, como blogs, redes
sociais, e-mails e sites.

anunciantes

()
goa
8al

Eficiéncia de Custos:
Ao usar afiliados, os
anunciantes podem
economizar em custos de
publicidade tradicionais,
j@ que pagam apenas
quando uma venda ou
conversao real ocorre.



VANTAGENS PARA AFILIADOS

(Individuos ou Empresas que Promovem Produtos ou Servicos):

Oportunidade de Renda

Passiva:
Os afiliados podem
ganhar dinheiro mesmo
quando ndo estao
ativamente promovendo
produtos, uma vez que
seu conteldo existente
pode continuar gerando
receita ao longo do
tempo.

Baixo Investimento

Inicial:
N&o é necessario criar um
produto ou servigo. Os
afiliados podem comecgar
a promover produtos
existentes com um
investimento minimo em
comparagao com a
criagdo de um negodcio do
zero.

Variedade de Opg¢des
de Produtos:

Os afiliados podem
escolher entre uma ampla
gama de produtos ou
servigcos para promover,
permitindo-lhes
diversificar e adaptar sua
estratégia conforme
necessario.

o |
o |
o

Flexibilidade e Recursos de Marketing

Liberdade: ot Fornecidos: .
Os afiliados tém a 9_' 0os  programas e
afiliados fornecem

flexibilidade de trabalhar
de qualquer lugar e
podem escolher os
produtos ou servigos que
se alinham aos seus
interesses ou nicho de
mercado.

recursos de marketing,
como banners, links de
acompanhamento e
materiais promocionais, o
que facilita o processo de
promogao
afiliados.

para os




PRINCIPAIS PLATAFORMAS

PARA AFILIADOS

No Brasil, existem varias plataformas de afiliados que conectam afiliados a
produtos e servigos, permitindo que eles promovam esses produtos e
ganhem comissGes por cada venda ou agdo especifica. Algumas das
principais plataformas de afiliados no Brasil incluem:

¢ Hotmart: Uma das maiores e mais conhecidas plataformas de
afiliados no Brasil, especializada em produtos digitais, como cursos
online, e-books, e treinamentos.

¢ Braip: Semelhante a Hotmart, a Eduzz € uma plataforma brasileira
que permite a afiliados promoverem produtos digitais e fisicos,
oferecendo uma variedade de opgdes de nichos.

¢ Monetizze: Outra plataforma popular no Brasil que oferece uma
ampla gama de produtos digitais e fisicos para afiliagao. Possui
recursos avangados de rastreamento e analise.

¢ Lomadee: Uma plataforma de afiliados que trabalha com produtos
fisicos e servigcos, conectando afiliados a diversas marcas e varejistas
renomados.

e Doppus: Parecida com Hotmart, a Doppus € uma plataforma
brasileira que permite a afiliados promover produtos digitais em
variados nichos.

o Shopee: A Shopee é um famoso marketplace no qual sdo vendidos
diversos tipos de produtos. O programa de afiliados da Shopee
permite que vocé divulgue e fature com a venda de qualquer
produto disponibilizado em sua plataforma.

¢ Shopify: Shopify € uma das maiores plataformas de_ecommerce e
tem recursos maravilhosos. Desde gerar um nome comercial e criar
logos até desenvolver um aplicativos para_sites de eCommerces, eles
se asseguram de oferecer solugdes para os problemas de todos os
empreendedores.



https://www.hostinger.com.br/tutoriais/shopify
https://www.hostinger.com.br/tutoriais/o-que-e-e-commerce
https://www.hostinger.com.br/tutoriais/exemplos-de-ecommerce

Algumas das principais plataformas de afiliados internacionais que
oferecem oportunidades para afiliados promoverem produtos e servigos
em escala global:

¢ Buygoods

¢ Maxweb

e AdCombo

e Amazon Associates: Programa de afiliados da Amazon que permite
promover produtos disponiveis na plataforma e ganhar comissées
por vendas.

¢ ShareASale: Uma rede de afiliados que abrange uma ampla
variedade de nichos e setores, oferecendo oportunidades de afiliagao
a produtos fisicos e digitais.

e CJ Affiliate (Commission Junction): Uma das maiores redes de
afiliados, conectando afiliados a diversas marcas e produtos em todo
o mundo.

e ClickBank: Plataforma que se concentra em produtos digitais,
oferecendo uma ampla variedade de cursos online, e-books e outros
produtos digitais.

¢ Rakuten Advertising: Oferece programas de afiliados em diversos
setores, conectando afiliados a marcas globalmente reconhecidas.

e AWIN: Uma rede global de afiliados que abrange uma ampla
variedade de indUstrias e setores, incluindo produtos fisicos e digitais.

¢ Impact Radius: Oferece uma plataforma de marketing de afiliados

para empresas que desejam gerenciar programas de afiliados de
maneira abrangente.



FlexOffers: Uma rede de afiliados que fornece uma variedade
de programas em diferentes nichos, abrangendo produtos e
servicgos.

TradeDoubler: Conecta afiliados a campanhas de marketing
digital em diversos setores e paises.

VigLink: Uma plataforma que converte automaticamente links
de texto em links de afiliados, proporcionando uma maneira
facil de monetizar conteddo online.

Skimlinks: Semelhante ao VigLink, converte automaticamente
links em links de afiliados, facilitando a monetizagdo de
conteuldo.

Pepperjam: Oferece servicos de marketing de afiliados e
influenciadores para marcas globais.

Tendo isso em mente, assim como no Brasil, na gringa sao
milhares de plataformas para explorar. Abordamos varias delas
dentro do treinamento e ensinamos a vender os produtos

dessas plataforma tanto com o que chamamos de trafego
pago e também com trafego organico.




PAGAMENTO DE COMISSOES
PARA AFILIADOS

Métodos de Pagamento:

As plataformas brasileiras geralmente pagam diretamente na conta
bancaria instruida pelos afiliados. Ja as plataformas internacionais
geralmente oferecem varios métodos de pagamento para enviar
comissdes aos afiliados. Isso pode incluir transferéncias bancarias,
cheques, depdsitos diretos, pagamento via PayPal, e outros métodos de
pagamento online. E muito comum termos intermedidrios como
Payoneer e Wise para receber o pagamento antes do valor ser transferido
para uma conta bancaria brasileira.

Moedas de Pagamento:

As plataformas brasileiras geralmente pagam diretamente na conta
bancaria instruida pelos afiliados. J& as plataformas internacionais
geralmente oferecem varios métodos de pagamento para enviar
comissdes aos afiliados. Isso pode incluir transferéncias bancarias,
cheques, depdsitos diretos, pagamento via PayPal, e outros métodos de
pagamento online. E muito comum termos intermediarios como
Payoneer e Wise para receber o pagamento antes do valor ser transferido
para uma conta bancaria brasileira.

Limite Minimo de Pagamento:

Muitas plataformas estabelecem um limite minimo de pagamento. Os
afiliados acumulam comissdes até atingir esse valor minimo antes de
serem elegiveis para receber o pagamento.



Frequéncia de Pagamento:

A frequéncia com gue 0s pagamentos sao processados pode variar.
Alguns programas de afiliados pagam mensalmente, enquanto outros
podem ter ciclos de pagamento trimestrais ou até anuais.

Relatérios e Transparéncia:

Plataformas de afiliados geralmente fornecem relatdrios detalhados que
mostram as atividades e comissdes geradas pelos afiliados. Essa
transparéncia ajuda os afiliados a acompanhar seu desempenho e
entender como suas comissdes sao calculadas.

Cookies e Rastreamento:

O rastreamento de vendas e conversdes & geralmente realizado por meio
de cookies. Os cookies ajudam a atribuir corretamente as vendas ou
acdes aos afiliados. E importante entender a politica de cookies da
plataforma e a duragao do rastreamento para garantir que as comissdes
sejam atribuidas corretamente.

Questoes Tributarias e Regulamentares:

Afiliados tanto no Brasil quanto aqueles que vendem em plataformas
internacionais devem estar cientes das implicagbes fiscais e
regulamentares associadas ao recebimento de comissdes de plataformas
estrangeiras.




TRAFEGO PAGO VS. TRAFEGO ORGANICO

NO MARKETING DE AFILIADO

Dentro do Marketing de Afiliados, existem varias estratégias de trafego
pago e/ou trafego organico que um afiliado pode aprender e executar.
Ambas as estratégias podem trazer bastante resultados e cada uma tem
vantagens/desvantagens que vao depender bastante do momento de
cada afiliado.

Dentro do JAP, vocé vai aprender estratégias de ambos, principalmente
focando em Google Ads e Bing Ads (trafego pago) e Youtube (trafego
organico). Mas, para melhor entender sobre o assunto, vamos
compartilhar aqui um pouco mais sobre o assunto.

TRAFEGO PAGO

O trafego pago refere-se as visitas que um site ou contelddo recebe como
resultado de atividades de publicidade paga. No contexto do marketing
de afiliados, os afiliados podem usar estratégias de trafego pago para
direcionar visitantes qualificados para os produtos ou servigos que estao
promovendo. Algumas das formas comuns de trafego pago incluem:

¢ Anuncios em Redes Sociais: Afiliados podem criar anuncios pagos
em plataformas como Facebook, Instagram, Twitter, ou LinkedIn para
atingir publicos especificos.

¢ Google Ads: Os afiliados podem fazer uso do Google Ads para exibir
anuncios pagos nos resultados de pesquisa do Google, alcangando
usuarios que buscam por palavras-chave relacionadas aos produtos
OU servigos promovidos.

o Marketing de Conteudo Patrocinado: Pode envolver a promogao de
conteddo através de anudncios pagos em plataformas de descoberta
de conteldo, como Taboola ou Outbrain.

o E-mail Marketing Pago: Os afiliados podem investir em campanhas

de e-mail marketing pagas para promover produtos ou servigos para
uma lista de assinantes.



VANTAGENS DO TRAFEGO PAGO:

¢ Resultados tendem a ser mais rapidos: O trafego pago pode gerar
resultados mais rapidos, uma vez que os anuncios sao exibidos assim
que a campanha é ativada.

e Controle Preciso: Os afiliados tém controle total sobre o publico-alvo,
0 orgamento e a exibicao dos anuncios.

e Meétricas Mensuraveis: Os resultados das campanhas pagas podem
ser facilmente rastreados e analisados.

DESAFIOS DO TRAFEGO PAGO:

e Custo: Pode exigir um investimento significativo, e os custos podem
aumentar com a concorréncia nas plataformas de publicidade.

e Dependéncia Continua: Quando vocé para de investir, as
campanhas sao desativadas e as vendas diminuem ou acabam.

TRAFEGO ORGANICO

O trafego organico refere-se as visitas que um site ou conteddo recebe
naturalmente, sem a necessidade de pagamento direto por publicidade.
No marketing de afiliados, os afiliados podem gerar trafego organico por
meio de estratégias de otimizagao para motores de busca (SEO), criagao
de conteldo relevante e envolvente, marketing de midia social organico,
entre outras abordagens.

VANTAGENS DO TRAFEGO ORGANICO:

e Custo Efetivo a Longo Prazo: Uma vez estabelecido, o trafego
organico pode continuar a atrair visitantes ao longo do tempo sem
custos continuos significativos.

¢ Credibilidade: Os visitantes tendem a confiar mais em resultados
organicos, o que pode aumentar a credibilidade do afiliado.



VANTAGENS DO TRAFEGO ORGANICO:

e Custo Efetivo a Longo Prazo: Uma vez estabelecido, o trafego
organico pode continuar a atrair visitantes ao longo do tempo sem
custos continuos significativos.

« Credibilidade: Os visitantes tendem a confiar mais em resultados
organicos, o gue pode aumentar a credibilidade do afiliado.

DESAFIOS DO TRAFEGO ORGANICO:

¢ Tempo e Esforco: Leva tempo para construir uma presenca organica
robusta, especialmente em motores de busca.

¢ Resultados Incertos: Os resultados podem variar, € ndo ha garantia
de alcangar posigdes elevadas nos resultados de pesquisa.

INTEGRACAO NO MARKETING DE AFILIADOS:

Na pratica, muitos afiliados utilizam uma combinagao de trafego pago e
organico para otimizar seus resultados. O trafego pago pode fornecer
resultados um pouco mais rapidos, enquanto o trafego organico cria uma
base sustentavel a longo prazo. A abordagem especifica dependera dos
objetivos, do orgamento e da estratégia de cada afiliado. Como
mencionado, no JAP sao abordadas as duas estratégias e vai depender
muito do cendrio de cada aluno conforme explicado nas aulas. Falaremos
aqui sobre as principais estratégias abordadas no curso: Google Ads, Bing
Ads e Youtube para afiliados.




ESTRUTURA PROPRIA
PARA AFILIADOS

Recentemente com algumas atualizagcées do Google Ads, faz se
cada vez mais necessario um afiliado ter uma estrutura prépria
para conseguir anunciar em estratégias de trafego pago. Antes de
entrar no detalhe sobre o que é o Google Ads e o Bing Ads, é
importante saber que para conseguir anunciar nessas duas

plataformas, conforme ensinamos no Jornada Afiliado Pro, é
importante ter um dominio e uma hospedagem. Ensinamos um
passo a passo completo na pratica de como fazer isso dentro do
treinamento, mas aqui vao explicacdes importantes sobre o que é

dominio e hospedagem:

Dominio e hospedagem sao dois
componentes essenciais para criar e
manter um site na internet.

Dominio:

e Um dominio €& o endereco
exclusivo de um site na internet.
Ele é a parte do URL que
geralmente esta apods

"google.com" e

"facebook.com" sdo dominios.

registrados

registradores de

"Www."
Por exemplo,
e Os dominios sao
atravées de
dominio e normalmente exigem
0 pagamento de uma taxa anual.
e O registro de dominio permite
que vocé tenha um endereco
facil de lembrar para o seu site, e
os visitantes podem acessar seu
site digitando esse endereco na
barra de enderegos do
navegador.

Hospedagem:

¢ Hospedagem refere-se ao
servico  que
arquivos do seu site e os torna

acessiveis na internet.

armazena os

¢ Quando alguém digita o seu
dominio no navegador, o pedido
€ encaminhado para o servidor
de hospedagem que armazena
os arquivos do seu site. Esses
arquivos incluem HTML, CSS,
imagens, videos, entre outros.

¢ Existem varios provedores de
hospedagem web que oferecem
diferentes planos com recursos
variados, como espaco em disco,

largura de banda, suporte
técnico, etc.

e« A escolha do servico de
hospedagem ¢é crucial para
garantir que seu site seja

confiavel, rapido e seguro.

Em resumo, o dominio é o enderego
do seu site na web, enquanto a
hospedagem ¢é o servico que
armazena e disponibiliza os arquivos
do seu site para que as pessoas
possam acessa-lo online. Para ter
um site funcional, vocé precisara
tanto de um dominio quanto de um

servico de hospedagem.


http://www/

ESTRUTURA PROPRIA
PARA AFILIADOS

Nessa estratégia, ensinamos como
fazer o que chamamos de presell
pra conseguir divulgar muitos dos
produtos. Uma presell € uma pagina
que antecede a pagina de vendas
do produto. Utilizando uma presell o

afiliado prepara seus leads
(potenciais clientes) antes de
direciona-los para a pagina de

venda do produto ou servico que
estdo promovendo. A ideia é "pré-
vender" o produto ou criar
antes que o

cliente em potencial chegue a

um
contexto favoravel

pagina de destino final.

A presell € uma etapa intermediaria
entre a introdugao do produto ou
servico ao publico e a agdo final de
compra. Pode ser realizada por
meio de diferentes formatos de
conteudo, como artigos, analises,
videos, depoimentos ou outros tipos
de conteudo persuasivo. O objetivo
é construir confianca, despertar o

interesse e fornecer

informacgdes
relevantes que ajudem a moldar a
decisdo de compra antes que o
cliente visite a pagina de venda.

Alguns elementos em

estratégias de presell para afiliados

comuns
incluem:

Relevancia: O conteldo deve ser
relevante para o produto ou servico
gue estd sendo promovido.
Engajamento: Envolver os leitores
ou espectadores de forma a manté-
los interessados e receptivos a
oferta.

Chamada para Ac¢ao (CTA): Incluir
uma chamada para agdo para
para a
pagina de venda apds terem sido

"pré-vendidos".

direcionar os visitantes

Construir uma presell é bastante
simples e tem se tornado cada vez
mais importante para afiliados que
buscam divulgar produtos nessas
estratégias de trafego pago como
Google Ads e Bing Ads.

Uma vez esclarecido este assunto, é
importante agora entender mais a
fundo sobre as estratégias de
trafego pago abordadas no
treinamento Jornada Afiliado Pro.




O QUEE
GOOGLE ADS o

O Google Ads é uma plataforma de publicidade online desenvolvida pelo
Google, onde os anunciantes podem exibir anldncios pagos para
promover seus produtos, servigos, ou conteudo.

Anteriormente conhecido como Google AdWords, o Google Ads é um
dos servicos de publicidade online mais populares e amplamente
utilizados no mundo.

A plataforma permite que os anunciantes criemn campanhas publicitarias
e exibam anuncios em diferentes formatos, incluindo texto, imagem,
video e anuncios interativos.

Os anuncios do Google Ads podem aparecer em varios locais online,
incluindo nos resultados de pesquisa do Google, em sites parceiros da
Rede de Display do Google, no YouTube e em aplicativos moveis.

Principais componentes e conceitos do Google Ads:

e« Campanhas: As campanhas sdo a estrutura mais alta na hierarquia
do Google Ads. Cada campanha tem um objetivo especifico, como
aumentar as vendas, gerar leads, aumentar a conscientizagdo da
marca, etc.

¢ Grupos de Anuncios: Dentro de cada campanha, existem grupos de
anudncios que contém conjuntos de anuncios e palavras-chave
relacionados. Agrupar anudncios dessa maneira ajuda os anunciantes
a manter a relevancia e a organizagdo em suas campanhas.

e Anuncios: Os anunciantes criam diferentes tipos de anudncios, como
anuncios de texto, anuncios graficos, anuncios de video e anudncios
interativos. Cada tipo de anuncio tem suas proprias especificagbes e
requisitos.



e Anuncios: Os anunciantes criam diferentes tipos de anuncios, como
anuncios de texto, anudncios graficos, anlncios de video e anudncios
interativos. Cada tipo de anuncio tem suas proprias especificagcdes e
requisitos.

¢ Palavras-Chave: As palavras-chave sdo termos ou frases que os
anunciantes escolhem para acionar a exibicao de seus anuncios
guando os usuarios fazem pesquisas relacionadas no Google.

¢ Lance: O lance é o valor maximo gque um anunciante esta disposto a
pagar por um cligue em seu anuncio ou por mil impressdes (CPM). O
Google Ads opera em um modelo de leilao, onde os anunciantes
competem por posicdes de anuncios com base em seus lances e
indices de qualidade.

« Indice de Qualidade: O indice de qualidade é uma métrica que avalia
a relevancia e a qualidade dos anuncios, palavras-chave e paginas de
destino. Ele influencia a posi¢do e o custo dos anuncios.

¢ Rede de Display do Google: Além dos resultados de pesquisa, os
anuncios do Google Ads podem ser exibidos em sites parceiros,
videos do YouTube e em aplicativos madveis através da Rede de
Display do Google.

O Google Ads oferece uma ampla gama de opgdes de segmentacao,
permitindo que os anunciantes atinjam publicos especificos com base
em localizacdo, idioma, dispositivo, interesses e outros critérios. A
plataforma fornece ferramentas robustas de relatdrios e analises para que
0S anunciantes possam monitorar o desempenho de suas campanhas e
fazer ajustes conforme necessario.

Agora que vocé entendeu o que é o Google Ads, vamos falar um pouco
mais sobre a estratégia de Google Ads para Afiliados.




GOOGLE ADS
PARA AFILIADOS

O Google Ads pode ser uma ferramenta eficaz

para afiliados que desejam promover produtos
ou servigos de terceiros e ganhar comissdes por meio de marketing de
afiliados. O processo geral para usar o Google Ads como afiliado envolve
0s seguintes passos:

e Escolha de Produtos Afiliados: Os afiliados precisam escolher
produtos ou servigos para promover como afiliados. Isso geralmente
envolve participar de programas de afiliados de empresas que
oferecem produtos relevantes ao nicho do afiliado.

e Criagcdo de Contetido de Qualidade: Antes de criar anuncios, é
crucial ter um contelddo de qualidade em torno dos produtos ou
servicos promovidos. Pode ser um blog, site ou canal no YouTube.
Esse conteldo deve ser relevante para o publico-alvo e fornecer
informacdes Uteis.

¢ Criagdo de Conta no Google Ads: O afiliado precisa criar uma conta
no Google Ads, se ainda ndo tiver uma. Durante esse processo, é
necessario fornecer informacgdes sobre o orcamento de publicidade, a
segmentagao de publico e outros detalhes relevantes.

¢ Pesquisa de Palavras-Chave: |dentificar palavras-chave relevantes é
essencial para garantir que os anuncios sejam exibidos para usuarios
interessados nos produtos ou servigos promovidos. Isso envolve a
pesquisa de palavras-chave relacionadas ao nicho.

e Configuracdo de Campanhas e Grupos de Anuncios: O afiliado
configura campanhas no Google Ads, cada uma com grupos de
anuncios especificos. Cada grupo de andncios pode se concentrar em
um conjunto especifico de produtos ou palavras-chave relacionadas.



e Criagdo de Anuncios: Os afiliados criam anuncios atraentes e
relevantes para os produtos ou servigos escolhidos. Isso pode incluir
anuncios de texto, graficos, de display, ou até mesmo anudncios em
video, dependendo da estratégia do afiliado.

e Configuracdo de Links de Afiliados: Os links de afiliados, Unicos para
cada afiliado, sdo incorporados nos anudncios. Esses links sdo cruciais,
pois rastreiam as conversdes geradas pelos cliques nos anudncios.

e Acompanhamento e Otimizacdo: O afiliado monitora o
desempenho das campanhas por meio das ferramentas de relatérios
do Google Ads. Isso inclui avaliar métricas como CTR (taxa de cliques),
custo por clique (CPC), e conversdes. Com base nessas informagdes, o
afiliado pode otimizar as campanhas para melhorar os resultados.

« Conformidade com as Politicas do Google Ads: Os afiliados devem
garantir que seus anuncios e praticas estejam em conformidade com
as politicas do Google Ads. ViolacGes podem resultar na suspensao da
conta.

Lembrando que as politicas do Google Ads podem ser rigorosas
em relagao a certos tipos de produtos ou praticas de publicidade, e
os afiliados devem seguir as diretrizes para evitar problemas.

Ao usar o Google Ads para marketing de afiliados, € crucial
encontrar um equilibrio entre a eficacia dos anuncios e a
conformidade com as politicas, para garantir uma experiéncia
positiva para todos os envolvidos.
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TIPOS DE CAMPANHAS
NO GOOGLE ADS

Os afiliados podem utilizar diferentes tipos de campanha no Google Ads
para promover produtos ou servigos € maximizar seus resultados. Dentro
do treinamento, vamos focar nos principais tipos de campanha abaixo:

CAMPANHA DE REDE DE PESQUISA

A "Rede de Pesquisa" no Google Ads € uma das redes de publicidade
online oferecidas pelo Google. E um conjunto de locais onde os
anunciantes podem exibir seus anuncios quando os usudrios fazem
pesquisas usando termos relevantes aos produtos ou  servigos
anunciados.

A Rede de Pesquisa inclui os seguintes componentes principais:

¢ Resultados de Pesquisa do Google: S5o os anlncios que aparecem
na parte superior e inferior das paginas de resultados de pesquisa do
Google guando alguém realiza uma pesquisa usando palavras-chave
especificas. Como afiliados, essa € a principal estratégia que utilizamos
a0 subirmos nossas campanhas no Google Ads.

e Google Shopping: Como afiliados, acabamos ndo usando essa
estratégia, mas € importante saber que para anuncios de produtos, a
Rede de Pesquisa também pode incluir anuncios de produtos no
formato de Google Shopping, exibidos com imagens, pregos e
informacdes do produto.

Os anunciantes que utilizam a Rede de Pesquisa do Google Ads
escolhem palavras-chave relevantes para seus negoécios. Quando
um usuario pesquisa por uma dessas palavras-chave, os anuncios
pertinentes podem ser exibidos. O modelo de pagamento
geralmente é por cligue (CPC - Custo Por Clique), o que significa
gue 0s anunciantes pagam apenas quando alguém clica em seus
anuncios.

Essa rede € uma maneira eficaz de alcancar usuarios que estao
ativamente procurando informacgdes relacionadas aos produtos ou
servicos que um anunciante oferece, tornando-a uma opgao
valiosa para muitas estratégias de publicidade online.




CAMPANHA DE REDE DE DISPLAY

Essa campanha exibe anuncios visuais (imagem ou video) em sites
parceiros da Rede de Display do Google. Esses sites incluem ndo apenas o
proprio Google, mas também uma variedade de sites afiliados, blogs e
outros espagos online Nos quais os usuarios Navegam.

Aqui estao alguns pontos-chave sobre as campanhas de Rede de Display:

e Formatos de Anuncio: Na Rede de Display, os anudncios podem
assumir diversos formatos, como banners, anuUncios de texto,
anudncios responsivos, anuncios em video, entre outros. Eles sdo
exibidos em areas estratégicas das paginas dos sites parceiros.

e Segmentacdo: Os anunciantes podem segmentar seus anuncios
com base em critérios especificos, como palavras-chave relevantes,
interesses do publico-alvo, localizacdo geografica e outros fatores
demograficos. Isso permite uma segmentacao mais refinada para
atingir publicos especificos.

¢ Custo: O modelo de pagamento geralmente é por clique (CPC), o que
significa que os anunciantes pagam quando os usuarios clicam em
seus anuncios. Também é possivel utilizar o modelo de custo por mil
impressdes (CPM), onde os anunciantes pagam por cada mil
visualizages do anuncio.

e Remarketing: A Rede de Display € uma ferramenta eficaz para
estratégias de remarketing, permitindo que os anunciantes alcancem
usuarios que visitaram seu site anteriormente, aumentando as
chances de conversao.

¢ Alcance: Como a Rede de Display abrange uma grande variedade de
sites, oferece um alcance significativo, permitindo que os anuncios
atinjam uma audiéncia diversificada.

Ao configurar uma campanha de Rede de Display, os anunciantes
tém a oportunidade de criar uma presenca visual atraente na web
e aumentar o reconhecimento da marca, bem como direcionar
trafego qualificado para seus sites. Essa forma de publicidade é
especialmente Util para empresas que desejam aumentar a

visibilidade online e alcangar um publico mais amplo.




CAMPANHA DE VIiDEO (YOUTUBE):

Os afiliados podem criar anuncios em video para serem exibidos no
YouTube. As campanhas de video no Google Ads referem-se a estratégias
publicitarias que envolvem a exibicao de anuncios em formato de video
em diversas plataformas, com destaque para o YouTube.

O Google Ads oferece diferentes formatos de campanhas de video para
ajudar os anunciantes a alcangarem seus objetivos de marketing. Aqui
estao alguns dos principais tipos de campanhas de video no Google Ads
gue vamos explorar como afiliados:

e Anuncios TrueView: Esses sdo os anuncios mais comuns no
YouTube. Os espectadores tém a opg¢ao de pular o andncio apds
alguns segundos. Os anunciantes sao geralmente cobrados apenas
quando os espectadores assistem a pelo menos 30 segundos do
anuncio ou interagem com ele, como clicar em um link.

e Anuncios Bumper: Anuncios bumper sdo curtos, com duracéo de até
seis segundos, e Nnao podem ser pulados. Eles sdo ideais para capturar
a atencdo rapidamente e sao cobrados com base no numero de
visualizagdes.

e Anlncios Discovery: Esses anulncios aparecem nas paginas de
resultados de pesquisa do YouTube, na pagina inicial e na se¢ao de
videos relacionados. Eles sdo exibidos com uma miniatura e uma
breve descricdo e sdo cobrados quando os usuarios clicam para
assistir ao video.

As campanhas de video no Google Ads sao uma maneira poderosa
de envolver os usuarios por meio de conteddo visual e podem ser
adaptadas para atender a uma variedade de objetivos de
marketing, desde o aumento da conscientizagdo da marca até a
geracao de leads e vendas.

Existem outros tipo também, mas o foco dentro do JAP serao
nesses. Cada tipo de campanha tem suas caracteristicas

especificas e é adequado para diferentes objetivos de marketing.




A escolha da estratégia depende do produto ou servigo
promovido, do publico-alvo e dos objetivos especificos de
marketing de afiliados. E importante ajustar e otimizar
continuamente com base nos resultados e nas métricas de
desempenho. Como visto, existem diversos tipos diferentes de
campanhas dentro do Google Ads e como afiliados, vamos
explorar algumas delas que sdao mais relevantes pro nosso negoécio
no marketing de afiliados.

COMO MAXIMIZAR RESULTADOS NO
GOOGLE ADS PARA AFILIADOS

O Google Ads oferece varias estratégias que os afiliados podem empregar
para promover produtos ou servigos e maximizar seus resultados. Aqui
estao algumas estratégias comuns:

o Palavras-Chave Relevantes: Realizar uma pesquisa detalhada de
palavras-chave relevantes para o produto ou servico que esta sendo
promovido. Utilizar palavras-chave especificas ajuda a direcionar o
trafego relevante para os anuncios.

« Anuncios de Texto Atraentes: Criar anUncios de texto atraentes e
persuasivos. Incluir informacgdes Unicas de venda, beneficios e
chamadas claras para agao pode aumentar a eficacia dos andncios.

e« Segmentacdo de Publico: Utilizar recursos de segmentagdo
avangada, como segmentagao por localizagdo, idioma, idade,
interesses e comportamentos. Isso ajuda a direcionar os anuncios
para o publico-alvo desejado.

o Testes A/B: Realizar testes A/B para diferentes versdes de andncios,
titulos, textos e chamadas para acgao. Isso ajuda a identificar quais
elementos sao mais eficazes na geragao de cliques e conversoes.

« Uso de Extensdes de Anuncio: Aproveitar as extensdes de anuncio,

como extensdes de local, de sitelink, de chamada, etc,, para fornecer
informagdes adicionais e tornar os andncios mais atrativos.



e Monitoramento e Otimizagdo Continuos: Monitorar regularmente o
desempenho das campanhas e realizar otimizagdes continuas. Isso
pode envolver ajustes de lance, refinamento de palavras-chave e
pausa de anuncios menos eficazes.

o Utilizar Correspondéncia de Palavras-Chave Adequada: Escolher
estrategicamente entre correspondéncia ampla, de frase, exata e
correspondéncia negativa para controlar melhor quais pesquisas
acionam os andncios.

Ter atencao nestes pontos € crucial para conseguir ter bons
resultados dentro do Google Ads para Afiliados. Além disso, é
muito importante ter atengcdo na hora de analisar métricas para
entender o que esta acontecendo nas suas campanhas.

PRINCIPAIS METRICAS PARA ANALISAR
NAS CAMPANHAS

Ao utilizar o Google Ads, monitorar e analisar métricas-chave é essencial
para avaliar o desempenho das campanhas e fazer ajustes para otimizar
os resultados. Aqui estao algumas das principais métricas no Google Ads:

e Impressdes: O nUimero total de vezes que seus anuncios foram
exibidos para os usuarios.

e Cliques: O nimero de vezes que os usuarios clicaramn nos seus
anuncios. Este € um indicador direto do interesse dos usuarios.

e Taxa de Cliques (CTR - Click-Through Rate): Calculada como o
numero de cliques dividido pelo ndmero de impressdes, a CTR
mostra a porcentagem de usuarios que clicaram no seu anuncio apds
vé-lo. Uma CTR alta indica relevancia.

e Conversoes: Agbes desejadas que ocorreram apds um clique no
anuncio, como uma venda, preenchimento de formulario ou outra
interagao valiosa.

e Custo por Clique (CPC): O valor médio que vocé paga por cada clique

no seu anuncio. Calculado dividindo o custo total pelos cliques
recebidos.



e Custo por Mil Impressées (CPM): O custo médio para 1000
impressdes do seu anudncio. Essa métrica € mais relevante para
campanhas de display e video.

e« Taxa de Conversao: A porcentagem de cligues que resultam em
uma conversao. Calculada como o nidmero de conversdes dividido
pelo numero de cliques.

e Posicao Média do Anuncio: Indica a posicdo média em que o seu
anuncio € exibido nos resultados de pesquisa. Uma posicao média
mais alta pode aumentar a visibilidade.

« Indice de Qualidade (Quality Score): Uma pontuacdo de 1a 10 que
avalia a qualidade do seu anuncio, palavras-chave e experiéncia da
pagina de destino. Afeta o custo e a posi¢cdo do anuncio.

e Orcamento Gasto: A quantidade total de dinheiro gasto na
campanha durante um determinado periodo de tempo.

« Taxa de Conversdo por Clique (CVR): Calculada como o nimero de
conversdes dividido pelo ndmero de cliques, a CVR destaca a eficacia
do seu anuncio em gerar agdes desejadas.

o Indice de Impressio Compartilhada: Indica a porcentagem de
impressdes disponiveis que seus anuncios receberam. Uma
pontuacao alta sugere uma boa visibilidade.

¢ Retorno Sobre Investimento (ROI): Calculado como a receita gerada
pelas campanhas dividida pelo custo total das campanhas. Essa
métrica mostra a eficacia em termos de retorno financeiro.

Essas métricas fornecem uma visao abrangente do desempenho
das campanhas no Google Ads. A interpretagdo dessas métricas
deve ser adaptada aos objetivos especificos de cada campanha,
lembrando que a métrica mais importante, no final das contas, é o
ROI. Ou seja, se vocé esta com lucro (ou ndo), na sua campanha.
Otimizar as campanhas é muito fundamental para conseguir ter
resultados no Google Ads e qualquer outra estratégia como

afiliado.

Além da estratégia de Google Ads para afiliados, aqui no
treinamento também ensinamos a estratégia de Bing Ads, que
também é uma estratégia de trafego pago.




O QUE E O BING ADS
/MICROSOFT ADS?

O Bing Ads, agora chamado de Microsoft Advertising,
é uma plataforma de publicidade online desenvolvida pela Microsoft.
Assim como o Google Ads, o Microsoft Advertising permite que
anunciantes criem e exibam anuncios online para promover produtos ou
Servigos.

O Microsoft Ads exibe anuncios principalmente nos resultados de
pesquisa do Bing, que é o mecanismo de busca da Microsoft. Portanto, os
maiores buscadores associados ao Microsoft Ads sdo aqueles que
utilizam o Bing como mecanismo de busca. Aqui estao os principais
buscadores relacionados ao Microsoft Ads:

¢ Bing: O Bing ¢ o principal mecanismo de busca da Microsoft e € onde
0s anuncios do Microsoft Ads sao exibidos nos resultados de pesquisa.
Os anuncios podem incluir texto, imagens e até mesmo videos.

¢ Yahoo: O Yahoo Search € alimentado pelo Bing. Isso significa que, por
meio de uma parceria entre a Microsoft e o Yahoo, os resultados de
pesquisa Nno Yahoo sdo fornecidos pelo Bing, e os anudncios do
Microsoft Ads também podem aparecer nesse mecanismo de busca.

¢ AOL: Da mesma forma que o Yahoo, o mecanismo de busca da AOL
é alimentado pelo Bing. Os anuncios do Microsoft Ads podem ser
exibidos nos resultados de pesquisa da AOL.

O Bing Ads, agora chamado de Microsoft Advertising, € uma plataforma
de publicidade online desenvolvida pela Microsoft. Assim como o Google
Ads, o Microsoft Advertising permite que anunciantes criem e exibam
anuncios online para promover produtos ou servicos.

O Microsoft Ads exibe anuncios principalmente nos resultados de
pesquisa do Bing, gue é o mecanismo de busca da Microsoft. Portanto, os

maiores buscadores associados ao Microsoft Ads sdo aqueles que
utilizam o Bing como mecanismo de busca.




Aqui estdo alguns pontos-chave sobre o Microsoft Advertising

(anteriormente Bing Ads):

o Exibicdo nos Resultados de Pesquisa do Bing: Os anuncios do
Microsoft Advertising aparecem nos resultados de pesquisa do Bing
guando os usuarios fazem pesquisas relevantes. Eles sdo exibidos
acima ou ao lado dos resultados organicos.

e Rede de Parceiros: Além dos resultados de pesquisa no Bing, os
anuncios também podem ser exibidos em sites parceiros da rede de
publicidade da Microsoft, o que aumenta a visibilidade dos anuncios.

e Formatos de Anuncio: A plataforma suporta diversos formatos de
anuncios, incluindo anudncios de texto, anuncios de produto, andncios
graficos e anudncios de video. Isso oferece flexibilidade aos
anunciantes para criar anuncios visualmente atraentes.

e Segmentacdo por Audiéncia: Os anunciantes podem segmentar
seus anudncios com base em critérios como localizagdo geografica,
idade, sexo, interesses e comportamentos online, permitindo
direcionar audiéncias especificas.

¢ Orcamento e Lances: Assim como no Google Ads, os anunciantes
definem orgcamentos diarios e lances para suas campanhas e
palavras-chave. O modelo de leildo determina a posicao do anuncio
com base nos lances e na qualidade do anuncio.

o Relatérios e Analises: A plataforma oferece ferramentas robustas de
relatérios e analises para que os anunciantes possam monitorar o
desempenho de suas campanhas e fazer ajustes conforme
necessario.

o Integragdao com Outras Plataformas: O Microsoft Advertising oferece
integragdo com outras plataformas da Microsoft, como o Linkedin,
permitindo estratégias de publicidade mais integradas.

A plataforma Microsoft Advertising € uma alternativa ao Google Ads, e
alguns anunciantes optam por usar ambas as plataformas para alcancgar
uma audiéncia mais ampla. A escolha entre Google Ads e Microsoft
Advertising depende dos objetivos especificos de publicidade, do publico-

alvo e da estratégia de marketing de uma empresa.




PRINCIPAIS DIFERENCAS
BING ADS VS. GOOGLE ADS

Apesar de muito similares em varios sentidos, existem diferencas
significativas nas plataformas e nas estratégias utilizadas em ambas.

Aqui estdo algumas das principais diferencas entre entre as duas
plataformas:

o Participacdo de Mercado: O Google é o mecanismo de busca
dominante e tem uma participagao de mercado significativamente
maior em comparacdo com o Bing/Microsoft Advertising. A maioria
das pesquisas online é realizada no Google.

e Custo por Clique (CPC): Geralmente, o CPC no Bing/Microsoft
Advertising tende a ser mais baixo do que no Google Ads. Isso pode
ser uma vantagem para anunciantes com orgamento limitado.

« Publico-Alvo: Os usuérios do Bing/Microsoft Advertising costumam
ser mais velhos do que os usuarios médios do Google. Se o seu
publico-alvo incluir uma demografia mais madura, o Bing pode ser
uma escolha estratégica.

e Volume de Pesquisa: O Google processa uma quantidade muito
maior de pesquisas diarias em comparagdo com o Bing. Portanto, o
Google Ads pode oferecer um alcance potencialmente maior.

o Rede de Pesquisa e Parceiros: O Google Ads exibe anuncios na rede
de pesquisa do Google, bem como em uma vasta rede de parceiros.
O Microsoft Advertising exibe anuncios nos resultados de pesquisa do
Bing e em outros sites parceiros da Microsoft.

e Formatos de Anulncios: Ambas as plataformas suportam varios
formatos de anuncios, mas pode haver diferengas nos detalhes de
implementagao. Por exemplo, os anudncios de produto no
Bing/Microsoft Advertising s&o chamados de "anulncios de produto
do Microsoft Merchant Center".



« Estratégias de Segmentacdo: As opgdes de segmentagdo podem
variar. O Bing/Microsoft Advertising pode ser mais eficaz para atingir
publicos mais velhos ou para segmentar regides especificas.

e Integragdo com Outras Plataformas: O Microsoft Advertising
oferece integragdo com outras plataformas da Microsoft, como o
LinkedIn. Isso pode ser uma vantagem se vocé estiver visando
publicos profissionais.

o Ferramentas de Palavras-Chave: Embora as estruturas de palavras-
chave sejam semelhantes, as ferramentas especificas de pesquisa de
palavras-chave podem variar entre as plataformas.

» Concorréncia: A competicdo no Bing/Microsoft Advertising pode ser
menor do que no Google Ads, o que pode resultar em custos mais
baixos por clique para certas palavras-chave.

BING ADS PARA AFILIADOS

Usar o Bing Ads para vender como afiliado envolve a criagdo de
campanhas estratégicas que direcionam trafego qualificado para as
ofertas de produtos ou servigos que vocé esta promovendo como afiliado.




Escolha de Produto e Nicho:

Selecione um produto ou nicho relevante para promover como afiliado.
Certifique-se de escolher algo que tenha demanda e seja adequado para
0 publico-alvo que vocé planeja segmentar no Bing.

Pesquisa de Palavras-Chave:

Realize uma pesquisa de palavras-chave para identificar termos
relevantes ao seu produto ou nicho. Utilize ferramentas de palavras-chave
para encontrar palavras-chave relevantes e de baixa concorréncia.

Criacao de Conta no Microsoft Advertising:

Se ainda ndo tiver uma conta, crie uma no Microsoft Advertising. Siga o
processo de configuragdo da conta e associe-a ao seu site ou a sua pagina
de destino.

Configuracao da Campanha:

Crie uma nova campanha e escolha o objetivo adequado, como cliques,
conversdes, etc. Defina o orgamento diario e o periodo da campanha.

Configuracao do Grupo de Anuncios:

Crie grupos de anuncios especificos para organizar suas campanhas.
Cada grupo deve conter palavras-chave relacionadas ao mesmo tema.

Criacao de Anuncios:

Desenvolva andncios persuasivos e relevantes para cada grupo de
anuncios. Utilize titulos atraentes, descrigbes convincentes e chamadas
para agao claras. Inclua palavras-chave nos seus anuncios.

Segmentacao de Audiéncia:

Use as opgdes de segmentagao do Microsoft Advertising para direcionar
seus anuncios para a audiéncia certa. Isso pode incluir ssgmentagao por
localizagdo, idade, género, dispositivo, etc.



Configuracao de Lance:

Defina lances competitivos para suas palavras-chave. Ajuste os lances
com base no desempenho e na concorréncia. Utilize estratégias de
lances automaticos, se apropriado.

Implementacao de Extensées de Antncio:

Adicione extensdes de anuncio, como extensodes de sitelink, de chamada
e de local, para fornecer informacdes adicionais e aumentar a visibilidade.



O QUE E

FACEBOOK ADS

Facebook Ads é a plataforma de publicidade do Facebook, que
permite que empresas e anunciantes criem anulncios segmentados
para alcancar publicos especificos na plataforma do Facebook e em
outros aplicativos e sites parceiros. O Facebook Ads oferece uma
variedade de formatos de anuncios, direcionamento detalhado e
op¢oes de mensuragao de desempenho.

AQUI ESTAO ALGUNS PONTOS-CHAVE SOBRE O FACEBOOK ADS:

e Formatos de Aniincios: O Facebook Ads suporta uma variedade de
formatos de anuncios, incluindo anuncios de imagem, anudncios em
carrossel, andncios em video, andncios de apresentagao de slides,
anuncios instantaneos, entre outros. Essa diversidade permite aos
anunciantes escolherem o formato que melhor se adequa aos seus
objetivos.

e Segmentagao Avancada: Uma das principais vantagens do
Facebook Ads é a capacidade de segmentar anudncios com base em
uma variedade de critérios. Os anunciantes podem direcionar
usudrios com base em dados demograficos, interesses,
comportamentos online, localizagdo geografica, conexdes e muito
mais. Isso ajuda a garantir que os anudncios sejam exibidos para um
publico altamente relevante.

o Publico Personalizado e Remarketing: Os anunciantes podem criar
publicos personalizados com base em dados de clientes existentes,
como listas de e-mails, visitantes do site e interagdes com aplicativos.
Além disso, o remarketing permite que os anunciantes alcancem
usuarios que ja interagiram com seus Negocios.

e Orcamento Flexivel: O Facebook Ads oferece opgdes flexiveis de
orcamento, permitindo que os anunciantes definam um valor diario
ou vitalicio para suas campanhas. Isso facilita o controle dos custos e
ajustes ao longo do tempo.



Facebook Ads é a plataforma de publicidade do Facebook, que permite
gue empresas e anunciantes criem anuncios segmentados para alcangar
publicos especificos na plataforma do Facebook e em outros aplicativos e
sites parceiros. O Facebook Ads oferece uma variedade de formatos de
anuncios, direcionamento detalhado e opgdes de mensuragao de
desempenho.

AQUI ESTAO ALGUNS PONTOS-CHAVE SOBRE O FACEBOOK ADS:

¢ Mensuracgdo e Relatérios: Os anunciantes tém acesso a ferramentas
robustas de mensuragao e relatérios que fornecem dados detalhados
sobre o desempenho de suas campanhas. Métricas como alcance,
impressoes, cliques, conversdes e custo por agao sao monitoradas
para avaliar o retorno do investimento (ROI).

¢ Instagram Ads: Como o Facebook é proprietario do Instagram, os
anunciantes podem criar andncios no Instagram diretamente através
da plataforma do Facebook Ads, aproveitando a mesma
segmentagdo avangada.

O Facebook Ads é uma ferramenta poderosa para alcangar
publicos especificos, construir reconhecimento de marca,
gerar leads e impulsionar vendas. A combinag¢do de opg¢bes
avangcadas de segmentagdo e formatos de andncios
envolventes faz com que seja uma escolha popular para

muitos anunciantes em todo o mundo.

O Facebook Ads pode ser uma ferramenta eficaz para afiliados
promoverem produtos ou servigos de terceiros e ganharem comissdes.
Aqui estdo os passos basicos de como funciona o Facebook Ads para
afiliados:

¢ Escolha de um Programa de Afiliados: Antes de comecgar a
anunciar, os afiliados precisam escolher um programa de afiliados
para se associar. Existem muitos programas disponiveis em varias
areas, desde produtos fisicos até cursos online.



Facebook Ads é a plataforma de publicidade do Facebook, que permite
gue empresas e anunciantes criem anuncios segmentados para alcangar
publicos especificos na plataforma do Facebook e em outros aplicativos e
sites parceiros. O Facebook Ads oferece uma variedade de formatos de
anuncios, direcionamento detalhado e opgdes de mensuragao de
desempenho.

AQUI ESTAO ALGUNS PONTOS-CHAVE SOBRE O FACEBOOK ADS:

¢ Mensuracgdo e Relatérios: Os anunciantes tém acesso a ferramentas
robustas de mensuragao e relatérios que fornecem dados detalhados
sobre o desempenho de suas campanhas. Métricas como alcance,
impressoes, cliques, conversdes e custo por agao sao monitoradas
para avaliar o retorno do investimento (ROI).

¢ Instagram Ads: Como o Facebook é proprietario do Instagram, os
anunciantes podem criar andncios no Instagram diretamente através
da plataforma do Facebook Ads, aproveitando a mesma
segmentagdo avangada.

O Facebook Ads é uma ferramenta poderosa para alcangar
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gerar leads e impulsionar vendas. A combinag¢do de opg¢bes
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muitos anunciantes em todo o mundo.

O Facebook Ads pode ser uma ferramenta eficaz para afiliados
promoverem produtos ou servigos de terceiros e ganharem comissdes.
Aqui estdo os passos basicos de como funciona o Facebook Ads para
afiliados:

¢ Escolha de um Programa de Afiliados: Antes de comecgar a
anunciar, os afiliados precisam escolher um programa de afiliados
para se associar. Existem muitos programas disponiveis em varias
areas, desde produtos fisicos até cursos online.



e Criagdo de uma Pagina de Destino: Muitas vezes, os afiliados criam
paginas de destino especificas para os produtos ou servigos que estdo
promovendo. Essas paginas sdo otimizadas para converter visitantes
em clientes e podem incluir informagdes, depoimentos e chamadas
para agao.

e Configuragdo do Facebook Ads: Os afiliados podem usar o
Gerenciador de Anuncios do Facebook para criar campanhas
publicitarias. Isso envolve a definicao de objetivos (como trafego para
o site, conversdes, etc), segmentagao de publico-alvo, escolha de
formatos de anuincios e definicdo de orgamento.

¢ Segmentacgdo de Publico-Alvo: Uma das grandes vantagens do
Facebook Ads é a capacidade de segmentar anudncios para publicos
especificos. Os afiliados podem segmentar com base em dados
demograficos, interesses, comportamentos online e outros critérios
para alcangar as pessoas mais propensas a se interessarem pelo
produto ou servigo promovido.

e Criagdo de Anlncios Engajadores: Os afiliados precisam criar
anuncios envolventes e persuasivos. Isso pode incluir imagens
atraentes, copia convincente e chamadas para agdo claras. Além
disso, € importante seguir as politicas de publicidade do Facebook.

¢ Acompanhamento e Otimizagado: Apds o langamento da campanha,
os afiliados precisam monitorar o desempenho dos anuncios. Isso
envolve o acompanhamento de métricas como cligues, impressoes,
conversdes e custo por conversdo. Com base nos resultados, os
afiliados podem ajustar estratégias e otimizar suas campanhas.

e Conformidade com as Regras de Afiliados e Publicidade: E
fundamental garantir que os métodos de promogdo estejam em
conformidade com as politicas do programa de afiliados e as
diretrizes de publicidade do Facebook. Isso inclui transparéncia sobre
a natureza afiliada da promogao.

Lembrando que as politicas e regras do Facebook Ads podem
mudar, e é importante ficar atualizado para garantir que as
campanhas estejam em conformidade. Além disso, é crucial
fornecer valor genuino qos usudrios e  construir

relacionamentos sodlidos para construir uma presenca
sustentavel como dfiliado.




Ao analisar o desempenho das campanhas no Facebook Ads, é essencial
acompanhar varias métricas para entender o impacto e a eficacia dos
seus anuncios. Aqui estdo algumas das principais métricas que vocé deve
considerar:

¢ Impressées: O numero total de vezes que seus anuncios foram
exibidos.

e Cliques: A gquantidade de vezes que o seu anuncio foi clicado. Essa
métrica ajuda a entender o engajamento inicial.

« Taxa de Cliques (CTR - Click-Through Rate): Calculada dividindo o
numero de cliqgues pelo ndmero de impressdes e expressa como uma
porcentagem. Uma alta CTR geralmente indica que seus anuncios
estdo sendo bem recebidos pelo publico.

e Custo por Clique (CPC): O custo médio de cada cliqgue no seu
anuncio. Essa métrica é importante para entender quanto vocé esta
pagando por cada interagao.

e Conversdes: O numero total de ag¢des desejadas realizadas pelo
usuario apds clicar no anuncio. As conversdes podem incluir compras,
preenchimento de formularios, downloads, etc.

e Custo por Conversiao (CPA): O custo médio para obter uma
conversao. Essa métrica é especialmente importante para avaliar o
retorno sobre o investimento (ROI) das suas campanhas.

¢ Alcance: O numero total de usuarios Unicos que viram seus anuncios.
Isso ajuda a entender a extensao do alcance da sua campanha.

¢ Frequéncia: O nimero médio de vezes que um usuario Unico viu
seus anuncios. A frequéncia elevada pode indicar fadiga do anuncio.

« Engajamento: Além dos cliques, engajamento inclui curtidas,

comentarios e compartilhamentos. Essas interagdes indicam o quao
envolventes sao seus anuncios.



« Retorno Sobre o Investimento (ROI): Uma métrica mais ampla que
leva em consideragao os custos da campanha em relagdo as receitas
geradas. E crucial para avaliar a eficacia geral da campanha.

¢ Taxa de Conversao: A porcentagem de visitantes que realizaram
uma agao desejada em relagdo ao numero total de visitantes do site.
Ajuda a avaliar a eficacia da pagina de destino.

¢ Qualidade do Antncio e Relevancia: Pontuacdes fornecidas pelo
Facebook para indicar a qualidade e relevancia dos seus anuncios.
Anuncios mais relevantes podem ter um custo menor e melhor
desempenho.

ATENGAO!

Ao analisar essas métricas de maneira conjunta, vocé pode
obter uma visGo abrangente do desempenho das suas
campanhas no Facebook Ads, permitindo ajustes e
otimizag¢bes para alcangar seus objetivos de marketing.

Agora que ja foram abordadas as principais estratégias de
trdfego pago abordadas dentro do treinamento, € importante
entender as estratégias que ndo necessitam investimento.

Sdo varias formas que o afiliado pode trabalhar no mercado
sem precisar investir, mas aqui estdo elucidadas as
estratégias abordadas dentro do treinamento.




GOOGLE ADS PARA
NEGOCIOS LOCAIS
E GOOGLE MEU NEGOCIO

Uma das formas que é possivel ganhar dinheiro no mercado € iniciando
com gestao de trafego para negdcios locais com o Google Ads e Google
Meu Negdcio. Dessa forma, o afiliado pode aprender o contelddo do
Google Ads e aplicar para terceiros.

O Google Ads para negdcios locais refere-se a campanhas publicitarias
criadas na plataforma Google Ads com o objetivo de promover produtos
ou servigos de empresas que atendem a uma area geografica especifica.
Essas campanhas sdo projetadas para ajudar negdcios locais a aumentar
sua visibilidade online, direcionar trafego para suas lojas fisicas e atrair
clientes dentro de uma regido especifica. Aqui estdo alguns aspectos-
chave do Google Ads para negdcios locais:

¢ Segmentacgdo Geografica: Os anunciantes podem segmentar seus
anuncios com base em localizagdes geograficas especificas, como
cidades, bairros, coédigos postais ou raio em torno de uma localizagao
especifica. Isso permite direcionar o publico-alvo mais relevante para
0 negocio.

¢ Anlncios de Local no Google Maps: Os anuncios locais podem
aparecer no Google Maps quando os usuarios estdo procurando
empresas proximas. Isso é especialmente Util para empresas como
restaurantes, saldes de beleza, lojas de varejo e outros servigos locais.

e Extensdoes de Local: As extensdes de local sdo recursos que
permitem aos anunciantes incluir informagdes detalhadas sobre sua
localizagdo fisica nos andncios. Isso pode incluir o endereco, ndmero
de telefone, horario de funcionamento e até mesmo um botdo
"Como Chegar" no Google Maps.

¢ Campanhas de Chamadas Locais: Essas campanhas sdo focadas em
incentivar chamadas telefénicas para o negécio local. Os anuncios
podem exibir o numero de telefone diretamente, e os usuarios
podem clicar para ligar diretamente do anuncio.



e Avaliagdes e Classificagbes: O Google Ads pode destacar as
avaliagBes e classificagdes do negdcio local diretamente nos anuncios.
Isso pode ajudar a construir a confianga dos clientes e influenciar a
decisao deles.

¢« Campanhas de Trafego Local: As campanhas podem ser otimizadas
para direcionar o trafego para o site do negdcio ou loja online,
incentivando os clientes a visitarem a loja fisica.

¢ Palavras-Chave Locais: A escolha de palavras-chave relevantes para a
localizagdo é essencial. Incluir termos geograficos especificos nas
palavras-chave ajuda a direcionar andncios para pessoas interessadas
Nos servigos ou produtos dentro da regido.

¢ Mensuragao de Desempenho Local: O Google Ads oferece métricas
especificas para avaliar o desempenho de campanhas locais, como
cligues na rota, chamadas telefénicas e visitas a loja.

Ao utilizar o Google Ads para negdcios locais, os anunciantes
podem personalizar suas campanhas para atender as
necessidades especificas de sua comunidade local, alcancar

clientes proximos e impulsionar o trdfego fisico para suas
lojas.

Além de absorver todo contelddo sobre Google Ads, o segundo passo é
prospectar clientes para comegar os trabalhos. Prospectar clientes para
servigos de Google Ads envolve identificar e abordar empresas ou
empreendedores que podem se beneficiar da publicidade online no
Google. Aqui estdo algumas estratégias para prospectar clientes para
Google Ads:

« Pesquisa de Empresas Locais: Identifique empresas locais que ainda
nao estdo usando Google Ads ou que possam se beneficiar de uma
estratégia de publicidade online mais eficaz. Empresas em
crescimento ou aquelas que operam em setores competitivos podem
ser alvos interessantes.



o Anadlise da Presenca Online: Avalie a presenca online das empresas,
incluindo seus websites e atividades nas redes sociais. Empresas que
tém presenca online, mas nao estdo utilizando estratégias eficazes de
Google Ads, podem ser bons candidatos para uma abordagem.

o Participacdo em Eventos Locais: Participe de eventos locais, feiras
comerciais ou encontros de networking onde vocé pode interagir
diretamente com proprietdrios de empresas. Esses eventos
proporcionam uma oportunidade para apresentar os beneficios do
Google Ads e como pode impulsionar seus negdcios.

e Cold Calling e E-mails de Apresentagdo: Faca ligagdes frias para
empresas locais apresentando os beneficios da publicidade no
Google Ads. Envie e-mails de apresentagao personalizados
destacando como a publicidade online pode aumentar sua
visibilidade e atrair mais clientes.

o Parcerias com Agéncias Locais: Estabeleca parcerias com agéncias
locais de design, marketing ou consultoria de negdcios. Muitas vezes,
essas agéncias podem ter clientes que buscam servicos de
publicidade online, e uma parceria pode ser mutuamente benéfica.

« Avaliagdo de Concorréncia: Analise a concorréncia local e identifique
empresas que podem estar ficando para trds em termos de
estratégias de publicidade online. Abordar essas empresas com
solugdes personalizadas pode ser uma abordagem eficaz.

o Ofertas e Consultas Gratuitas: Ofereca avaliagdes gratuitas ou
consultas sobre como o Google Ads pode beneficiar seus negdcios.
Essa abordagem pode fornecer uma oportunidade para demonstrar
o valor do servigo.

¢ Testemunhos e Estudos de Caso: Apresente testemunhos de
sucesso ou estudos de caso de empresas locais que obtiveram
beneficios significativos do Google Ads. Isso ajuda a construir
credibilidade e demonstra resultados tangiveis.

¢ Redes Sociais e Contelido Online: Utilize plataformas de redes
sociais para promover seus servicos de Google Ads. Crie conteldo
educativo que destaque os beneficios da publicidade online e como
ela pode impactar positivamente os negoécios.



e Segmentagcdo por Setor ou Nicho: Considere segmentar seus
esforgos de prospecgao por setor ou nicho especifico. Empresas em
setores especificos podem ter necessidades e desafios Unicos que
podem ser abordados de maneira mais eficaz.

Ao prospectar clientes para servigos de Google Ads, €
fundamental abordar cada empresa de forma personalizada,
destacando os beneficios especificos que a publicidade online
pode proporcionar com base nas caracteristicas do negadcio.

Além disso, demonstrar resultados tangiveis por meijo de
estudos de caso e exemplos prdticos pode ser um diferencial
Stelplijleleld\%eX

Além do Google Ads para Negdcios Locais, também é possivel oferecer
servigos do Google Meu Negdcio. Google Meu Negdcio € uma ferramenta
gratuita oferecida pelo Google que permite que empresas e organizagdes
gerenciem como suas informagdes aparecem na Pesquisa do Google e
no Google Maps. Ao criar e verificar uma ficha no Google Meu Negécio, as
empresas podem fornecer informacgdes precisas e atualizadas para os
clientes, melhorando a visibilidade online e a interagdo com o publico-
alvo local. Algumas das principais caracteristicas e funcionalidades do
Google Meu Negdcio incluem:

¢ Informagdes Basicas: As empresas podem fornecer informacgdes
basicas, como nome, endereco, numero de telefone, site e horario de
funcionamento. Essas informacdes aparecem nos resultados de
pesquisa e no Google Maps.

e Avaliacdes e Comentarios: Clientes podem deixar avaliagbes e
comentarios sobre a empresa. Essas avaliagdes aparecem na ficha da
empresa e influenciam a percepc¢ado dos clientes.

e Fotos: Empresas podem adicionar fotos de seus estabelecimentos,

produtos e servicos. Fotos visuais ajudam a destacar a aparéncia e a
atmosfera da empresa.



Publicagdes: O Google Meu Negécio permite que as empresas
publiguem atualizag8es, ofertas especiais, eventos e outros conteldos
diretamente na ficha da empresa nos resultados de pesquisa.

Mensagens Diretas: Clientes podem enviar mensagens diretamente
para a empresa através do Google Meu Negdcio. Isso facilita a
comunicagao e a interagdo direta com os clientes.

Estatisticas de Desempenho: A ferramenta fornece insights sobre
como os clientes interagem com a ficha da empresa, incluindo
quantas visualizagbes ela recebe, cliques para o site, ligagdes
telefénicas e solicitagdes de rotas.

Questiondrios e Respostas: Empresas podem responder a
perguntas frequentes dos clientes diretamente na ficha do Google
Meu Negdcio, fornecendo informagdes Uteis para quem estd
pesquisando.

Reservas (para Empresas Elegiveis): Algumas empresas, como
restaurantes e saldes de beleza, podem permitir que os clientes
fagam reservas diretamente por meio da ficha do Google Meu
Negdcio.

Verificagdo de Propriedade: Para garantir a precisdo das
informacgdes, o Google Meu Negdcio exige que os proprietarios
verifiguem a propriedade da empresa antes de permitir alteragdes na
ficha.

Integragao com Google Ads: Empresas podem vincular sua ficha do
Google Meu Negdcio a conta do Google Ads para aproveitar recursos
adicionais, como a exibi¢cdo de horarios de funcionamento estendidos
e links para paginas especificas.

O Google Meu Negocio é uma ferramenta essencial para
empresas locais que desejam aumentar sua visibilidade
online, fornecendo informagdes confidveis e interagindo de
maneira mais eficaz com clientes em potencial. As empresas
podem acessar o Google Meu Negocio por meio do site

dedicado ou do aplicativo maével.




VENDER
SEM INVESTIR

TRAFEGO ORGANICO

Muitos Afiliados iniciam no mercado e tém bastante
dificuldade para conseguir fazer campanhas de Google Ads ou
Bing Ads por terem nenhuma ou muita pouca verba para
investir. Por isso, dentro do Jornada Afiliado Pro criamos um

modulo completo sobre Youtube que € uma das formas para
trabalhar como afiliado sem necessariamente precisar investir.

O PODER DO YOUTUBE *»

O Youtube é uma ferramenta extremamente poderosa para vender
online. Muitos acreditam que precisa aparecer pra vender, ou criar
conteddos mirabolantes, mas é verdade é que pode ser muito mais
simples do que parece.

Antes de falar sobre as estratégia em si, € importante se atentar a alguns
pontos muitos importantes sobre o Youtube:

« Diversidade de Conteudo: O YouTube abriga uma vasta gama de
conteldos, desde videos educativos, tutoriais e entretenimento até
noticias e documentdrios. Essa diversidade atrai uma audiéncia
global, abrangendo diferentes interesses e nichos.

« Acessibilidade Global: A plataforma esta disponivel em praticamente
todos os paises € em varios idiomas, o que permite que criadores
atinjam audiéncias globais. Isso contribui para a disseminacdo rapida
e eficaz de informagdes e entretenimento.



¢ Monetizacdo para Criadores: O YouTube oferece um programa de
parceria que permite aos criadores de conteddo ganharem dinheiro
com seus videos por meio de anuncios. Isso incentiva a produgao de
conteldo de alta qualidade e atrai profissionais que veem no
YouTube uma oportunidade de carreira.

¢ Integragao com Outras Plataformas: Os videos do YouTube podem
ser facilmente incorporados em sites, blogs e compartilhados em
outras redes sociais, ampliando ainda mais o alcance do conteudo.

¢ Algoritmo de Recomendacao: O algoritmo do YouTube € altamente
sofisticado e personaliza as recomendagdes de videos com base no
histérico de visualizagdes e preferéncias do usuario. Isso mantém os
usuarios engajados e incentivados a descobrir novos conteddos.

« Facilidade de Uso: O YouTube ¢ intuitivo e facil de usar, tanto para
criadores de conteldo quanto para espectadores. Isso contribui para
a atragao e retengao de usuarios.

¢ Plataforma para Aprendizado e Educacdo: O YouTube se tornou
uma fonte valiosa de aprendizado, oferecendo tutoriais, cursos online
gratuitos e videos educativos em uma ampla variedade de tépicos.
Isso o torna uma ferramenta poderosa para a disseminagdo do
conhecimento.

¢ Streaming Ao Vivo: A funcionalidade de streaming ao vivo permite
que criadores interajam diretamente com sua audiéncia em tempo
real, promovendo um maior engajamento e construgcdao de
comunidade.

Esses fatores, entre outros, contribuem para a posigao de destaque do
YouTube como uma das plataformas mais poderosas e influentes na
internet.




YOUTUBE PARA AFILIADOS

Vender como afiliado no YouTube envolve a criagdo de conteludo
atraente que incentiva os espectadores a clicarem nos seus links de
afiliado e realizar compras. Aqui estdo algumas estratégias que podem
ajudar:

o Escolha Produtos Relevantes: Escolha produtos ou servigos afiliados
que sejam relevantes para o seu publico-alvo e que vocé possa
genuinamente recomendar.

e Conheca Seu Publico: Compreenda quem é seu publico-alvo, quais
sao0 seus interesses e problemas. Crie contelddo que resolva
problemas especificos ou fornega informagdes valiosas para eles.

¢ Crie Videos de Qualidade: Produza videos de alta qualidade com boa
iluminagao, audio claro e conteddo envolvente. Utilize thumbnails
atrativos para aumentar as taxas de cliques.

¢ Revele Sua Afiliagdo de Forma Transparente: Seja transparente
sobre sua afiliagao. Informe seus espectadores que vocé pode receber
uma comissao se eles comprarem por meio do seu link, mas enfatize
que suas recomendagdes sao baseadas na qualidade do produto.

e Tutoriais e Analises: Crie tutoriais, andlises e demonstragbes dos
produtos ou servigos afiliados. Mostre como eles funcionam na pratica
e destaque os beneficios.

e Chamadas a Acgdo (CTAs): Inclua chamadas a agdo claras e
persuasivas em seus videos. Peca aos espectadores que cliquem nos
links na descricdo para obter mais informagdes ou descontos
exclusivos.

« Otimize Descri¢des e Tags: Utilize descricdes de video detalhadas e
inclua palavras-chave relevantes. Isso ajuda na otimizagcdo para
mecanismos de busca e facilita a descoberta do seu conteldo.

e Construa uma Lista de Email: Incentive os espectadores a se
inscreverem em uma lista de email. Isso permite que vocé mantenha
contato direto com eles e promova produtos afiliados por meio de
newsletters.



o Participe de Programas de Afiliados Confiaveis: Escolha programas
de afiliados confidveis e respeitaveis. Certifique-se de que os produtos
ou servicos tenham boa reputagao e satisfagam as expectativas do
seu publico.

e Engajamento e Resposta aos Comentarios: Responda aos
comentarios dos espectadores. O engajamento com seu publico
constréi uma comunidade e pode aumentar a confianga, levando a
mais cligues nos seus links de afiliado.

« Promova Ofertas Especiais: Negocie ofertas especiais ou descontos
exclusivos para seus seguidores. Isso pode incentivar a conversao
através dos seus links de afiliado.

Lembre-se de que a consisténcia & chave. Construir uma
presenca no YouTube como dfiliado leva tempo, mas com
esforco e dedicagdo, vocé pode criar uma fonte de renda
sustentdvel através da promogdo de produtos afiliados.

SEO (Search Engine Optimization) para YouTube refere-se as praticas e
estratégias utilizadas para otimizar videos e canais no YouTube, com o
objetivo de melhorar sua visibilidade nos resultados de pesquisa e
recomendac¢des da plataforma.

Assim como o SEO para sites convencionais, o SEO para YouTube visa
aumentar o trafego organico, melhorar a classificagdo nos resultados de
busca, e consequentemente, aumentar a visibilidade e a audiéncia do
canal.




¢ Palavras-Chave: Identificar e usar palavras-chave relevantes é
fundamental. Isso inclui escolher termos de busca que seu publico-
alvo provavelmente usara para encontrar videos semelhantes aos
seus. Inclua essas palavras-chave no titulo, descri¢do e tags do video.

e Titulo do Video Otimizado: O titulo do video é crucial. Deve ser
descritivo, atrativo e conter palavras-chave relevantes. Certifique-se de
gue seja claro sobre o conteldo do video.

o Descricdo Detalhada: A descricdo do video é uma oportunidade de
fornecer informagdes mais detalhadas. Inclua palavras-chave, links
relevantes, uma sinopse do video e chamadas a agdo (CTAs). Quanto
mais detalhada e informativa for a descrigao, melhor.

¢ Tags Relevantes: Use tags que se relacionem diretamente com o
conteddo do video. Isso ajuda o algoritmo do YouTube a entender o
contexto e a relevancia do seu video.

e Thumbnail Atrativo: Uma imagem vale mais que mil palavras. Crie
thumbnails atrativos e que despertem interesse. Isso pode aumentar
as taxas de cligues e melhorar o desempenho do video.

e Tempo de Retencdo de Audiéncia: O algoritmo do YouTube leva em
consideragdo o tempo que os espectadores passam assistindo aos
videos. Criar conteldo envolvente que mantenha os espectadores
assistindo por mais tempo é crucial.

e Engajamento e Compartilhamentos: Videos que recebem likes,
comentdrios e sao compartilhados tém maior probabilidade de
serem recomendados pelo YouTube. Incentive o engajamento do
publico e responda aos comentarios.

¢ Upload Regular e Consistente: Manter um cronograma consistente

de upload ajuda a construir audiéncia ao longo do tempo. O
algoritmo favorece canais que sdo ativos e consistentes.



¢ Visibilidade e Descoberta: O SEO para YouTube aumenta a
visibilidade dos seus videos nos resultados de pesquisa, o que facilita a
descoberta por parte de novos espectadores.

¢ Atrair Publico-Alvo: Utilizando palavras-chave relevantes, vocé atrai
espectadores que estdo interessados no tipo de conteldo que vocé
produz.

e Melhor Classificacdo nos Resultados de Pesquisa: Videos
otimizados tém mais chances de aparecerem nas primeiras posicdes
nos resultados de pesquisa, aumentando a probabilidade de serem
clicados.

e Engajamento e Reteng¢do: Um bom SEO ndo apenas atrai, mas
também retém espectadores. Videos otimizados geralmente tém
melhor desempenho em termos de tempo de retengao.

e Monetizacdo e Parcerias: Canais bem otimizados tém mais chances
de atrair parcerias e oportunidades de monetizacao, seja por meio de
programas de afiliados, patrocinios ou a prépria monetizacdo do
YouTube.

e Construgcao de Marca: Aumentar a visibilidade e atrair um publico
relevante contribui para a construcdo de uma marca forte e
reconhecivel.

e Recomendagdes Automaticas: Videos otimizados sdo mais
propensos a serem recomendados automaticamente pelo algoritmo
do YouTube, aumentando as chances de serem descobertos por uma
audiéncia mais ampla.

Portanto, investir emm SEO para YouTube é essencial para
maximizar o potencial do seu canal, aumentar a audiéncia e
atingir seus objetivos, seja de monetizagdo, alcance ou
engajamento.




A primeira estratégia muito efetiva para conseguir ter sucesso no
Youtube é através da criagao de um canal de nicho no Youtube.

Um canal de nicho no YouTube é um canal que se concentra em um
topico especifico e segmentado, atendendo a uma audiéncia mais
restrita, mas altamente especializada.

Em vez de abordar uma ampla gama de temas, um canal de nicho se
aprofunda em um assunto especifico, oferecendo conteddo detalhado e
especializado para um publico-alvo especifico.

PRINCIPAIS CARACTERISTICAS DE UM CANAL DE NICHO:

e Topico Especifico: Um canal de nicho se dedica a um tépico
especifico e muitas vezes segmentado. Pode ser algo muito
especifico, como "receitas veganas de sobremesas" ou mais amplo,
como "tecnologia para gamers".

¢ Audiéncia Especifica: O conteldo é direcionado a uma audiéncia
especifica com interesses comuns. Esse publico é mais provavel de
ser altamente engajado e leal ao canal devido a relevancia do
conteldo.

Consisténcia de Tema: Os videos mantém uma consisténcia em
termos de tema, estilo e abordagem. Isso ajuda a construir uma
identidade coesa para o canal.

¢ Profundidade de Conteudo: Em vez de superficialidade, o canal
busca profundidade em seu contelddo. Os criadores de canais de
nicho frequentemente exploram subtemas e detalhes especificos do
tépico principal.

¢ Posicionamento como Especialista: O criador busca se posicionar

como um especialista ou autoridade no tépico abordado, oferecendo
informacgdes Uteis e insights valiosos.



+ Engajamento da Comunidade: A audiéncia de um canal de nicho é
mMais propensa a engajar-se e interagir, ja que compartilha interesses
especificos. Isso pode incluir comentarios, compartilhamentos e
participacdo em discussoes.

Parcerias e Colaboragées Relevantes: Colaboracdes e parcerias
muitas vezes ocorrem com outros criadores de conteddo que
compartilham o mesmo nicho, ampliando a exposi¢ao para ambos os
publicos.

EXEMPLOS DE CANAIS DE NICHO PODEM INCLUIR:

Os canais de nicho sGo uma estratégia eficaz para criadores
de conteudo que desejam se destacar em um mercado
saturado, construir uma audiéncia leal e posicionar-se como
uma autoridade em um topico especifico. Eles podem ser
particularmente eficientes para quem busca monetizagdo
através de parcerias, patrocinios ou programas de afiliados,
pois a audiéncia especifica tende a ser mais valiosa para
determinados anunciantes.

Além de conseguir vender produtos dentro do seu canal de
nicho para ganhar dinheiro como afiliado, outra vantagem de
ter um canal é a possibilidade de monetizar ele para ganhar
dinheiro mensalmente com as visualizagbées dos videos do
Youtube.

Monetizar um canal no YouTube envolve varias etapas, e €
importante lembrar que a receita pode vir de diversas fontes.




AQUI ESTAO ALGUMAS MANEIRAS DE MONETIZAR UM CANAL

NO YOUTUBE:

e Programa de Parceria do YouTube: Torne-se um parceiro do
YouTube para ativar a monetizagao em seus videos. Para se qualificar
para o Programa de Parceria do YouTube, é necessario atender a
certos requisitos, incluindo a obtencdo de pelo menos 1.000 inscritos e
4.000 horas de tempo de exibicdo nos Ultimos 12 meses.

¢ Anuncios no YouTube: Ao fazer parte do Programa de Parceria do
YouTube, vocé pode ganhar dinheiro exibindo anudncios em seus
videos. Isso inclui andncios em video, anuncios de sobreposicao,
anuncios de display e outros formatos.

¢ YouTube Premium: Os criadores de conteldo recebem uma parte
da receita do YouTube Premium, que € um servico de assinatura que
oferece beneficios como a reproducao de videos sem anudncios.

o Marketing de Afiliados: Promova produtos ou servicos em seus
videos e inclua links de afiliados na descricdo. Vocé ganha uma
comissdo por cada venda ou agado realizada por meio dos seus links de
afiliado.

¢ Merchandising: Crie e venda produtos relacionados ao seu canal,
como camisetas, canecas ou outros itens personalizados. O YouTube
permite que vocé adicione uma sec¢do de mercadorias diretamente
na sua pagina.

¢ Patrocinios e Parcerias: Colabore com empresas ou marcas gque
estejam dispostas a patrocinar seus videos. Essas parcerias podem
incluir mencgdes pagas, integragao de produtos ou outros acordos.

o Doacgdes e Apoio dos Fas: Algumas plataformas, como o YouTube,
oferecem recursos de doacgdes e membros do canal. Os espectadores
podem apoiar financeiramente o canal por meio de doagdes ou
pagando uma taxa de inscricao mensal para se tornarem membros.

e Venda de Cursos ou Conteudo Exclusivo: Se vocé tem
conhecimento especializado em um determinado assunto, pode criar
e vender cursos online. Alternativamente, ofereca conteudo exclusivo
para assinantes ou membros do canal.



« Eventos Ao Vivo e Transmissdes: Realize eventos ao Vvivo, webinars
ou transmissGes exclusivas que os espectadores podem acessar
mediante pagamento. O YouTube oferece a opgao de cobrar
ingressos para transmissdes ao Vivo.

Lembre-se de que a consisténcia na produgdo de conteudo, a
interagcdo com a audiéncia e a qualidade do seu trabalho sdo
fundamentais para construir uma base de fas leal e atrair
oportunidades de monetizagcdo mais significativas.

Além disso, respeite as politicas e diretrizes do YouTube para

garantir a elegibilidade continua para o Programa de
Parceria e outras formas de monetizagdo.

Ao criar um canal de nicho, o afiliado pode explicar diversos nichos
diferentes. Existem inUmeros nichos diferentes que podem ser
explorados para criar conteddo e vender no YouTube.

A escolha do nicho deve levar em consideragdo seus interesses,
conhecimentos e a demanda do publico.

AQUI ESTAO ALGUNS NICHOS VARIADOS:

e Beleza e Maquiagem: Tutoriais de maquiagem, resenhas de
produtos de beleza, dicas de cuidados com a pele.

o Fithess e Bem-Estar: Treinos em casa, dicas de salde, receitas
saudaveis, avaliagbes de suplementos.

« Tecnologia e Eletrdnicos: Andlises de gadgets, tutoriais de software,
noticias de tecnologia.

e« Viagens e Aventuras: Viogs de viagem, dicas para destinos
especificos, guias de viagem.



¢ Culindria e Receitas: Demonstracdo de receitas, dicas de culinaria,
revisdes de utensilios de cozinha.

« Desenvolvimento Pessoal: Videos motivacionais, dicas de
produtividade, desenvolvimento pessoal.

¢ Financas Pessoais e Investimentos: Educacdo financeira, dicas de
economia, analises de investimentos.

¢ Gaming e Jogos: Gameplays, andlises de jogos, noticias do mundo
dos games.

¢ Moda e Estilo: Desfiles de moda, dicas de estilo, compras e resenhas
de roupas.

¢ Educagcdo Online: Tutoriais académicos, cursos online, dicas de
estudo.

¢ Pets e Animais de Estimacao: VVideos engragados de animais, dicas
de cuidados, resenhas de produtos para pets.

o Arte e DIY (Faga Vocé Mesmo): Tutoriais de arte, projetos de DIY,
resenhas de materiais de arte.

+ Maternidade e Parentalidade: Viogs de maternidade, dicas para pais,
resenhas de produtos para bebés.

e Carros e Automobilismo: Andlises de carros, noticias automotivas,
tutoriais de manutencao.

¢ Saude Mental e Bem-Estar: Videos sobre salde mental, meditac¢ao,
dicas de relaxamento.

¢ Linguagens e Culturas: Aulas de idiomas, exploragdo de culturas,
dicas de viagem linguistica.

e Ciéncia e Educagdo: Videos educativos, experimentos cientificos,
noticias cientificas.

e Comédia e Entretenimento: Skits de comédia, parddias,
entretenimento geral.



« Comentarios de Filmes e Livros: Andlises de filmes, resenhas de
livros, recomendacgdes.

« Jardinagem e Agricultura Urbana: Dicas de jardinagem, cultivo de
alimentos em casa, projetos de paisagismo.

Estas sdao apenas algumas ideias, e ha uma infinidade de nichos
especificos dentro dessas categorias.

O importante é escolher algo que vocé seja apaixonado e que tenha um
publico-alvo interessado nesse tipo de conteudo.

Além disso, esteja ciente das diretrizes e politicas do YouTulbe ao criar seu
conteudo.

Gerar ideias de conteudo novo para o YouTube pode ser
desafiador, mas ha varias estratégias que vocé pode adotar
para manter seu canal interessante e atrativo.

AQUI ESTAO ALGUMAS DICAS PARA AJUDAR A INSPIRAR
NOVAS IDEIAS:

¢ Conheca Seu Publico: Entenda quem sdo seus espectadores, quais
sd0 seus interesses e necessidades. Considere criar conteldo que
resolva problemas especificos ou fornegca informagdes que eles
acham valiosas.

+ Pesquise Tendéncias do Momento: Fique de olho nas tendéncias e
temas populares em seu nicho. Use ferramentas como o Google
Trends, explore redes sociais e esteja atento ao que estd gerando buzz
em sua comunidade.

¢ Leia Comentarios e Feedbacks: Analise os comentérios em seus
videos anteriores. Os espectadores muitas vezes fazem perguntas ou
sugerem topicos para videos futuros. Use esse feedback para gerar
ideias.



Faca Perguntas a Sua Audiéncia: Interaja com seu publico por meio
das redes sociais, enguetes no YouTube e até mesmo perguntas
diretas em seus videos. Descubra o que eles gostariam de ver e esteja
aberto a suas sugestdes.

Acompanhe Seus Concorrentes: Observe o que outros criadores de
conteddo em seu nicho estao fazendo. Nao copie, mas use isso como
inspiracdo para criar sua prépria abordagem Unica sobre um tépico
popular.

Crie Séries de Videos: Desenvolva séries de videos com temas
recorrentes. Isso pode criar expectativa e incentivar a fidelidade dos
espectadores. Por exemplo, vocé pode ter uma série semanal de
dicas, entrevistas, ou desafios.

¢ Atualize Contetdo Antigo: Revise seus videos mais antigos e veja se
ha oportunidades de atualizd-los com novas informagdes,

abordagens ou técnicas. Isso € uma maneira eficaz de revitalizar
conteddo existente

Vocé pode usar o ChatGPT para gjudar a gerar ideias, esbogar
scripts ou aprimorar o conteudo para seus videos no YouTube.

AQUI ESTAO ALGUMAS MANEIRAS DE INTEGRAR O CHATGPT
NO PROCESSO DE CRIACAO DE CONTEUDO PARA O YOUTUBE:

e Geragdo de Ideias: Peca sugestdes de topicos relacionados ao seu
nicho ou tema de canal. Fornega algumas palavras-chave ou
conceitos e pega ao ChatGPT para expandir sobre eles.

(Exemplo: "Dé-me ideias para videos sobre [seu nicho] que sdo
populares atualmente.")




e Aprimoramento de Titulos e Descrigdes: Forneca um titulo ou
descrigao inicial para o seu video e pega sugestdes para melhora-los.
O ChatGPT pode oferecer variagdes e ajustes.

(Exemplo: "Como posso melhorar o titulo deste video sobre [seu
topico] para tornd-lo mais atraente?")

e Esboco de Scripts: Esboce partes do roteiro do seu video ou pega
ajuda na estruturagao de suas ideias. O ChatGPT pode auxiliar na
organizagao e no desenvolvimento de pontos-chave.

(Exemplo: "Ajude-me a criar um esbog¢o para um video explicando
[seu topico].")

¢ Resolucao de Duvidas ou Explicagcdo de Conceitos: Caso vocé tenha
duvidas especificas sobre um tdpico, pergunte ao ChatGPT para obter
explicagdes mais detalhadas ou esclarecimentos.

(Exemplo: "Explique mais sobre [um conceito especifico] para que eu
possa incorporar isso no meu video.")

e Geracdo de Introducbes Criativas: Solicite sugestdes para
introdugdes envolventes para seus videos. Uma introdugdo cativante
pode prender a atengao do espectador desde o inicio.

(Exemplo: "Crie uma introdugéo interessante para um video sobre
[seu topico].")

Lembre-se de que o ChatGPT é uma ferramenta que fornece
sugestées e pode ser uma fonte criativa, mas é importante
revisar e gjustar o conteddo gerado para garantir que atenda
as suas necessidades especificas e ao tom do seu canal.

Além disso, certifique-se de cumprir as diretrizes do YouTube e
criar um conteuddo de alta qualidade e relevante para sua
audiéncia.




Um video review, ou resenha em video, € um tipo de conteudo
audiovisual onde o criador compartilha suas opinides, andlises e
experiéncias sobre um produto, servico, filme, livro, jogo, ou qualquer
outra coisa que esteja sendo avaliada.

Esse formato é popular na internet e em plataformas como o YouTube,
onde criadores de conteddo produzem videos detalhados para informar
e orientar o publico sobre diferentes produtos ou experiéncias.

PRINCIPAIS CARACTERISTICAS DE UM VIDEO REVIEW:

¢ Avaliagdo Detalhada: O criador explora detalhadamente o item ou
experiéncia em questdo, discutindo caracteristicas, beneficios,
desvantagens e sua experiéncia pessoal.

e Demonstragcdo ou Exemplos: Muitas vezes, os videos reviews
incluem demonstragdes praticas do produto ou trechos do servigo
para dar aos espectadores uma ideia mais concreta do que esta
sendo revisado.

¢ Opinides Pessoais: O revisor compartilha suas opinides pessoais de
forma honesta e transparente, destacando o que gostou ou ndo
gostou e explicando as razdes por tras da escolha daquele produto.

Criar uma estratégia eficaz para videos de review no YouTube
envolve considerar diversos elementos, desde a escolha dos

produtos ou servicos até a promogdo do video.




Aqui estdo algumas etapas que podem ajudar na criagdo de uma
estratégia de video review bem-sucedida:

+ Escolha de Produtos/Servicos Relevantes: Selecione produtos ou
servigos que se alinhem ao seu nicho e sejam relevantes para sua
audiéncia. Escolher itens populares ou recém-lancados pode
aumentar o interesse.

¢ Pesquisa Prévia: Antes de gravar, faca uma pesquisa detalhada sobre
0 produto ou servigo. Isso inclui conhecer seus recursos, beneficios,
desvantagens e qualquer informagao importante que possa ser Util
para seus espectadores.

¢ Crie uma Introdugdo Atraente: Capture a atengdo do espectador
desde o inicio. Uma introdugao envolvente pode incluir uma breve
prévia do que serd revisado, uma pergunta intrigante ou uma
declaragdo impactante.

¢ Demonstragdo Pratica: Se possivel, inclua uma demonstracdo
pratica do produto ou mostre como o servico funciona na pratica. Isso
ajuda os espectadores a visualizarem o item em agao.

« Destaque Pontos Positivos e Negativos: Seja equilibrado em sua
revisao, destacando tanto os pontos positivos quanto os negativos.
Isso aumenta a credibilidade e ajuda os espectadores a tomarem
decisdes informadas.

¢ Inclua Comparagoes: Se aplicavel, compare o produto ou servigo
com outros similares no mercado. Isso pode ajudar os espectadores a
entenderem as opgdes disponiveis.

« Seja Transparente sobre Afiliagdes: Se vocé estiver usando links de
afiliados, seja transparente com sua audiéncia sobre isso. A
honestidade cria confianca e transparéncia.

e Aproveite Elementos Visuais: Use imagens e videos de alta
qualidade. Mostre detalhes importantes e utilize graficos ou
animagoes para tornar o video mais envolvente.

¢ Engajamento com a Audiéncia: Incentive os espectadores a

compartilharem  suas proéprias experiéncias nos comentarios.
Responda aos comentarios para criar um didlogo.



e Conclusdo Clara e Classificacdo: Forneca uma conclusdo clara e
uma classificagdo, se aplicavel. Sua opinido final € crucial para ajudar
os espectadores a formarem uma opinido sobre o produto ou servigo.

e Otimizagcdo para SEO: Utilize palavras-chave relevantes no titulo,
descrigdo e tags para otimizar o video para os mecanismos de busca.
Isso aumenta as chances de ser encontrado.

¢ Promocgdo Efetiva: Compartilhe seu video em redes sociais, grupos
relevantes, blogs e féruns. Isso ajuda a aumentar o alcance e atrair
mais espectadores.

¢ Avalie o Desempenho: Analise as métricas de desempenho, como
visualizagbes, taxas de retengdo e engajamento. Isso ajudard vocé a
entender o que funciona melhor para sua audiéncia.

Lembre-se de que a autenticidade e a sinceridade sdo
essenciais em videos de review.

Construa uma relagdo de confianga com sua audiéncia, e eles
estardo mais propensos a seguir suas recomendacdes.




CONTABILIDADE _
PARA AFILIADOS \\. =

Contabilidade para afiliados é um tema bastante
importante que gera muitas dudvidas entre afiliados.
Afiliados podem comecar a trabalhar como pessoa fisica
tendo apenas um CPF, mas é importante regularizar um
CNPJ quando os resultados comecam a escalar. Dentro

do Jornada Afiliado Pro, tem uma aula com contadoras
explicando mais sobre o tema.

O marketing de afiliados € um universo enorme com as mais variadas
estratégias para vender online. Dentro do Jornada Afiliado Pro o aluno
consegue entender com maior profundidade estratégia de trafego pago
e organico para conseguir abrir novos horizontes no mercado digital.
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