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INTRODUGAO
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1.1: O que é um VSL e por que usa-lo?

"Um VSL ndo é apenas um video; € uma jornada estratégica que guio
seu espectador até a inevitabilidade da compra. A chave estd em
compreender profundamente o poder das primeiras impressoes e em
como vocé pode usar o storytelling visual para ndo apenas captar,
mas manter a aten¢cdo de quem assiste."




DIFERENGAS ENTRE VIDEOS DE CONTEGDO
E VIDEOS DE VSL

p

Videos de Conteudo: O foco € educar, entreter ou informar o publico. SGo
utilizados para construir ou manter engajamento, aumentar a visibilidade
da marca e proporcionar valor de maneira continua. Exemplos incluem
tutoriais no YouTube, stories divertidos no Instagram ou reels criativos.

Videos de VSL: Estritamente focados em conversdes. Cada elemento do
video € desenhado para levar o espectador numa jornada que culmina no
venda de um produto ou servigo. O storytelling € utilizado com o objetivo
de persuadir e motivar a a¢cdo de compra.

Videos de Conteudo: Podem ser casuais ou formalmente estruturados,
dependendo do canal e do publico. Frequentemente incluem chamadas
para acdo mais leves, como inscrever-se no canal, curtir o video ou seguir
nas redes socidais.

Videos de VSL: Possuem uma estrutura muito especifica e calculada,
normalmente comecando com uma poderosa chamada de atencao,
seguida pela identificacdo de um problema, apresentagdo de uma
solu¢ado, prova social, e uma forte chamada para acdo (CTA) final que
Incentiva a compra.




DIFERENGAS ENTRE VIDEOS DE CONTEGDO
E VIDEOS DE VSL

p

e Videos de Conteudo: A duracdo varia amplamente, desde segundos em
um story até horas em transmissoes ao vivo ou videos detalhados de
instrucado. A profundidade do conteudo pode variar de superficial a muito
detalhada, dependendo do topico e do formato.

e Videos de VSL: Geralmente sdo mais longos, fornecendo tempo suficiente
para desenvolver argumentos convincentes e superar objecoes. A
profundidade € focada na persuasdo e na conversdo, com cada segmento
do video projetado para levar a uma decisdo de compra.

e Videos de Conteudo: O sucesso € frequentemente medido por
visualizacoes, curtidas, compartilhamentos, comentdrios e o crescimento
geral do numero de seguidores — indicadores de engajamento e alcance.

e Videos de VSL: O sucesso € medido pela taxa de conversdo — o numero de
vendas ou agoes especificas geradas em relacdo ao numero de
espectadores. Feedbacks qualitativos e quantitativos sdo essenciais para
otimizar continuamente a eficacia do video.




DIFERENGAS ENTRE VIDEOS DE CONTEGDO

E VIDEOS DE VSL

p

Videos de Conteudo: Podem ser postados regularmente e frequentemente
reciclados ou repostados. Sdo projetados para manter a marca relevante
e engajada com seu publico.

Videos de VSL: Embora possam ser usados mais de uma vez, cada
campanha ou langcamento pode requerer um VSL unico, ajustado para
refletir a oferta atual e as necessidades especificas do momento.

Videos de Conteudo: As CTAs sdo frequentemente mais suaves ou
indiretas, encorajando o espectador a engajar mais com o conteudo
Oou O marca.

Videos de VSL: As CTAs sdo diretas, urgentes e projetadas para induzir a
acdo imediata, como comprar agora, inscrever-se para um teste gratuito,
Oou agendar uma consulta.




COMPONENTES
DE UM VoL EFIGAZ

"Cada elemento de um VSL serve a um propdsito estratégico.
Desde o headline que deve prometer um grande beneficio ou
solucdo até o CTA, que € sua chamada para a acdo. Lembre-se,
a coeréncia entre o que vocé promete e o que vocé entrega é
fundamental para maximizar a conversao."




e Propédsito: Capturar a atencdo do espectador imediatamente e prometer um
beneficio ou solugcdo significativa.

e Exemplos:
a. Perda de Peso: "Descubra o Segredo Que Te Fard Perder 10 Kg em 30 Dias Sem

Dietas Extremas!"
b. Software de Produtividade: "Como Aumentar Sua Produtividade em 50% Usando

Apenas Este Unico App!"

e Propédsito: Prender a atencdo do espectador nos primeiros segundos do video com
uma afirmacado intrigante ou uma pergunta provocativa.

e Exemplos:
a. Finangas Pessoais: "Vocé cometeria este erro comum que estd drenando suas

economias sem que voce perceba?"
b. Cursos Online: "JG imaginou se houvesse um método para aprender qualquer

Idioma em menos de 3 meses?"

e Proposito: Resonar com as dores e desafios do espectador, estabelecendo um
terreno comum e a necessidade do que estd sendo oferecido.

e Exemplos:
a. Produtos de Beleza: "Cansado de produtos de cuidado com a pele que prometem

muito mas entregam pouco?"
b. Consultoria de Carreira: "Sente que sua carreira estd estagnada, sem importar o

quanto vocé trabalhe?"




e Proposito: Introduzir o produto ou servico como a resposta ideal para o
problema destacado.

e Exemplos:

a. Suplementos Nutricionais: "Nosso suplemento X foi cientificamente
comprovado para melhorar sua saude digestiva e energia didria."
b. Plataforma de E-learning: "Nossa plataforma utiliza inteligéncia artificial

para personalizar seu aprendizado e garantir que vocé alcance fluéncia
mais rapidamente."

e Proposito: Fortalecer a confianca na solucdo apresentada através de
testemunhos, avaliacoes, estudos de caso ou endossos.
e Exemplos:
a. Programas de Fitness: "Veja como mais de 10.000 clientes perderam peso
e ganharam saude com nosso programa, com avaliacoes de 5 estrelas!"
b. Software de Gestdo: "Empresas lideres como X e Y reduziram seus
custos operacionais em 40% com nosso software."




e Proposito: Descrever detalhadamente o que estd sendo oferecido, incluindo
caracteristicas, beneficios, bdonus e garantias.
e Exemplos:
a. Servigo de Assinatura: "Assine hoje e ganhe acesso imediato a todos os
NOSSOS CUrsos premium, além de um kit de boas-vindas exclusivo."
b. Produto Fisico: "Compre nosso novo juicer e receba um livro de receitas
gratuito, além de uma garantia estendida de 2 anos sem custo adicional."

e Propésito: Instruir claramente o espectador sobre o que fazer a seguir para
aproveitar a oferta.
e Exemplos:
a. Software de Seguranca: "Ndo espere até ser tarde demais; proteja seus
dispositivos agora clicando neste link e comec¢cando seu teste gratuito!"
b. Retiro de Yoga: "Reserve seu lugar no nosso proximo retiro exclusivo com
apenas alguns cliques. Vagas limitadas - aja rapido para garantir a sua!"




COMPONENTES
DE UM VoL EFIGAZ

"Os erros mais comuns gue ve|o hos VSLs incluem a falta de
uma narrativa coesa e o falho alinhamento com as
necessidades do publico. Cada segundo do seu VSL deve
ser intencional, e qualquer desvio pode custar a atencao
do seu espectador.”




Descri¢cdo: Muitos iniciantes subestimam a importdncia de um headline poderoso que
capte a atencdo imediatamente. Um headline fraco ou genérico pode fazer com que
potenciais clientes desistam do video nos primeiros segundos.

Descricdo: Um erro comum €& ndo ter uma narrativa clara e coesa que guie o espectador
através do video. Histérias que ndo sdo bem desenvolvidas ou que saltam de um ponto a
outro sem uma conexdo légica perdem rapidamente o interesse do publico.

Descrig¢do: Falhar em entender e abordar as necessidades e dores especificas do
publico-alvo pode levar a uma mensagem gque ndo ressoa com os espectadores,
tornando o VSL ineficaz.

Descricdo: Um chamado ¢ ac¢do (CTA) que ndo é claro ou convincente ndo motivard os
espectadores a agir. E essencial ser direto e oferecer um CTA que indique exatamente o
que o espectador deve fazer a seguir.

Descri¢cdo: Jargoes complicados ou uma abordagem de venda muito agressiva podem
alienar os espectadores em vez de atrai-los. E importante manter a linguagem simples e
a abordagem auténtica.




e Descrigao: Muitos iniciantes esquecem de incluir prova social ou testemunhos, que sdo
essenciais para construir credibilidade e confianga no produto ou servigo oferecido.

e Descrigdo: NGO criar um senso de urgéncia pode resultar em espectadores
procrastinando a decisdo de compra. E importante incorporar elementos que incentivem
a acdo imediata, como ofertas limitadas por tempo.

e Descrigdo: Problemas técnicos como mda qualidade de video ou dudio, edicdo ruim e
design grafico fraco podem distrair e desviar a atencdo do conteudo do VSL.

e Descrigao: Falhar em testar diferentes versoes do VSL ou ndo usar dados de
desempenho para otimizar a abordagem pode impedir a melhoria da eficacia do VSL ao
longo do tempo.




0 PAPEL DA
NARRATIVA EM UM V5L

"A narrativa € o coracdo de um VSL. Ndo se trata apenas de contar uma historiq,
mas de fazer seu espectador sentir-se parte dela. A constru¢cdo de uma narrativa
gue ressod verdadeiramente com seu publico pode transformar um simples video
em uma magquina de vendas poderosa."
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e Exemplo 1: "Quando comecei minha jornada em busca de saude e bem-estar, me
sentia exatamente como vocé deve estar se sentindo agora: cansado,
sobrecarregado e sem saber por onde comecar. Mas aqui estou eu, trés anos
depois, ndo apenas revitalizado, mas completamente transformado. Deixe-me
mostrar como nosso suplemento natural foi o ponto de virada na minha vida, e
como ele pode ser para vocé também."

® Exemplo 2: "Eu me lembro claramente de estar onde vocé estd agora—com um
negocio que tinha potencial, mas sem as ferramentas necessdrias para realmente
decolar. Através do nosso curso de marketing digital, néo apenas aprimorei minhas
nabilidades, como também ganhei a confianca necessaria para aplica-las. Agora,
idero uma empresa de sucesso e quero compartilhar exatamente o que funcionou
oara mim, para que vocé também possa transformar seu negdcio."




"Adaptar seu VSL ao publico-alvo é crucial. Vocé precisa falar a lingua deles,
entender suas dores e sonhos. SO assim vocé pode criar um VSL que ndo apenas

AJUSTANDO SEU V3L
AO SEU PUBLIGO-ALYVO

vende, mas também cria uma conexdo emocional profunda."”

-

EXEMPLO
DE AGERTO

campanha
“método Russell”
para low ticket.




ESTRUTURA

BASIGA vs l

2.1: Introdugdo a Estrutura de um VSL

Visao geral dos componentes
essenciais de um VSL.

"A estrutura de um VSL pode ser comparada a uma peca de teatro
bem ensaiada, onde cada ato desempenha um papel crucial no
envolvimento da audiéncia. A introducdo deve ser impactante,
criando imediatamente um gancho emocional que mantém o
espectador interessado em seguir adiante."




Headline Impactante: Captura imediatamente a atencdo com uma promessa ou um
grande beneficio.

Gancho Inicial: Uma pergunta provocativa ou afirmacdo surpreendente que promete
resolver um problema significativo ou revelar uma informacado valiosa.

Identificacdo do Espectador: Breve introdu¢cdo que ressoa com as emog¢oes ou desafios
do publico-alvo.

Descrigdo do Problema: Detalhar um problema comum ou uma dor que o publico
enfrenta, aumentando a relevincia emocional.

Agravamento do Problema: Mostrar as consequéncias de ndo resolver o problema,
intensificando a urgéncia.

Revelagao da Solugao: Apresentar o produto ou servico como a solucao definitiva para
os problemas discutidos.

Demonstracdo de Beneficios: Explicar como a solu¢do funciona e os beneficios
especificos que oferece.




Testemunhos e Estudos de Caso: Incluir relatos reais de clientes que tiveram suas vidas
transformadas pelo produto ou servigo.

Credenciais e Reconhecimentos: Mostrar qualquer certificacdo, prémio ou
reconhecimento que a empresa ou produto tenha recebido.

Descri¢gao Detalhada da Oferta: Clarificar o que exatamente estd sendo oferecido,
incluindo caracteristicas, termos e qualquer bonus ou garantia.

Elementos de Urgéncia e Escassez: Adicionar elementos como ofertas por tempo
limitado ou quantidades limitadas para criar urgéencia.

Instrugcao Clara para Ag¢dao: Indicar claramente ao espectador o que fazer a seguir (ex.:
"Clique aqui para comprar agora", "Inscreva-se hoje").

Reforco da Oferta e Beneficios: Reiterar o valor da oferta e os beneficios em agir
Imediatamente.

Reforco da Mensagem: Recapitular brevemente a solucdo e seus beneficios.

Despedida Positiva: Encerrar com uma nota positiva que deixa uma impressao
duradoura, encorajando o espectador a tomar a agcdo desejada.




GRIANDO
UM GANGHO
FORTE

"Um gancho forte € o primeiro teste
de atencao do seu VSL; ele precisa
ser poderoso o suficiente para parar
o espectador em suas trilhas. Pense
em como vocé pode usar uma
combinacao de curiosidade e
beneficio imediato para prender a
atencao desde o primeiro segundo."




e Descrigdo: Oferecer um beneficio claro e tangivel que o espectador pode esperar ao
continuar assistindo o VSL.

e Exemplos:

« "Descubra como este simples ajuste na sua rotina matinal pode dobrar sua energia
em apenas uma semana!”

« "Revele o segredo que os top 1% dos investidores usam para garantir retornos
consistentes no mercado."

e Descrigao: Usar uma pergunta que desafie as suposi¢coes do espectador ou toque
diretamente em suas maiores preocupag¢oes ou curiosidades.

e Exemplos:

« "Vocé sabia que um erro comum pode estar envelhecendo sua pele dez vezes mais
rapido?"

« "O que voceé faria se pudesse cortar pela metade o tempo que leva para alcancgar
seus objetivos financeiros?"

e Descrig¢do: Criar suspense ou curiosidade sobre uma informacdo ndo revelada que serd
compartilhada mais adiante no video.

e Exemplos:

« "NOs descobrimos um erro que 90% das pessoas cometem em suas dietas. Fique
conosco para descobrir se vocé estd cometendo também."

« "Vou revelar uma técnica que os lideres de sucesso usam para transformar completamente
sua eficdcia - e é algo que a maioria das pessoas ignora completamente."




e Descrigao: Apresentar dados ou fatos que surpreendam o espectador, destacando @
importdncia do problema ou da solucdo.

e Exemplos:

e "92% das pessoas falham em manter suas resolucoes de Ano Novo. Vamos mostrar-
lhe como ficar no lado vencedor."

« "Empresas que usam esta estratéegia simples veem um aumento de 300% em leads
qualificados. Descubra como no Nosso video."

e Descrigdo: Compartilhar uma experiéncia pessoal breve que ressoa com as experiéncias
ou aspiracoes do espectador.

e Exemplos:

« "Eu estava a beira da faléncia quando descobri este método de corte de custos;
agora, estou no meu melhor ano de negdcios."

« "Trés anos atrds, eu estava exatamente onde vocé estd agora - sobrecarregado e
desmotivado, até que uma coisa mudou tudo."

e Descrigao: Convidar o espectador a se juntar a uma jornada de transformacado,
Insinuando os resultados transformadores que eles podem alcangar.

e Exemplos:

« "Junte-se a nds nos proximos 30 dias e transforme sua saude com nosso desafio
revolucionario."

« "Aceite nosso desafio de leitura de um livro por semana e veja como seu pensamento
muda em um més."




DESENVOLVIMENTO
D0 PROBLEMA

"Para que o VSL ressoe verdadeiramente, vocé deve escavar
profundamente as dores do seu publico. Ao detalhar o
problema que seu produto ou servico resolve, vocé estd ndo so6
destacando a necessidade, mas também preparando o terreno
para a solu¢cao ser recebida com entusiasmo."




e Descricdo: Comece com uma descri¢cdo clara e direta do problema principal que seu
publico enfrenta. Isso ajuda a criar uma conexdo imediata com os espectadores que
estdo passando por essas questoes.

e Exemplos:

« "Voceé passa noites em claro preocupado com suas finangas, sempre se perguntando
COMO Vvai pagar as proximas contas?"

« "Voceé se sente constantemente cansado, apesar de tentar todas as dietas e
suplementos disponiveis no mercado?"

e Descrigcdo: Explore as implicacoes do problema em diferentes dreas da vida do
espectador, como trabalho, relagcdes pessoais, saude e bem-estar. Isso aumenta o
urgéncia do problema.

e Exemplos:

 "Essa constante preocupacdo financeira ndo estd apenas afetando seu sono, mas
também suas relagdes familiares e sua capacidade de desfrutar da vida."

 "Essa fadiga ndo sé diminui sua produtividade no trabalho, mas também impede que
vocé aproveite momentos preciosos com seus amigos e familia."




e Descrigdo: Ofereca uma andlise das causas comuns do problema, o que pode
incluir falta de informacado, uso de solug¢oes ineficazes ou compreensdo equivocada
do problema.

e Exemplos:

« "Muitas vezes, essa ansiedade financeira vem de ndo ter um plano claro ou
ferramentas adequadas para gerenciar seu dinheiro eficientemente."

« "A causa raiz de sua fadiga pode ndo ser a falta de descanso, mas uma deficiéncia
nutricional que € negligenciada por solucdes genéricas."

e Descrigdo: Reforce a importdncia do problema com estatisticas ou dados relevantes
que destacam a prevaléncia ou gravidade do problema entre o publico-alvo.

e Exemplos:

e "Estudos mostram que mais de 60% dos adultos sofrem de estresse financeliro, o que
leva a problemas de saude mental a longo prazo."

« "Pesquisas indicam que 80% dos adultos ndo recebem os nutrientes essenciais
diariomente, contribuindo para niveis cronicos de baixa energia."




e Descri¢cdo: Inclua histdrias ou testemunhos de individuos que enfrentaram o problema,
destacando suas lutas e o impacto em suas vidas.

e Exemplos:

« "Jodo compartilha como a luta constante com as dividas afetou sua saude mental
até ele encontrar uma solucdo eficaz."

« "Maria relota como anos de cansaco e exaustao foram revertidos uma vez que ela
descobriu a verdadeira causa de sua condi¢do."

e Descrigao: Conclua o desenvolvimento do problema com uma transi¢cdo suave que
prepara o terreno para a introducdo da solugdo, aumentando a antecipagcdo e o
Interesse do espectador.

e Exemplos:

« "Felizmente, existe uma maneira de superar esse ciclo de estresse financeiro e
recuperar sud paz de espirito..."

« "A boa noticia & que com a abordagem correta, recuperar sua energia e vitalidade &
mais fdcil do que vocé imagina..."




APRESENTA

el
DA SOLUGAO

"A transi¢cao para a solucdo deve ser suave, mas poderosa.
AqQui € onde voceé transforma a frustracdo do espectador em
alivio, apresentando seu produto ou servico como o herdi do
lornada. Faca isso com clareza e detalhes suficientes para
educar o espectador sobre como suas dores serao aliviadas."




e Descri¢cdo: Apresente seu produto ou servi¢co claramente como a resposta ao
problema descrito, enfatizando como ele é projetado especificamente para
resolver essas questoes.

e Exemplos:

. "E por isso que desenvolvemos o [Nome do Produto], uma solu¢cdo tudo-em-um que
gerencia suas finangas automaticamente, dando-lhe de volta o controle e a paz de
espirito."

« "Nossa [Nome do Servico] € a chave para restaurar sua energia e vitalidade,
oferecendo uma combinag¢ado personalizada de nutrientes essenciais.”

e Descricdo: Explique detalhadamente as caracteristicas do produto ou servico e como
cada uma dessas caracteristicas beneficia diretamente o usudrio, relacionando-as
com os problemas especificos que eles enfrentam.

® Exemplos:

« "Com funcionalidades como orcamento automdatico, alertas de gastos e conselhos
financeiros personalizados, [Nome do Produto] simplifica a gestdo de suas financas
sem esforco."

» "Nosso [Nome do Servico] inclui avaliacoes regulares de salude, suplementacdo
direcionada e apoio constante de especialistas, garantindo que seu corpo recebao
exatamente o que precisa para se energizar."




e Descrigdo: Fortaleca a apresentagdo da solugdo com prova social, mostrando
testemunhos ou estudos de caso de clientes que tiveram sucesso com o produto ou
servigo.

e Exemplos:

« "Veja o caso de Ana, que usou [Nome do Produto] e, dentro de trés meses, conseguiu
economizar o suficiente para tirar férias dos sonhos, algo que ela ndo pensava ser
possivel antes."

 "Carlos, um de nossos clientes, experimentou uma transformacdo incrivel em sua
energia didria e bem-estar geral em apenas algumas semanas usando nosso [Nome
do Servico]."

® Descrigdo: Inclua uma demonstra¢do visual ou um tutorial do produto em ag¢do, o que
ajuda a ilustrar o uso pratico e eficdcia da solugdo.

® Exemplos:

« "Acompanhe este breve tutorial que mostra como configurar [Nome do Produto] em
menos de cinco minutos."

« "Assista a este video de demonstra¢cdo onde mostramos como [Nome do Servico]
funciona para ajustar seu plano de saude personalizado."




e Descri¢cdo: Reitere os beneficios unicos do produto ou servico, destacando o que o
diferencia de outras solu¢oes no mercado.

e Exemplos:

« "[Nome do Produto] ndo € apenas um app de financas, € seu parceiro pessoal para a
liberdade financeira, usando inteligéncia artificial para antecipar suas necessidades e
ajustar seu orcamento em tempo real."

 "Diferente de outros suplementos, nosso [Nome do Servi¢co] € baseado em ciéncia
nutricional avancada, adaptando-se as suas necessidades mudangas didrias parao
maximizar sua saude e energia."




INCORPORACA
DE PROVA SO0GIA

"Prova social € mais do que apenas mostrar numeros ou
testemunhos; é sobre criar uma narrativa de sucesso que
outros |G experimentaram. Quando apresentada corretamente,
a prova social ndo so6 valida a oferta, mas também aumenta o
dese|o do espectador de fazer parte do grupo daqueles que
'sabem’' e 'usufruem'.”




e Descrigdo: Apresentar testemunhos de clientes satisfeitos que descrevem suas
experiéncias positivas com o produto ou servigco. Esses testemunhos devem ser
auténticos e refletir uma variedade de usudrios.

e Exemplos:

 "Ouca Joana, que conseguiu alcangar seus objetivos de fithess em apenas trés meses
usando nosso programa, descrevendo como nossa solu¢do mudou sua vida."

« "Marcos, um pequeno empresario, compartilha como nosso software de gestdo
o ajudou a dobrar a eficiéncia de seu negdcio."

e Descrigdo: Usar estudos de caso detalhados que mostram como o produto ou servi¢o
resolveu problemas especificos. Estes devem incluir dados concretos e narrativas
envolventes que ressaltam a transformacdo experimentada pelos clientes.

e Exemplos:

e "Ve|ja como nossa consultoria ajudou a empresa X a aumentar suas vendas em 40%
em seis meses, com um passo a passo do que foi feito e como."

« "Conhec¢a a historia de Clara, que usou nosso app de meditacdo para superar
a ansiedade cronica, com detalhes sobre sua jornada e os resultados

especificos alcancados."




e Descrigdo: Mostrar avaliagoes e classificagdes de usudrios de plataformas
reconhecidas. Altas classificagoes e criticas positivas reforcam a percepgdo de
qualidade e eficacia.

e Exemplos:

« "Nosso curso online possui uma avaliagcdo de 4.9 estrelas no Trustpilot, com mais de
2.000 avaliagdes de usudrios satisfeitos."

« "Nossa ferramenta de automacgdo de marketing é classificada como a nimero 1 em
plataformas de software, com centenas de avaliagdes cinco estrelas."

e Descrigdo: Incorporar endossos de influenciadores ou especialistas respeitados no
campo que recomendam o produto ou servi¢o. Esses endossos podem vir em forma de
citacdes, videos ou referéncias em redes sociais.

e Exemplos:

 "Dr. Silva, renomado nutricionista, recomenda nosso suplemento para quem busca
melhorar a digestdo e a saude geral."

e "A Influenciadora de fithess Ana B. usa e recomenda nosso equipamento de treino
para todos os seus seguidores."




e Descrigdo: Exibir logos de empresas conhecidas ou parceiros que usam ou endossam o
produto. Isso associa a marca a entidades confiaveis e bem vistas.
e Exemplos:
« "Empresas como X e Y confiam em nossa plataforma para suas operagdes didrias."

« "Nossos produtos sdo utilizados por varias instituicdes educacionais de renome,
Incluindo a Universidade Z."

® Descri¢do: Se o produto ou servico foi mencionado em midia relevante ou publicacdes
especializadas, mencionar essas aparicoes pode adicionar uma camada extra de

validacado.
e Exemplos:

 "Destacado na revista Health Today como um dos melhores novos produtos de saude
de 2021."

« "Nosso fundador foi recentemente entrevistado pela Forbes sobre inovacoes no
campo da tecnologia educacional."




DETALHAMENTO
DA OFERTA

"A oferta deve ser clara e irresistivel. E crucial que vocé
detalhe ndo sé o que estd incluido, mas também por que
é uma oportunidade imperdivel. Elementos como bdnus,
garantias e um resumo dos beneficios principais ajudam
a fortalecer a proposta e a urgéncia de agir agora."




e Descrigdo: Explicar exatamente o que estd sendo oferecido, incluindo detalhes fisicos
ou caracteristicas especificas do servico.

e Exemplos:

« "Nosso pacote de software inclui acesso a cinco ferramentas essenciais de
automacao de marketing que podem ser integradas com suas plataformas existentes."

« "O programa de coaching oferece 12 sessoes individuais, acesso ilimitado por
e-mail com seu coach e materiais exclusivos de apoio para cada fase do seu
desenvolvimento."

e Descri¢g@o: Destacar os beneficios primdrios que os clientes obterdo ao adquirir o produto
OU Servigo.

e Exemplos:

« "Com nosso equipamento de exercicio, vocé ndo sé6 melhora sua forma fisica, mas
também aumenta sua energia didria e melhora sua saude mental."

 "Nossa assinatura mensal de livros ndo apenas enriquece sua biblioteca, mas também
lhe d& acesso a uma comunidade exclusiva de amantes de livros e sessdes mensais

com autores."




e Descrigdo: Informar sobre quaisquer extras ou bonus que acompanham a oferta principal,
que agregam valor percebido.

e Exemplos:

 "Se vocé agir agora, incluiremos um més gratuito de nosso servico premium, além de
um kit de boas-vindas personalizado enviado diretamente para sua casa."

« "Cada compra vem com um eBook exclusivo sobre técnicas avangadas de mindfulness,
além de um didrio de gratiddo personalizado."

e Descrigao: Oferecer garantias para minimizar os riscos percebidos pelos clientes e
reforcar a confianca na compra.

e Exemplos:

« "Oferecemos uma garantia de reembolso de 30 dias, sem perguntas. Se ndo estiver
satisfeito, devolvemos seu dinheiro integralmente."

« "Todos 0s Nossos produtos vém com uma garantia de trés anos. Se algo ndo funcionar
como deveriad, nos o substituiremos




e Descrigdo: Reiterar o que o cliente precisa fazer para aproveitar a oferta. A CTA deve ser
clara e direta, facilitando o proximo passo.

e Exemplos:

 "Clique agora no botao abaixo para garantir sua oferta antes que acabe! Estoque
imitado disponivel."

 "Inscreva-se hoje e comece a transformar sua vida. Basta preencher seu nome e e-
mail no formuldrio ao lado para comec¢ar imediatamente."

e Descrigdo: Ressaltar elementos de urgéncia ou escassez para encorajar acdo imediata,
como ofertas limitadas por tempo ou quantidade.

e Exemplos:

 "Esta oferta € valida apenas pelas proximas 24 horas. NGo perca a chance de mudar
sua vida!"

« "Restam apenas 50 vagas para este programa exclusivo. Uma vez preenchidas, as
inscricoes serdo fechadas."




- CHAMADA PARA
AGAO (CTA) EFICAZ

"'Seu CTA € o ponto culminante do seu VSL. Deve ser direto,
urgente e incrivelmente claro. Diga exatamente o que vocé
quer que o espectador faca a seguir e por que ele deve fazer
Isso imediatamente. Lembre-se, cada segundo apos o CTA &
um momento para eles reconsiderarem, entdo faca contar!"




e Descrigao: O CTA deve ser absolutamente claro sobre o que o espectador deve fazer.
Use verbos de acdo diretos e evite qualquer ambiguidade.

e Exemplos:
« "Clique aqui agora para comegar seu teste gratis!”

 "Inscreva-se hoje e ganhe 30% de desconto!"

® Descricdo: Incorpore um senso de urgéncia no CTA para incentivar a acdo imediata.
Palavras como "agora", "hoje", ou "imediatamente" sdo eficazes.

e Exemplos:
« "Agarre esta oferta limitada agora antes que acabe!"

« "Junte-se a nds hoje, antes que as vagas se esgotem!"

® Descri¢do: Explique por que o espectador deve agir. Destaque o beneficio imediato ou o
valor que receberdo ao tomar a a¢do sugerida.

® Exemplos:

« "Compre agora e comece a melhorar sua saude e bem-estar com Nosso guia exclusivo
de dieta."

« "Registre-se hoje e tenha acesso instantdneo a todas as ferramentas de que vocé
precisa para transformar sua carreira."




e Descrigao: O CTA deve se destacar visualmente no VSL. Use cores contrastantes,
tamanho de fonte maior ou animagoes para garantir que ele ndo seja perdido no resto do
conteudo.

e Exemplos:
« Botoes de CTA grandes e em cores brilhantes como vermelho ou laranja.

« Animacgoes sutis que chamam atenc¢ado para o CTA sem serem distrativas.

e Descricdo: Ofereca um incentivo extra para agir, como um bonus, um desconto adicional,
ou um presente gratuito se agirem dentro de um determinado periodo.

e Exemplos:
« "Assine agora e receba um e-book gratuito nos primeiros 5 minutos!"

« "Os primeiros 100 inscritos receberdao uma consultoria exclusiva de 1 hora
gratuitamente!"

® Descricdo: Reduza a percepgdo de risco ao reiterar garantias, como reembolso facil ou
sem compromisso de longo prazo.

e Exemplos:
« "EXperimente com zero riscos. Se nao estiver satisfeito, cancele a qualquer momento."

« "Garantia de devolu¢gdo do dinheiro em 30 dias, sem complicagoes!"




A IMPORTANCIA DO

Como capturar a
atenc¢cdo imediatamente.

3.1: O Poder do Primeiro Impacto

"O headline de seu VSL & a primeira e, possivelmente, a mais critica
oportunidade de capturar a atencao do espectador. Deve ser uma
combinacdo de curiosidade e beneficio claro, compactado em uma
frase que faca o espectador parar tudo e querer saber mais."



e Descri¢cdo: Esses headlines destacam um beneficio principal ou a solu¢cdo de um
problema que o produto ou servico oferece.

e Exemplos:
« "Transforme Seu Corpo em 30 Dias Sem Sair de Casa!"

« "Aprenda Inglés em Trés Meses com Nosso Método Revoluciondrio!"

e Descrigao: Projetados para despertar a curiosidade do espectador, esses headlines
muitas vezes apresentam uma pergunta intrigante ou uma afirmacdo que necessita de
esclarecimento.

e Exemplos:

« "Vocé Sabe Qual € o Erro Numero Um que Todos os Novos Empreendedores
Cometem?"

» "Descubra o Segredo que a Industria de Perda de Peso Ndo Quer que Vocé Saiba!"

e Descri¢cao: Esses headlines sdo usados para criar um senso de urgéncia ou uma
necessidade imediata de a¢do ou atencado.

e Exemplos:
« "Agarre Esta Oferta Limitada Antes que Acabe!"

 "Inscreva-se Agora - Vagas Limitadas Disponiveis Até Meia-Noite!"




e Descri¢do: Diretamente relacionados a promoc¢do de vendas, esses headlines destacam
uma oferta especial, desconto ou bdonus.

e Exemplos:
e "50% de Desconto Somente Esta Semana - Nao Perca!"

e "Compre Um e Leve Dois - Oferta Exclusiva para Novos Clientes!"

e Descrigcao: Usam dados, estatisticas ou fatos impressionantes para atrair a atencdo e
adicionar credibilidade a mensagem.

e Exemplos:

e "05% dos Nossos Clientes Perdem Peso em Menos de 30 Dias!"

 "Junte-se aos Mais de 10.000 Profissionais que Transformaram suas Carreiras com
Nosso Curso!"

e Descri¢gdo: Estes headlines utilizam a voz de clientes satisfeitos ou endossos de figuras
conhecidas para transmitir confianca e eficdcia.

e Exemplos:
« "‘Este Produto Mudou Minha Vida!" - Veja o Que Nossos Clientes Estao Dizendo!"

« "Recomendado por Top Chefs: Descubra Nosso Revoluciondrio Utensilio de Cozinha!"




TESTANDO E
OTIMIZANDO HEADLINES

"A otimizagdo de headlines ndo € uma ciéncia exata, mas um
processo continuo de teste e aprendizado. A/B testing € uma
ferramenta essencial aqui, permitindo-lhe ver o que ressoad
melhor com seu publico e ajustar suas abordagens conforme
necessario para maximizar o impacto."




e Descrigcdo: Determine o que voceé deseja alcancar com seus testes A/B. Isso pode incluir
aumentar taxas de clique (CTR), melhorar a taxa de conversdo, ou aumentar o tempo de

visualizacdo.

e Exemplos de Objetivos:

« Aumentar a taxa de cliques em 20%.

« Melhorar a taxa de conversao de visualizagoes para compras.

e Descrigdo: Desenvolva duas versoes do headline para o mesmo VSL, assegurando que
apenas um elemento (o texto do headline) seja alterado, mantendo todo o restante do

contelido constante.

e Exemplos de Variantes:

ead

ead

ine A: "Descubra o Caminho Rapido para a Liberdade Financeira!"

iIne B: "Como Alcancgar a Liberdade Financeira em Apenas 3 Passos Simples!"




e Descri¢cdo: Use uma plataforma que permita testes A/B (como Google Ads, Facebook,
ou uma ferramenta especifica para seu website ou plataforma de e-mail).

e Método:
« Divida seu publico-alvo de forma igual e aleatoria.

« Apresente a Headline A para metade do seu publico e a Headline B paro
a outra metade.

e Descri¢do: Implemente o headline vencedor em sua campanha principal. NGo pare o
processo de teste; continue criando novas variantes baseadas nos dados coletados para

otimizac¢do continua.

e Etapas Futuras:

« Desenvolva novos testes A/B com diferentes elementos dos headlines ou com
diferentes chamadas para agado.

« Use os insights adquiridos para refinar outras dreas do seu VSL ou outras campanhas
de marketing.




DESENVOLVENDO A

Estabelecendo o
que o espectador
ganhara.




"A promessa central do seu VSL € o corag¢do da sua mensagem. Ela precisa ser claraq,

convincente e imediatamente atraente, oferecendo uma solugao direta para um problema
que seu publico enfrenta."

® Exemplos:

a. Fitness: "Transforme seu corpo em 90 dias com nosso programa comprovado."

b. Desenvolvimento profissional: "Dobre sua renda em seis meses através do nosso
curso de habilidades empresariais."

"Uma promessa eficaz toca diretamente nas dores e desejos do seu publico. Ela deve

refletir uma compreensado profunda das suas necessidades e apresentar uma solu¢cdo que
pareca feita sob medida para eles."

® Exemplos:

a. Tecnologia: "Ganhe horas a mais no seu dia com NOsSso novo app de produtividade que
organiza sua vida em segundos."

b. Educacdo para crian¢as: "Ajude seu filho a alcan¢car notas mais altas com nosso
método de aprendizado interativo e divertido."




"Ndo basta apenas fazer uma promessa; voceé precisa provar que pode cumpri-la. Incluir
dados, testemunhos e estudos de caso da credibilidade a sua promessa e reforca a
confianga do espectador na sua oferta."

® Exemplos:

1. Saude e bem-estar: "Veja os resultados de mais de 1.000 clientes que melhoraram sua
saude e bem-estar com nosso programa."

2. Software B2B: "Descubra como ajudamos 500 empresas a aumentar a eficiéncia
operacional em 30% em menos de trés meses."

"Sua promessa precisa ser comunicada de forma consistente em todos os canais para
maximizar seu alcance e impacto. Adaptar sua mensagem para diferentes plataformas
garante que ela atinja efetivamente seu publico, onde quer que eles estejam."

® Exemplos:

a. Redes sociais: "Como adaptar sua promessa para campanhas eficazes no Facebook,
Instagram e LinkediIn."

b. Email marketing: "Estratégias para integrar a promessa do seu VSL em campanhas de
email que convencem os dassinantes a agir."




"O feedback do cliente € crucial para refinar sua promessa. Ele ndo apenas fornece insights
sobre o que funciona, mas também revela dreas para ajustes que podem tornar sua oferta
ainda mais atraente."

® Exemplos:

a. Produtos de consumo: "Como usamos o feedback do cliente para aprimorar nossa
promessa de entrega em 24 horas para 'satisfacdo garantida ou seu dinheiro de
volta'."

b. Servicos de coaching: "Ajustando nossa promessa de transformagdo pessoal com
base nas historias de sucesso e desafios enfrentados pelos clientes."

"Uma promessa forte e cumprida € a base para a fidelidade a marca. Clientes
satisfeitos ndo apenas retornam, mas se tornam defensores da sua marca, ampliando

seu dlcance e influéncia."

e Exemplos:

a. Infoproduto: "Nossas aulas serdo atualizadas todos os meses e voce terd acesso
vitalicio s gravagoes!"

b. Aprovacgdo de visto para os EUA: "Vocé sé pagard os meus servigos quando o seu visto
for aprovado"




ENVOLVENDO GOM

Uso de narrativas para construir
conexao e interesse.




0 PODER DA
NARRATIVA NO VL

"Uma histéria bem contada ndo é apenas memoravel; é persuasiva. Ela permite que o
espectador veja-se no cendrio que vocé estd descrevendo, fazendo com que @
necessidade do seu produto ou servico pareca ndo apenas desejavel, mas essencial."

4 A

e Descri¢cdo: A historia deve comecar de maneira a imediatamente capturar a
atencdo do espectador. Pode ser uma pergunta provocativa, uma estatistica
surpreendente, ou uma afirmacdo emocionalmente carregada.

® Objetivo: Estabelecer um gancho que mantenha o espectador interessado e
preparado para ouvir mais.

e Descri¢cdo: O protagonista da histdria, muitas vezes um cliente ou o prdoprio
narrador, deve ser alguém com quem o publico possa se identificar. Este
personagem enfrenta um problema ou desafio que € central para a narrativa.

e Objetivo: Criar uma conexdo emocional com o espectador, fazendo-o se
identificar com o protagonista e seu dilema.




® Descrigao: Detalhar claramente o problema enfrentado pelo protagonista. Esta
parte da histéria aprofunda as dificuldades e desafios, aumentando a tensdo
emocional e a necessidade de uma solu¢ao.

e Objetivo: Destacar a gravidade do problema e aumentar a empatia do
espectador.

® Descrigao: Apresentar o produto ou servico como a solucdo para o problema do
protagonista. Esta parte deve ser tratada como um ponto de virada na historia,
onde a esperancga e a possibilidade de mudang¢a sao introduzidas.

® Objetivo: Mostrar como o produto ou servi¢co pode resolver eficazmente o
problema apresentado.

e Descri¢cdo: Mostrar como a vida do protagonista mudou para melhor apos a
adoc¢do da solugdo. Incluir detalhes especificos sobre os beneficios e melhorias
alcancadas.

e Objetivo: Provar a eficacia do produto ou servico e inspirar o espectador a
Imaginar seu proprio sucesso ao usar a solucado.

e Descri¢cdo: Integrar testemunhos ou exemplos de outros usudrios que também
beneficiaram da solucdo. Esta € uma forma de prova social que reforca a
mensagem da narrativa.

e Objetivo: Validar a solucdo com experiéncias reais de outros clientes,
aumentando a credibilidade e a atratividade da oferta.




GONEGTANDO

EMOGIONALMENTE
GOM SUA AUDIENGIA

"As emogoes sao a chave para
a decisdo de compra. Sua
historia deve tocar o coracdo
do espectador, fazendo com
que a solucao oferecida
pareca ndo apenas ldgica, mas
emocionalmente irresistivel."

-




USANDO HISTORIRS
PARA SUPERAR OBJEGOES

"Cada historia que vocé conta pode ser uma oportunidade para
antecipar e superar objecoes. Integrar esses elementos na narrativa ajudo
a preparar o espectador para uma decisdo de compra mais facil e rapida.”

HISTORIAS QUE REFORGAM
i CREDIBILIDADE

"Uma historia auténtica ndo so entretém: ela também constroi
confianca. Apresentar historias reais de clientes satisfeitos pode servir
como uma prova social poderosa, aumentando sua credibilidade."

NRRRATIVAS QUE LEVAM A AGAO

"A conclusdo de sua historia deve ser uma chamada poderosa para agcdo.
E o climax onde vocé transforma o interesse e a emocdo acumulados em
um impulso decisivo para a acao."




DEMONSTRAGAO DE

DOR £

Identificar as dores do publico e
apresentar sua oferta como a solucao.




IDENTIFIGANDO AS
DORES DO PUBLIGO

"Compreender e verbalizar as dores do seu publico é crucial. Quando vocé
expressa claramente os problemas que eles enfrentam, vocé ndo soé valida
suas experiéncias, mas também estabelece a base para apresentar sua
oferta como a solucdo necessdaria."

CONSTRUINDO EMPATIR
ATRAVES DA NARRATIVA

"A empatia € um componente chave na constru¢cdo de uma conexdo com
seu publico. Ao contar historias que refletem suas lutas, vocé cria um
vinculo emocional que prepara o terreno para a aceita¢cdo da sua solucdo."

APRESENTANDO A SOLUGAO

"Apresentar sua solucdo requer mais do que simplesmente listar
caracteristicas do produto; € necessdario demonstrar como essas
caracteristicas resolvem eficazmente os problemas apresentados."




PROVA SOCIAL
CREDIBILIDADE

Como usar testemunhos e estudos de
caso para reforcar a mensagem.




7.1: IMPORTANCIA DA PROVA SOCIAL

"A prova social ndo € apenas um complemento; € uma peca central da sua estratéegia de
persuasdo. Mostrar que outras pessoas confiam e estdo satisfeitas com seu produto ou
servico aumenta significativamente as chances de conversao."

(.2 UTILIZANDO TESTEMUNHOS EFIGAZMENTE

"Testemunhos devem ser auténticos e relevantes. Escolha aqueles que ndo apenas elogiam
o produto, mas também contam uma historia sobre como ele resolveu um problema real."

p
1. TESTEMUNHO PESSOAL 6. TESTEMUNHO DE GASO DE SUGESSO
2. TESTEMUNHO ANTES E DEPOIS 7. TESTEMUNHO BASEADO
3 TESTEMUNHO DE EM DADOS/ESTATISTICAS
AUTORIDADE/ESPEGIALISTA 8. TESTEMUNHO COMPARATIVO
DE GLIENTE SATISFEITO 9. TESTEMUNHO DE INFLUENGIADOR/
REGOMENDAGAO PUBLIGA




ENCERRAMENTO
E URGENCIA

Criando um senso de
urgéncia e fechando
com impacto.




A ARTE DO ENGERRAMENTO EFIGAZ

"O encerramento do seu VSL ndo € apenas um final; &€ o climax onde vocé deve consolidar
tudo o que foi apresentado e preparar o espectador para agir. Um encerramento eficaz
reforca a urgéncia e destaca o valor da oferta de forma memoravel."

e Descricdo: O espectador deve relembrar rapidamente por que essa oferta é valiosa para ele.
e Como aplicar: Resuma em frases curtas e diretas os principais beneficios do produto ou
servi¢co, enfatizando a transformacdo que ele proporciona.
e Exemplo:
« "Com este método, vocé finalmente poderd perder peso sem dietas radicais e recuperar

sua autoestima!"
« "Voceé terd todas as ferramentas para escalar seu negodcio e alcancar liberdade financeira!"

e Descri¢cdo: Lembrar o espectador que outras pessoas |a tiveram sucesso com essa solucdo
gera confianca e dese|o de fazer parte desse grupo.
e Como aplicar: Repetir um testemunho impactante ou mostrar um estudo de caso final para
reforcar a credibilidade.
e Exemplo:
« "Assim como o Jodo, que dobrou suas vendas em apenas 3 meses, vocé também pode

transformar sua realidade com este sistema!"




Descricdo: Algumas pessoas ainda podem estar hesitantes no final do VSL. E preciso eliminar
objecoes comuns para que a decisdo de compra pareca ainda mais segura.
Como aplicar: Antecipar duvidas e oferecer garantias que reduzam o risco da compra.
Exemplo:
« "E se ndo funcionar para vocé? Sem problemas! Vocé tem 30 dias para testar, e se ndo
gostar, devolvemos 100% do seu dinheiro!"

Descri¢cdo: Criar um senso de urgéncia faz com que o espectador se sinta compelido a agir
Imediatamente, evitando a procrastinacao.
Como aplicar: Destacar a limitacdo de tempo, bonus exclusivos ou vagas limitadas na oferta.
Exemplo:
« "Esta oferta especial estd disponivel apenas até domingo as 23h59!"
e "Restam apenas 10 vagas para esta turma. Depois disso, as inscricoes serao fechadas por
tempo indeterminado!"




CRIANDO URGENCIA SEM
PARECER DESESPERRDO

"Criar um senso de urgéncia € uma técnica comprovada para aumentar conversoes,
mas deve ser feita de forma equilibrada para ndo parecer desesperada ou forcada.
O equilibrio correto incentiva a acdo sem comprometer a integridade da sua marca."

REFORGANDO AA PROPOSTA
DE VALOR NO ENGERRAMENTO

"Seu encerramento deve reiterar a proposta de valor de forma clara e impactante,
assegurando que os beneficios da sua oferta estejam frescos na mente do
espectador quando a CTA for apresentada.”

USANDO ELEMENTQS VISURIS
PARA REFORGAR A URGENGIA

"Elementos visuais como contadores regressivos, graficos de disponibilidade de estoque
ou mesmo a coloracdo podem amplificar a urgéncia e o impacto do seu encerramento."




OTIMIZANDO 0 ENCERRAMENTO
PARA DIFERENTES PLATAFORMAS

"Diferentes plataformas podem requerer abordagens distintas no encerramento.
Personalizar o encerramento para cada plataforma assegura que a mensagem
de urgéncia e a CTA sejam entregues de maneira 6tima."

MEDINDO E AJUSTANDO
ESTRATEGIAS DE ENGERRAMENTO

"E crucial medir a eficdcia do seu encerramento e ajustd-lo com base em dados
de desempenho. Andlises detalhadas podem revelar insights valiosos sobre como
melhorar suas taxas de conversdo."




