Colocou CPC Méximo e travou? Aumente aos poucos para destravar

Entéo repense o produto, porque se o seu
CPC ja esta muito alto e vocé acha que nao
compensa pagar mais caro, dificiimente
vocé tera lucro.

Sempre deixe a campanha com um CPC
Maximo para ndo ser surpreendido com
cliques absurdamente caros.

Exemplo: subi o CPC Maximo para 10 reais
para ver se rodava. A campanha rodou com
esse valor e esta tendo cliques, mas eu ndo
estou disposta a pagar tudo isso, s6
aumentei para ver se destravava. Se vc ndo
conseguir ter lucro com esse valor de CPC e
com a quantidade de cliques necessarios
para gerar uma vendas, entio é melhor
repensar o produto.

Ja subiu o CPC Maximo e néo estd
disposto a pagar mais?

£ 0 CPC que néo dé lucro na sua
campanha.

CPC de 5 reais é caro? Depende.
CPC esta caro? i

Preciso de 35 cliques para fazer 1 venda com
comissao de R$ 330,00. Se o meu CPC médio
estiver em R$ 5, eu irei gastar 175 reais para
fazer uma venda. Logo, o meu lucro seré de R$
155,00

Veja quantos cliques séo necessarios para
fazer vendas e se vocé consegue ter lucro
pagando aquele valor de CPC

Exemplo

£ recomendado que a comissio seja alta

O que & um CPC caro? para que assim vocé consiga ter lucro.

OBS 1: Nio se baseie s6 pelo Planejador,
pois nem sempre o CPC ali corresponde
3 realidade da sua campanha. S6
testando mesmo na pratica para
descobrir.

Observacoes
OBS 2: a tendéncia é sempre o CPC

Quantos cliques vc precisa ter
para gerar vendas?

Quando desistir de um

produto fundo de funil?

Tive vendas com o
produto, mas estou
empatado ou no prejuizo

Quando testar novos produtos?

Conclusédo: quando desistir?

no Google ficar mais caro mesmo,
pois sempre chegam novos
anunciantes (principalmente no

Recomendo que depois vocé anuncie
também em outras etapas do funil para
fugir um pouco da manada

fundo do funl)

Nso existe receita de bolo, cada produto
vai ter uma média de cliques diferente para
gerar vendas.

OBS: precisam ser cliques realmente
qualificados. Se vocé ndo otimizou a sua

campanha e teve 100 cliques, essa Exemplo
ettt o el s quantidade de cliques 3o vai significar
fundo de funil e vocé esté com a sua nada.
campanha redondinha, entao talvez seja a
hora de repensar o produto que vocé No fundo de funil & super comum vender
escolheu. com poudquissimos cliques. Por isso, s
passar de 100 cliques QUALIFICADOS,
pode ser que o produto ndo venda
mesmo
Depende. Se vocé consegue ter lucro com
mais de 100 cliques para gerar vendas, sem B
problemas. O importante é sempre o lucro, P em R$ 0,50.
Beoprrmmeb e i espmn néo a quantidade de cliques. lucro R$ 135

gerar uma venda, eu pauso ou
mantenho? Se 0 CPC for barato, vocé consegue ter
lucro com varios cliques. J& se o seu
CPC for caro, voce ir precisar vender
com menos cliques.

Qual a sua média de cliques para gerar
vendas? Qual o seu CPC médio?

Como diminuir a quantidade de cliques Faca ajustes nos ,

Teve 100 cliques na campanha, mas nao
negativou os termos ruins, errou no
mapeamento de palavras, etc.

Preciso de 130 cliques para fazer uma
venda de R$ 200 reais e o meu CPC esta

Logo, eu gasto 5 reais e

Cuidado para néo segmentar muito e
travar a campanha. Esses ajustes.
muito do volume de buscas da

para vender? dispositivos, programacao, locais, etc.

Esse & mais dificil de consegir, porque
depende muito da concorréncia com
outros anunciantes no leilio para aquela

Se vc conseguir diminuir a quantidade de
palavra-chave.

cliques necessérias para vender ou
diminuir o seu CPC médio, talvez
compense continuar.

Como diminuir o seu CPC Médio?

Dicas para diminuir o custo do CPC:

Vocé pode testar ao mesmo tempo
quantos produtos vocé quiser, mas
recomendo i com calma, para vocé
conseguir gerenciar todas as suas
campanhas.

Provavelmente, ndo serd no primeiro
produto que vocé ira acertar a mao. Vocé
precisara testar outros também

Aprenda com os seus erros para ndo errar
nas préximas vezes

CPC caro, que no dé lucro ou s6 empata

PS: se 0 CPC médio estiver barato, v
pode segurar um pouco mais de 100
cliques.

Meais de 100 cliques
QUALIFICADOS e nenhuma venda

Aos poucos, conforme vocé for ganhando
experiéncia, vocé j3 vai ter uma nogao de

Um pouco de *feeling” quando desistir ou ndo de um produto

Continue procurando novos produtos...

palavra-chave. Se tiver muito volume de
buscas, entdo vocé consegue segmentar
mais.

Busque variages do nome do produto ou
do produtor
Experimente novas palavras-chave . .
P P Cuidado para nao subir no funil de
palavras-chave e anunciar para outro nivel
de consciéncia.

Isso melhora a qualidade do seu anincio e

Use técnicas de Copywriting N
(g o seu CTR, o que diminui o seu custo.



Quando desistir de um produto fundo de funil?
1. CPC esta caro?

1.1. Sempre deixe a campanha com um CPC Maximo para nao ser
surpreendido com cliques absurdamente caros.

1.1.1. Colocou CPC Maximo e travou?
1.1.1.1. Aumente aos poucos para destravar

1.1.2. J& subiu o CPC Maximo e nao esta disposto a pagar
mais?

1.1.2.1. Entao repense o produto, porque se o seu CPC ja
estd muito alto e vocé acha que nao compensa pagar mais
caro, dificilmente vocé tera lucro.

1.1.2.2. Exemplo: subi o CPC Maximo para 10 reais para ver
se rodava. A campanha rodou com esse valor e esta tendo
cligues, mas eu nao estou disposta a pagar tudo isso, so
aumentei para ver se destravava. Se vc nao conseguir ter
lucro com esse valor de CPC e com a quantidade de cliques
necessarios para gerar uma vendas, entao é melhor
repensar o produto.

1.2. O que é um CPC caro?
1.2.1. E o CPC que n&o d& lucro na sua campanha.

1.2.2. Veja quantos cliques sao necessarios para fazer vendas
e se vocé consegue ter lucro pagando aquele valor de CPC

1.2.2.1. Exemplo
1.2.2.1.1. CPC de 5 reais é caro? Depende.

1.2.2.1.2. Preciso de 35 cliques para fazer 1 venda com
comissao de R$ 330,00. Se o meu CPC médio estiver em
R$ 5, eu irei gastar 175 reais para fazer uma venda. Logo,
o meu lucro sera de R$ 155,00



1.2.2.1.3. E recomendado que a comissdo seja alta para
gue assim vocé consiga ter lucro.

1.2.3. Observacoes

1.2.3.1. OBS 1: Nao se baseie s6 pelo Planejador, pois nem
sempre o CPC ali corresponde a realidade da sua campanha.
S6 testando mesmo na pratica para descobrir.,

1.2.3.2. OBS 2: a tendéncia é sempre o CPC no Google ficar
Mmais caro mesmo, pois sempre chegam novos anunciantes
(principalmente no fundo do funil)

1.2.3.2.1. Recomendo gue depois vocé anuncie também
em outras etapas do funil para fugir um pouco da
manada.

2. Quantos cliques vc precisa ter para gerar vendas?

2.1. Nao existe receita de bolo, cada produto vai ter uma média
de cliques diferente para gerar vendas.

2.2. Contudo, se passar de 100 cliqgues no fundo de funil e vocé
esta com a sua campanha redondinha, entao talvez seja a hora
de repensar o produto que vocé escolheu.

2.2.1. OBS: precisam ser cligues realmente qualificados. Se
vOoCé nao otimizou a sua campanha e teve 100 cliques, essa
quantidade de cliques nao vai significar nada.

2.2.1.1. Exemplo

2.2.1.1.1. Teve 100 cligues na campanha, mas nao
negativou os termos ruins, errou no mapeamento de
palavras, etc.

2.2.2. No fundo de funil é super comum vender com
pouquissimos cliques. Por isso, se passar de 100 cliques
QUALIFICADOQOS, pode ser que o produto nao venda mesmo.

2.3. E se passar de mais de 100 cliques para gerar uma venda, eu
pauso ou mantenho?



2.3.1. Depende. Se vocé consegue ter lucro com mais de 100
cligues para gerar vendas, sem problemas. O importante é
sempre o lucro, nao a quantidade de cliques.

2.3.1.1. Exemplo

2.3.1.1.1. Preciso de 130 cliques para fazer uma venda de
R$ 200 reais e o meu CPC estd em R$ 0,50. Logo, eu
gasto 65 reais e lucro R$ 135

2.3.2. Se o CPC for barato, vocé consegue ter lucro com varios
cliques. Ja se o seu CPC for caro, vocé ira precisar vender com
menos cliques.

3. Tive vendas com o produto, mas estou empatado
Oou nho prejuizo

3.1. Qual a sua média de cliques para gerar vendas? Qual o seu
CPC médio?

3.2. Se vc consequir diminuir a quantidade de cliques necessarias
para vender ou diminuir o seu CPC médio, talvez compense
continuar.

3.2.1. Como diminuir a quantidade de cliques para vender?

3.2.1.1. Faca ajustes nos demograficos, dispositivos,
programacao, locais, etc.

3.2.1.1.1. Cuidado para nao segmentar muito e travar a
campanha. Esses ajustes dependem muito do volume de
buscas da palavra-chave. Se tiver muito volume de
buscas, entao vocé consegue segmentar mais.

3.2.2. Como diminuir o seu CPC Médio?

3.2.2.1. Esse é mais dificil de consegquir, porque depende
muito da concorréncia com outros anunciantes no leilao
para aquela palavra-chave.

3.2.2.2. Dicas para diminuir o custo do CPC:

3.2.2.2.1. Experimente novas palavras-chave



3.2.2.2.1.1. Busque variacoes do nome do produto ou
do produtor

3.2.2.2.1.2. Cuidado para nao subir no funil de
palavras-chave e anunciar para outro nivel de
consciéncia.

3.2.2.2.2. Use técnicas de Copywriting

3.2.2.2.2.1. Isso melhora a qualidade do seu anuncio e
o seu CTR, o que diminui o seu custo.

4. Quando testar novos produtos?

4.1. Vocé pode testar ao mesmo tempo quantos produtos vocé
quiser, mas recomendo ir com calma, para vocé conseguir
gerenciar todas as suas campanhas.

4.2. Provavelmente, nao sera no primeiro produto que vocé ira
acertar a mao. Vocé precisara testar outros também.

4.2.1. Aprenda com 0s seus erros para nao errar nas proéximas
vezes

5. Conclusao: quando desistir?
5.1. CPC caro, que nao da lucro ou sé empata

5.2. Mais de 100 cligues QUALIFICADOS e nenhuma venda

5.2.1. PS: se o CPC médio estiver barato, vc pode segurar um
pouco mais de 100 cliques.

5.3. Um pouco de "feeling"

5.3.1. Aos poucos, conforme vocé for ganhando experiéncia,
VvOCé ja vai ter uma nocao de quando desistir ou nao de um
produto

5.3.2. Continue procurando novos produtos...



