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| AGENDA

estilos de logo

O universo das marcas e gigante, com solucoes
diferentes para necessidades diferentes.
Conhecer as classificacdes dos logos e como
se diferenciam pode ser util no momento da
criacao e também da defesa do projeto.

caracteristicas
As necessidades e contextos criam novas
formas das marcas se comunicarem.
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Os designers de identidade
trabalham a percepc¢ao por meio

da integracao do significado e
da diferenciacao visual.

Compreender a sequencialidade da percepcao e cognicao
visual fornece um insight valioso sobre o que funciona melhor.

| II.J l ALINA WHEELER



monhograma

personagens
marcas
abstratas
marcas
_ pictoricas
logotipo
emblemas De acordo com Wheller, temos

seis tipos de marca no sistema
de classificacao apresentado no
Design de |ldentidade de Marca




ESTILOS DELOGO

logotipo

wordmark

Formado por uma ou mais palavras
independentes. Um bom logotipo deve
ser legivel e ter caracteristicas que o
diferenciam de uma fonte.

foca a atencao no 9 sem necessidade
nome da marca de imagens

amil
Uber
GucCCl

@%Nsp

VANS

CHANEL
Google

FedtEx



ESTILOS DELOGO

logotipo

wordmark

A escolha do tipo da fonte determina
em qual territdrio a marca vai atuar.
Territorios mais formais pedem letras
mais elegantes e refinadas. Marcas mais
despojadas podem utilizar tipografias

cursivas, deixando a marca bem pessoal.
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ESTILOS DELOGO

monogramas

lettermark
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€ mais facil lembrar HBO do que o nome
facil de comum em varios completo Home Box Office ou NASA no

lembrar tipos de segmentos lugar de National Aeronautics and Space.

Monogramas tem caracteristicas de agir
como facilitador de memorizacao. Sua
letra isolada ganha funcao de ponto
focal em uma marca e deve carregar

muito significado e personalidade.



ESTILOS DELOGO

Marcas
pictoricas
brandmark

Quando uma marca usa uma imagem literal
e reconhecivel. Ela pode fazer alusao ao
nome da empresa, missao ou até mesmo
representar um atributo da marca.

Q reconhecivel e com melhor para marcas com
personalidade nome mais reconhecivel




ESTILOS DELOGO

marcas
abstratas

symbolic marks " ‘%\ |
Sprint adidas

A forma visual é encarregada de transmitir

a ideia ou atributo de marca, por isso, sao
extremamente dificeis de serem criadas.
Elas sao capazes de transmitir ambiguidade,
funcionando muito bem para empresas com ATAR'
muitas divisoes,

Q distintas dificil associacao para
e unicas empresas hovas ou menores



ESTILOS DELOGO
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emblemas

Compostos por um desenho pictdrico essencialmente
ligado ao nome da empresa. Seus elementos nunca
aparecem isolados. Apesar de serem conhecidos pela
sua ampla facilidade de aplicacao, é preciso ter
atencao quando o assunto é legibilidade em
aplicacoes reduzidas.

Q atemporal e 9 utilizacao em aplicagcdes
tradicional reduzidas pode ser um problema



ESTILOS DELOGO

personagem

mascotes

Um personagem incorpora os atributos e valores da
marca, tornando-se muitas vezes o elemento central
em campanhas e seus demais usos. Por mais que

elas sejam atemporais e capazes de personificar a
marca, muitas vezes precisam ser redesenhadas
para se manterem atualizadas.
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Q versatil e comum em esportes, alimentos
amigavel e produtos de limpeza



ESTILOS DELOGO

combinadas

Tipo mais utilizado por diversas empresas,
visto que ele facilita a transmissao da
mensagem atraves de texto e figura.

Q versatil e 9 pode utilizar texto e imagens
reconhecivel juntos ou individualmente

€3 Bluetooth’

Hallmark
l'lllll?@(

& Microsoft

I
NBC

Y

VICTORIA’S
SECRET

McDonaid’s

@ airbnb
B

@pns

swatche:

baskm
robbiNS§




caracteristicas
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CARACTERISTICAS

As necessidades e contextos criam
novas formas das marcas se
comunicarem. Algumas

caracteristica

SUBSTANTIVO FEMININO

1. traco, propriedade ou qualidade distintiva fundamental.

2. (sinbnimo)
qualidade, atributo, aspecto, traco, particularidade, propriedade,
peculiaridade, individualidade, etc




CARACTERISTICAS
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Diferente de outros tipos, esse tipo de logo se
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adapta no contexto que é utilizado. Os elementos

da marca podem mudar sem perder a esséncia

-~

) ») \ .

CITY OF MELBOURNE CITY OF MELBOURNE CITY OF MELBOURNE CITY OF MELBOURNE CITY OF MELBOURNE

. A

‘ N 'v", D ’!;r*
l‘.‘l‘ \ II"-/' /.‘(."IT / /("

PANRT S VAN

‘P e

CITY OF MELBOURNE CITY OF MELBOURNE CITY OF MELBOURNE CITY OF MELBOURNE CITY OF MELBOURNE

N

da identidade desenvolvida.

Q criativas e alinhada com
adaptaveis necessidades atuais



CARACTERISTICAS

responsivos

Um logo responsivo e aguele que se adapta ao
seu ambiente. Em cada diferente midia, o logo se

adaptara e respondera para ter a melhor aparéncia.

Q versatil e os elementos sao
reconhecivel pensados para reducdes
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CARACTERISTICAS

espaco
hegativo

Na arte e no design, o espaco negativo é o
espaco em branco dentro de letras e fotos para
criar uma nova imagem. Usar o espaco negativo
€ uma maneira simples de tornar os logotipos
visualmente interessantes.

Q versatil e os elementos sao
reconhecivel pensados para reducdes
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O desafio do designer
grafico é transformar
dados em informacao
e iInformacg¢ao em
mensagens com
significado
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