
Maravilhosa Ltda.

Como analisar um
post que viralizou?

Aula 01/05/2024



Sei que vocês sabem o que é um post viral, mas eu
quero deixar claro que viralizar não é só quando

atinge milhões de pessoas.

Um post viral é um post que teve um alcance maior
do que normalmente aquele perfil tem.

Exemplo:
Reels tem média de 300 views.

Um reels teve 1000 views: podemos considerar que
viralizou.

Definição de post viral



Não devemos postar conteúdos aleatórios pensando em alcançar mais gente,
justamente por isso: se a "estratégia" de alcançar mais pessoas der certo, vamos
ter um monte de gente interessada em um conteúdo que não tem nada a ver

com o que vendemos.

E isso é péssimo no longo prazo, pois ninguém vai engajar nos próximos posts.
Consequentemente, o Instagram vai entender que seu conteúdo é ruim e vai

parar de entregar.

Então, quando você ou seu cliente for entrar em uma trend ou for tentar
viralizar, tenha certeza de que o post vai atrair as pessoas certas, que podem ser

clientes no futuro.

Tema do post



Para entender o motivo da viralização e repetir esse alcance maior, é essencial
que a gente faça a engenharia reversa do conteúdo.

Ou seja: analise os pontos que fizeram as pessoas interagirem.
Peguei um reels do Augusto para exemplificar:

Engenharia reversa



Receita de X-churrasco



Identificação: a técnica de derreter o queijo
que o Augusto usou é a mesma técnica de
uma das mais famosas lanchonetes de SP

(de onde é o maior público dele). Chama-se
Ponto Chic e ele deu os créditos no vídeo. 

Engenharia:



Polêmica: ponto da carne é algo que
seeempre rola polêmica. O queijo na água
também, inclusive já tínhamos viralizado
um vídeo com essa técnica antes e, por

isso, fizemos novamente.

Outra polêmica: muita gente acha que o
queijo rouba o gosto da carne.

Engenharia:



Palpites: tem coisas estratégicas que você
pode deixar de falar para as pessoas

comentarem.

Ou você pode fazer uma adaptação da
receita por gosto próprio ou opção (e não
falar isso no vídeo, deixa só os créditos). Aí
as pessoas vão complementar falando que

faltou X coisa. Nesse caso do vídeo, a
manteiga.

Engenharia:



Horário do post: claro que cada pessoa ai
ver o vídeo em uma hora diferente

(principalmente por ser reels, ele continua
sendo entregue após postado - e ainda

mais após viralizar).

Mas é essencial pensar no horário em que
o vídeo vai ser postado, o que a persona
está fazendo naquele momento? Vamos

ser estratégicas.

Engenharia:



Engenharia:
Ensinar algo que a pessoa não sabe fazer,

mas gostaria de aprender.



Tempo médio de visualização



Hashtags



Desafio

Fazer a engenharia reversa dos seus
3 melhores conteúdos (ou do perfil
de um cliente), refazer e postar
esses 3 conteúdos.


