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JADE LANZON|I

051/BRAZIL

CEO

20 ANOS

WHO THE FUCK IS
JADE LANZONI &
JADE STUDIOS?

Hello, manas! Meu nome é Jade
Lanzoni, tenho 20 anos, sou
gaucha, CEO do Jade Studios,
designer sem formagdo e tenho
uma mente criativa inquieta.

Em julho de 2018, eu resolvi
comegar uma pdgina de design na
internet para publicar algumas
artes que eu fazia no Canva por
hobbie. Eu estava cursando uma
faculdade de direito na qual eu me
sentia totalmente deslocada e
angustiada por ter escolhido algo
gue eu Nndo Mme via atuando.

Sempre autodidata, comecei a me
dedicar muito o esse projeto e,
gquanto percebi, estava 100%
envolvida nele. Em julho de 2019,
larguei a faculdade para trabalhar
em casa.

Desde entdo, venho  construindo
histdrias junto com uma comunidade de
MaNas que danseiom por gerenciar
marcas por meio de solugcdes criativas e
estratégicas.

O Jade Studios é uma plataforma on-
line de inspiracdo, onde Nnos
conectamos e geramos ideias. Se vocé
estd aqui: E NOIS, CARALEO! TAMO
JUNTA E BORA PRA MAIS UMA!
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O QUEE O CCE?

Conteldo Criativo e Estratégico.

Mas, o que é isso? Inicialmente, vamos conceituar
rapidamente marca x branding. A marca € uma ideia.
Branding € o processo de moldar percepcdes
positivas sobre a marca na mente dos consumidores.

Na minha visdo, branding € sobre unir dois universos:
criatividade e a estratégia. Esses dois conceitos
representaom um senso de totalidade, completando
um ao outro. A criatividade encanta e surpreende. A
estratégia instiga e vende.

Onde que o conteudo entra nisso? Se vocé quer
estabelecer uma marca Nno mercado, ela precisa estar
nas midias. E se ela estd posicionada nas midias, vocé
precisa produzir conteudo. Visto isso, eu elaborei um
meétodo baseado em um objetivo claro: te ajudar a
desenvolver um posicionamento que encanta e
vende.

O conteudo criativo e estratégico € um método em
formato de guia, que vai gjudar vocé a mudar a forma
COMoO VOCé enxerga d sSud marca, d sua propria
esséncia, o mundo e as pessods. Vocé estd prestes a
conhecer todo o meu processo de expressdo criativa.
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POR ONDE COMEGAR?
IDENTIDADE DE MARCA.

Antes de comecar a pensar em qual conteudo vocé
deve produzir, € preciso mapear e definir a sua
identidade de marca.

Ao dar esse primeiro passo critico e decisivo, a sua
marca passa a ter profundidade e significado, ou sejaq,
conseguird se conectar melhor com o seu publico.

Quando vocé entende o motivo pelo qual criou de
determinada maneira, vocé passa a se sentir
confiante em suas escolhas e o seu publico perceberd
iISsO tamibém.

Mas antes, vamos esclarecer o gque é essa tal
identidade de marca.
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IDENTIDADE DE MARCA E COMO
UMA IDENTIDADE HUMANA.

Sdo as pequenas peculiaridades, tragcos de
personalidade e caté mesmo o0s comportamentos
cotidianos que definem sua marca.

E justomente o que te diferencia, o que torna a sua
proposta uUnica e distinta de todos os outros do
mesmo segmento. E o que de fato constrdi
relacionamentos com o seu publico e eleva o seu
negdcio para o proximo nivel.

Portanto, a identidade de marca engloba tudo o que
VOC& USd para posicionar e comercializar sua marca,
Incluindo a sua presenca digital, comunicagdo visual,
verbal, site e outros pontos de contato.

Vamos comecgar a mapedr d sud identidade de marca
em 3 pilares. Vem comigo!
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TODA MARCA PRECISA
DE UM ROSTO.

Se vocé tem uma marca pessodl, j&d que vocé é a cara
da marca, olhar para si mesmo € uma pdarte vital da
identidade da sua marca.

Se vocé tem uma marca corporativa, ainda assim
precisa considerar uma identidade pessoal para a sua
marca, de forma que vocé consiga incorporar umda
personalidade & ela.

Por exemplo, uma marca de moda feminina cria
fotografias com modelos que "sdo a cara da marca" e
representam o mood do negdcio. N&o
necessariomente a figura central precisa ser vocé,
MAs d sUd Marca precisa de uma identidade pessoal
para se tornar identificdvel.
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O QUE VOCE PRECISA
CONSIDERAR SOBRE VOCE?

Algumas coisas a serem consideradas sobre vocé ou
sobre a personalidade que vocé estd criando:

—> Atributos pessoadis gerdis como gostos e
preferéncias

\’

O que faz vocé ser vocé? Experiéncias,
habilidades e personalidade

Sua histdria e jornada

Seus interesses, hdbitos e estilo de vida

Peculiaridades que te tornam especial

VR

Aquilo que todos dizem que é "muito vocé"

VOCE E O MAIOR
DIFERENCIAL DA SUA MARCA.

As pessods guerem se conectar com pessods redis.
Eu demorei algum tempo para perceber isso, passei 1
dNo € meio gerenciando uma marca sem um rosto.

Desde que eu venci o0 medo de me expor e decidi que
precisava mostrar guem eu realmente sou para gerar
conexdes pessoais com o meu publico, o jogo virou
em uma rota de 360 graus. Tudo mudou.

A galera gosta de seguir e acompanhar pessods que
admiram e fazem com que se sintam inspirados. Em
um mundo superacelerado e conectado, nds
ansiamos por interagdes pessoais. Nés construimos
confionga enxergando um rosto e vendo ¢
personalidade de uma pessoa ou organizagdo brilhar.
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O PAPEL DO PUBLICO NA SUA
IDENTIDADE.

O publico € um conjunto de pessods para guem vocé
destinard a sua mensagem. Nds partimos do principio
de gue toda marca existe para suprir as necessidades
e interesses de algum publico especifico. Vamos
considerar algumas coisas agui sobre essa galera e
integrd-las d identidade da marca. Bora?

—> Quem sdo essas pessoas? Personalidade,
interesses, hdbitos e estilo de vida

—> Que emogdes vocé deseja evocar nelas?
Como vocé guer que elas se sintam?

—> Onde elas estdo agora e onde elas podem
chegar com a gjuda da sua marca?

Ndo sabe como definir um publico? Primeiro, olhe para
O seu produto/servico e a solugcdo que vocé oferece.
Em geral, guem precisa ou estd interessado nisso?

GUIA DE PUBLICO

— Quem vocé se sente mais conectada e
interessada em ajudar.

—> Lacunas no mercado gue vocé acredita
gue pode preencher.

—> A velha vocé. Vocé passou por alguns
perrengues e agora gjuda pessods gue
sofrem com os mesmos problemas.

—> Valores e crengas pelos quais vocé é
dpaixonada.

Vocé ndo escolhe um publico por acaso. Seja
estratégica. Para criar conteudos constantes, vocé
precisa realmente querer (genuinamente) ajudar
essas pessodas e estar disposta a buscar maneiras
de compartilhar ideios com elas. E necessdrio que
haja algum nivel de conexdo e semelhanga.
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POR FIM, VOCE PRECISA
CONSIDERAR O SEU NEGOCIO.

Por seu negdcio, estamos falaondo sobre as suas
ofertas, valores, posicionamento, diferenciacdo,
modelo de negdcio e a comunidade gque vocé cria em
torno do que vocé faz.

—> Quais

Quais produtos e servicos vocé oferece e como os
oferece?

—> O que

O gue te diferencia das outras marcas da sua drea?

—> Como

Como vocé se posiciona no mercado? Vocé é uma
marca empdtica, amigdvel? O que vocé defende?

—> Que

Que comunidade vocé deseja criar em torno de suad
empresa? Como vocé planeja transformar pessoas?

—> Qual

Qual é o seu propdsito? Por gque a sua Mmarca existe e
por que ela é relevante?
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VALORES
VALORES

VALORES INEGOCIAVEIS

Dentro dessa percepcdo sobre negdcios, € preciso
pensar nos Vvalores inegocidveis. Sdo eles gquem
definem o que é importante pra vocé, proporcionando
uma orientacdo para as suas escolhas e agdes.

Essas qualidades que vocé ideadliza também
influenciam ds decisdes de compra dos
consumidores, uma vez que pessods comprardo de
Mmarcas cujos valores estejam alinhados com os seus.

A prova disso é gue se vocé adquiriu o CCE é porgue
Nnds tivemos um match de valores. Isso significa que
amibbas valorizamos qualidades como: relevdncia,
estética, inovagcdo, autenticidade, criatividade,
comunicagdo, etc.

Vocé «ainda tem duvidas sobre quais valores
representam a sua marca? Eu preparei uma listinha
gue vai te gjudar nessa etapa...



AMBICAO
BEM-ESTAR
COMUNIDADE
CRIATIVIDADE
FELICIDADE
INOVACAO
LIDERANCA
PACIENCIA
TRADICAO

EMPATIA

EU VALORIZO...

APOIO ADAPTABILIDADE
CARISMA  COMPROMETIMENTO
CUDADO  CONHECIMENTO
DIVERSAO DETERMINACAO
HUMOR HUMILDADE
INCLUSAO INDEPENDENCIA
OTIMISMO  ORIGINALIDADE
PROPOSITO PROFISSIONALISMO
VISAO RESPONSABILIDADE

SUCESSO SEGURANCA

APRENDIZADO
CONSISTENCIA
CONFIANCA
DIVERSIDADE
INTEGRIDADE
LIBERDADE
OUSADIA
SIMPLICIDADE
SINGULARIDADE

COMPAIXAO

VALORES

Tudo que vocé é, faz e fala precisa estar alinhado com
esses valores.

Se alguns dos seus valores forem responsabilidade,
integridade e empatia, antes de criar qualgquer tipo de
a¢cdo na sua marca, seja um rebranding, langamentos,
conteudo em midia social ou qualguer outra coisa,
pergunte-se: isso é responsdvel, integro e empdtico?

O objetivo de mapear essa identidade é justamente
projetar uma imagem positiva sobre a percepgdo do
publico em tudo que a marca faz. E esse cuidado que
faz com que a marca seja percebida da foma que vocé
realmente deseja.

E ndo adianta sdé listar valores, viu? Quanto mais vocé se
esforcar para entender e viver seus valores, mais os
consumidores vdo manter uma imagem consistente
sobre vocé.
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ESTILO DE MARCA

Com a arquitetura bdsica da identidade da sua marca
definida, & hora de uma das partes que eu
particularmente mais amo: pintar a casa, escolher os
moveis, decorar os cdmodos e cultivar as flores no
jardim.

Escolher um estilo de marca € uma das fases do CCE
em gue vocé mais vai estimular a sua criatividade.
Vocé estd prestes a tomar algumas decisdes iniciais
ousadas sobre a personalidade visual da sua marca. E
por essas decisdes gque as pessodas serdo atraidas por

ela.

O que exatamente nds buscamos aqui?

—> Criar uma impressdo instanténea sobre o que a
sSud marca representa

— Fugir da armadilha da mesmice, garantindo que o
seu projeto seja unico Na sud categoria

-_—

/é
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comeemme DRAND
STYLE

Vamos dar uma olhada mais de perto em cada um
desses estilos, com algumas ideias sobre as suds
caracteristicas e em quais setores eles se adaptam
melhor.

O estilo é obviomente subjetivo, mas existem alguns
temas universalmente aceitos que ajudam a entender
com mais clareza o que vocé busca comunicar. O que
vocé verd agui sdo grandes categorias estéticas que
serdo a base da criagdo do seu proprio estilo de

marca. E importante deixar claro que o objetivo aqui
ndo é rotular, mas sim:

—> Escolher uma ampla categoria de estilo grdfico
gue seja mais adequada para sua marca - algo
qgue ndo paregca apenas bonito, mas que ajude ¢
estalbelecer os seus valores e posicionamento no
seu mercado.

Sempre hd Idgica nas tomadas de decisdes, mas, neste
caso, € quase certo gque seus olhos irdo gravitar
Instintivamente em direcdo ao estilo de designh que mais
se aplica & sua marca (fazendo vocé pensar "E ESSE!").

—> Usar as direcdes estéticas para orientar decisdes Confie nesses instintos e sinta-se a vontade para criar

relacionadas & escolha de imagens, cores, fontes um mix proprio como bold + divertido ou moderno +
e elementos que fardo parte do moodiboard. minimal com um toque street.
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BOLD

Se a sua marca tem alto impacto de uma forma
contemporédnea e uma personalidade com
confianga, carisma e visdo, o estilo Bold pode
ser uma boa estratégia de design pra voceé.

Como o préprio nome indica, cores, grdficos e
formas grandes e grossas formam a base dessa
estética. As palavras e formas sdo
superdimensionadas, dominando a composi¢do.

A estética Bold &, acima de tudo, marcante e
tipicamente geomeétrica, principalmente quando
atrelada & imagens fotogrdficas impactantes. A
tipografia desempenha um grande papel aqui -
as fontes tendem a ser em negrito, Wide, Bold
Condensed, Display e Extended.

BOLD X

ITS
NOT A
DUMB
IDEA

ALTO CONTRASTE

MOS LOS HOST DE LOS MIAW SOMODS LOS HOST DE LOS MIRW SOMOS LOS HOST DE LGS MI

NOSTALGIA
PARTY

clp'afspmafk

2a-200 15 h=1Th

Tij:

hello@salonsalon.art

+3 10 240 08 99

ma-v

COM b WWW.MIAW.MTYLA.COM b WWW.MIAW.MTYLA.COM

alon Salon

udio Beige

ot Industri
joudsesingel 202,
otage - Rottordam




) STYLE ¢+ ORGANICO + BRAND STYLE +

ORGANICO

O design fluido e orgénico traz uma abordagem
mais Iintuitiva, evocando uma sensa¢do de
harmonia e fluxo natural. Se vocé estd
procurando por um estilo de design expressivo e
espontdneo, entdio vocé encontrou o seu.

A baose dessa estética & bastante artesanal.
Para marcas que se movem nessa dire¢cdo, sud
paleta de cores inevitavelmente fard referéncia
d natureza e serd inspirada nos tons terrosos,
gue lembram elementos como areiqa, rochas,
florestas e oceano.

Pense em uma variedade de formas, ilustracdes,
toques decorativos, padrdes fluidos, rabiscos,
linhas e esbogos feitos & mdo para personalizar
o identidaode da sua marca em um estilo
Orgdnico.

FLUIDO X

NATURAL

HARMONIOSO

.;J\;
L .
-

““Half Moon

TET s ol ® ok e T el s T
vwasningoon rarx I.ake House

B ~1 = N D IS Yok Lrs
Uctober 20 - £2, 2017

40+ ARTISAN YENDORS FROM THE NORTHEAST
JEWELRY /| CERAMICS / FIBER ART / STATIONERY
APOTHECARY / TEXTILES / CANDLES / VINTAGE

&

r

i
'

C B_F
9 FREE

FOOD TRUCKS /| CRAFT BEVERAGES + MORE g —
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BOLD |

Qualguer um pode ser Bold - mas essas sdo as As induUstrios que vocé provavelmente verd
iIndustrias com maior probabilidade de adotar jogando no mundo do estilo grdfico Orgdnico,
uma estética dimensionada e marcante: incluem:

Beleza e cuidados com a pele

\’

—> Marcas de lifestyle urlbano

Marcas de moda urbana Varejo com pegada artesanal

Setores de arte e design Moda e arte

IndUstria da musica Estudios de yoga

R NN
RN N

Profissionais de bem-estar (fisioterapeuta,
nutricionsita, etc.)

ORGANICO

IndUstria de tecnologia



RAND STYLE ¢+ MODERNO + BRAND STYLE

MODERNO

O estilo grdfico Moderno usa, como base de
design, interpretacdes contempordneas com
layout limpo e nitido como base de design. Tem
um leve apelo corporativo, em alguns casos.
Para instituicdes onde confianga,
profissionalismo e experiéncia sdo
fundamentais, uma abordagem de design clara
e direta, sem muito exagero visual, faz todo o
sentido.

Vocé pode ndo estar na capa da revista Forbes
aginda, mas lembre-se de que sua identidade é
sobre como vocé quer ser visto. Entdo, por que
Nn&o vestir-se como tal?

Os textos sdo altamente Ilegiveis, com
tipografias estruturadas e estrategicamente
posicionadas. As cores tendem a ser neutras,
algumas vezes misturadas com tons
contrastantes.

MINIMALISTA

handsome

is no longer
genetic.

to have an
issue isn't weird.
not handling it

that's waird.

Just Confirmed
Eefje de Visser
23 December

ESTRUTURADO

) 4

Ds25 Maig
Yeahtronic al Yeah!

B_ohemian
John Ink aka Elektrik

Yeah! Club Girona
Pedret 66

Dissabte 25.05.19
Festa Yeahtronic
01—06H

Entada gratuita
tota la nit
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+ MINIMAL + BRAND STYLE + MINIMAL -

ESPAGO X

PRECISO X
RITUALS ?‘E— ” = j

Constance Tsang

MINIMAL

Dizem por ai qgue o melhor do design é invisivel. O
estilo grdafico Minimal € a prova disso. Aqui, ©
desigh ndo tenta roubar a cena, trata-se
principalmente de mostrar o conteddo com uma
estrutura sutil e altamente eficiente para isso.

LR T
“| fael that, as humans, we are born to tell stories, Just
think of the way we use language to build relationships,
to find meaning, to connect, to fall in love.”

ELEGANTE X

A aparéncia e o togue predominantes sdo
limpos, nitidos, atemporais €, Na suda maioriaq,
elegantes. A composicdo contém poucos
elementos e bastante espago vazio - algo que
agrega confionga & oferta, valorizando a
qualidade «co invés da qguantidade e
transmitindo uma visdo clara.

MARGOVA

JEWELLERY

Em uma identidade visual Minimal, pense no
layout como joias complementando um
vestidinho preto (agquelas gque ama moda e
associa com tudo rs) - a pecga perfeita na
posicdio perfeita simplesmente muda tudo.




VMIODERNO

Contemporaneidade é para todos, mas, quais
industrias normalmente tendem a seguir o estilo
Moderno?

%

VR

\’

Varejo de alto padrdo
Marcas de estilo de vida
Arqguitetura / Interiores

Negdcios: Finangas, Juridico, Construgdo,
Imobilidria

Midias / Blog / Transmisséo de noticias

20

Menos € mais se tornou o0 Nosso lema e esses
sdo alguns setores qgue podem ser mais
adeqguados para um estilo grdafico Minimall:

Moda

\’

Marcas de estilo de vida minimalista
Beleza e cuidados com a pele

Setores de arte e design

RN

Decoragdo

MINIMAL




= ¢ STREET ¢+ BRAND STYLE + STREET +

STREET

A cultura da rebelido constitui a base da
estética Street. E um estilo amplo que atende o
uma grande variedade de marcas nos dominios
da musica, moda e estilo de vida. Sdo
composicdes que intrigam por uma
complexidade ndo convencionall.

E provdvel gue vocé veja tons de neon ou
sintéticos com muita energia. A tipografia é o
cereja do bolo nesse estilo, tendendo ao negrito,
robusto e texturizado.

Uma identidade de marca Street comega com
uma colecdo de elementos: texturas analdgicas,
molduras de filme, poeira e grdos, vazamentos
de luz, embalagem de pldstico, papel amassado,
grdficos retrd, gradientes, adesivos, cddigos de
barra e falhas digitais. A ideia central é
"degradar" o seu design lindamente.

GRUNGE X

ROBUSTO

o _sme

- lll . . | -.-'_

TEXTURIZADO

—_—

@

HENLNS 3aYW NYWNH T
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+ DIVERTIDO + BRAND STYLE <+ DIVERTIL

DIVERTIDO

O estilo de marca Divertido evoca instantemente
ds ideias certas: senso de diversdo, energiq,
humor e espontaneidade. Se a sua marca é
ludicq, isso provavelmente jd estd inserido no seu
DNA - produto ou servico, empresa e visdo de
mundo.

Essa estética tem um apelo universal - é para
aguelas empresas gque guerem ser vistas como
amigdveis e acessiveis. A expressdo tem
crescido muito na arte e moda, trazendo uma
energia criativa e doce.

Abordagem humana, auténtica e simples,
conectando mais por meio do sentimento do
gue da légica. Um estilo ludico realmente se
abre para usar graficos como elementos
decorativos que adicionam calegria cos seus
layouts.

COLORIDO X

FUJIFILM
Wi v WA Cw---.u"u’
Ry -y ¢

Wu u W yuuuu’u v A\ v
EV -ﬂ-ru'm-ui‘u w \-u;ia-ju\-
ﬂ'-),‘

-

&
L JUNE 8TH
P

POSITIVO

ENERGICO

BEM-HUMORADO

INT
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> REET

Como o proéprio home sugere, o estilo street é Um estilo visual ludico é amplamente aplicdvel,
popular na cultura de rua: artistas, musicos, mas alguns setores mais "dbvios" que podem
revistas, bares. E uma étima op¢do para: considerar essa abordagem colorida sdo:

— Marcas de moda urbana / streetwear —> Moda

— Blogs de cultura / estilo de vida —> Marcas infantis

— Industria da musica —> Bebidas / Alimentos

—> Bares —> Restaurantes

— Industria automotiva —> Setores de arte e design

DIVERTIDO




MOODBOARD: SELECIONANDO
IMAGENS QUE VAO COMUNICAR
A ESSENCIA DA MARCA.

Nds jd temos a base do nosso estilo de marca, agora
é hora de personalizar a porra todal!

O moodboard é um painel de inspiracdo visual e uma
parte divertida do processo de branding. Prepare-se
para deixar a sua criatividade fluir e guiar vocé a
Imaginar como deseja gque a sud marca se parega e
fagca com que o publico se sinta.

Vocé pode comegar as pesquisas de imagens que
traduzam a sua esséncia, personalidade e valores nas
principais redes de busca por inspiragcdo: Pinterest,
Google, Behance, Dribbble e Instagram.

E importante olhar também para as suas préprics
fotos, ambiente e elementos que compde o seu
"cendrio".

BORA PESQUISAR!

A ideia é que vocé procure imagens de diferentes
indUstrias e temas como:

—> Logotipo —> Natureza

—> Cores —> Decoracdo

—> Tipografias —> Lifestyle

—> Texturas e padrdes —> Layout

—> Estilo fotogrdfico —> Website

—> Embalagem —> Elementos grdficos
—> Papelaria —> Pessoas

—> Moda —> Tom de voz

Por fim, vocé vai reunir tudo - criondo um conjunto que
mostre visivelmente os vdrios aspectos da sua marca
e ad sensagdo geral que vocé guer transmitir. Vem dar
uma olhadinha no meu moodboard:

24



COR X

TOM DE VOZ X

Howa (]!
MNAIRE U NEERS
themselves
says & ot
2OOUT YOule

LAYOUT X
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182 BUE DES MARTYRS
PARIS 8

hm | #33 (@) 1 BB 58 27 &4
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EMBALAGEM
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~
DECORAGAO X
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—> Entenda porgue vocé escolheu essas imagens.

4 MANDAMENTOS PARA Foi a estética, a cor, algum detalhe, o efeito, ©
APROVE|TAR AO MAX|MO O SEU estilo? Tenha clareza sobre isso. Vocé precisa

entender porque essas imagens estdo no seu

MOODBOARD: moodboard para que seja possivel trazer mais

desse conceito para o estilo da sua marca.

—> NA&o procure imagens apenas uma vez e pare. Se
vocé realmente deseja manter esse clima visuadl
constante, inspiragcdo e criatividade fluindo:
transforme essa busca por referénciaos em um
hdbito.

©@O®@® LIFESTYLE X Essa imagem estd no meu
: moodboard porgue
representa o estilo de
vida do Jade Studios; pela
cor lilds; por conta da
estética natural e sem
filtro; pela capa da revista
serem duas mulheres
pretas; e por uma
vibraogdo estética que
lembra a rotina matinal
de uma empreendedora
criativa.

—> Vd além do débvio. Olhe além da inspiragdo literal
e comum que Vvocé pode construir no seu
moodboard. Atente-se a0 movimento geral,
formas, texturas, tons, sombras, composi¢cdo e
peguenos detalhes. O que vocé sente ao olhar
para o moodboard?

—> Nd&o é sé pra bonito (apesar de ser rs). Seu
moodboard precisa estar sempre ao seu lado
guando for trabalhar conceitos de marca.




PALETA DE CORES

Finalmente, deixe seu quadro de inspiragcdo visual
orientar suas sele¢gdes de cores.

Todo o painel deve ter uma paleta de cores
semelhante. Vocé pode comecgar escolhendo as cores
do quadro e fazendo testes em layouts de conteudo,
certificando-se de que as cores combinam e se
complementam, s8o harmoniosas e geram contraste
entre si.

Se a sua marca tem uma estética orgdnica, alguns
tons terrosos serdo predominantes nNo  seu
moodboard e um teste de cores seria mais ou Mmenos
assim:

teste teste

Vocé também precisa estudar sobre psicologia das
cores para entender o gque cada cor comunica.
Porém, o moodboard j& vai te gjudar a encontrar os
tons, saturagdo e vibracdo certos. Isso evita que vocé
sinta que estd comegando do zero e definitivamente
tem pontos de referéncia de cores para iniciar.

E por que as cores s@o tdo importantes? Nés somos
seres visuadis e as cores sdo provavelmente o principal
elemento da sua marca. E um desafio criar umo
paleta de cores tdo unica e nada dbvia - eu mesma
levei 2 anos para encontrar uma combinagdo que
ressoasse com a minha personadlidade + negdcio +
publico.

A grande sacada aqui estd na importdncia que vocé
dd para as cores da sua marca. Quando vocé escolhe
uma paleta de cores, € como se, de repente, vocé
vivesse em um mundo sé com aquelas cores.

CUKES
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CORES

O PODER DA COR

Essa foi a melhor forma gque eu encontrei de fazer
com que o lilds se tornasse um elemento diferenciador
e proprietdrio da minha marca. Basicamente, eu
transformei o meu mundo em lilds.

Se vocé quer realmente utilizar a cor como um
elemento criativo e estratégico para sua marca, é
necessdrio prestar atengdo em todos os detalhes.
Tudo o gque vocé cria e publica em nome da sua
mMarca precisa estar conforme as diretrizes de cores.

As pessods aprendem por repeticdo. A medida que
vocé vai aplicando essas cores em todos os pontos
de contato da sua marca, ndo desperdicando de fato
nenhuma oportunidade de colocd-las em evidéncia, a
galera vai comecgar a associar €ssa cor com Voceé.

O prdéprio publico comega a enxergar esse "mundo
colorido", fazendo com que ele se torne coletivo.
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Se vocé estd comecgando, take it easy!
Vocé comega a ter mais clareza sobre ¢
sua proépria identidade durante o processo,
d medida que vocé comega a se conhecer
- como pessoa e como profissional. Isso
envolve bagagem visual.

Dificiimente vocé vai comecar um projeto
com uma identidade visual definida e
seguird assim para os 3 préoximos anos. E td
tudo bem! ;)

Com o tempo vocé vai refinando o seu
olhar, incorporando ainda Mais
personalidade e adqguirindo caracteristicas
criativas prdprias.

Respeite o processo!
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TIPOGRAFIA

Assim como as cores, as fontes desempenham um
papel essencial na construgcdo de uma identidade de
marca forte.

Eu costumo dizer que a tipografia € a voz visual de
uma marca - afinal, as palavras ndo séo apenas
palavras no contexto de design. Elas tém uma fungdo
dupla: comunicar informacdes e contar uma histdria.

A escolha do tipo de letra é realmente o ingrediente
chave para moldar a voz da sua marca pro mundo, de
acordo com sua identidade e estilo.

Antes de tudo, o que vocé precisa entender sobre
tipografia é& que existem milhares de estilos e
aspectos diferentes de fontes. Eu poderia criar um
guia somente disso (quem sabe?!).

Mas aqui, vamos nos aprofundar nos 2 estilos mais
populares e utilizados em layouts de conteudo.

FONT

SERIF FONTS

Serifas sdo essas pegquenas extensdes qgue se
projetam no topo e na cauda de algumas letras. As
fontes com serifas, estilisticamente, exalam
sofisticacdio e grandeza.

Aqui vai uma mini apresentagdo das fontes serifadas:

Recoleta EStave
Cldssica
Sprat Confidvel
Vesterbro Grandiosa
Woodland Sofisticada
. Calorosa
Bodoni Delicada
Faraz Modern Acolhedora
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SANS SERIF

As fontes sans serif (sem serifas) ndo possuem essa
ornamentagdo adicional. Sdo limpas, geométricas e
minimalistas. A principal caracteristica €& @
legibilidade, é por isso que sdo bastante utilizadas em
corpos de texto.

AqQui vai uma mini apresentacdo das fontes sem
serifas:

Agradir Clareza

. Modernidade
Articulat Limpa
Fahkwang Chigue
Nibes Geomeétrica

Humanista

Apercu Universal
Sofia Pro Eficiente

E como vocé pode emparelhar essas fontes de
maneira legivel e harmbdnica?

SERIF + SANS

Recoleta como titulo

Sofia Pro como corpo de texto. Observe sempre essa hierarquia: a
fonte do titulo precisa chamar mais atengéo do que o texto (fanto
em tamanho quanto em peso).

SANS + SANS

Articulat como titulo

Articulat como corpo de texto. Aqui, nGs combinamos a mesma fonte
em tamanho e peso diferentes, criando uma hierarquia. Nao é
recomendavel fazer essa combinagao com fontes serifadas porque
elas tendem a perder legibilidade.

SANS + SANS
Ribes como titule

Apercu como corpo de texto. Nessa 32 opcao, emparelhamos duas
tipografias da mesma familia (sans serif) com diferentes fontes,
criando um constraste ousado e divertido.
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— Existe um limite. Eu recomendo manter a familia
de fontes da sua marca na faixa de uma a trés
qgue funcionem bem juntas.

6 PONTOS PRINCIPAIS A SEREM
CONSIDERADOS AO ESCOLHER
UMA FONTE:

—> Antes de pensar na fonte com melhor aparéncia,

certifiqgue-se de que ela é legivel e funcional. Essa
fonte precisa funcionar em diferentes midias,
taomanhos e aplicagdes d medida gque a sua
marca evolui.

Os estilos tipogrdficos sdo expressivos e evocam
diferentes tipos de emogdes. Escolha uma fonte
que seja versdtil e permita uma variagdo de
moods, conforme o conteudo que vocé estd
criondo - dentro do contexto geral de
personadlidade da sua marca.

A aparéncia € um ponto crucial aqui. Fuja dos
padrdes, escolha uma fonte que realmente gjude
a te distinguir das outras marcas.

Se vocé estd comegando a sua marca do zero,
uma unica fonte bem escolhida pode servir muito
bem pra vocé. Comece de forma simples.
Conforme vocé for ganhando confianca por meio
da criagcdo continua, considere expandir.

Tenha boas referéncias de fontes com as
ferraomentas certas. Segue uma listinha de sites e
plataformas onde vocé encontra fontes incriveis

e diferentes: “|

Typewolf —> typewolf.com
Befonts —> befonts.com

Fontsinuse — fontsinuse.com



STYLE

vV

INFO

BOLD

ORGANICO

MODERNO

MINIMALISTA

DIVERTIDO

ELEGANTE

ELEMENTOS GRAFICOS

Para fechar com chave de ouro esse processo de
desenvolvimento de um estilo visual Unico, vocé deve
criar uma colecdo de elementos que conversem com
o mood da marca.

Esses elementos podem ser:

—> Formas —> Estampas
—> llustragdes —> Caracteres
—> Linhas —> Adesivos
—> [cones — Figuras

E entdo, vocé repete esses elementos de forma
varioda nas suas composigcdes, construindo um
territdrio criativo identificdvel e diferenciado em torno
da sua comunicagdo visual.

Vem ver como eu utilizo elementos no Jade Studios:
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TUDO ISSO PRECISA SER
CONSISTENTE.

Consisténcia dentro desse contexto de identidade de
marca & reforgcar e repetir essa comunicagcdo
unificada de forma coesa para gerar identificacdo,
credibilidade e reconhecimento.

E por isso gue esse mapeamento da personalidade +
publico + negdcio precisa estar presente Nndo sé nos
conteudos, mas em tudo que vocé faz, de forma firme
e densa.

Isso faz com que o publico sailba o que esperar de
VOCé&, €, a0 mesmo tempo, figuem abertos e ansiosos
POr sSuUrpresas € coisas Novas.

Essa galera pode te identificar de longe porque vocé
representa uma marca consistente com sentimento,
cuidado e intencdo por trds disso.

MAS, POR QUE A SUA
IDENTIDADE DE MARCA PRECISA
SER CONSISTENTE?

Reconhecimento — Quando vocé apresenta um
conteudo com da mesmad
sensagdo, estilo e mensagem,
vocé se torna reconhecivel.

Construir esse reconhecimento € o passo 1 para se
tornar familiar e fazer com que a sua marca chame ¢
atencdo das mesmas pessods com mais frequéncia,
construindo uma conexdo mais forte com elas.

Assim que elas precisarem do produto/servico que
vocé oferece ou saibam de alguém que esteja
procurando por isso, vAo pensar primeiro em Vvocé,
justamente porque vocé permaneceu consistente em
suds mentes.
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Oi, me nota?! —> Seu conteudo pode até estar
chegando ao seu publico, mas
a galera ndo estd percebendo
o sua marca ainda. E provdvel
gque as pessods déem uma
olhada no seu conteudo e
pensem "ah, parece legal" e,
em seguida, prossigam.

As pessoas comegam d te notar quando vocé é
consistente. Vocé comecga a projetar uma intimidade
e elas tendem a querer ir mais fundo. Comegcam a
consumir seu conteudo, seguindo VOCE,
acompanhando a sua jornada, interagindo e talvez
até fazendo uma compra.

Vocé provavelmente ndo sente uma conexdo com
uma marca até gue tenha realmente parado para
prestar atencdo no que aquele perfil estd
comunicando através dos seus conteudos.

Lentamente essa marca vai parecendo cada vez mais
familiar - por conta do algoritmo também. Vocé vai
adquirindo confianga, passa a perceber essa
marca/pessoad  como autoridaode e estd mais
propensa a adquirir ou indicar algum produto ou
servigco dela.

Quantas vezes € necessdrio gue um consumidor veja
um contedudo de uma marca até que se sinta
realmente interessado? Ndo uma, nem duas, nem trés
vezes.

E por isso que continuar apresentando consisténcio
ndo sé em conteudo, mas também em comunicacdo
visual e verbal, significa aumentar muito as chances
de alguém se interessar pelo que vocé compartilha e
passar do "guem & essa pessoa?" ao "animada! o que
serd gque ela vai compartilhar hoje?"
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—> Cada um desses 3 pilares - vocé, negdcio e
publico - possuem as suas proprias esséncias e
elementos Unicos para gue vocé possa trazer

PArd d mdarcada.

% Considerar o seu proéprio toque e personalidade
€ O gue torna a sua marca diferente e pessoal.
Isso ajuda a fazer com que o publico sinta uma
conexdo real com vocé que vai além de likes.
—> Vocé considera o negdcio porgue tem valores, ‘

e gerar identificacdo com o publico.

—> E vocé considera o seu publico, porque eles
gue fazem disso um negdcio e sdo as pessoas
gue vocé quer ajudar e falar diretamente.

histdria e propdsito proprios para compartilhar
38




AS REAIS
MOTIVAGCOES DO
SEU PUBLICO
IDEAL ESCREVEM
A SUA MARCAE
ESTRATEGIAS,
NAO O
CONTRARIO.

O QUE E UM PUBLICO IDEAL?

Clientes, seguidores, leitores, admiradores... Pessoads
com padrdes de comportamento semelhantes
independente da idade, género, localizagdo
geogradfica, nivel educacional, etc.

Publico ideal corresponde ds pessods que vocé quer
atrair para 0 seu hegdcio. Seja para comprar de voce,
trabalhar com vocé, indicar vocé, fechar parcerias,
dpoidr 0 seu projeto ou consumir seu conteudo.

Para criar conteudo criativo e estratégico, vocé
precisa primeiro pensar nesse grupo de pessoas que
Vai se interessar por ele.

E necessdrio pensar sobre coisas como o que fazem,
seus interesses, estilo de vida e guaisquer outras
cCoisas gue se relacionem com o gue vocé faz e que
responda & seguinte pergunta: por que eles querem
ou precisam do que vocé oferece?
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MAPA DE EMPATIA

O mapa de empatia € uma ferromenta eficaz para
capturar o mundo em gue o seu publico ideal vive e
explorar as suas mentes. Cada um desses itens
influenciom na forma como as pessods pensam,
falom e agem. Faca uma relagdo entre os tdpicos a
seguir X as solugdes que a sua marca promove:

—> Estdgio de vida

Ao invés de olhar para o seu publico e tentar estipular
uma faixa etdria como: 20 & 40 anos, pense nNo
estdgio de vida. Essas pessoas estdo iniciando uma
carreira? SAo jovens? Moram sozinhos? S&o casadas e
tem filhos? Nossas prioridades e interesses mudom
conforme o tempo, assim como os conteudos que nds
gostamos e interagirmos.

—> Dores

SGo ds necessidades especificas dessa galera.
Problemas, ddvidas, Insegurangas, medos,
frustracdes ou obstdculos. Pense no nicho em que
vocé estd e nos problemas mais comuns
dpresentados por consumidores desse mercado.

—> Aspiragdes

E tudo que seu publico almeja, sonha e tem como
ambigcdo. Esses anseios podem estar ligados com
realizagcdes pessoaqis, profissionais ou de
autoexpressdo.
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MAPA DE EMPATIA

— Personadlidade

As nossas personalidades influenciom em quase tudo
Nnas nossas vidas, a escolha de uma profissdo, os
relacionamentos que temos, ds decisdes que
tomamos e as coisas gue nos despertam interesse.

Como o seu publico ideal expressa guem ele
realmente &7

—> Crengas

No que essas pessods acreditom e defendem? Que
bandeiras levantam? O que é realmente importante
pra elas? Que valores estdio sempre em sudas mentes?

—> Estilo de vida

O estilo de vida se baseia na forma como essa galera
passa o tempo. Como é o seu dia a dig, o gue
costumam ver, ouvir e fazer? Pense em algumas
atividades e pessoas (on e offline). Quais sdo os seus
hdbitos e interesses? Como é o ambiente onde vivem?

—> Influéncia

Quem influencia as decisdes dessas pessoas?
Considere familiares e amigos juntamente com o que

estd sendo dito na midia por influenciadores e
especialistas em dreas.
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MAPA DE EMPATIA

—> Experiéncias anteriores

O que essas pessoas j& enfrentaram no passado? O
gue estdio experimentando atualmente e o que estdo
dispostas a tentar? Quais foram os seus principais
erros e acertos?

—> Midias sociais

Em quais canais de midia estdo conectadas? Que tipo
de conteudo consomem? Em qual formato, linguagem
e estética essas [pessoas preferem albsorver
informagdes?

—> Outras marcas

De quais outras marcas eles compram e por gue
optam por essas marcas? Ndo pense dapends em
marcas do seu nicho, observe essa questdo no gerall.

Preenchendo essas lacunas, vocé provavelmente vai
tirar insights importantes sobre o que pode estar
faltoando no seu mercado. Talvez essas pessoads
estejam lutando para encontrar clgo que se alinhe
com seus valores, como alguém que busca por uma
marca de biguinis inclusiva. Vocé pode focar as suas
estratégias de marca e conteldo nesses valores e em
como O seu hegdcio pode oferecer uma alternativa
criativa, significativa e estratégica no mercado.
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CONTEUDO DE MARCA

Agora qgue j&d temos uma ideia de publico ideal,
podemos pensar em gue tipos de conteudo podemos
gerar para criar conexdes com essa galera.

O conteudo gue vocé cria é a forma com a qual vocé
Vai comunicar d suad mensagem pro mundo e, de fato,
criar lagos com a sua audiéncia.

Se vocé ainda ndo tem uma audiéncia, o conteudo vai
te ajudar a construi-la.

Produzir conteudo é sobre liberdade de expressdo, é
jogar pro mundo uma narrativa de mdo dupla: que
conta a sua histdria e gera valor.

Vocé vai comecgar a estruturar e organizar d sud
produgcdo de conteudo criativo e estratégico a partir
da linha editorial.

SE CONCENTRA EM:

R R N A N R 2

Estabelecer lideranca de pensamento
Gerar valor percebido

Desencadear conversas

Reforgar associagdes positivas

Transmitir os valores da marca
Alcancar pessoas

Construir audiéncia

Gerar impacto e motivar agdes

Construir relacionamentos

43



1940 2PV

Os

LINHA EDITORIAL

A linha editorial determina a diregdo criativa dos seus
conteudos, ou seja, os temas que vocé vai abordar e o
tipo de comunicacdo que serd estabelecido.

E agqui que vocé organiza as suas ideias, define um
cronograma, filtra os assuntos realmente relevantes
PAra a sua marca, desbloqueia a sua criatividade e
dinda otimiza o seu tempo de produgdo.

O passo inicial para criar uma linha editorial é cruzar
Interesses.

01 —> Liste os seus produtos e servicos de forma
detalhada e especificadaq, identificando os
principadis temas de interesses do publico
fazendo relagcdo com o que vocé oferece.
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LINHA EDITORIAL

02 —

03 —

Definigdo de um tema principal. Isso € o que
vai nichar o seu conteudo. Pense no que
vocé doming, aquilo que vocé nunca se
cansa € gue sempre te gera interesse. Em
gue tépico especifico a sua marca vai ficar
gravada e vocé vai ser lembrada?

A partir da definicdo do seu tema principal +
cruzamento de produtos ou servicos e
interesses do publico, vocé pode comegar a
listaogem dos temas secunddrios. Esses
tépicos sdo agueles que fazem parte da
sua bagagem e estdo sempre alinhados
com o tema primdrio.

04

05

Estabelecer um posicionamento. Vocé
precisa representar algo para as pessoas. A
ideia nesse tépico € encontrar um ponto
exclusivo gue diferencie a sua proposta de
todos os outros que também fazem o que
vocé faz e, entdio, concentrar todas as suas
forcas nisso. Olhe para o seu negdcio e
responda: como vocé pode se posicionar de
forma diferente e Unica nesse mercado?

Brainstorming. Agora, faca uma conexdo
entre o mapa de empatia (PG. 40 d 42) e os
temas primdrios e secunddrios pautando
ideiaos de conteudos que informem e
inspirem. Eu vou te ajudar nesse processo!
Preparei uma curadoria com 30 modelos de
conteudos que vocé pode adaptar para a
suca marca.
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30 MODELOS DE CONTEUDO

Essa curadoria foi pensada especialmente para
contribuir com seu planejamento e direcionar ¢
criagdo do seu proprio banco de ideias de conteudo.

Tirar o foco do seu produto ou servigo e construir valor
a partir de uma narrativa criativa e estratégica € uma
forma de envolver verdadeiramente seus
consumidores e evidenciar o poder de impacto e
diferencia¢do da sua marca.

Pois bem, manas: quais os principais objetivos de
conteudo vocé encontrard aqui?

Informativo
Inspiracional

Entretenimento

Educativo

R RN

Experiéncias pessodis

Mas antes...

FUNIL DE CONTEUDO

Vocé precisa entender a jornada do publico de
seguidores & compradores:

—> Topo de funil

E o galera gue recém chegou no seu perfil e ainda
estd se habituando com o seu tipo de conteudo.

—> Meio de funil

Essa galera aqui j& estd mais engadjada na sud causda,
podem até estar considerando adquirir um produto ou
sServigco seul.

—> Fundo de funil

J& estdo convencidos de gque vocé é autoridade e
estdo mais propensos a se tornarem compradores.

Entendido isso? Agora sim! Vocé estd preparada para
conhecer e aplicar os 30 modelos de conteudo. Vamos juntas!
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01 — Oferegca uma lista de beneficios.

Mesmo que vocé comercialize cosmeéticos naturais ou
seja uma profissional de yoga, pode criar uma lista de
beneficios de fazer algo relacionado cao seu negdcio.
Ao invés de destacar os beneficios diretos de usar o
seu produto ou servigco, por exemplo, yoga, concentre-
se nos beneficios da autodisciplina, prdticas que
geram rotina ou equiilibrio entre corpo x mente.

02 — Os principais equivocos do seu nicho.

Todo mercado tem aqgueles mitos que rondam
profissionais, fazem com que a galera crie conclusdes
precipitadas e até mal-entendidas sobre
determinados assuntos. Vocé pode criar um conteudo
esclarecendo essas guestdes e mostrando o outro
laodo, trazendo o seu ponto de vista (com
embasamento, € claro! :P).

03 — Preveja tendéncias.

Vocé é a especialista aqui. Talvez ainda ndo esteja
acostumada a pesqguisar ou prever tendéncias do seu
mercado, mas provavelmente sabe mais gque seu
publico sobre o que estd por vir. J& coloca na listinha
de hdbitos mensais: pesquisar sobre o gque estd
acontecendo na sua drea, o que estd por vir e
comunicar a sua comunidade.

04 — Responda d uma pergunta popular.

Que coisas comuns as pPessods pesguisam sobre o
seu mercado? Se vocé € nutricionista: fazer jejum
gjuda a perder peso? Agora vocé pode estar
pensando: "ah, mas todo mundo j& respondeu essas
perguntas". Ndo se engane: hd grandes chances de
vocé ter uma resposta diferente, até mesmo para as
perguntas mais comuns.
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05 —> Ligcdes aprendidas.

Pense em como vocé era quando iniciou nesse
mercado. Como vocé estd diferente hoje? Todos nds
aprendemos licdes todos os dias e compartilhar os
seus aprendizados com o publico pode direcionar
outros profissionadis da dreqa, o que ajuda a moldar
essa percepcdo de autoridode na mente dessa
galera e ainda mostrar experiéncia.

06 —> Refaga um conteudo antigo.

Role o seu feed e procure por um conteudo antigo que
gerou um engajamento legal. Provavelmente vocé
tem mais a entregar hoje do que naquela época - ou
talvez até tenha uma perspectiva diferente sobre
aguele tema.

07 — Monte um checklist.

As listas de verificagdo auxiliom a identificar alguns
problemas e pontos de melhoria. Além disso, nos
gjudam a ndo cometer erros e até motivam novas
agcdes e mudangas de comportamento.

O 0O SET/2019 —X

@ jadestudios
Porto Alegre

Diferentes formas de
comunicar o seu produto

vaja B maneiras incriveis de mostrar
seu produto nas redes sociais

o0 @JADESTUDIOS —X

jadestudios
Porto Alegre

Checklist

do empreendimento digital:

Entender de Criar
vendas. conteddo.

Pensar Influenciar
estrategicamente. pessoas.

Tomar Visualizar e
decisoes. acreditar.

O O

MAI/2020 —X

@ jadestudios
Fotografando

wee ] (E[H) PROCUCTFOTOGRAPKIFNG  [Samn

8| 13IDEIAS DE
FOTOGRAFIA
PARA
IPRODUTOS =
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08 — Guia de nomenclaturas.

Escolha um tdpico relacionado co seu negdcio e
literalmente crie um guia de nomenclaturas. Hd
grandes chances de vocé estar utilizando termos que
seu publico ndo sabe o que significam. Uma boa ideia
é fazer uma publicacdo no estilo glossdrio para
definir e esclarecer esses nomes lokos.

09 — Conduza um estudo de caso.

Os estudos de caso servem para contar histdrias de
clientes que tiveram resultados positivos com os seus
produtos ou servigcos. Esse tipo de conteudo ¢€ ideal
para fundo de funil (aguelas pessoas gue estdo
quaacaoase fechando negdécio com vocé) porgue
evidencia todo o potencial de impacto da sua marca.
Agui tamibém vale depoimentos e feedbacks fofinhos!

Consumidores sempre confiom em consumidores -
talvez mais do qgue em vocé. Com esse formato, o seu
proprio cliente vende por vocé.

OO @JADESTUDIOS —X
jadestudios
Abecedario
% —}',tp'm Z
DICIONARIO
DE BRAND[NG .01 BRANDING
.02 IDENTIDADE
.03 MENSAGEM
.04 MISSAO
.05 POSICIONAMENTO
.06 PROPOSITO
.07 PUBLICO IDEAL
L~ .08 TOM DE VOZ
':-""/"Z— .09 VALORES
.10 VISAO
Es! @
[ Gacas WA . o
|

OO @ORNA —X

orna
<+ / Sao Paulg, Brazil

Ja tive bolsas de inimeras

W

marcas conceituadas. Como
designer, sempre dei muito valor
ao acabamento. Como
desenvolvedora de materiais
para a moda, sempre dei muito
valor a qualidade dos produtos. A
minha Orna Taruma é o melhor
dos dois mundos. Parabéns de
verdade! Trabalho com pesquisa
e criagdo de moda hd quase 15
anos e NUNCA tive uma
experiéncia de consumidor tao
Fror @

OO @THALASSACOUTINHO —X

thalassacoutinho
Posicionamento Digital

A

pontos que a Paulinha trabalhou no seu posicionamento

andlise de caso

mentoradas edition

comunicagdo clara
para o publico que
escolheu focar

cartela de cores que
representam suag
marca pessoal

usar sua historia
para empoderar e
ensinar seu publico

conteldo que resolve
problemas e desejos
da sua comunidade

identidade verbal
alegre, divertida e gue
passa credibilidade
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10 — F.A.Q - Responda & perguntas frequentes

Liste possiveis duvidas da sua audiéncia ou
guestionamentos comuns sobre o universo do seu
produto ou servico. Além de gerar um conteudo
informativo esclarecendo tdépicos que causam
confusdo nos consumidores, vocé ainda pode colocar
um call to action sugerindo gque eles deixem as suas
préprias duvidas, assim vocé jd cria uma base para

outros conteudos com o mesmo objetivo.

1M1 —> Novidades fresquinhas.

Novidades sempre deixam as pessods animadas. Um
dos grandes ativos que uma marca pode ter é a
atengdo do consumidor. A novidade revela o
desconhecido e faz com que a galera sinta que estd
prestes a receber uma nova experiéncia atendendo
uma necessidade essencial de todos nds: o novo.
Essa novidade pode ser interna: langcamento de um
servigo, colegdo, parceria ou externa, como ultimas
noticiaos do seu mercado, novas ferramentas e
recursos.

12 —> Curiosidades relevantes.

Que fatos, conceitos, [pessods, coisds ou
acontecimentos relacionados ao seu negdcio sdo
desconhecidos pelo consumidores? Pense em coisas
gue vocé descobriu durante a sua trajetdria que te
renderam um: UAU! As pessods precisam saber disso.

O O @ALEM.COM.BR —X O O @ALEM.COM.BR —X

@ alem.com.br sss @ alem.com.br

“E uma viagem para se conectar com o outro,
nao necessariamente a um espaco fisico. Vocé
pode incluir atragdes turisticas no seu roteiro,
mas o foco da viagem é entender a realidade por
meio do olhar de guem vive em meio a ela e esta
disposto a compartilhar com vocé”, diz a
jornalista e escritora Talita Ribeiro.

A seguir, ela da dicas de como fazer uma
viagem de Turismo de Empatia:

ALEM

@alem.com.br
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13 — Relacione com o cendrio atual.

Destaque algo grande e relevante na cultura do seu
nicho que vocé pode apoiar ou desafiar. O timing em
um conteuldo é tudo, manas. Abordar determinados
temas em momentos mais adequados e oportunos vai
aumentar esse valor percebido que nds tanto
buscamos. O que estd acontecendo hoje que vém
gerando barulho nho seu mercado e nas pessoas?

14 —> Lista de citagdes WOW.

Todo mundo gosta de citagdes inspiradoras. Durante
toda a sua jornada, provavelmente vocé leu diversos
trechos que foram decisivos na sua vida, mudando ¢
forma como vocé vé e lida com determinadas coisas.
Quem sabe reservar um tempinho para pesquisar e
encontrar algumas citagcdes de figuras histdricas,
lideres e pensadores do seu nicho?

15 — Perguntel

Perguntas do publico s8o as informagcdes mais
valiosas para um negdcio. Vocé pode iniciar um
quadro quinzenal de cocriagdo. Convide-os a enviar
duvidas, sugestdes ou dificuldades atuais. Desse
conteudo, irdo surgir diversas ideias. Depois, basta
vocé transformar essas perguntas em respostas.

as

O O @CARVALHANDO —X O O @NINA_TALKS —X
@ carvalhando & nina_talks
6 citacoes
VOCE inspiradoras
DESEJA sobre UX Design
CANCELAR N
A CULTURA DO
CANCELAMENTO?

2 k1

NinaTalks
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00 @ANAAMELIARACY —X
16 —> Lista de X principais. [ .

Foca um brainstorming de X principais coisas
. ;. . OO @OBVIOUSAGENCY —X
relacionadas ao seu negdcio. Vale de tudo: dicas, @
obviousagency
prdticas, hdbitos, maneiras, lugares, principios, candis, '
pessods, equipamentos, materiais...

t
cameese

17 —> Esclarega conceitos. s s st | K

: OMEOCMDELE0
Que conceitos dentro do seu mercado os ' |
consumidores frequentemente acreditam que é "tudo 1 aneleaace
a mesma coisa"? Defina e diferencie esses conceitos. |

@obviousagency

- . , . —x nAC s do g .z
Vocé pode usar exemplos da vida real ou até criar /D.';d __G-ADESTUDIOS =i colse
) . e .. . - ymrem . A .
uma situagdo ficticia pra informar com clareza e ' rego eSS Lo i i1 pe St ETlod)
ARCHIVE + DESIGN ARCHIVE + DESIGN ARCHIVE + DESIGN ARCHIVE + DESIGH € bem importante saber nomear o gque vocé senie
facilitar o entendimento. Ptz aprender o Iidchcom et memsnioscie

18 — Ferramentas e recursos uteis.

Quais ferraomentas e recursos vocé utiliza no seu dia ¢
dia podem gjudar o seu publico? Todo profissional tem
alguns artificios que contribuem para um melhor
desempenho, otimizando e refinando processos.

Compartilhe-os!
|

Q7D




19 — Instigue uma reflexdo.

Fazer uma reflexdo sobre certos padrdes de
comportamento vai elevar o nivel de humanizagdo da
sSuUa marca, proporcionando gque o seu publico
enxergue uma nova possibilidade para uma questdo
especifica e seja grato a vocé por isso.

20 — Isso ou aquilo.

Em todo mercado existem duas ideias ou atitudes que
divergem opinides e posicionamentos. Mostre as
vantagens e desvantagens de cada um deles,
gjudando o publico a escolher um lado nesse duelo.

21 — Indique filmes, séries ou documentdrios.

Vocé pode aproveitar o final de semana (timing de
NOVo) para criar esses conteddos mais "lights". Uma
boa ideia tamibém é fazer andlises desses programas
relacionados o seu nhegdcio, compartilhhando os
maiores insights que vocé teve ao assistir. *Deixe claro
gue tem spoilers, rs*

OO @eCHAPADINHASDEENDORFINA —X

@ chapadinhasdeendorfina

SR
(RPIRLETY

OO @BRANDINGANDCO —X

brandingandco
L Em Casa

FILMES %

com ensinamentos

de Branding para
VOCE ver nessa
guarentena.

Np i
'Nesco 4 gac® (. 2

O@TENTayE
19) Ry

@GRANINHAX —X

\

F] graninhax

@7 ORACH[O@GRAHEHHAX 4@
[

)l

[ 78
> oussos [ 11 L

MUITOS MISTERIOS

@graninhax
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22 —> Direcione um iniciante a comecgar.

O que vocé j&d aprendeu gque pode contribuir para
direcionar um profissional iniciante na sua drea? Aqui
vocé basicamente vai compilar os seus acertos
mostrando um caminho validado a seguir.

23 —> Expligue comportamentos.

Sempre hd uma explicagdo desconhecida para certos
padrdes de comportamento apresentados por
consumidores de um mercado e relacionados. Auxilie
seu publico a entender o porgqué de se comportarem
dessa forma e ele te perceberd como uma marca que
realmente soluciona os seus problemas.

24 —> Crie uma seleg¢do de favoritos do més.

O qgue vocé descobriu, utilizou/consumiu, gostou e
aprovou nNo uUltimo més? Pense em produtos,
ferramentas, contas de produtores de conteudo
relevante no Instagram e outros canais, livros,
podcasts ou videos no Youtube.

@COOLMERCE —X

coolmmerce

como passar
profissionalismo

com O seu negocio,
mesmo que no inicio?

OO @JADESTUDIOS —X

m\ jadestudios
"W, Inspiragio

RIBES

FAHKWANG

AMAGRO

FAVORITAS
DO MES o

AD

MESSAPIA

SYNE

COCONAT

@2

OO @STEALTHELOOK —X

@ stealthelook &

O que esta por tras da
vontade de eortar
o cabelo na pandemia?

coloragdo
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25 —> Apresente-sel

Os consumidores gquerem conhecer as pessods redis
por trds das marcas qgue acompanham online.
Apresente-se! Conte fatos curiosos sobre a sua
histdria e peculiaridades da sua personalidade.

26 — Promova um mini guia ou manual.

O gue vocé recomendaria que o seu publico fizesse?
Escreva um manual explicando como utilizar,
construir, criar ou desenvolver algo relacionado co seu
setor da maneira certa.

27 —> Compartilhe sucas referéncias.

Por meio produgdo de conteudo consistente, vocé
estd construindo uma audiéncia que te admira.
Quando nds desenvolvemos uma admiragcdo por
alguém, gueremos saber gquem ou © que INsSpira essas
pessoas. Compartilhar as suas referéncias & uma
forma de distinguir o seu posicionamento e estilo,
evidenciando a ética com a qual vocé vé o mundo.

OO @JADESTUDIOS —X

@ jadestudios
Euzinha

MODA —» BEAUTY
—> SUSHI —>» NYC
PISCIANA — LEAO
DESIGNER SEM —>
FORMAGCAQ —> 051
ARTES —» RAP —
R&B — LILAS —
NAO COZINHO NEM
OVO — OTIMISMO
TATTOS —) PHOTO

JADE + LANZONI

BRAZIL

051

16.03.2000

CREATIVE

AUGUST/ 2020 EUZINHA

~— .
5
g
"
"

OO @JADESTUDIOS

INSPO BRANDS

DPRIA SEMANAL + CURADORIA SEMANAL + CURADORIA SEMANAL + CURADORIA SH

09
O

MARCAS DE

MODA
FEMININA

STYLE: VINTAGE/COLOR |

@5

OO

@CONTENTE.VC

r) contente.vc

autoconhecimento

megaoferta = | promo

= | liquidagao = | adicienar go carrinho =

nanual dg
4+ CONSUMO <
consciente

enRlin®

perguntas para se fozer
antes de comprar!

el

5
@]
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28 —> Andlise de caso.

ldentifique algum caso relevante dentro do seu
mercado e analise esse tema explicando como e por
gue ele ocorre. A ideia é identificar os fatores que
contribuem para que esse fato se materialize.

29 — Conte a histdéria da sua marca.

Histdrias tém o poder de impacto, sédo motivadoras e
tornam a sua mensagem mais pessoal e humana. O
principal objetivo de contar a histdéria da sua marca é
engajar o publico na sua narrativa, além de convidd-lo
a conhecer e mergulhar na sua jornada e cultura.

30 —> Mostre os seus processos internos.

O tal do bastidores. Vocé pode mostrar os seus
processos internos e criativos, métodos validados no
seu negdcio, dia a dia... tudo gque rola por trds das
cdmeras. Esse modelo de conteudo é sobre dar uma
olhadinha em como ds coisas acontecem dentro do
seu hegocio na vida real.

OO @MOVINGGIRLS —X

@ movinggirls

who the fuck
is manu gavassi

@movinggirls

\ UMA ANALISE SOBRE

comunidade,
estratégia e

o exército de fada
sensatas.

____________

OO @JADESTUDIOS —X

B jadestudios
Melhores Amigos

[ ]5]

AS ESTRATEGIAS POR

TRAS DOS MEUS NOVOS
7MIL MELHORES AMIGOS
| CLOSE FRIENDS |

JADE STUDICS JULY/ 2020

OO @EFEITOORNA

@ efeitoorna

NASINOSSASIVIAR

CA'S;
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DIVERSIFICAGAO DE CONTEUDO

Para reforcar o conceito de consisténcia e repeticdo
dentro da sua estratégia de marca, vamos aprender
sobre diversificacdo de conteudo. Como falar do
mesmo assunto de diferentes maneiras sem ser
repetitivo? Essa distribuicdo diversificada de
conteudo vai acontecer a partir de 2 linhas
estratégicas:

—> Temas primdrios e secunddrios

—> Modelos de conteudo

A ideia & mesclar esses 30 modelos de conteudo com
os temas primdrios e secunddadrios listados no passo 02
e 03 da linha editorial. Traozendo esse exercicio pra
prdtica, supondo que alguns dos temas que vocé
aborda no seu perfil séo:

—> Autocuidado (A) —> Consumo consciente (C)

—> Beleza (B) —> Incluséo (l)

DIVERSIFICAGCAC

—> X principais

(A) 8 formas de adaptar rotinas de skincare no seu dia a dia
(B) 10 produtos de beleza para cacheadas
(C) 3 mdscaras noturnas caseiras com produtos naturais

— Novidades

(B) Fenty Skin: tudo sobre o langamento dos produtos de pele da
Rihanna

(C) O gue sbo e do que sdo feitos os nhovos dleos labiais?

() Por que as marcas estdo langando linhas de maguiagem
masculinas?

—> Perguntas populares

(A) Como e por onde comegar o autocuidado?
(B) Qual é o segredo para uma make durar o dia todo?
(C) Como reciclar cosméticos?

— Curiosidades relevantes

(A) Vocé ja ouviu falar em yoga facial?

(B) O que vocé precisa saber sobre maquiagem oriental

(I) Conheca as edi¢cdes limitadas nas cores do arco-iris criadas por
marcas de beleza que apoiam a comunidade LGBTQIA+.
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COMO EU ORGANIZO E PLANEJO
OS MEUS CONTEUDOS?

Lembrando que vocé pode (e deve) testar diferentes
tipos de organizagdo até encontrar o que melhor se
adequa pro seu dia a dia. Olha sé o que eu curto fazer:

Gosto de separar os domingos para listar os
conteudos que serdo publicados na semana.
Normalmente, eu posto de segunda & sexta e durante
d semanag, eu vou anotando tudo.

—> Anotar

Um dos principais hdbitos que eu desenvolvi desde
gue comecei a produzir conteudo €& anotar tudo.
Todas as ideias, insights didrios, perguntas do
publico... gualguer coisa que passa pela minha
cabega e pode virar um conteuddo eu anoto no bloco
de notas do celular mesmo. Anote as ideids ruins
também - elas sempre abrem espago para as bods
ideias :)

i BLOCO DE NOTAS —X

Ideias

- Falar sobre fotografia de produtos,
harmonizagdo, composicdo, diregdo de arte

- identidade visual consistente

- falar sobre os destaques

- falar sobre beneficios ao invés de
caracteristicas

- quest@o da ilustrag@o as pessoas ndo
saberem o que tu oferece // deixar claro /f
referéncias x clientes // mostrar teu servico em
desenvolvimento

- conteldo pra produtos // despertar desejo //
usar os sentidos - moda e doces

- instagram shopping

/[ ideias de conteldo: coisas que ndo podem faltar
no seu Instagram de marca de produto: insta
shopping, conteudo, clareza sobre oq oferece, id
visual consistente (conteudo, imagens, fundos,
stories) destaques com info, falar sobre beneficios,
tom de voz

// ideias de conteldo: case farm - branding -
identidade visual - chegou em Paris

Entdo, no domingo, eu coloco todas essas ideias do
bloco de notas no Trello e distribuo os conteudos nos
dias da semana. J& deixo registrado os titulos deles e
em cada um dos cartdes de conteudo no Trello, eu j&
coloco alguma referéncia sobre a descricdo do
conteudo também. Todas essas mini agdes ajudam d

Gosto bastante de anotar
palavras-chaves porgue sdo
rdpidas e j&d me ajudam a ter
mais clareza sobre qual
conteudo posso abordar.

Um exemplo é: conteudo
para produtos - despertar
desejo - usar os sentidos.
Essa foi a base para um dos
conteudos mais engajados
da pdgina onde eu trago
algumas ideias de fotografia
de produtos que despertam
desejos e ativam sentidos
sensoriais.

tornar o processo mais pradtico.
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OO TITULOS/TRELLO —_X

CONTEUDOS FEED

combinando fontes do canva

i

como encontrar elementos para os
seus designs no canva

Il

recursos do instagram que vocé
ainda nao conhece

utilizando principios de design no
Instagram

contar a minha historia

|

<+ Adicionar outro cartao =

OO DESCRIQZO/TRELLO —X

|

Particularidades minhas:

& utilizando principios de design no Instagram
na lista CONTEUDOS FEED

Descrigdo  Editar

repeti¢do - repita elementos

limitag@o - limite as cores e as tipografias da marca

variagdo - variar elementos semelhantes

principio da cor - utilizar a cor como ferramenta de reconhecimento

Com o titulo e a descricdo jd
preenchidos no domingo, ©
trabalho da semana fica mais
leve. Em cada um dos dias da
semanag, eu seleciono um desses
conteudos e fagco uma pesquisa -
NOS meus pProprios argquivos ou No
Google - sobre o tema, anotando
ds partes que eu julgo mais
importantes para o meu publico.

—> Nd&o utilizo plataformas de agendamento

—> Desenvolvo as legendas no momento da postagem

.01 REELS NO FEED

.02 FIXAR COMENTARIOS

.03 ESPIONAR ANUNCIOS

.04 POSTS + ENGAJADOS

adlguns elementos que jd
fazem parte da minha
identidade, destaco tépicos

OO 1/3 _X O O 2/3
o0 —X
RECURSOS DO
INSTAGRAM
RECURSOS DO QUE VOCE *TALVEZ*
INSTAGRAM AINDA NAO
QUE VOCE *TALVEZ* CONHEGCA
AINDA NAO
CONHECA
:02 FIXAR COMENTARIOS
51 @ 51 @
| ......... s  ausust2o20  nsTaGRam | ......... s  saveust020  msTaGmam
| |
OO 3/3 _X . .
@ E ai, voamos para a minha
= . .
2 o) = parte preferida: o design! O
0 RECURSOS DO layout sempre comeca
= INSTAGRAM somente com o titulo e eu
< QUE VOCE *TALVEZ* i ]
g AINDA NAO vou deixando a minha
2 CONHEGCA criatividade fluir. Adiciono
+
e
|_
=
<
14
V]
<{
0
4
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o
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n
o
2
=)
2

nnnnnnnn

— Publico nos hordrios de pico de acordo com as métricas do Instagram

gue serdo abordados e...
prontol!



CRIANDO UM BANCO DE IDEIAS

O primeiro passo € entender que tudo pode originar
um conteudo: uma conversa com amigos, clientes e
parceiros, uma caminhada matinal, ao ler, pesquisar,
momentos aleatdrios, percepgdo do ambiente,
reflexdes internas e outras indmeras situagdes.

Qual o "segredo"? Atentar-se nos pequenos detalhes,
conversar com [pPessods pdra entender problemas
reais, olhar para o mundo, observar as brechas do seu
mercado e transformar as suas proprias experiéncias
em uma narrativa relevante e inspiracional.

Comece fazendo uma autoandlise e procure entender
gue tipo de conteudo vocé gosta de consumir. De que
maneira vocé prefere processar novas informagcdes?
Pense em aspectos como linguagem, design e como
esse estilo de comunicacdio faz vocé se sentir.

FONTES DE CONTEUDO

Onde mais vocé pode encontrar ideias de conteudo?

01 — Pesquise. MUITO.

02 — Liste 30 duvidas comuns de quem pdassa a
conhecer o seu mercado.

03 — Blogs do seu mercado e relacionados.

04 — Base de referéncias multiplataforma - ndo se
restrinja somente ao Instagram.

05 — Observe as perguntas feitas para os

profissionais gque atuam nNo mesmo mercado
gue voce.

Cada publico é unico, mas os problemas se repetem e provavelmente
a sua audiéncia estd buscando pelas mesmas respostas.

06 — Perguntas nos pontos de contato. Directs,
comentdrios, box de perguntas.

07 — Procure por referéncias em outros nichos.

08 — Se guestione. MUITO. O gque as pessoas estdio
fazendo? O que estd faltando? Do que
precisam? Como podem melhorar?
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FONTES DE CONTEUDO

Considere as suds experiéncias pessoais também.

01 — O gue vocé leu/ouviu recentemente?

02 — Como é asua relacdio com os temas?

03 — O gue vocé jd aprendeu sobre o seu mercado
durante toda a sua trajetdria?

04 — Liste 30 duvidas que vocé tinha quando iniciou
nesse mercado.

05 — Que prdticas estdo presentes no seu dia a dia
e podem gjudar outras pessoas?

06 — O que vocé defende e acredita que as

PEessodas precisam saber?

07 — O gue vocé tem feito? Reflita sobre recentes
mudangas de comportamento e como isso se
relaciona com o seu mercado.

08
09

O gue tem te incomodado no seu mercado?

I

O gue realmente te inspira?

OUGCA O MUNDO, MAS NAO
DEIXE DE OUVIR A S| MESMA.

Considerar as suas experiéncias pessodis € ouvir d
sua propria intuicdo ¢é provavelmente o grande
elemento diferenciador da sua produgdo de
conteudo.

Ninguém viveu o que vocé vive € ninguém ouve essda
vozinha interior além de vocé.

E importante ouvir o exterior, principalmente porgue o
seu propdsito - a bussola que guia todas as suas
acdes e o motivo pela qual vocé levanta todos os dias
- deve ser baseado em mudar o mundo e as pPessoas
em uma dire¢cdo mais positiva.

Mas, escutar-se é ampliar a propria voz.
E bater no peito e dizer: eu sou Unica, porral As minhas

ideias agregam significado e tem forgca suficiente
para transformar a vida das pessoas.
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ATENCAO.

A atencdo das pessoas estd cada vez mais curta no
digital, principalmente no Instagram onde nds somos
literalmente bombardeadas de informacdes todos os
dias e socialmente projetadas para desejar mais e
mais.

Vocé, como consumidora de conteudo online, sabe
gue sdo necessdrios poucos segundos para decidir
consumir de fato um conteudo e o fator "chamou
minha atencdio" é determinante nesse aspecto.

A redlidade é gque vocé pode ter um conhecimento
amplo e o conteuddo mais completo do seu nicho, mas,
se vocé ndo conseguir convencer o publico a investir
tempo para consumir essa informagdo que vocé estd
promovendo, infelizmente, passard despercebida.

E como vocé pode deixar o seu conteudo mais
atrativo? Aqui vd@o 5 dicas valiosissimas.

01

—>  Titulos.

Os titulos s&o vendedores de conteldo. E o primeiro
contato que o publico vai ter com essa informagdo e
VOCcé€ precisa mostrar logo de cara que tem umca
resposta para o que eles procuram.

%

%

Curiosidade: um bom titulo desperta curiosidade. Saia
do padrdo. Como vocé pode instigar o consumidor?

Palavras-chaves: use palavras-chaves que toguem
Nnas necessidades do publico. Exemplo: Aumentar,
produtividade.

Perguntas: titulos em  forma de  pergunta
imediatamente provocam um desejo de obter uma
resposta.

Numeros e lista: apresente solugdes quantificdveis
com listas de numeros e estruturas ordenadas.

"Como fazer": titulos que comeg¢am com "como +
verbo" mostram gue o publico saird do ponto que estd
e chegard a uma solugdo.
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02 — Especificidade.

A especificidade consiste na precisdo da informagdo
do conteudo. Isso mostra que vocé investiu tempo e
trabalho para produzir um conteudo completo, a galera
valoriza muito isso.

Utilizar esse gatilho fard com que o publico confie mais
na sua informacdo, pesquisa, precisdo, atencdo aos
detalhes e cuidado pessoal na construgcdo dessa
mensagem.

Sem especificidade

O que é marketing de personalizagdo?

Com especificidade

Estratégias de marketing de personaliza¢gdo para lojas
online.

03 — Anadlogias.

Anadlogias sempre tornam um conteudo mais interativo
e inovador.

O 0O @COOLCONTENTSP —X
f:;;;:*: coolcontentsp
/A

gunil de vendgq,

O QUE APRENDEMOS COM ARIANA GRANDE

O O @COOLCONTENTSP _X
f;% coolcontentsp
| |

4 gunilde vendq, o

i like it

1 want it

i got it
b 38 e
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04 — Exemplos reais.

Traga exemplos da vida real, modelos de aplicacdo
prdticos ou referéncias de execugcdo com o objetivo de
entregar ainda mais e auxiliar na aplicabilidade desses
ensinamentos.

05 — Contar uma histoéria.

Por que criar um conteudo com fatos e informagdes
isoladas se vocé pode contar uma histdéria? Uma lboa
histdria inspira pessods, aguga a curiosidade e ativa
uma parte do cérebro que ajuda a entender melhor um
conteudo.

A grande questdo da histéria é que ela gera
identificagdo imediata. O consumidor se vé refletido no
personagem principal (normalmente vocé ou o seu
cliente) passando pelos mesmos desafios e
enxergando uma luz no fim do tunel (solugcéo).

O 0O @JADESTUDIOS —X

3 jadestudios
Packaging design

(NEN

= g & 5IDEIASDE &
S = EMBALAGENS

- DIVERTIDAS &

- 8 iZ ENCATADGRAS

Em cada um dos tépicos,
relacionei palavras-
chaves para encontrar
mais referéncias como
essas no Pinterest.

O O @JADESTUDIOS —X

Nesse post, eu trouxe 5
ideias de embalagens.

= jadestudios
Packaging design
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- | EMBALAGEM
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»ﬁ NO PINTEREST:
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ENGAJAMENTO

Chegamos no ponto de desejo coletivo: o tal do
engajamento. Eu sigo uma filosofia de enxergar o
engajamento como um ecossistema, hdo como um
fator isolado (like, comentdrio, curtida).

Engajar & envolver pessods redis em uma narrativa
real.

Engajar é transformar pessods e fazer com que elas
gueiram fazer parte da sua marca e histéria, vibrando
NaO mMmesma energia gue vocé, impulsionando o seu
projeto e vivendo o seu propdsito do seu lado.

Engajor & estratégico, mas também é muito pessoal. E
sobre dar para receber: guanto mais vocé entregar
valor integralmente para ds pessods e ser cada vez
MAais VOCé nesse processo, mais receberd em troca.

Engajar é sobre construir relacionamentos mutuos.

PARA ENGAJAR, E PRECISO...

RELEVANCIA

PERSUASAO

INTERACAO

IDENTIFICACAO

PERSONALIDADE

EMPATIA

DIFERENCIACAO

TRANSPARENCIA

STORYTELLING

CRIATIVIDADE

AUTENTICIDADE

RECIPROCIDADE

RELACIONAMENTO

POSICIONAMENTO

TIMING

ESTRATEGIA

CONEXAO

CONSTANCIA

ATENCAO

GRATIDAO

LIDERANCA
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ESTAMOS CHEGANDO AQO FIM...

Quem fica triste ao final de mais uma experiéncia
Unica de aprendizado? Pois eu sim :')

Para finalizar com chave de ouro e fazer jus ao tépico
05 (licdes aprendidas) dos 30 modelos de conteudo,
agui vai um kit de sobrevivéncia bdsica com o gque eu
aprendi na marra em produgdio de conteudo digital:

01 — Poste com propdsito.

Mais importante do que relevdncia €& entender o
objetivo pela qual vocé tem publicado conteudos na
internet.

02 — Ndo existe conteudo perfeito.

Nem a prdtica leva a perfeicdo, mas ela te leva a
melhorar as paradas. Produgdo de conteddo € um
processo € vocé vai entendendo melhor como as
coisas funcionam na prdtica.

03 — Conteudo traz clareza de publico.

"Ah, mas eu ndo tenho audiéncial Ndo sei qguem é o
meu publico". Comece a produzir e vocé encontrard. A
tendéncia é que durante o processo vocé vad atraindo
certas pessoas e repelindo outras.

04 —> Autoridade é sobre experiéncias individuais.

Autoridade ndo é sobre ter seguidores ou anos de
experiéncia. Autoridade estd nos olhos de vé e se
resume a experiéncias individuais. Vocé passa a ser
percebida como autoridade quando mostra o
entendimento sobre determinado assunto de maneira
que gere confianca. Fazendo isso, a propria internet vai
ampliar a sua percep¢do de autoridade.

05 — Poste no seutempo.

Existe uma cultura de imediatismo rolando por ai.
Lembre-se de que o0 seu tempo é unico. Esse processo
ndo é sobre velocidade, e sim sobre foco e diregdo.
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06 — Aprecie o momento de criagdo.

Esse momento é seu. Vocé ndo estd cumprindo uma
obrigacdo por pura pressdo social de que € necessdrio
"postar todos os dias para crescer'. Aprecie esse
momento! Vocé estd contando uma histdéria e
externando algo de real valor para as pessodads.

07 —> Flopar faz parte.

O medo de "flopar" ndo deve te impedir de produzir
conteudos. Todo mundo flopa: até a nossa mana Kylie
Jenner tem posts com mais interagcdes e outros com
menos. Faz parte do processo. Inclusive, flopar vai te
gjudar a entender sobre as preferéncias do seu
publico.

08 —> Siga ds pessods certas.

Nés somos o que consumimos. O conteudo que vocé
consome vai influenciar o conteudo gue vocé cria.
Portando, siga ds pessods certas.

09 — Criatividade néo é dom.

Criatividade se constrdi na prdtica. Qualguer um pode
ser criativo e essa habilidade ndo se restringe somente
a profissionais de arte, design ou moda. Se vocé é um
profissional da saude, beleza, juridico ou o que for, vocé
pode (e vai, por favor) desenvolver o seu lado criativo.

10 —> Saude mental em primeiro lugar.

Criagdo de conteudo ndo é fdcil, pelo contrdrio, é dificil
pra caramba. Demanda tempo, pesquisa, design,
filtrogem de informacdo e tudo isso somado ao
consumo de conteudo acelerado pode estar te
deixando ansiosa. Desacelere, cuide dessa cabecinha.

M — Teste, teste, teste.

O ideal é que vocé esteja constantemente testando -
hordrios, formatos, temas, etc. Esses testes vdo servir
como um direcionamento para te mostrar o caminho
gue vocé deve seguir.
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12 —> Vocé ndo vai agradar todo mundo.

E acredite: vocé nem quer. Fogue nas pessoads certas:
aguelas gue vocé realmente quer atrair pra perto de
VOCEé.

13 — Use as métricas com sabedoria.

Métricas sdo importantes, mas Nndo medem o seu valor.
Busque enxergar as meétricas como uma ferramenta
gue traz insights valiosos sobre o seu publico, ndo para
comparar 0s seus humeros com os de outros criadores.

14 — Ndo tenha medo de ser vocé.

Ao invés de buscar padrdes para se encaixar, busgue
padrdes para se diferenciar. Observe como a galera
estd criando conteudo no seu mercado e se pergunte:
como eu posso ser totalmente diferente disso? Ser
auténtico € uma decisdo de ser mais vocé, sem forgar,
padronizar ou se encaixar.

15 —> Vocé jd sabe o suficiente.

Se vocé jd aprendeu alguma coisa, vocé pode ensinar
alguma coisa. Contanto que isso seja feito com
responsabilidade.

16 — Jd existem conteldos sobre tudo.

"Quero criar um conteudo sobre esse tema, mas jd
falaram sobre isso". As pessoas j& falaram solbre tudo,
mas ndo da forma gue vocé vai falar. A escolha de um
assunto € sé o ponto de partida. O conteudo que vocé
produz é justamente sobre a sua perspectiva baseada
em experiéncias e visdo de mundo.

17 —> Ndo seja refém do algoritmo.

Quem foca em agradar o algoritmo, dificilmente vai
agradar pessocas. Ndo seja refém do robozinho.
Concetre Qs suds energiaos em gerar impacto no
contexto real da vida das pessoas, on e offline.
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18 — Vocé vai cometer erros.

Quanto mais cedo vocé caprender a mudar o seu
relacionamento com os erros, mais rdpido comecgard a
aprender com eles. Errar & abrir um caminho que
aponta para uma nova diregcdo.

19 —> Seja paciente.

Produzir conteudos traz resultados para o seu hegdcio
no longo prazo. Respeite o processo.

20 —> Eusei que é dificil, mas ndo se compare.

Sua jornada é unica e é exatamente isso que a faz
extraordindria. Centralize o seu foco no seu prdprio
projeto e jornada. Eu comecei a entender isso quando
percebi que a grama do vizinho até pode ser verde,
mas a minha cor preferida é lilds :)




OBRI€ADA!

Muito obrigada, manail

Ndo tenho palavras pra explicar o qudo foda é ter vocé
aqui comigo em mais uma jornada. Carinho,
conhecimento, experiéncia e energia foram postos
dgui e eu espero gue vocé tenha sentido tudo isso ai do
outro lado. Tire o mdximo de proveito desse conteudo:
preencha as lacunas, reflita e cologue na prdtica. Ndo
esguece de me contar tudo nas redes. Até a préximal

@jadestudios

e jaodestudios.co@gmail.com

@ jadestudiosbr



