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—-----------------------------------------------------------------------

Introdução - 00’02’’

A primeira otimização a ser feita é a de lances. Quando você chegar em

uma campanha para fazer a análise, entenda o quão rápido ela está

gastando o seu dinheiro. Esse detalhe parece ser muito bobo, mas é que o

mais vai fazer diferença no Google Ads.

O que é o lance da campanha? O lance é o que vai definir o quanto você

vai gastar, é o acelerador da campanha. O lance é um dos três fatores que

definem se você vai ganhar o leilão ou não. Quanto maior o seu lance, mais

rápido a sua campanha vai gastar o seu dinheiro.

Isso acontece porque se o lance é grande, você ganha muitos leilões e a

lógica é: Sempre que você ganha um leilão, mais você aparece, mais você

gasta dinheiro. O contrário também existe: Se você diminui o lance, menos

leilões você ganha, menos você aparece, menos você gasta dinheiro.

“Pedro, mas qual é a vantagem de aparecer menos?”
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Na hora de analisar a sua campanha você precisa se atentar ao seguinte:

Não é bom que ela gaste todo o dinheiro de uma vez, nem que o gasto seja

lento demais. Por essa razão, eu gosto de analisar as minhas campanhas

sempre ao meio dia. Dessa forma, eu tenho um bom parâmetro sobre o

acelerador dos meus anúncios.

Um exemplo pessoal para você entender:

Eu coloquei uma campanha para rodar logo cedo e determinei que ela vai

gastar R$100,00 (cem reais) por dia. Perto do meio-dia, eu vi que a

campanha já gastou R$44,71 (quarenta e quatro reais e setenta e um

centavos). Esse resultado é ótimo; Significa que eu não gastei mais da

metade do meu valor diário logo de cara.

Se esse anúncio tivesse gastado R$5,00 (cinco reais) na metade do dia,

alguma coisa também estaria errada. Então, o ideal é que a campanha não

gaste tudo de uma vez, mas também não gaste pouco demais ao longo do

dia.

Então, vou te mostrar agora os tipos de otimização de lances dentro do

Google Ads.

Tipos de otimização de lances - 04’23’’

Trocar a estratégia de lance (de CPC para CPA) - 05’10’’

Depois de sete dias rodando, essa campanha precisa ser analisada

novamente. E para otimizar os lances é necessário alterar a estratégia de

lances.
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Para fazer isso, dentro da sua campanha no gerenciador do Google Ads,

acesse “configurações” no menu lateral esquerdo. Em seguida, clique em

“lances”: 

Agora, clique em “mudar estratégia de lances”. Na sequência, selecione a

nova métrica para os lances em “em qual métrica você quer focar?”.

Neste caso, selecione “conversões”:

Em “CPA desejado”, coloque um novo valor que você está disposto a

pagar. Depois das alterações feitas, clique em “salvar”:
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Lembre-se que a otimização de lances pode ser feita mais vezes. Assim

que você fizer alterações, no dia seguinte você deve analisar para saber o

que aconteceu depois das modificações. 

Otimizar os lances nos grupos de anúncios - 07’20’’

Além disso, temos outros detalhes na otimização de lances: Se você estiver

pagando menos do que gostaria por conversão, você pode aumentar um

pouco o valor do CPA desejado. Mas cuidado: Não é para dobrar o valor,

mas aumentar um pouco. Dessa forma, você está dizendo para o Google:

Por favor, acelere esse conjunto de anúncios.

Então, o custo por conversão mais barato não é necessariamente melhor. O

custo melhor é aquele que você está disposto a pagar.

E como fazer esse tipo de otimização?

Se você deseja aumentar o lance, selecione o conjunto de anúncios e vá

até a coluna “CPA desejado”. Agora, clique no ícone lápis que aparece ao

lado do valor escolhido. Em seguida, altere para o novo valor e clique em

“salvar”:
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Para diminuir os valores que estão acima do esperado, o processo é o

mesmo.

Mas, Pedro, como eu vou saber qual é a hora de aumentar ou

diminuir? 

Eu poderia criar uma regra única para todos os casos, mas esse não é o

meu objetivo. Como você já é adulto, você sabe que tráfego pago é felling

baseado na experiência. Só os testes vão te deixar mais confiante na hora

de fazer alterações.

Lembrete importante:

Na hora de analisar os resultados dos seus conjuntos de anúncios, não

foque apenas no valor da conversão. Às vezes o valor está alto, mas o

número de conversões foi muito bom. Eu, particularmente, sempre trato

com carinho os anúncios e os conjuntos que convertem mais, mesmo que

o valor da conversão esteja alto.

Não ter uma lógica definida neste início pode te gerar um desconforto,

mas o básico da otimização de lances é:

6



● Tá bom? Aumenta o lance

● Tá ruim? Diminui o lance

● Tá ok? Mantém o lance

Otimizar o lance do público-alvo - 14’25’’

Para fazer essa otimização, no menu lateral esquerdo, clique em “grupos

de anúncios”. Em seguida, clique em um grupo de anúncio que deseja

alterar. Na sequência, volte ao menu lateral esquerdo e clique em

“públicos-alvo” e dentro da seção do resultado que aparecer, clique em

“mostrar tabela”, para conseguir ver o resultado de cada público-alvo:

Para otimizar o público-alvo, lembre-se que as campanhas são baseadas

em palavras-chave e não em pessoas que vão ver os anúncios. Por isso, se

você tiver um público que está convertendo mais por um preço

interessante, você pode dizer ao Google: “Por favor, encontre pessoas de

acordo com esse público e que estão pesquisando por assuntos

relacionados ao meu produto. Para fazer isso, eu vou aumentar a verba em

2%.
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No gerenciador, essa alteração pode ser feita na coluna “ajuste de lance”: 

Você pode fazer essa mesma alteração para gênero, idade e renda, por

exemplo, caso queira pagar mais caro para anunciar para um perfil

específico de pessoas. Para isso, role o mouse para baixo na página e faça

as alterações.

Lembrete importante:

Esses públicos-alvo se tornarão relevantes depois de 30 dias de campanha

rodada. Então, cuidado para não fazer modificações antes da hora.

Agora, entre em cada grupo de anúncios e faça as alterações necessárias

nos públicos-alvo, repetindo esse processo.
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Otimizar os lances de locais - 20’37’’

No menu lateral esquerdo, clique em “locais”. Em seguida, clique em

“Brasil” e escolha como você deseja limitar a análise dos resultados. Neste

caso, clicamos em “Estados”: 

Você pode ordenar os resultados por custo/ conversão ou apenas

conversão para saber como estão os seus anúncios em cada estado do

Brasil. Para fazer a otimização, clique no estado que você deseja fazer

alterações e em seguida clique em “editar”. Na sequência, clique em

“adicionar segmentações e definir ajustes de lances”:
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Agora, selecione se você deseja aumentar ou diminuir e coloque também

a porcentagem desejada nos campos “alterar ajuste de lance”. Depois de

fazer todas as alterações, clique em “aplicar”:

Dica importante:

Esse ajuste deve ser entre 1 a 3%, já que ele se soma aos outros ajustes que

você está fazendo na sua campanha. Você pode fazer alterações em todos

os estados, se quiser, sempre se atentando a porcentagem da alteração. E
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esse tipo de otimização pode ser feito a cada 7 dias, se a campanha ficar no

ar até 2 meses ou a cada 21/30 dias, se a campanha rodar por mais tempo

(para sempre). 

Otimizar os lances das programações de anúncios - 24’43’’

No menu lateral esquerdo, clique em “programação de anúncios” para

verificar como está o resultado das campanhas a cada dia. Lembre-se que

a primeira semana da campanha ainda não é um bom momento para

fazer grandes análises, porque ela ainda está adquirindo inteligência. Se a

campanha vai ficar no ar até 2 meses, faça otimizações deste tipo a cada 7

dias. Se a campanha vai ficar no ar para sempre, faça otimizações a cada 14

dias.

Otimizar os lances dos dispositivos - 26’10’’

No menu lateral esquerdo, clique em “dispositivos” e descubra como o

seu anúncio está funcionando em smartphones, em computadores e

tablets. O processo é o mesmo: Faça os ajustes na coluna “ajuste de

lance”, tendo em mente que aquele dispositivo que converte mais, é o seu

queridinho. Então, cuidado na hora de mexer. Se a campanha vai ficar no

ar até 2 meses, faça otimizações deste tipo a cada 7 dias. Mas se a

campanha vai ficar no ar para sempre, faça otimizações a cada 14 dias.

“Pedro, como não esquecer de todas essas otimizações?"

Crie um calendário e nele coloque como evento os dias de cada

otimização. No primeiro momento, elas começam um pouco devagar, mas

depois que você pega o jeito, você faz em 20 minutos.

Lembre-se que todos os períodos das otimizações são uma sugestão para

que você não fique perdido. Não são uma regra rígida. Então, faça testes e

veja o que funciona melhor para o seu tráfego.
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No próximo pdf eu vou te mostrar como fazer a otimização de

palavras-chave dentro de cada conjunto de anúncios.

Fechou? Tamo junto!
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