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Moédulo Contratacao e Treinamento de Vendedores

Landing Page

Landing Page é uma pagina que conta com todos os elementos voltados a
conversao, do visitante ao Lead ou da oportunidade ao cliente.

Também conhecidas como péginas de aterrissagem, paginas de conversao
ou de captura, elas sao item-chave nas campanhas de Marketing Digital

Em geral, essas paginas contém muito menos elementos e links do que um
site normal. Isso é feito propositalmente: depois de conseguir levar um
visitante para uma Landing Page, seu Unico objetivo com ele deve ser
conseguir a conversao

As landing pages tem alguns elementos que sao essenciais para uma
pagina bem sucedida vou listar alguns abaixo:

e Titulo e Subtitulo

Um dado divulgado pelo Copyblogger, site referéncia em copywriting, diz
que 8 em cada 10 pessoas que chegam a uma pagina sé leem o cabecalho.
Somente 2 em cada 10 lerdo o restante da pagina.

Levando esse dado em consideragdo, percebemos que um dos principais
elementos de uma pagina, de fato, sao o titulo e o subtitulo. Isso significa
que esses elementos devem transmitir de maneira clara e direta a proposta
de valor da sua oferta.

* Imagem / Video
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Assim como uma boa imagem, que reflete bem a proposta de valor da
oferta e ajuda na conversao, uma imagem genérica ou que va contra aquilo
que é proposto pelos textos pode atrapalha-la.

Use uma imagem que reflita a sua oferta, dessa forma vocé causa uma
aproximacgao quase instantanea.

No caso de softwares ou ofertas de produtos que possam ser mostradas de
alguma forma, opte por fazé-lo. Mostre telas do software e partes do
webinar/eBook para transmitir credibilidade sobre a oferta.

e Descricao da oferta

Em grande parte dos casos, uma pagina de conversao precisaréd de mais
descricdes sobre a oferta para conseguir vender bem a ideia, eliminar
pontos de duvidas e alinhar expectativas. Nesses casos, costumamos seguir
algumas boas préticas:

* Use tépicos

« Escreva fragmentos ou sentencas curtas, que sejam possiveis de ler
com facilidade;

« Escolha de 3 a 5 itens mais importantes, sem usar blocos muito longos
de texto;

« Destaque termos relevantes.

« E sempre falar de beneficios, ndo de funcionalidades.

Formulario

O formulario é um dos elementos-chave e que torna a conversdo possivel.
Na hora de monta-lo, é importante pensar sempre que deve existir um
balango entre algumas variaveis, tais como o nimero de informacdes
requeridas e o nimero de Leads que seréa obtido.

Nao é regra, mas em geral, quanto mais informagdes, menor a taxa de
conversao. Ainda assim, coloque no formulario as informacdes que vocé
precisa coletar dos Leads. Isso vai fazer muita diferenca na hora de passar o
Lead do marketing para vendas.
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e Botdo de CTA

CTA significa call-to-action ou chamado para acao, em portugués. Na
pratica, é o local no qual seu usuéario deve clicar para garantir a conversao.

Ele precisa estar em destaque na pagina, ou seja, se vocé usou tons de
azul-claro em sua Landing Page, o botao de CTA pode vir em roxo, amarelo
ou qualquer outra cor que se destaque. Além disso, opte por verbos de
acado e que estimulem essa tao esperada conversao, como “Baixe gratis”,
“Inscreva-se aqui”, entre outras possibilidades.

Esses sdo os elementos que consideramos essenciais e que resolvem muito
bem grande parte dos casos.

No entanto, ha outros elementos que vocé pode usar em suas Landing
Pages como:

* Prova social: coloque evidéncias de que outras pessoas compraram,
baixaram ou encontraram algum valor na oferta. Como as pessoas
tendem a acessar um material que outras ja recomendaram, a prova
social pode ser um caminho para aumentar as conversdes. Algumas
formas de fazer isso é com botdes de compartilhamento para mostrar
dados de redes sociais, nimero de downloads do material ou até
mesmo depoimentos.

* Senso de urgéncia: acrescente na Landing Page quanto tempo falta
para uma oferta expirar para estimular o visitante indeciso a agir mais
rapido. E comum ver essa estratégia em sites de compras coletivas,
que adicionam um cronémetro contando os minutos para o fim
daquela oferta, ou sites de reservas de hotéis, que mostram quantos
quartos estao livres no momento.
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A ANATOMIA DE UMA LANDING PAGE
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Depois de uma landing page pronta veja no exemplo abaixo como vocé
pode divulgar
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COMO DIVULGAR

Redes sociais: Facebook, Linkedin,
Twitter, Instagram

Site/blog: Links internos
banners, pop-ups

Emall Marketing: Ernviar maternas

relevantes para grupos segmentados

Comarketing: Fazer parcerias com
SMPresas que possuem mesmo poblice

SEO: Otimizar a landing page
para 0s mecanismos de busca

Midias pagas: Facebook Ads
Google AdWords, Linkedin Ads

_/

Landing Pages e conformidade com a LGPD: o que considerar

Uma vez que as Landing Pages pedem dados dos usuérios, vocé vai
precisar estar em conformidade com a Lei Geral de Protecdo de Dados
(LGPD). Assim, é imprescindivel obter consentimento explicito do usuério
(titular do dado), além de indicar qual sera a finalidade de uso dessa
informacao.

Um exemplo muito comum sdo os envios de e-mail com comunicagoes
promocionais. Mas o que isso significa na pratica? Basicamente, vocé vai
precisar de ferramentas que estejam em conformidade com a Lei e também
obter, de forma clara, o consentimento do usuério, além de mostrar para o
que vai servir essa coleta de informacao.

Isso pode ser feito no préprio formulario. Em algumas Landing Pages, é
comum vocé encontrar as seguintes informacdes nos formularios, que
indicam a consonancia com a Lei:
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« Ao preencher o formulario, concordo * em receber comunicagdes de
acordo com meus interesses.

« Ao informar meus dados, eu concordo com a Politica de privacidade.

* Vocé pode alterar suas permissdes de comunicagdo a qualquer
tempo.

Exemplo de Formulario com avisos legais

Seu acesso é gratuito e instantdneo!

Basta preencher o formulario abaixo:

Email Corporativo*®

o Ao preencher o formulario, concordo em receber comunicacoes de
acordo com meus interesses.
o Ao informar meus dados, eu concordo com a Politica de privacidade.

Vocé pode alterar suas permissoes de comunicagdo a qualquer tempo.

BAIXE GRATIS

I
PASSO 1

Como a Blueberry realiza esse servico de Landing pages?
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A Blueberry cria Landing Pages Responsivas, que sao landing pages prontas
para funcionar corretamente em qualquer dispositivo mével como celulares
e tablets.

Sao landing pages criadas com conhecimentos e funcionalidades que
aumentam suas taxas de conversao.

Ela realiza todas as integragdes necessarias, deixando a captura de e-mail
da sua péagina funcionando corretamente com seu autoresponder.

Um layout criado especificamente para vocé. A Blueberry cria a sua pagina
do zero, e sé inicia o desenvolvimento apds vocé aprovar o layout.

A Blueberry te da todo o suporte necesséario, sempre que vocé precisar de
suporte para instalar cédigos na sua Landing Page ou tirar dividas, basta
entrar em contato que iremos te ajudar.

Tudo sera criado utilizando as melhores tecnologias e mais atuais do
mercado, como o CMS WordPress.
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