
A	ENTREGA	DOS	
CONTEÚDOS	PARA	
PÚBLICOS	DE	
INTERESSE



FORMAS	DE	
ENTREGA	DE	
CONTEÚDO



CANAL INSTRUMENTO PASSIVA ATIVA

FACEBOOK

Publicações

Publicações em grupos

Transmissão ao vivo

Notas

Messenger

Eventos

Anúncios

TWITTER

Publicações

Transmissão ao vivo

Anúncios

INSTAGRAM

Publicação

Stories

Transmissão ao vivo

WIKI Verbete

WHATSAPP
Mensagem

Lista	de	transmissão

TELEGRAM
Mensagem

Canal

BLOG
Publicação

Anúncio

YOUTUBE
Publicação

Anúncio

E-MAIL
Campanha

Sequência

FORMAS
DE	ENTREGA
DE	CONTEÚDO

Bot



EXEMPLO:
GESTÃO	DE	CRISE



EXEMPLO:
ENTREGA	DE	CONTEÚDO
PARA	GERENCIAR	CRISE
Preventivo

BLOG

LANDINGS

YOUTUBE

PRODUÇÃO	DE	
CONTEÚDO	PARA	

INDEXAÇÃO



EXEMPLO:
ENTREGA	DE	CONTEÚDO
PARA	GERENCIAR	CRISE
Ativo

ANÚNCIOS
SEGMENTADOS

LANDINGS

E-MAIL

WHATSAPP



EXEMPLO:
CRISE	SAÚDE	NO	RIO
Publicações segmentadas



EXEMPLO:
CRISE	REFORMA	DA	
PREVIDÊNCIA
Landing	page



EXEMPLO:
CRISE	DE
BOATOS
E-mail



EXEMPLO:
CRISE	CRIVELLA	CAPA
DA	VEJA
WhatsApp



ELEMENTOS	
ESSENCIAIS	PARA	
ENGAJAMENTO



ELEMENTOS	ESSENCIAIS
PARA	ENGAJAMENTO

DIVERSIDADE	DE	
FORMATOS

CHAMADAS	
PARA	AÇÃO

FREQUÊNCIA	E	
DISTRIBUIÇÃO

Menos publicações

geram mais alcance



Comparação	entre	dois	dias	de	publicações	durante	a	campanha	Crivella	2016



ELEMENTOS	ESSENCIAIS
PARA	ENGAJAMENTO

DIVERSIDADE	DE	
FORMATOS

CHAMADAS	
PARA	AÇÃO

FREQUÊNCIA	E	
DISTRIBUIÇÃO

PESSOALIDADE

NARRATIVA

Menos publicações

geram mais alcance



ELEMENTOS	ESSENCIAIS
PARA	ENGAJAMENTO

Link	para	o	vídeo:	https://www.facebook.com/antoniojoaquim.matogrosso/videos/398567767224658/



ELEMENTOS	ESSENCIAIS
PARA	ENGAJAMENTO

Link	para	o	vídeo:	https://www.facebook.com/jairmessias.bolsonaro/videos/945227272292926/



ELEMENTOS	ESSENCIAIS
PARA	ENGAJAMENTO



TRABALHANDO	COM	
MECANISMO	DE	
BUSCA	PARA	

CONSTRUÇÃO	DE	
REPUTAÇÃO	ONLINE



SEO

TRABALHANDO	COM	
MECANISMOS	DE	BUSCA	
PARA	CONSTRUÇÃO	DE	
REPUTAÇÃO	ONLINE

Link	building

Marketing	de	conteúdo

Youtube

Landing	pages

Wiki



APLICANDO	INBOUND	
MARKETING	NA	
COMUNICAÇÃO	

POLÍTICA



AVALIA	E	TOMA	DECISÃO

USUÁRIO	BUSCA	POR	CONTEÚDO

APLICANDO	O	INBOUND	
MARKETING	NA	COMUNICAÇÃO	
POLÍTICA

01 CONHECIMENTO

02 CONSIDERAÇÃO

03 DECISÃO

Jornada do	consumo

TIRA	DÚVIDAS,	SE	APROFUNDA



TRANSFORME	O	ELEITOR	EM	MILITANTE

“TRATE”	O	PROBLEMA	DO	USUÁRIO

APLICANDO	O	INBOUND	
MARKETING	NA	COMUNICAÇÃO	
POLÍTICA

01 PLANEJAMENTO

02 ALCANCE

03 AÇÃO

04 CONVERSÃO

05 ENGAJAMENTO

PLANEJE	O	CONTEÚDO	PARA	INDEXAÇÃO

PROMOVA	ACESSOS	AO	CONTEÚDO

TRANSFORME	O	FÃ	EM	ELEITOR

ATRAIR

GERAR	LEADS

DIVULGAR

RELACIONAR

FIDELIZAR



O	QUE	VIMOS	
NESSE	MÓDULO

v Formas	de	entrega	de	conteúdo

v Exemplo	aplicado	em	gestão	de	crise

v Elementos	essenciais	para	engajamento

v Trabalhando	com	mecanismo	de	busca	para	construção	de	

reputação	online

v Aplicando	inbound marketing	na	comunicação	política



PARA	
REGISTRAR

v Planeje	o	conteúdo	da	comunicação	de	forma	passiva	(quando	usuários	

buscam	o	conteúdo)	e	ativa	(quando	o	agente	político	motiva	o	usuário).

v No	Facebook,	quanto	mais	publicações,	menor	o	alcance	orgânico	

coletivo	do	dia.

v Em	redes	sociais,	boa	parte	do	engajamento	vem	da	construção	do	

conflito.

v Pessoas	demostram	mais	interesse	por	histórias	do	que	por	fatos	

concretos	e	números	duros.

v Redes	sociais	não	são	o	único	caminho	para	a	comunicação	política.	Na	

verdade,	representam	pouco	diante	de	todas	as	ferramentas.

v Construa	a	reputação	online	enquanto	faz	sol.


