








Esse slide
Sofreu lockdown.













AQUI NÃO TEM FAIXA BRANCA.



ESTRUTURA
INICIAL.
§ MELHORES PÚBLICOS (HIERARQUIA BASEADA NA CONVERSÃO)
§ PLANEJAMENTO DE UTM DEFINIDO E ORGANIZADO
§ DEFINIR ORÇAMENTO E DISTRIBUIÇÃO
§ USAR GOOGLE E PRONTO!
§ DEFINIR META DE CUSTO DE LEAD
§ GOOGLE DRIVE PARA COPY
§ PLANILHA DE ANUNCIOS PARA A SOCIAL MEDIA
§ CONTINGÊNCIA: BM E PIXEL RESERVA
§ FANPAGES ADICIONAIS PARA DISTRIBUIR A LIMITAÇÃO



CAMPANHAS
RODANDO.
§ PRIMEIROS DIAS = OTIMIZAÇÃO (NÃO QUEIME A LARGADA)
§ TESTAR SEMPRE NOVOS CRIATIVOS
§ TESTAR SEMPRE EXPANSÃO E NOVOS PÚBLICOS
§ SINCRONIZAR O TIME DE TRAFEGO COM O DE PÁGINA
§ OLHAR AS METRICAS CORRELACIONADAS DURANTE O LANCAMENTO
§ ANALISAR A PESQUISA PARA ENCONTRAR NOVAS OPORTUNIDADES
§ REMARKETING PARA GRUPOS DO WHATSAPP PRA QUEM NÃO ENTROU
§ DISTRIBUICAO DE CONTEUDO PROS INSCRITOS NO LANCAMENTO (AS VEZES)
§ GOOGLE É MAIS LERDO PRA APRENDER, MAS É MAIS INTELIGENTE
§ 15 DIAS É MAIS QUE SUFICIENTE (APENAS GRANDE ORCAMENTO REQUER MAIS)





CRIATIVOS
CONVERSIVOS.
§ PERGUNTAS CONVERTEM MUITO BEM
§ EMOÇÃO + BENEFÍCIO
§ MEDO / GANÂNCIA
§ QUEBRA DE PADRÃO
§ NÃO PARECER ANÚNCIO
§ PESQUISA É FONTE DE CRIATIVO
§ NÃO USAR CLIQUE!!!
§ STORIES EM CELULAR E OLHANDO NO OLHO
§ PRA CADA VIDEO DEITADO, DOIS CTAs
§ PONTO / INIMIGO EM COMUM
§ CONTAGEM REGRESSIVA NO TVFA



OS TRÊS Is
DOS CRIATIVOS.
INOVADOR.
INDIRETO.
INCONGRUENTE.

§ TO PUTO: https://youtu.be/2ZcvGpncP_4
§ DÚVIDA: https://youtu.be/0sjtm9R8_jU
§ PALMAS: https://youtu.be/1n8ZZhkvjtk

https://youtu.be/2ZcvGpncP_4
https://youtu.be/0sjtm9R8_jU
https://youtu.be/1n8ZZhkvjtk


CRIATIVOS
POSSUÍDOS.

§ ALQUIMISTA DAS ERVAS: 



CRIATIVOS
POSSUÍDOS.

§ ALQUIMISTA DAS ERVAS: § MARATONA DA RIQUEZA: 



CRIATIVOS
POSSUÍDOS.

§ MARATONA DA RIQUEZA: § MARATONA DA RIQUEZA: 



CRIATIVOS
POSSUÍDOS.

§ MARATONA DA RIQUEZA: 





SEGREDOS DA
CONVERSÃO.
§ PAGINA DE CAPTURA É O JEITO MAIS RAPIDO DE BAIXAR CPL
§ MOBILE FIRST PELO AMORRRRRRR DAS MINHAS FILHAS!
§ CONVERSÃO = JUROS COMPOSTOS
§ NINGUÉM QUER SABER SUA HISTÓRIA / CURRÍCULO
§ NINGUEM USA O NOME CORRETAMENTE
§ URGENCIA NA PAGINA 
§ TESTE AB É OBRIGATÓRIO SE QUISER JOGAR GRANDE
§ O SEGREDO VINAGRESCO DO TESTE A/A
§ ISOLAR AS VARIÁVEIS 
§ MULTIPLAS PÁGINAS PARA OS CRIATIVOS TOPS
§ VELOCIDADE É ESSENCIAL



A PÁGINA DE
OBRIGADO.
§ PATINHO FEIO DOS LANCAMENTOS (ISSO VEM MUDANDO!)
§ ÚNICA CHANCE DE 100% DE ABERTURA
§ AUMENTO SIGNIFICATIVO DA ENTREGABILIDADE
§ CONVERSÃO SEQUENCIAL DO SEU OMNICHANNEL
§ MOMENTO WHATSAPP (MINIMO 85% DE CONVERSÃO)
§ O VIDEO COM ESTRUTURA FOCADO NA ENTREGABILIDADE

SCRIPT:
PARABENS
REAFIRMA A PROMESSA
COPY DO DESAFIO 
INIMIGO EM COMUM NA INTERNET
PASSOS PARA CONFIRMAR
WHATSAPP + EMAIL



EXEMPLOS DE
PÁGINAS.
§ CAP: https://maratonadariqueza.com.br/amy-202101
§ OBG: https://maratonadariqueza.com.br/mrz-conf-1

§ CAP: https://fitoenergetica.com.br/fel-green-202102-2
§ OBG: https://fitoenergetica.com.br/proximos-passos-fel-202102

§ CAP: https://www.luzdaserra.com.br/liberdade
§ OBG: https://comunicado.luzdaserra.com.br/liberdade-financeira-proximos-passos

EMAIL COM DOIS BOTÕES

https://maratonadariqueza.com.br/amy-202101
https://maratonadariqueza.com.br/mrz-conf-1
https://fitoenergetica.com.br/fel-green-202102-2
https://fitoenergetica.com.br/proximos-passos-fel-202102
https://www.luzdaserra.com.br/liberdade
https://comunicado.luzdaserra.com.br/liberdade-financeira-proximos-passos


EMAIL COM
DOIS BOTÕES.





O PODER DA
PESQUISA.
§ QUAL A FUNÇÃO DO COPYWRITER?
§ A MELHOR FORMA DE SABER O QUE O CLIENTE PENSA
§ SEPARAR E TAGUEAR POR PERIODO
§ PERGUNTAS CERTAS TRAS RESPOSTAS INCRÍVEIS
§ MÁQUINA DE COPY
§ INSPIRAÇÃO DO MOVIMENTO E AMPLIFICAÇÃO DA CAUSA

EXEMPLOS:
§ MARATONA DA RIQUEZA: https://forms.gle/ckHKQ1R3pat4mRtEA
§ MARATONA DA GRATIDAO: http://bit.ly/30Bj7Gi

https://forms.gle/ckHKQ1R3pat4mRtEA
http://bit.ly/30Bj7Gi













