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Introducgao

A primeira coisa que precisamos saber para anunciar no Linkedln é a
diferenga entre Personal Page e Company Page.

Dito isso, Personal Page nada mais é do que nossa pdgina pessoal €,
através dela, conseguimos ter um maior alcance orgénico dentro do
LinkedIn. J& a Company Page é a pagina da empresa/organizagéo e,
através delo, faremos nossos anudincios.

Mas como e quando utilizar cada uma dessas paginas? Continue a
leitura para entender como isso funciona!

Personal page versus
Company page

Atualmente, podemos dizer que pessoas séo marcas, logo, o Linkedin, de

modo geral, nos “obriga” a separar a pagina pessoal da pagina da
marca/empresa/negécio — ou sejo, os andncios, majoritariamente, sdo
“subidos” somente pela pdgina da companhia.
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No entanto, hd um tempo, a plataforma langou um recurso beta, para
que anunciantes, como noés, pudéssemos utilizar a pagina pessoal para a
producdo de anuncios, unindo fungdes — mas, como eu disse, € um
recurso em teste e disponivel para apenas algumas contas.

Assim sendo, enquanto o Linkedin permanece com essas configuragoes,
basicamente, temos uma pagina “clone” da outra.

Na sua Personal Page vocé realiza suas publicagdes; na Company Page
realiza as mesmas publicagées. E onde mora a diferenga? Vocé utiliza a
Company Page para o trafego pago e a Personal Page vocé “alimenta”
com contelidos orgdnicos.

O alcance orgdanico do Linkedin € uma das coisas mais
subestimadas pelos criadores de contelddo — que estdo 100%
do tempo olhando para Instagram e TikTok.

E quando falamos em anunciar no LinkediIn, é necessdrio ter consciéncia
de que o CPM é muito mais caro, isto & & mais caro para aparecer na
plataforma, tanto porque isso “foi decidido e ponto” quanto porque temos
menos pessoas, quantitativamente, navegando pela plataforma —
principalmente em comparagéo ao TikTok, Instagram, Google e YouTube.

Em contrapartida, o LinkedIn oferece uma alta qualificagéo de algumas
segmentacées — e vocé verd que teremos uma grande exploragdo das

segmentacdes disponiveis.

Além disso, o LinkedIn, diferente das outras plataformas, se divide em
grupos de campanhas, campanhas e anidncios.
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No conjunto de campanhas — que seria a campanha da Meta do Google
ou do TikTok, por exemplo — definiremos o objetivo e, nas campanhas,
definiremos se elas seréo Accelerated ou Classic:

o Accelerated: campanha automatizada (tal qual a Advantage Plus
da Meta).
e Classic: campanha manual.

Ateng¢do: eu ndo recomendo a campanha Accelerated.
Confie em mim, ela é muito ruim — pelo menos até o
momento em que estou produzindo esse conteddo. O
sistema automatico & muito precdrio, ndo funciona direito,
oferece pouquissimas opc¢des e tira a possibilidade de
realizar uma segmentac¢do muito especifica.

Quanto as definigées de segmentagdes, formato de andncio, orgamento,
estratégia de lance e evento de converséo tudo é bem padrdo (em
relagéo ao funcionamento das outras plataformas), com excegéo do
formato de anincio, que vocé precisar@ — em cada campanha — um
formato especifico (uma campanha sé com imagens; uma campanha s6

com videos; e assim sucessivamente).

Por fim, no anidincio, definiremos o criativo, ou seja, a imagem utilizadq,
video, texto — dependendo, é claro, do formato de anuncio que definimos
anteriormente. E depois, &€ sb definir o destino e “correr para o abrago”,
fechou?

Tamo junto e continue sua jornada de estudos!
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