ASPECTOS GERAIS

= & um mercado competitivo em que atuam
empresas competitivas.

etanto os consumidores como as firmas sdao €

tomadores de prego.
nenhum consumidor e nenhuma firma individual
¢ capaz de influenciar, isoladamente, o nivel de
precos do mercado

CARACTERISTICAS PRINCIPAIS
MERCADO ATOMIZADO

= existe um ndmero muito expressivo de
consumidores e produtores e cada um deles

e muito pequeno em relagdo ao mercado.
se um produtor tentar vender acima do prego
de mercado, ndo consequiria consumidores.

HOMOGENEIDADE DOS PRODUTOS

= ndo had diferencial entre os produtos: o
consumidor ndo tem nenhuma preferéncia
de marca, localizagdo da loja, etc.

a firma ndo consegue um prego maior

argumentando melhor qualidade do produto.

INFORMACAO COMPLETA

= 0s consumidores e produtores conhecem o preco

do mercado. Consumidores conhecem

rendas e utilidades e produtores seus custos de

producdo.
todos tomam as melhores decisdes possiveis.

LIBERDADE DE ENTRADA E SAIDA

<€

>

CONCORRENCIN

NDIEDIreen

suas >

= ndo ha barreiras para a entrada (ou saida) no mercado.

Cmapasaaan

CURVAS
OFERTA EDEMANDA DE MERCADO

«0 equilibrio (E) é o ponto em que a oferta
encontra a demanda.
preco de equilibrio: pe
quantidade de equilibrio: g
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DEMANDA DA FIRMA INDIVIDUAL

«a firma é mera tomadora (aceitadora) de
precos =2 ndo importa a quantidade
ofertada, seu preco serd o mesmo (igual ao
preco de equilibrio do mercado
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Oferta da firma

Pe individual

quantidade (q)



CONCODRRENCIN
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= CURTO PRAZO0 =

v
EQUILIBRIO
e para uma empresa competitiva, temos:
RMg =RMe=p

« para maximizar os lucros, temos:

e entdo, temos:

RMg =CMg =p
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RMg = CMg

ga: produzindo g,, RMg > CMg
vale a pena produzir mais!

gs: produzindo gs, RMg < CMg
vale a pena reduzir a
quantidade!

a firma maximiza seu lucro no

ponto M ( em que )

CMg = RMg
e CMg é crescente.

Cmapasaaan

> LUCRATIVIDADE

a
S. CMe
()
5| Mg o Lucro Total é a area
p do retangulo destacado.
base = qy
_ ___ altura = RMe — CMe
Lucro otal CVMe =p-CMe
base x altura/ P
v quant.(q)
LUCROS PERDIDOS
% | nas areas sombreadas, a
Tl cMg | Lucro perdido  firma ndo esta produzindo
[oN

/quaﬂdo 9>9da_no ponto de lucro maximo

: a diferenca entre RMg (=
/r p) e CMg é o lucro
perdido.

Lucro perdldo
quando g < qA

|
h CVMe
|
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ga M quant.(q)
a (Mg
S| Lucro perdido 4"56’“)1””“!
g quando gg < ga em B, CMg = RMg, mas o
Bl 49 /A lucro ndo é maximizado,
Z . P pois a firma deixa de
| CMe  aproveitar a producdo das
ST CWMe unidades entre gg e ga que
aumentariam o lucro.
o) (;A quant.(q) CMg ainda ¢ decrescente.

a firma competitiva deve encerrar suas atividades
sempre que seus custos varidveis médios forem
superiores ao prego de mercado de seu produto.



cwaprasaciuar

CONCORRENCIN

v
CURVA DE OFERTA DA AIRMA

RELACOES IMPORTANTES

aumento do preco de mercado
de pa para ps.
a quantidade produzida pela
firma (para maximizar os lucros)
vai de g, para gs.

-(q)
c
S CMe CMg
& reducdo do preco de mercado
CVMe de pa para ps.
l A ndo vale mais a pena para a firma
, produzir este produto (pB cruza
CMg em um ponto em que ela
Ps e . estd abaixo da CVMe)

=0 da quant. (q)

DEDCCHEN

= CURTO PRAZO0 =

A CURVA DE OFERTA DA FIRMA

= serd justamente o trecho da curva de custo
marginal (CMg) localizada acima da curva de custo
varidvel médio (CVMe).

eidentifica os pontos em que vale a pena, para a

firma, ofertar o produto em questdo.

c CMg

o

5

5 CVMe / Oferta
(pontilhado)

quantidade (qg)

a curva de oferta de mercado serd a soma horizontal das
curvas de oferta das firmas individuais (somam-se as
quantidades produzidas por cada uma)



EQUILIBRIO DA FIRMA <«
CARACTERISTICAS DO LONGO PRAZO

« todos os custos sdo varidveis < C = CV e CMe = CVMe

+ as empresas podem entrar e sair livremente do mercado
fardo isso conforme observam lucros extraordindrios ou prejuizos

(respectivamente) CURUA DE OFERTA DEMERCADO

RELACOES IMPORTANTES
«inicialmente, uma empresa  svendo os lucros, outras SETOR DE CUSTOS CONSTANTES

opera no ponto A: empresas comecam a vender a L

P P P vl o g Y - a oferta tende a atingir a

_ CMg O procu O'(des\ocada para a direita) o} guantidade que iguale o preco
= = o o Ofeta a0 custo médio minimo

o \9; O{% R como CMe é constante, teremos
e o % o€ uma curva de oferta horizontal
o [ A/ RMg=RMe

quantidade (q)

SETOR DE CUSTOS CRESCENTES

Oferta

=
i
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| H
da quant. (q) da 98 quant (q)

preco (p

como CMe aumenta com o
«enquanto houver lucros extraordindrios, novas empresas aumento da produgdo, temos
continuardo entrando no mercado e o preco de equilibrio uma curva crescente.

continuaré diminuindo -> ,até gue O prego por umdade se
iguale ao custo por unidade (Pg).

quantidade (qg)

o SETOR DE CUSTOS DECRESCENTES
9 s

preco (p)

A MPoRTANTE
no longo prazo, a empresa opera no

£ / ponto em que o lucro econdmico é como CMe diminui com o
P v zero (RT = CT = lucro normal) Oferta  aumento da producdo

|
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CVMeLp

preco |

p = RMg = RMe lembrando que ele j& inclui todos os (economia externa de escala),
custos e a remuneragdo do capital temos uma curva decrescente.

quant. (q) quantidade (q)



