++ + + +

COPYWRITING & REDACAO PUBLICITARIA GO brittnica de
COM RAFAEL BORNA D Qs criativas
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+++ + +

HORA DE ESCREVER - OUTBOUND /INBOUND MKT

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



Bons conceitos
Bons-titulos

Boas ideias
Bons roteiros
Bonus: projeto pessoal

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



+++ + +

Existem varios tipos de textos publicitarios,
como ja vimos. E aqui no curso voce vai
aprender como fazer os principais deles.

Inbound Marketing (marketing de atracao).

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

Pra falar do Inbound Marketing precisamos falar
primeiro do outbound Marketing

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



Radio

Tv

Anuncio

A marca inicia a conversa.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

Com a chegada da internet, as pessoas tem a
opcao de evitar o anuncio. Alem do que, o
conhecimento e 0 acesso a informacao ficou
muito mais facil. E ai que o Inbound mkt entra.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



Outbound
Marketing

Comunicacao de massa
Tiro de canhao

Uni direcional

Comunicado

Inbound
Marketing

Comunicacao de nicho
Necessidade especifica

Bi-direcional

Conversacao
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++++ +

No Inbound mkt, ser encontrado vem antes de
ser visto.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

Ou seja, as pessoas vao vir ate a marca.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA






++++ +

O Inbound Marketing vai estar disfarcado em
forma de conteudo. Um conteudo que o
consumidor estava procurando.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

E geralmente ensinando ou ajudando o
consumidor.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

Ou seja: o Inbound mkt é aquele blog que voce
procurou sobre calhas e chega em um site que
explica cada tipo de calha. O mesmo vale para
um post, video, etc.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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++++ +

Como fazer?

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



++++ +

Antes de mais nada, precisamos, de novo, saber
com quem estamos falando: publico/persona.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

Em segundo lugar, precisamos entender sobre
jornada do consumidor.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



+++ + +

Em segundo lugar, precisamos entender sobre
jornada do consumidor.

Aprender, entender ou resolver um problema. Saber mais sobre um
tema. Matar uma curiosidade, buscar saber mais.
Exemplo: ficar doente.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



+++ + +

Em segundo lugar, precisamos entender sobre
jornada do consumidor.

Como eu vou resolver? Qual eu vou escolher? Aqui vem os
principais atributos do seu produto (claim).

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



+++ + +

Em segundo lugar, precisamos entender sobre
jornada do consumidor.

Decisao. Execucao de fato. A hora de comprar o produto escolhido.
O que vem aqui? CTA e gatilhos mentais (quando for pecas de
display media).

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

Sabe 0 que voces acabaram de aprender sem
perceber?

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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+++++

Funil de vendas.

CONSIDERACAO

@RAFAEL .BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNA NA
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+++ + +

Funil de vendas.

Conteudos de facil assimilacao e facil de achar: blogs, posts no
feed, videos.

Ja entendeu o problema e busca uma solucao. Conteudos mais
aprofundados, mais ricos. E-books, video aula, infografico.

Conteudo que reafirme a decisao/solucao para o problema da
pessoa. Depoimentos, resultados, cases de sucesso,
experimentacao (participacao de evento, aula/curso gratuito,
etc).

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA
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++++ +

Guia Michelin

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



Funil de vendas como a agéencia de publicidade
enxerga.

+++ + +

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



Funil de vendas como a agéencia de publicidade
enxerga.

++ + + +

Blogs, palavras chave, link patrocinado, midias sociais.
Pessoa desconhecida > visitante

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



Funil de vendas como a agéencia de publicidade
enxerga.

++ + + +

Formularios, e-mkt, CTA’s, landins page.
Visitante > Lead (contato continuado, relacao superficial)

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



Funil de vendas como a agéencia de publicidade
enxerga.

++ + + +

E-mail, automacao de marketing, fluxos de sustentacao.
Lead > Cliente

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



Funil de vendas como a agéencia de publicidade
enxerga.

++ + + +

Pos vendas (eventos, conteudo personalizado, beneficios exclusivos)
Cliente > Divulgador (brand lover)

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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++++ +

Ate a proxima.

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



+++ + +

HORA DE ESCREVER - CONTEUDO INBOUND MKT

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

Como ja vimos, ja temos mais ou menos uma
ideia do que e o inbound mkt e suas pecas.
Agora vamos mais a fundo.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



O que e um bom conteudo de Inbound mkt?
Resolver um problema.

Para um publico especifico.

No momento que ele precisa.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



Como produzir um bom conteudo?
Planejamento de conteudo.
Criacao.

Revisao/aprovacao.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

Onde a gente entra?

Criacao.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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Blog funciona mesmo, prof?

100000
65% das pessoas que adotam 80000
uma estrategia de conteudo |
utilizam blogs. oo
o 40000
Empresas que utilizam essa
estratégia geram 1.8 vezes mais 20000
visitas.
0

@ RAFAEL.BORNA

PUBLICACAO DE CONTEUDO
EM BLOG X MEDIA
MENSAL DE VISITAS

89516

20342

Empresas que Empresas que
tém blog nao tém blog

Fonte: Content trend.

PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



Blog:

Gera autoridade

Educa o publico e aproxima
SEO

Gera brand awareness
Consequentemente, vende.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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Blog

++ + + +

Exemplo: Review TV

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



+++ + +

HORA DE ESCREVER - CONTEUDO INBOUND MKT - PARTE 2

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



Redes socialis:

Atracao de novos usuarios

Geracao de trafego para o site ou blog (link)
Reputacao da marca

Gerar engajamento

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



Redes socilais

++ + + +

Exemplo: Liv-Up

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



Formulario - pagina de captura (e-book, aula
gratis, etc)

- Informacao pedida = valor ao que esta sendo
distribuido

- Topo de funil

- Texto curto e direto ao ponto

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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@RAFAEL.BORNA

Baixe agora o ebook gratuito:
Growth Hacking para Inbound
Marketers

Descubra como o Growth Hacking pode ajudar sua empresa a crescer!

GUIA DE GROWTH HACKING

PARA INBOUND MARKETERS

() rockcontent

Atraia mais usuarios para sua marca!

Se vocé quer um crescimento constanto e consistente para atrair mais oportundidades de

negocios, baixe este ebook gratuito agora!

Aprenda growth hacking com a equipe da maior empresa do segmento no Brasil, a Rock

Content. Neste ebook vocé aprendera:

@ O que é Growth Hacking
@ Como atrair mais oportunidades para sua marca
@ Por que vocé deve comecar agora!

@ Como essa metodologia ira mudar sua forma de ver o marketing digital!

Baixe Gratis!

Telefone ou Celular*

Site da empresa*

Numero de funcionarios*

Clique para selecionar

Qual segmento da empresa onde vocé

trabalha?*

Selecione

Enviar

2021

"ROFESSOR RAFAEL BORNACINA



Formulario (e-book, aula gratis, etc)
- Newsletter

- E-mail

- E-Book

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



E-book

Numero de paginas (4 a infinito)
Conteudo gratuito, mas de qualidade.
Teaser para vender seu produto

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



E-book

++ + + +

Exemplo: Carteira de fundos imobiliarios.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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++++ +

Ate a proxima.

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



+++ + +

HORA DE ESCREVER - LONG COPY

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

Agora, o texto mais dificil:

Long copy: o textao de anuncio.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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++++ +

Briefing:

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA
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Briefing:

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



Agers, o taxto maks Sficl:
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Briefing:
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e e desafio-sao-
5.pdf paulo-1...720.webp
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43
ivo_ heinz-heinz-food-
mistake...1363.jpg
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@RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA
heinz-heinz-food-
D.pdf mistake...eevee.jpg

Tanie fazer 0 maihor aié fcar coeso, cosrents,
ou diversido. Extrapole para mals. € mehor seu
dirwior de criacho mezugar o 1exto do que
Mandar vOué esorever mais.

RG_frente_e_verso heinz-heinz-food-

Screen Recording modulo_9.mov
mistake...eevee.jpg

2021-06...3.17.mov
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Video don’t do it.

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



At
|

.

. . - .

. .0“\~ ’.| .
I

A

R







EBAC 2021

Church

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA
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@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



++++ +

Mas por que soO ver ver filmes? Eles tem
anuncios tambem. Vao fundo.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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++ + + +

Mas por que soO ver ver filmes? Eles tem
anuncios tambéem. Vao fundo.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



EBAC 2021

Jump store

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



++++ +

Se fosse uma ativacao, seria uma referencia que
poderia ajudar a pensar, mas como hao e,
procure mais.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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Le Bron together

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



++++ +

Agora que voceés ja conhecem como a Nike faz
campanhas F@$%, precisamos pensar:

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

a mensagem principal, o conceito. Se nao, vai
ser apenas um texto, nao uma ideia.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

Primeiros raciocinios ao vivo.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++ + + +

Definiu uma mensagem legal, bora desenvolver.
Nao precisa fechar o conceito agora, ve depois.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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Uma homenagem da Chevrolet

aos 464 anos de idas e vindas de S&do Paulo.

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA

CHEVROLET @
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Uma homenagem da Chevrolet
aos 464 anos de idas e vindas de Sao Paulo.

CHEVROLET ﬁ-_l-:-ﬁ

@ RAFAEL.BORNA
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@ RAFAEL.BORNA

NOS ESTAMOS MAIS
PREOCUPADOS COM O ZERO.

#88 Trangito sequro: eu fage a diferenca

Zero acucar, zero gordura, zero calorias.

Na alimentacao o zero ja é o futuro. Mas se
depender da GM, nas ruas também vai ser.
Porque o mundo e as pessoas estao
evoluindo e junto com elas suas
necessidades. Por isso,a GM tem um novo
direcionamento: zero acidentes, zero
emissoes, zero congestionamento.

Sim, esta é uma visao ambiciosa.

Mas a inovacao sempre esteve em nosso
DNA. Desde o pioneirismo da primeira
partida elétrica, até se tornar a primeira
empresa a produzir em massa um carro
elétrico acessivel.

Concentramos nossos esforcos para
manter a familia dos nossos clientes
seguras, investindo em inovacées como
a frenagem automaticaeo
monitoramento das zonas cegas, que
salvaram inimeras vidas. Mas queremos
mais. Vemos um futuro de falha zero. Ao
invés de usar tecnologia para proteger os
passageiros durante e depois de um
acidente, vamos usar tecnologia para que
acidentes sequer acontecam.

Do ponto de vista ambiental, ja temos

a melhor economia de combustivel
automotivo, mas agora queremos oferecer
a melhor economia de planeta: zero
emissoes. De gas, diesel e carbono.

E vamos além: queremos um mundo de
zero congestionamentos, em que novas
tecnologias nos levem de maneira segura,
rapida e tranquila para o nosso destino
com carros 100% autonomos, reduzindo
o erro humano a (adivinhe?) Zero.

E, acredite, estamos
preparados.

Temos a equipe com os zeros
certos para 0 nosso proposito:
mais de 180.000 engenheiros
e construtores com

o conhecimento para resolver
qualquer problema e a paixao
por mudar o mundo.

E mais de um século de
experiéncia montando mais
carros do que qualquer outra
montadora no mundo.

Ja superamos 500.000.000 de
carros. E zero pra montadora
nenhuma botar defeito.

Zero falhas, zero emissoes,
zero congestionamento.
Para nos, o futuro comeca
do zero.

2021
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+++ + +

O PRAZQ.

@R RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA
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++++ +

Ate a proxima.

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



+++ + +

Licao de casa: Agora sim, vamos fazer nosso
textao. Mundo ideal: publicitarios - texto para
tenis de corrida para terceira idade de Nike /
pequeno empreendedor - texto para sua marca
ou produto.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



