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Conquistar um lugar de relevancia online;
Aumentar a quantidade de oportunidades;

Aumentar a taxa de conversdo dos leads;

Objetivos Reduzir CAC;

Melhorar a eficiéncia do time;

Melhorar a experiéncia de compra.




Quem eu sou

Sou Head de Marketing, com 4 anos de experiéncia e
bagagem pratica em diagndsticos e técnicas que
aceleram resultados. Transformo processos
ultrapassados em acgdes altamente conversivas que
mudam histéria de empresas tradicionais que
querem ser gigantes nos meios digitais.

Meu trabalho é focado em diagnosticar, planejar,
desenvolver e otimizar estratégias de Growth
Marketing e trafego pago.




X

Projetos Concluidos

X

investidos em ads em
diversos canais

X

Anos de mercado

X

vendas feitas na internet
com minhas estratégias




Esses resultados sdo
percebidos a olho nil.

De nossa cultura, para seu resultado.

Somos sensiveis aos detalhes!
Focamos em projetos estratégicos,
sejam simples ou complexos.

Quando nos contratam, entregamos
projetos que realmente séo capazes de
resolver o problema e brigar no
mercado como gente grande.

Alguns dos meus clientes:

cliente
cliente
cliente
cliente

cliente

cliente
cliente
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Andlise do

modelo de
negocio;




Problema

Para se destacar em um leildo,
é preciso se diferenciar e focar
no desenvolvimento do site
como um ativo que recebe
pesquisas orgdnicas.

Alternativas
existentes

Ganhar relevancia orgdnica
nos mecanismos de busca é
uma 6tima opc¢do para
aumentar o trdfego do site e
mostrar autoridade. Isso pode
despertar o desejo dos
clientes em adquirir o produto,
aumentando as vendas.

Estrutura de Custo

O custo incluird andncios nas plataformas, investimentos em backlinks,
compras de citacdes e honordrios da equipe de marketing.

Solucdo

Focar na experiéncia do
usudrio e comunicacdo
da marca.

Métricas
principais
Mediremos nosso

sucesso através do ROAS
ideal x ROAS realizado.

Proposta de Valor
Unico

Estratégia de marketing foca
em criar comunicac¢do
eficaz com clientes,
despertando sentimentos e
emocdes que os levem a
comprar produtos.
Valorizamos percepcgdo de
valor dos clientes e nos
esforcamos para garantir

seguranca, confiabilidade e
produtos de qualidade.

Utilizamos técnicas de SEO e
gestdo de trafego
omnichannel para aumentar
alcance da marca e
alcangar mais pessoas. Isso
nos ajuda a criar
comunicacdo efetiva com a
nossa audiéncia e alcancar
objetivos de marketing.

Vantagem
Injusta

Velocidade de execucdo
e olhar analitico para os
dados trazem método
sélido para resultados
crescentes.

Canais

Marketing direto, midia
social, andncios,
parcerias, SEO, email
marketing, disparos em
massa, midia off.

Fluxo de receitas

orgdnico ndo pode ser um coadjuvante.

Segmentos dos
clientes

Procuramos pessoas que
querem bebidas entregues
em casq, jd tém hdbitos de
compras, tém 18+ anos e
estéo em relacionamentos
sérios.

Early Adapters

Pessoas que buscam bebidas
localmente, bebidas
especiais baratas, compras
em atacado e etc...

A marca deve aparecer nas pesquisas de bebidas no Brasil. O trafego
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Andlise Swot

Servigos com alto potencial de compra pelo publico-alvo, facilitando foco nas
vantagens competitivas da empresa (precos, qualidade de entrega, seguranca,
atencdo, etc.).

Ainda ndo encontrou caminho certo para o funil de vendas, tem baixa
relevdncia e autoridade digital e a comunicagéo ndo é tdo credivel quanto a
dos concorrentes.

Ter mais credibilidade, criar meios de contato com potenciais clientes,
estimular conexdo, oferecer omnichannel, facilitar ranqueamento no Google,
etc.

Demorar testando e validando hipdteses para encontrar caminho certo e seguro
para atuar em marketing.




Anadlise do

mercado e
infraestrutura:




Tamanho de mercado

TOFU 100%

42M

Pesquisas relacionadas @
relacionamentos no Brasil

15.5% 6’5M

Buscas relacionadas a aliangas

MOFU

330.000 buscas mensdais no
Google sobre COMPRAR ALIANCAS

BOFU 0.8%

Fonte: IBGE, Sem Rush 2023



: SEU CLIENTE

e Sem aproveitamento do branding; e Rangueia apenas nNo proprio nome;
e Poucos backlinks validos; e NGO possui presenca multicanal;
e Pouco foco em longo prazo; e Pouco conteudo relevante para SEO

e Baixa producdo de conteudo.

Fonte: semrush



: casadasaliancas.com.br

Painel de ferramentas Analises de dominio Visdo geral do dominio [ Manual do usuério Painel de ferramentas Analises de dominio Pesquisa organica Eﬁ Manual do usuario

Visao geral do dominio: casadasaliancas.com.br Pesquisa organica: casadasaliancas.com.br

| @ Todos os paises | B US BB UK BR  ses O Computador v

B BR 274K l B PT 1K | B8 US 438 eee Dispositivo: & Computador s Data: 4 de jan. de 2023 ¥ Moeda: BRL w

Visdo geral Comparagdo de dominios Crescimento Comparagao por pais Vis3o geral Posigdes AlteracBes na posicdo Concorrentes Paginas Subdominios

Q W v w

Autharity Score Trafego Organico Trafego Pago Backlinks
N 42 1M +39% 6,9K -2ax

Palavras-chave 303K

Palavras-chave Custo do trafego

27,4K oosn R$ 640,5K :+

| Organicos | Pago ™M 6M 1A 2A Temp

Posigdes na pesquisa organica 1 - 100 (27.354) + Adicionar a lista de palavras-chave JESEe= ChlEIRC T EEFAT

Distribuicao por pais Trafego organico 1.042.511/mes Palavra-chave Inte.. SF rd.. Vol... KD % CP.. URL

€3 Trafego organico €3 Trafego pago

e Conteldo estratégico e Uso das palavras com base em buscas
e Backlinks validos e Linkbuilding em todos artigos

e AcOes mensais de SEO e Posts bem escritos e Uteis

e Recorréncia e Backlinks de alta forca

Fonte: semrush



Benchmarking Casa da Alianga

Acessos Mensais 1.073.000

Custo de oportunidade em

RS 337,1
trafego (R$)

R$ 640.000,5

Forca do site

Backlinks (indicacdes externas
Gnicas)




R e t r a t o d o Mapa de posicionamento competitivo

® wmjoias.com.br titano.com.br olivierijoias.com... joiaunica.com.br

s h q re Of ouroluso.com.br @ casadasalianca

Market.
Top 6 no digital
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Palavras-chave Trafe Custo do trafego

3 5 18,6% 23,5% R$ 6 ] 5 K 20,5%

A Casa da Alianca investe em
multicanais, gerando trafego de
diversas fontes e economizando
em anuncios.

asad asaliancas com be/joias-em-ouro2PS: 3080=OrderByReleaseDataDESC .




Conclusdo

Bom volume de
buscas. Necessdrio
focar nos canais
de longo prazo
para fortalecer o
dominio;

Necessdrio fazer
conteddo focado
na experiéncia do
usudrioe
conversoes de
leads;

Concorrente
economiza quase
640 mil reais por
meés com
estratégias

omplos e corretas.

Para ganho real de
market share, serd

necessdrio investir
omnichannel com

propaganda.



Estratégia

de Growth e
Plano de
acao;




Onde fazemos
trafego pago

Instagram Ads

Venda mais com
andncios na rede
social mais usada
do mundo.

Google Ads

Apareca nas buscas
do Google sempre
que pesquisarem
por voceé.

J

TikTok Ads

Alcance mais
clientes na rede
social que mais

crece no mundo.

Facebook Ads

Anuncie no
Facebook e mostre
conteldo relevante
das pessoas.

YouTube Ads

Venda para mais
clientes vinculando
campanhas de
videos no YouTube.



Como fazemos trafego:

3 - Criamos as
campanhas nos

1- Fazemoso
Diagnéstico;

2 - Planejamos a
estratégia e
orcamentos

canais de
trafego

4 - Iniciamos as
técnicas de SEO
on page e off

page

Alimentamos

o SEOcom

conteldos
mensais

6 - Otimizamos

7 - Compilamos

os dados

8 - Otimizamos e
ndo para...
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Cronograma do projeto

Treinamento de equipe Entrega do projeto



Fase

ICO

[

OSs

Diagn

Q.

ito

a fe

O que ser




Implementac¢do do plano de

ogdo MV P




Construcdo do funil
de conversodes

O que sera feito?




Otimizag¢do do funil de
conversoes e
comunicacdo

O que sera feito?




Fase 5

Entrega do projeto

O que sera feito?




To le [
INg:

consultor

Growth Market




Vendas Produtos

Faturamento / 12 meses

Faturamento / ultimos 30 dias

Faturamento médio dia / dltimos 30 dias

| R$ 26.518,5 Growth
Marketing.
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R$ 500

R$ 400

R$ 300

R$ 200

R$ 100

0

« CPLead =CPM =investimento (R$/dia)

\ .

18/07

22/07

25/07

07/08

18/08

imobilidria sobre
nossa gestdo de

A escala é real!
O investimento &
progressivo e gradual.
Resultado do MVP do
projeto.



Total clicks «| Total impressions ] Average CTR [ | Average position
P 1€ |

ARTONNRERRPIVIRN 37% 257

Clicks Impressions

1.2K 30K

Contrustora em processo de escala com otimizagcdo de canais de longo prazo. Aqui
realizaram uma estratégia em multicanal e passaram a captar leads qualificados para
todos os tipos de empreendimentos. Este &€ o crescimento orgdnico deles.

Fonte: Search Console 2022



Pedro Emanuel Thiago

Danilo Marcos Vinicius Gilberto Felipe



Investimento,

metas e
entregdaveis.




Investimento: T —

3097 ik

' Search Engines
29100 y
¥ Referring St
! f.'.-:_

e Mobilizagdo inicial para setup e
implementacdo: R$ 5.000

e Honordrios mensais: R$ 4.000
pago no vencimento do més.

e 2% de comissdes de vendas nas
lojas virtuais

Investimento total do
projeto: R$ 29.000 para
6 meses de projeto.

Tempo minimo de contrato: 180 dias




O que estda incluso?

Andlise e
diagnostico dos
processos de
comunicacéo e
conversdao;

(N

(@)

£y
2% 5%a

/AR

Construcdo do
funil de
conversoes e
automacgoes;

|
s ¢

Assessoria em
growth marketing
e treinamento de
equipe;

2
-
Implementacdo
de um plano de
agdo
emergencial de
curto prazo.



Metas

Aumentar as taxas
de conversdes dos
leads e reduziro
custo de aquisic¢éo
em 30%;

Aumentar a forca
do site (IR) para
pelo menos 15
pontos;

Criar um funil de
conversoes
otimizado para o
trafego pago e
orgdnico.



O que serd



Pablico
QUALI
FICADO.

e Publico que converte!

e Maior volume de oportunidades
captadas;

e Maior taxa de conversdo;

e Comunicacdo claracom o
publico certo.




AINDA
MAIS

trafego.

Investimento sélido de longo prazo
e Mais VENDAS;
e Trafego qualificado em multicanais;
e Solidificagcdo de Branding.




Criaremos o posicionamento!
e Foco no market share
e Alta conversao de contatos
e Melhor experiéncia do usuario




e Foco em conversoes
e Poder de convencimento
e Confiabilidade
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" O importante € ndo
parar de questionar.”




Obrigado



