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Checklist Campanha de
Google Shopping

Preparamos um checklist para te ajudar a verificar todos os pontos

importantes de sua campanha de Google Shopping.

Pré-campanha

)
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Criar conta no Google Merchants Center

Criar conta no Google Analytics

Vincular Google Merchants Center com Google Ads
Vincular Google Ads com Google Analytics

Verificar e reivindicar a url do site no Merchants Center através do Analytics,
Google Tag Manager ou HTML Tag

Fazer o upload do XML do Google Shopping no Merchants Center

Ao fazer o upload do XML, selecionar a opcao de atualizar diariamente

Personalizar codigo para o Remarketing Dindmico (requer ajuda de um programador)
Instalar codigo de conversao ou importar as transacoes do Analytics

Incluir todos os atributos obrigatérios no cadastro de produtos

Otimizar os dados dos produtos do feed (link com imagem de alta qualidade, titulo,
descricao, etc)

Nao incluir marca d'agua nas imagens do feed



Criando a campanha

D Definir objetivo (venda)

Definir locais (definir de acordo com seu produto)

Definir idioma: Portugués e Inglés

Definir orcamento diario

Lances Google Shopping Padrao: ROAS desejado, maximizar cliques ou CPC Manual

Lances Google Shopping Inteligente: maximizar o valor da conversao, ROAS desejado
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Google Shopping Inteligente: Criar um anuncio grafico responsivo

Pés-campanha

D Revisar feed de produtos
D Corrigir erros do feed

D Revisar lances e orcamentos

D Acompanhar resultados

Otimizacio (ap6s alguns dias rodando)
D Analisar produtos que estao acima da meta de CPA

Analisar anuncio do Shopping Inteligente

Negativar palavras chave no Shopping Padrao

Controlar ROAS

Analisar dispositivos com melhor desempenho
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Analisar locais com melhor desempenho
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Dinamica
Preparamos um checklist para te ajudar a verificar todos os pontos

importantes de sua campanha dinamica.

Pré-campanha

Verificar se as URLs do site sdo amigdveis com o nome de cada categoria, subcategoria
ou produto (se o site nao tiver boa estrutura de url’s a campanha nao vai rodar)

Suas metas precisam estar definidas
Verifique se as tags de remarketing e conversao estao instaladas corretamente

Tenha sua segmentacao dindmica definida por categorias, subcategorias ou produtos
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Faca o caminho até a conversao para checar se esta tudo funcionando

Criando a campanha

D Definir objetivo (venda)

D Locais (definir de acordo com seu produto)

Idioma: Portugués e Inglés

Definir seu publico-alvo (se for focada em remarketing ou publico alvo de mercado)
Orcamento diario

Definir informacdes demograficas
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Definir programacao de anuncios



Lances: CPA, maximizar Conversoes, CPC otimizado ou ROAS (se os pré-requisitos
forem atendidos)

Adicionar pelo menos quatro extensoes de sitelinks

Adicionar extensao de snippets

Adicionar extensoes de preco

Adicionar extensées de promocao

Adicionar pelo menos quatro extensoées de frase de destaque
Adicionar extensao de chamada (dependendo do seu objetivo)
Adicionar palavras-chave negativas

Minimo trés anuncios diferentes por grupo de anuncio
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Preencher todos os campos na hora da criacdao do antincio

Pés-campanha

D Revisar anuncios

D Revisar publicos

Revisar locais

Revisar informacoes demograficas
Revisar programacao de anuncios

Revisar lances e orcamentos
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Revisar pagina de destino

Otimizacao (apds alguns dias rodando)
D Analisar produtos que estao acima da meta de CPA

D Analisar anuncios que estao mais convertendo e multiplica-los
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Trocar anuncios com baixo desempenho por novos
Controlar lances das segmentacdes dindmicas boas e ruins
Verificar termos de pesquisa

Verificar dispositivos que convertem

Verificar locais que convertem

Verificar extensoes que convertem e adicionar mais
Verificar informacoes demogréficas que convertem

Analisar dias e horarios que convertem melhor



Checklist Campanha de
Remarketing dinamico

Preparamos um checklist para te ajudar a verificar todos os pontos
Importantes de sua campanha de remarketing dinamico.

Pré-campanha

D Criar conta no Google Merchants Center

Criar conta no Google Analytics

Vincular Google Merchants Center com Google Ads
Vincular Google Ads com Google Analytics

Verificar e reivindicar a url do site no Merchants Center através do Analytics,
Google Tag Manager ou HTML Tag

Fazer o upload do XML do Google Shopping no Merchants Center

Ao fazer o upload do XML, selecionar a opcao de atualizar diariamente
Personalizar codigo para o Remarketing Dinamico (requer ajuda do dev)
Instalar coédigo de conversdao ou importar as transacoes do Analytics
Incluir todos os atributos obrigatérios no cadastro de produtos

Otimizar os dados dos produtos do feed (link com imagem de alta qualidade, titulo,
descricao, etc)
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Nao incluir marca d'agua nas imagens do feed



Criando a campanha

D Definir objetivo (venda)

Locais (definir de acordo com seu produto)
Idioma: Portugués e Inglés

Orcamento didrio

Selecionar configuracoes adicionais e escolher a opcao: Anuncios Dindmicos com
feed de dados

0 00gdo

Lances: CPC Otimizado, Maximizar Conversoes, CPA Desejado ou ROAS (se os
pré-requisitos forem atendidos)

Pés-campanha

D Revisar feed de produtos
D Corrigir erros do feed

D Revisar lances e orcamentos

D Acompanhar resultados

Otimizacao (ap6s alguns dias rodando)
D Analisar produtos que estdao acima da meta de CPA

Analisar anuncio do com alto desempenho e multiplicar
Negativar canais

Controlar lances

Analisar dispositivos com melhor desempenho

Analisar locais com melhor desempenho
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Inserir novos publicos de remarketing (todos os visitantes, todos os conversores,
visitantes produto x, visitantes categoria x...)
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