Facebook e Instagram

MODULO BONUS - APRESENTAGAO




O que voceé vai aprender?

RECOMENDAGCOES




Quem é voceé?

QUAL O SEU MODELO DE NEGOCIO?




Empresa A - Cendrio O1

Empresa B - Cendrio 02

e E uma empresa particular, vende ou presta
algum tipo de servico. (Loja fisica,
auténomos etc);

e Pessods que tem apenas um negoécio para
gerenciar.

e Agéncias de marketing, gestores de
trafego e profissionais da areaq;

e Pessoas que tem mais de um negécio para
gerenciar.




Facebook e Instagram

MODULO BONUS




Criando uma Estrutura
do Zero




O que é preciso?

Saiba o que vocé precisa ter e os pré-requisitos para comecar a
anunciar nas maiores redes sociais do mundo.

. Conta no Gerenciador
Perfil no Fanpage no

- > Instagram -  de negocios
(Comercial) (BM)

Facebook Facebook




Prdtica

CRIACAO PASSO A PASSO




Criag¢do de Gerenciador de
Negocios e Ativos




Quem é voceé?

QUAL O SEU MODELO DE NEGOCIO?




Empresa A - Cendrio O1

Empresa B - Cendrio 02

e E uma empresa particular, vende ou presta
algum tipo de servico. (Loja fisica,
auténomos etc);

e Pessods que tem apenas um negoécio para
gerenciar.

e Agéncias de marketing, gestores de
trafego e profissionais da areaq;

e Pessoas que tem mais de um negécio para
gerenciar.




Prdtica

CRIACAO PASSO A PASSO




O que voce precisa saber

antes de anunciar?




O que é preciso?

Ter toda a estrutura pronta, ndo € o suficiente para
comecar a anunciar.

Vocé precisa de informacoes...




Meta

A maioria dos anunciantes ndo tem metas claras. #erro

e« Como saber calcular suas metas?
« Como saber quais metas eu preciso?
« COMO anunciar com retorno financeiro?

Vocé vai aprender de uma vez por todas...




Meta Smart

« Especifico;

« Mensurdvel;
« Alcancgavel;
» Relevante;

« Tempo.




Meta Smart

« Especifico;

« Mensurdvel;
« Alcancgavel;
» Relevante;

« Tempo.




Meta

« CPA - Custo por aquisi¢do - Venda ou lead.
« QTD - Quantidade de aquisi¢des didrias.

* Planilha de metas - faca uma cépia para editar.



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1k0uNoT4OhZWJRtfY2aJS4imRSjysZqkUx84yi0boRho/edit?usp=sharing

CPA

CUSTO POR AQUISICAO Valor de venda R$ 300,00
(VENDA)

Custo de produto

(Imposto, custos varidaveis, R$ 100 ,00
Custos fixos etc).

Lucro liquido R$ 200,00

CPA Otimo: R$ 50,00
CPA Médio: R$ 100,00
CPA Ruim: R$ 150,00

CPA
(custo por aquisicéio)



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1k0uNoT4OhZWJRtfY2aJS4imRSjysZqkUx84yi0boRho/edit?usp=sharing

QTD

QUANTIDADE

Volume de vendas didrias 100
Faturamento R$ 30.000,00
Investimento em trafego R$ 10.000,00
Custos R$ 10.000,00

LUCRO LIQUIDO

R$ 10.000,00



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1k0uNoT4OhZWJRtfY2aJS4imRSjysZqkUx84yi0boRho/edit?usp=sharing

CPA

CUSTO POR AQUISICAO
(LEAD)

Quantos leads eu preciso para
fazer1venda?

OBS: Se estiver comecando do absoluto zero, vocé tem que rodar
a campanha e mensurar depois.

EXEMPLO: 10 LEADS =1VENDA



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1k0uNoT4OhZWJRtfY2aJS4imRSjysZqkUx84yi0boRho/edit?usp=sharing

Valor de venda R$ 300,00
Custo de produto
(Imposto, custos variaveis, R$ 100,00
Custos fixos etc).
Lucro liquido R$ 200,00 /

CPA
(custo por aquisicéio)

CPA Otimo:R$ 5,00
CPA Médio: R$ 10,00
CPA Ruim:R$ 15,00

Dividir o lucro liquido pela
quantidade de leads
que vocé precisa para fazer 1 venda.

Exemplo: 200/10 = 20

* Pegar esse resultado e dividir por 2.

* Pratica: 10 leads a R$ 10,00 = R$
100,00 de investimento. = 1 venda.



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1k0uNoT4OhZWJRtfY2aJS4imRSjysZqkUx84yi0boRho/edit?usp=sharing

QTD

QUANTIDADE POR AQUISICAO
(LEAD)

Quantos leads eu preciso para
fazer1venda?

OBS: Se estiver comecando do absoluto zero, vocé tem que rodar
a campanha e mensurar depois.

EXEMPLO: 10 LEADS =1VENDA



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1k0uNoT4OhZWJRtfY2aJS4imRSjysZqkUx84yi0boRho/edit?usp=sharing

Volume de leads didrio

1.000

Volume de vendas didria

100

Faturamento

R$ 30.000,00

Investimento em trafego

R$ 10.000,00

Custos

R$10.000,00

Lucro liquido = R$ 10.000,00



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1k0uNoT4OhZWJRtfY2aJS4imRSjysZqkUx84yi0boRho/edit?usp=sharing

Exemplo produto alto

Valor de venda

R$ 30.000,00

Custo de produto

(Imposto, custos variaveis,
Custos fixos etc).

R$ 2.000,00

Lucro liquido

.

R$ 28.000,00

CPA
(custo por aquisicéio)

CPA Otimo:R$ 7,00
CPA Médio: R$ 14,00
CPA Ruim:R$ 21,00

Dividir o lucro liquido pela
quantidade de leads
que vocé precisa para fazer 1 venda.

Exemplo: 28000/1000 = 28

* Pegar esse resultado e dividir por 2.

* Pratica: 1000 leads a R$ 14,00 = R$
14.000 de investimento. = 1 venda.



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1k0uNoT4OhZWJRtfY2aJS4imRSjysZqkUx84yi0boRho/edit?usp=sharing

EXTRA

Ter seu publico-alvo bem definido e estruturado.

(médulo CE - Publico comprador)

Ter seu objetivo de campanha bem definido.



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1k0uNoT4OhZWJRtfY2aJS4imRSjysZqkUx84yi0boRho/edit?usp=sharing

O que voce precisa saber

antes de anunciar?




Pixel, eventos e dominios




PIXEL

Caracteristicas principais:

1. Deve estar instalado em todas as paginas do seu site;

2. Envia paradmetros da web pelos havegadores usados pelos seus
usudrios direto para os servidores do Facebook;

3. Precisa ser instalado uma Unica vez.

- Tenha certeza de que seus anuncios serdo mostrados as pessods
certas.

- Gere mais vendas com pixel inteligente.

- Mensure os resultados.



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1k0uNoT4OhZWJRtfY2aJS4imRSjysZqkUx84yi0boRho/edit?usp=sharing

PIXEL

Formas de adicionar:

1. Manualmente;
2. Usar uma integracgéo de parceiro (Wordpress - recomendado);
3. Instrugdes via e-mail no caso de enviar para o programador.



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1k0uNoT4OhZWJRtfY2aJS4imRSjysZqkUx84yi0boRho/edit?usp=sharing

APl DE CONVERSOES

Caracteristicas principais:

1. Deve estar instalado no servidor do seu site;

2. Envia pardmetros da web diretamente do seu servidor
para o Facebook, utilizando uma API;

3. Precisa ser instalado uma dnica vez.



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1k0uNoT4OhZWJRtfY2aJS4imRSjysZqkUx84yi0boRho/edit?usp=sharing

APl DE CONVERSOES

Formas de adicionar:

1. Manualmente;
2. Usar uma integracgdo de parceiro (Wordpress - recomendado);



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1k0uNoT4OhZWJRtfY2aJS4imRSjysZqkUx84yi0boRho/edit?usp=sharing

EVENTOS

Caracteristicas principais:

1. Deve estar instalado em péginas ESPECIFICAS do seu site;
2. Mensura agoes valiosas;

3. Precisa ser instalado uma Unica vez;

4. Tenha no méaximo 8 eventos.



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1k0uNoT4OhZWJRtfY2aJS4imRSjysZqkUx84yi0boRho/edit?usp=sharing

EVENTOS

<head>

--- other website code ---

<!-- Facebook Pixel Code -->

<script>

Ifunction(f,b,e,v,n,t,s){if(f.fbg)return;n=f.fbg=function(){n.callMethod?
n.callMethod.apply(n,arguments):n queue. push arguments)};if(!f._fbg)f. fbg=n;
n.push=n;n.loaded=10;n.version='2.0";n.queue=[];t=b.createElement(e);t.async=10;
t.src=v s-b getElementsByTagName(e)[ 1 S, parentNode msertBefore(t s)}(wmdow,
document script’,'//connect.facebook.net/en_US/fbevents.js’);

fbq('init’, '1234567890');
fbgl'track’, 'PageView');

fbql'track’, "AddToCart’');

</script>

<noscnpt><|mg height="1" width="1" style="display:none"
src="https://www.facebook. com/tr’nd-1234567890&ev PageView&noscript=1"
[></noscript>

<!-- End Facebook Pixel Code -->

</head>



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1k0uNoT4OhZWJRtfY2aJS4imRSjysZqkUx84yi0boRho/edit?usp=sharing

VERIFICACAO
DE DOMINIO

Caracteristicas principais:

1. Seguranca da marca;

2. Obrigatorio apods as politicas do i0S14;
3. Vocé precisa fazer isso apenas uma vez;
4. 8 Eventos por dominio.



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1k0uNoT4OhZWJRtfY2aJS4imRSjysZqkUx84yi0boRho/edit?usp=sharing

VERIFICAGCAO
DE DOMINIO

FACEBOOK

Dominios
Configuracoes do
negocio

Modulo Bonus CE v

Usuarios
=7 Contas

d?b Fontes de dados

Seguranc¢a da marca )
@ Segurang e

Dominios

Listas de bloqueio Todos os do

Registros
(&) Integracoes

@ Formas de pagamento

6 Centro de seguranca



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1k0uNoT4OhZWJRtfY2aJS4imRSjysZqkUx84yi0boRho/edit?usp=sharing

RESUMO

1. Pixel: Instale em todo o seu site, uma Unica vez. Envia pardmetros
da Web, direto para os servidores do Facebook.

2. API: Instale em todo o seu site, uma Unica vez. Envia pardmetros
diretamente do seu servidor para os servidores do Facebook.

3. Eventos: Mensura agées valiosas (compra ou lead), e deve ser
instalado em paginas especificas.

4. Dominio: Instale uma Unica vez para proteger sua marca e
garantir gue ninguém utilize seu dominio (8 eventos mdaximo).



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1k0uNoT4OhZWJRtfY2aJS4imRSjysZqkUx84yi0boRho/edit?usp=sharing

Pixel, eventos e dominios




