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() 00'02"

Introducao

Neste material, vocé vai aprender a fazer a leitura de UTM, ou seja, como
fazer essa leitura e onde vocé encontra as informacdes que a gente
adiciona as nossas URLs como UTMs, para que isso seja identificado em

nosso Google Analytics.

Muito provavelmente, vocé ja tenha escutado falar no que € uma UTM, mas
caso ndo conheca, eu te explico. A UTM nada mais é do que um padrao
que é colocado nas suas URLs para que isso seja usado como uma
forma de rastreamento em ferramentas como o Google Analytics, por

exemplo.

Ent3o, agora que vocé ja sabe, continue na sua jornada de aprendizagem.
Leia todo esse material, analise bem o tutorial apresentado e aprenda a

fazer a leitura de UTMs.

00'20"

Leitura de UTMs

Esse material sera bastante pratico, por isso, ja vamos direto para o tutorial.
Entdo, para aprender como fazer a construcao da sua URL e verificar se
as informacodes estiao sendo lidas corretamente, acompanhe o passo a

passo a seguir.



PASSO A PASSO

[}l Pesquise no Google por “Campaing url builder” (ele é o primeiro site

que aparece) ou acesse o site Campaign URL Builder.

%1 Preencha os campos com as informacdes que vocé utilizar na sua UTM.

| Google Analytics | Pégina inicial X | 4% Gerenciador de tags do Google X @ Campaign URL Builder x + v -

& C @ ga-dev-tools.google B e+ @ H @ * 0O °

Query Explorer Enter the website URL and campaign information
Enhanced Ecommerce Fill out all fields marked with an asterisk (*), and the campaign URL will be generated for you.
website URL *
https://r4assessoria.com.br
Resources
The full website URL (e.g. https://www.example.com
About this Site campaign ID
1D Curso GA4
Help & feedback
The ads campaign id

amp:

Origem Curso GA4

The referrer (2.9. google, newsletter)

Meio-Midia Curso GA4

Marketing medium (e.g. cpe, banner, email

ampaign name

Campanha Curso GA4

Product, promo code, or slogan (e.g. spring_sale) One of campaign name of campaigr
ampaign term

( Termo Curso GA4 1

S Do CoMant
Contetido Curso GA4

Use to differentiate ads

A maioria das informagées devem ser preenchidas obrigatoriamente.

Por fim, ele vai gerar o link com essa UTM para vocé.

Share the generated campaign URL

Use this URL in any promotional channels you want to be associated with this
custom campaign.

https://r4assessoria.com.briiitm_source=0rigem+Curso+GA4&utm_
medium=Meio-Midia+Curso+GA4&utm_campaign=Campanha+Curso &
+GA4&utm_id=1D+Curso+GA4&utm_term=Termo+Curso+GA4&utm_c T
ontent=Conte%C3%BAdo+Curso+GA4

[ set campaign parameters in the fragment portion of the URL (not recommended)

SHORTEN LINK


https://ga-dev-tools.google/ga4/campaign-url-builder/

Basicamente essa URL é composta da seguinte maneira: o seu URL, um

ponto de interrogacao e o padrao de UTM, sendo que cada padrao de UTM

€ separado por um “&”".

[X] Para testar esse site, eu vou no meu GTM para visualizar através do
Debug, mas antes eu vou no meu GA4, em “Administrador” para que, em

“Propriedades”, eu cligue em “DebugView”.

| Google Analytics X € Gerenciador de tags do Google X Google Tag Assistant x | @ Campaign URL Builder

c # analytics.google.com,

Todas as contas > Rodrigo Rafael ) .
Al GoogleAnalytics R4 Assessoria Site GA4~ & Tentepesquisarvincular com o Geogle Ads 0 : 0
n ADMINISTRADOR USUARIO
m o= Publicos-alvo
@ & Definigdes personalizadas

2)
(]

» ConfiguragBes de dados

A, Importagéo de dados

=8 Identidade do relatério

2, Configurabes de atribuigao

) Histdrico de alteracdes da propriedade

Dc

Solicitagdes de exclusdo de dados

(5 DebugView

VINCULAGOES DE PRODUTOS

I\ Vinculagges do Google Ads

©2023 Google | Pagina inicial do Google Analytics | Termos de Servico | Politica de Privacidade | [2 Eny|

Ao fazer isso, ele inicia um modo de depuracao para conseguir visualizar,

em tempo real, 0s meus eventos que eu vou gerar no meu modo debug do
GTM.



[ No meu GTM, eu vou colar a minha URL para conectar o Tag Assistant

ao meu site e clicar em “Connect”.

| Google Analytics X | € Gerenciador de tags do Google X Google Tag Assistant X @ Campaign URL Builder

C @ tagassistantgoogle.com

%) TagAssistant sen : o

Connect Tag Assistant to your site X

¢

@ Learn why Tag Manager preview mode has changed

Tag Manager container GTM-PTGLGVS will be put into debug mode in this web browser.
Enter a URL to your site to begin previewing your container.

Your website's URL ®

D+Curso+GA4&utm_term=Tern]o+Curso+GA4&utm_content=Conte%C3%BAdo+Curso+GAd

Espero o site carregar e, com ele carregado, eu volto para o meu Google
Analytics no modo debug para ver se as informacdes da UTM estdao sendo

lidas.



@ Ele fez a leitura e eu vou clicar em “page_view” para ver se as

informacdes de UTM foram armazenadas.

| Google Analytics X € Gerenciador de tags do Google X Tag Assistant [Connected] % | @ Campaign URL Builder
C @ analytics.google.com »
Todas as contas > Rodrigo Rafael i
i . f Tente pesquisar “vincular com o Google Ads' : o
.1l Google Analytics R4 Assessoria Site GA4 ~ e i : & 0
h ADMINISTRADOR USUARIO
S5 Publicos-alvo Dispositivo de depuragic 0
& At Definigdes personalizadas
@
" 0 " PRINCIPAIS EVENTOS 4 NO TOTAL
& ) Configuragdes de dados page_view X
OLTIMOS 30 MIN 0: 0o Qo
T, Imp s M @ . . iew
o mperiogedhdade Parémetros Propriedades do usuario page_view 2
N session_start 2
=@ |dentidade do relatério ® » campaign S ——"
%2, ConfiguragBes de atribui¢do ° » campaign_id
¥ Historico de alteragbes da g
' propriedade B ® w content
Dy Solicitagbes de excluséo de ContelidoiCureo @A .
dados ®
b debug_mode
<:> DebugView
b entrances
VINCULAGOES DE PRODUTOS

©2023 Google | Pagina inicial do Google Analytics | Termos de Servigo | Politica de Privacidade | [£ Eny

Vocé percebe, entdo, que consegue fazer esse teste utilizando o seu Tag
Manager e o0 seu Analytics no modo debug para ver se, em tempo real, esta

disparando.

Atencao: Vocé definiu o seu padrao de UTMs e comecou a usar o seu
padrdo de UTMs, porém vai perceber que, para aparecer nos relatérios
gerais, além desse modo debug, ele pode demorar até 24 horas para
comecarem a computar os dados. Por esse motivo, a partir daqui, os
dados que vocé vai ver, a seguir, nos relatérios do analytics sao de outro
momento em que utilizei esse mesmo padrao de UTMs e fiz alguns

acessos ao site para ter as informacdes para passar aqui.

Para analisar os seus relatorios, siga 0 passo a passo a seguir.



PASSO A PASSO

@ Na pagina inicial do Google Analytics, clique em “Relatérios”.

] Google Analytics | Pigina inicial X ¥ Gerenciador de tags do Google X Tag Assistant [Connected] % | @ Campaign URL Builder
<« C @ analytics.google.com
s Todas as contas > Rodrigo Rafael Carregando... ) i
.1l Google Analytics R4 Assessoria Site GA4 ~ & R el eI e S -’ I 0

Pagina inicial ~

@ Usuarios Conversées Contagem de eventos Sessdes (@) +: USUARIOS NOS ULTIMOS 30 MINUTOS @ - +:
31 15 228 49 1
& +139% 1 650,0% 133.3% 143%

USUARIOS POR MINUTO

PAIS = USUA. ~

Brazil

10 1 2 13 14
mar
— Ultimos 7 dias = = Periodo anterio

Ultimos 7 dias v Ver resumo dos relatorios =

Recently accessed

@ DebugView @ Administrador m Aquisicio de trafego

Existem varios modelos de relatdério (aquisicdo, engajamento,
monetizacao) e tudo que eu consigo filtrar a campanha, o termo, 0 meio

da campanha, eu consigo analisar informacdes em meu relatorio.

Entdo, independente de qual relatério eu pegue, eu vou conseguir ver
com os meus padroes de UTM porque existem os filtros de dimensodes

de campanha, de termo, de conteuido etc.

Mas vamos pegar como exemplo “Aquisicdao”, mais especificamente

“Aquisicao de trafego”.



CST

¥ Clique em “Aquisicdo de trafego”.

| Google Analytics | Resumo dos - X

& Gerenciador de tags do Google ant [Connected] x | @ Campaign URL Builder

(&) # analytics.google.com

Todas as contas > Rodrigo Rafael

R4 Assessoria Site GA4 ~ Q

Google Analytics

Resumo dos relatérios

@ Todos os usudrios Adicionar comparagio +

Tempo real
Resumo dos relatoérios

Ciclo de vida A

~  Aquisicio <":|

Aquisicao de usuarios

Usuarios Novos usuarios Tempo médio de engajamento @

| ey 211 Omin45s $

Aquisi¢ao de ﬁfego

»  Engajamento
*  Monetizacao

Retencdo

Usuario ~
» Informagdes demograficas

» Tecnologia

19

[ Biblioteca

Tente pesquisar "vincular com o Google Ads'

QUAL E A ORIGEM DOS NOVOS USUARIOS?

Uhimos 28 dias 17 de fev. - 16 de mar. de 2023 ™

E <~ 7

USUARIOS NOS ULTIMOS 30 MINUTOS ©

1

USUARIOS POR MINUTO

PRINCIPAIS PAISES USUARIOS

Brazil

| Google Analytics | Aquisigio de | X

&
ol

]

@

& Gerenciador de tags do Google ~ X ant [Connected] x | @ Campaign URL Builder

(&) # analytics.google.com

contas » Rodrigo Rafael

Toda:
R4 Assessoria Site GA4 ~ C

Google Analytics Tente pesquisar "vincular com o Google Ads

Resumo dos relatérios

O+

Aquisi¢do de trafego @ ~ '+

| Uhimos 28 dias 17 dpfev. - 16 de mar. de 2023 ~

Tempo real
Ciclo de vida ~
= Aquisicao

Aquisicdo de usuarios

Aquisicdo de trfego ® google / cpc @ (direct) / (none) @ google / organic @ baidu / organic »

» Engajamento
Q_ Pesquisar

* Monetizacdo

Origem / midia da sessdo ~ + 4 Usudrios Sessbes
Retencao
Usuario A
» Informagdes demograficas 215 298

» Tecnologia

1 google  cpe 126 181
2 (direct) / (none) 38 39
[ Biblioteca 3 google / organic 16 25
4 baidu / organic 11 1
<

5 facebook.com / referral 8 8

facebook.com
/ referral

Linhas por pagina:

0 50 100

L Irpara: _ 1 1-10de17 >
Sessoes Tempo de S
engajadas engajamento eng
médio por port

sessdo

Omin32s
100 Média de 0% Méd




Ed csr

[ Por padrdo, ele seleciona “Origem/midia da sessdo”. Clique para

alterar, se desejar. No meu caso, vou alterar para “Campanha da sessao”.

| Google Analytics | Aquisiciode ¢ X €» Gerenciador de tags do Google X Tag Assistant [Connected] % | @ Campaign URL Builder
& () # analytics.google.com »
Toda contas > Redrigo Rafael o f G e Ad s
j . f ente pesquisar "vincular com o Google Ads" H

Al GoogleAnalytics R4 AssessoriaSite GA4~ & e & e : @
gh| [ esuma desreiatarios 0+ Aquisicdo de trafego @ ~ + Personalizado 12de mar. - 16 demar.de2023 [ < A/

Tempo real - —

facebook.com
Ciclo de vida ~ 2 / referral
~ Aquisicao 0 5 ) 4 : i W L

@ Aquisicao de usuarios 1“2;7 B i B 16

Aquisicdo de trafego none) @ google /cpc @ google / organic @ Origem Curso >

» Engajamento

Q Pesquisar. Linhas por pagina: 10~ 1-7de?
»  Monetizacao

Origem / midia da sessdp ~ |+ 4 Usudrios Sessoes Sessdes Tempo de Si
Retencdo & engajadas engajamento eng
médio por por .

Usuario ~ sessdo

» Informacées demograficas 28 43 18 Omin24s
100% do total 100% do total 100% do total Média de 0% Méd

» Tecnologia

1 (direct) / (none) 12 13

2 google / cpe 5 10

[ Biblioteca 3 google / organic 5 1

t 4 baidu / organic 3 3
< 5 facebook.com / referral 2 2

| Google Analytics | Aquisigiade t X € Gerenciador de tags do Google X Tag Assistant [Connected] x | @ Campaign URL Builder
&« @ @ analytics.google.com »
Todas as contas > Rodrigo Rafael = | i .
i . f ente pesquisar "vincular com o Google Ads" :
o0l Google Analytics R4 Assessoria Site GA4 - a 24 & CEIL o
gy | Resume geareiatorion 0+ Aquisicdo de trafego @ - + Personslaado 12de mar. - 16demar.de2023 ~ [ < A/
Tempo real -
@ \ = ==
Ciclo de vida A Q  Pesquisar itens,
o
* Aquisicao Grupo de canais padréo da sessdo
St é g g 6 8 10 2
@ Aquisicao de usuarios ]T,Ea Origem / midia da sessdo
Aquisicio de trafego @ (dired  Meio da sesséo
»  Engajamento Qrigem da sesséo
Q, Peg guo - 1-7de7
»  Monetizacao Plataforma de origem da sessédo
: Campanha fi sesséo fempo de o
Retengdo ajamento eng
Percentual de rolagem nédio por por
Usuario A sessdo
» Informacées demograficas min 24 s
&dia

»  Tecnologia

2 google / cpc 5 10
[ Biblioteca 3 google / organic 5 1
¢ 4 baidu / organic 3 3

5 facebook.com / referral 2 2




Ed csr

E Procure as informacdes na tabela (nesse caso, é o “Campanha Curso

GA4").

| Google Analytics | Aquisiciode ¢ X €» Gerenciador de tags do Google X Tag Assistant [Connected] % | @ Campaign URL Builder
& (& @ analytics.google.com »
Todas as contas > Rodrigo Rafael = " G e Ad -
j : : ente pesquisar "vincular com o Google Ads" :
Al GoogleAnalytics R4 AssessoriaSite GA4~ & . £ e : @
@ Resumodos relatorios O+ Aquisicdo de trafego © - + Persomslizado 12 de mar. - 16demar.de2023 * [ < A
@ Tempo real
Ciclo de vida ~ Q, Pesquisar Linhas por pagina: 10~ 1-7de7
- Aquisicao Campanha da sess@do ~ <+ {4 Usudrios Sessoes Sessdes Tempo de Sess@
@ Aquisicdo de usuarios £ngejanas engajamen enga@fl
médio por por usud
Aquisigdo de trafego sessao
» Engajamento 28 43 18 Omin24s 0,
100% do total 100% do total 100% do total Média de 0% Média de
»  Monetizacdo
1 (direct) 12 13 2 0Omin04s 0,
Retengdo
2 (organic) 8 14 6 Oomin24s 0,
U
SLexlo - 3 [SEARCHIIMAX.CONV. Blog 3 4 3 eIz B
» Informacdes demograficas
B 9 4 (referral) 2 2 0 0min00's 0,

» Tecnologia [LEADI[SEARCH][MAX.CONV]

5  Assessoria em Gestdo de 2 6
Trafego Pago
Campanha CuJso GA4 1 3
O Biblioteca
aptagao de 0 1
clientes
% <

Para ficar mais facil o entendimento e a andlise, eu vou aplicar um filtro
para aparecer apenas as campanhas que contém campanha do curso
GA4.

Mas vocé pode pegar esses dados e [LEAD][SEARCHIIMAX.CONV.]
entender que existem outros padréesde 5  Assessoria em Gestdo de
Trafego Pago

UTMs. Esse 5 e 7 (imagem ao lado), por

i 6 ampanha Curso G a4
exemplo, € uma campanha que pega o

[CADASTRO] Captacgéo de

i 7
nome da minha campanha de cllenten

conversao, mas eu vou filtrar apenas

essa campanha que a gente esta utilizando agora.



5 Clique em “Adicionar filtro”.

| Google Analytics | Aquisigio de | X €% Gerenciador de tags do Google X ant [Connected] x | @ Campaign URL Builder v =
< C @ analytics.google.com »
P Todas as contas > Rodrigo Rafael carregando... &
.1l Google Analytics R4 Assessoria Site GA4 ~ (& T T sy e S - I 0
ﬁ Resumo dos relatorios o Todos os usuarios Adicionar Cﬂmpﬂlﬂcsﬂ + Ultimos 28 dias 17 de fev. - 16 de mar. de 2023 e C”ar ﬁitro X
Tempo real
@ Aquisicdo de trafego @ - E <~ Z
Ciclo de vida ~
- Aquisicao
@ Aquisicao de usuarios

Usuarios por Campanha da sessao ao longo do tempo Usuarios por Campanha da
Aquisicao de trafego

»  Engajamento

(Checl) -
*  Monetizacao

(organic)
Retencao
[SEARCH][MAX
CONV.] Blog
Usuario ~
ferral
» Informacdes demograficas (referral)
 Tecnologia o oo,
2 13 14 15
mar.
i
D Biblioteca @ (direct) @ (organic) @ [LEAD][SEARCH][MAX.CONV] As > tdoc
< Q Pesquisar Linhas por pagina: 10

Inclua a dimensao, a campanha, o valor da dimensao, selecione a UTM e

cligue em “Aplicar”.

| Google Analytics | Aquisigiode | X ) Gerenciador de tags do Google X Tog Assistant [Connected] % | @ Campaign URL Builder

&« C @ analytics.google.com

Todas as contas > Rodrigo Rafael

i L Tente pesquisar “vincular com o Google Ads" . : 0
.1l Google Analytics R4 Assessoria Site GA4 ~ Q pesq g I 2 B
M Restimoldoalralatorios @) Todos os usuarios Adicionar comparagdo + Uhimos 28 dias 17 de fev. — 16 de mar. de 2023 ~ & Criar filtro X
Tempo real
Aquisicio de trafego @ - E <~ 7
Ciclo de vid: ~
fclo devica Adicionar filttro +

- Aquisicao Incluir »  Dimens&o o

@ Aquisicdo de usuarios 3 -
Rt Usuarios por Campanha da sessao ao longo do tempo Usuarios por Campanha da| (Compeniia|duiswsstia

Aquisicao de trafego = Valores de dimenséo

3 :
Engajamento (direct) - Campanha Curso GA4 -
»  Monetizacdo
(orgapio) -
Retengao 4+ Adicionar nova condigao

@

6 [SEARCH][MAX
CONV] Blog .
Usuario ~ RESUMO
»  Informacdes demograficas i (referral) I Ineluir Campanha da sesséo = Campanha
- Curso GA4
: [LEAD]ISEAR
» Tecnologia = CHIIMAX. CO,
0 02 4 &
14 15 16
ibli
D Biblioteca @ (direct) @ (organic) @ [LEAD][SEARCH][MAX.CONV] As > I}

< Q, Pesquisar Linhas por pagina: 10~ m




Agora eu estou dizendo: “Google, eu sé6 quero ver a campanha se for

campanha que contém ‘campanha curso GA4'".

Com o filtro aplicado, fica mais facil de fazer a analise. Eu consigo ver a
guantidade de usuarios que essa campanha gerou (no caso, foi s6 eu),
guantas sessodes eu tive, e fiz alguns eventos de conversao também, alguns

eventos especificos, como vocé pode perceber.

Vocé pode dizer: “Ta, Rodrigo. A campanha esta ai, mas e as outras
informagdées? O term e o medium? Onde eu consigo ver essas

informacoes?”.

Caso vocé ja tenha configurado essa parte para que apareca a op¢ao de
selecionar, vocé pode fazer a alteracdao para um deles. Mas pode ser,
também, que Nao apareca no seu relatorio todas as opcdes que aparecem
para mim. Isso porque eu fiz uma personalizaciao do meu relatério (vocé

vai aprender mais sobre isso nos materiais seguintes).



De qualguer maneira, sempre vai aparecer como “Origem/Midia”. Entao,
eu posso selecionar ele e ele vai me dar algumas informacdes de

origem/midia.

| Google Analytics | Aquisigiode | X ¥ Gerenciador de tags do Google X Tag Assistant [Not connected] X | @ Campaign URL Builder
< C @ analytics.google.com
goog
Todas as contas > Rodrigo Rafael = 0 P e Ad -
i : H ente pesquisar "vincular com o Google Ads" H o
ol CoogleAnalytics R4 Assessoria Site GA4~ & il = 0
] Resumo dos relatérios o + Aquisicao de trafego @ ~ Y@ Personalizado 12 de mar. - 16de mar.de2023 + [ <5 A& 7
Tempo real
() s —
Ciclo de vida ~
04
= Aquisicdo
@ Aquisicao de usuarios 02 0 1
Aquisicdo de trafego o
12 13 14 15
- mai M
» Engajamento
» Monetizagao Q, Pesquisar. Linhas por pagina: 10 ¥ 1-1de1
Retencdo
Origem / midia da sesséo ~ 4+ Taxa de Contagem de eventos Conversdes Receita tot
jajamento Todos os eventos Todos os eventos ~
Usuario ~
» Informacoes demograficas
» Tecnologia 100% 54
édia de 0% 100% do total
Origem Curso GA4 / Meio-Midia
100% 54
clirso GA4

[ Biblioteca

©2023 Google | Pagina inicial do Google Analytics | Termos de Servigo | Politica de Privi

Voltando para o nosso padrao de UTM criado, 0 nosso midia € exatamente

issO que a gente acabou de ver, bem como a campanha.

campaign source

Origem Curso GA4

The referrar (e.g. google, newsletter)

campaign medium *
Meio-Midia Curso GA4 <:|

Marketing medium (&.g9. cpc, banner, email

Campagn name

Campanha Curso GA4

Product, prome code, or slogan (e.g. spring_sale) One of campaign name or campaign id are required



Ed csr

[f5] Selecione novamente a dimensdo primaria como a campanha

acrescente uma dimensao secundaria. Para isso, clique em “+”.

| Google Analytics | Aquisigiode ¢ X ) Gerenciador de tags do Google X

Tog Assistant [Connected] % | @ Campaign URL Builder

&« c # analytics.google.com »
Todas as contas > Rodrigo Rafael = . G e Ad o
i 9 H ente pesquisar "vincular com o Google Ads" :
.1l Google Analytics R4 Assessoria Site GA4 ~ Q [ & 0 o
A Resumodos relatorios Q-+ Aquisicio de trafego © - YO Persomslizado 12 de mar. — 16demar.de2023 *  [F < A2
Tempo real
0s | E e L
Ciclo de vida ~
04

~ Aquisicao

@ Aquisicdo de usuarios 02 0 i
Aquisicao de trafego 0
12 13 14 15
- mar. >
* Engajamento
S S Q Pesquisar Linhas por pagina: 10~ 1-1de1
Retengdo B
Campanha da sessdo = Taxa de Contagem de eventos Conversdes Receita total
ajamento Todos os eventos ~ Todos os eventos ~
Usuario A

» Informacées demograficas

» Tecnologia 100%

54
dia de 0% 100% do total
1 Campanha Curso GA4 100% 54

O Biblioteca

©2023 Google | Pagina inicial do Google Analytics | Termos de Servigo | Politica de Priv,

A gente faz isso porque a gente quer ver a campanha e o conjunto de

anuncios, a campanha e o meio. Por isso, eu vou procurar como

dimensao secunddria o meio ou midia.

‘odas as contas > Rodrigo Rafael

-
i N f isar “ lar " L] .
N | Google Analytlcs R4 Assessoria Site GA4 - Q, Tente pesquisar "vincular com o Google Ads "9 : 0
(e St @ +  Aqguisicio de trafego @ - YO EEESEREY 1 o mar. = 16 de mar de 20737 | Il =2 2
Tempo real \ ~
Ciclo de vida ~ Q,  mid I X
~ Aquisicao

Origem do trafego Nome
@ Aquisicao de usuarios

Midia atribuida ao primeiro usuario
Aquisicao de trafego

12 13 Primera origem / midia do usudrio
— mar.
» Engajamento =

Origem / midia da sesséo

»  Monetizacdo

Q, Pesquisar.
Retengdo
Campanha da sessdo -

Usuario ~

» Informagoes demograficas

Tanto se vocé procurar meio quanto se procurar midia, € a mesma

informacao. Ele vai ler essa informacao de UTM midia.



Eu seleciono, entdo, meio da sessdao como dimensao secundaria e ele vai

me dar a informac¢ao da campanha e do meio da sessao.

| Google Analytics | Aquisigiode ¢ X ) Gerenciador de tags do Google X Tog Assistant [Not connected] X | @ Campaign URL Builder
&« (& @ analytics.google.com, »
. Todas as contas > Rodrigo Rafael Tent ” g G e Ads" . .
L ente pesquisar "vincular com o Google Ads H
ol GoogleAnalytics  Rg AssessoriaSite GA4~ & el £ e : @
g [Estine destesterion 0+ Aquisicdo de trafego @ ~ Y Personalizado. 12 de mar. - 16 demar.de2023 [ < A/
Tempo real
) T —
Ciclo de vida ~
04
~ Aquisicao
@ Aquisicao de usuarios 02 0
Aquisicdo de trafego 0
12 13 14 15

* Engajamento

»  Monetizagao Q Pesquisar Linhas por pagina: 10 ¥ i-1de1
Retengdo
Campanha da sessdo ~ Meio da sessdo ~ X 4 Usuarios Sessoes Sessoes Ti
engajadas enga
Usuario ~

m

» Informacées demograficas

» Tecnologia 1
100% do total 100%

1 Campanha Curso GA4 Meio-Midia Clirso GA4 1

O Biblioteca

< ©2023 Google | Pagina inicial do Google Analytics | Termos de Servigo | Politica de Priv.

Se vocé tiver uma campanha com varios conjuntos e, para cada
conjunto, vocé definir como um meio de campanha diferente,
aparecera para vocé uma campanha, mas varios meios de midia para

vocé analisar e comparar.

Se vocé quiser analisar o conteudo, € so6 fazer o mesmo processo de clicar
na barra, fazer a pesquisa e selecionar a opcao desejada. Nesse caso, eu
selecionei “Conteudo do anuncio manual da sessdao”. Vocé pode

selecionar e vai aparecer o conteudo que vocé definiu na sua UTM.

Ao pesquisar pelo termo, logo ele me deu o “Termo manual da sessao”.
Clico nele e apareceu, de fato, ou seja, trackeou corretamente e o Google

Analytics leu a informagao também do termo.

Mas tem um detalhe: existe esse campain ID e ele raramente é utilizado.

E muito provavel que vocé nem venha a utilizar um ID, mas caso vocé



queira utilizar, para que consiga analisar no seu Google Analytics, vocé
nao vai encontrar nativamente essa informacao nas dimensoées. Porém,

ainda assim, € possivel fazer essa analise.

Essa dimensao deve ser criada como uma dimensao personalizada. Nesse
caso da minha campanha, se eu procurar como ID, vocé pode ver que, em
personalizado, tem a parte de ID da campanha. Mas ele é personalizado.

Por qué? Porque eu criei manualmente.

Quando eu seleciono essa dimensao que aparece para mim, ele filtra a

informacao e identifica o ID do curso GA4, que foi definido exatamente.

Analisamos no relatério de aquisicdo, mas vocé pode fazer a mesma coisa

em outros relatoérios, como relatério de engajamento, por exemplo.

Tranquilo até aqui?

Aproveite cada aula, leia os materiais quantas vezes precisar e absorva

todo o conteudo que sera ensinado a seguir.

Continue sua jornada de estudos!



