Vendas

Conversao E a agdo valiosa que vocé deseja alcancar Exemplos Lead
Etc.
Custo Por AqUiSigéo = é_ 0 quanto vc gasta Se a cada R$ 50,00 vocé faz uma venda
CPA por cada conversao realizada Exemplo com comissdo de R$ 100,00, entdo o seu
(custo/convers&o) CPA ¢ de R$ 50,00

Se 100 pessoas chegam na minha
Exemplo pégina e 2 pessoas compram, minha

E a frequéncia com que as pessoas que taxa de conversio é de 2%

clicam no meu andncio efetivamente
realizam uma conversao (conversoes / Venda No minimo 1%
clique) Qual é uma boa Taxa de Conversao?

Taxa de Conversao

Lead No minimo uns 35%

Se vocé fez 5 vendas de um produto com
Exemplo comissdo de R$ 200,00, o seu total de valor
de conversdo sera de R$ 1.000,00.

E a soma dos valores das suas conversées

Valor da Conversao
(vendas)

E quando alguém visualiza o seu andincio

N CiDal atri Impressoes :
Principais Métricas no P! na rede de pesquisa

Google Ads

Seu anuncio apareceu para 1.000 pessoas

. . . Exemplo (impressdes) e teve 100 cliques. Logo, seu
Taxa de cll_ques = é a porcentagem mechgla p CT,E’SQ,é de 10% 5 &
CTR pela quantidade de cliques do seu anincio,
divido pelas impressées ) ) Fundo do funil = minimo de 10%.
(cliques/impresses) Qual é um CTR bom? Dl e b caja Stapsdciin
que voce esta anuncianco Topo e Meio do funil = minimo de 5%
o Custo Por C|ique Médio = & quanto Vcl O Google ird somar o valor de todos os
CPC Médio paga em média por toda vez que alguém CPCs e depois ira dividir para fazer uma
clicar no antincio média
P . E uma métrica que fala se o seu antincio (=0 @Eeme paEie © Coets o prEesyss
Indice de Qualidade 2 N a4 com os dois lados: o do anunciante e o do
esta relevante para o usuario Usuério.

Analisar o contexto e ndo apenas cada
métrica isolada

Importante ,
As métricas focadas em conversdo sempre

vao ser as primeiras que vocé ira analisar Nzo tenho conversées ainda, o que olhar? Foca nas métricas secundarias.
(métricas primarias)



Principais Métricas no Google Ads
1. Conversao

1.1. E a acdo valiosa que vocé deseja alcancar
1.1.1. Exemplos

1.1.1.1. Vendas
1.1.1.2. Lead

1.1.1.3. Etc.
2. CPA

2.1. Custo Por Aquisicao = é o quanto vc gasta por cada
conversao realizada (custo/conversao)

2.1.1. Exemplo

2.1.1.1. Se a cada R$ 50,00 vocé faz uma venda com
comissao de R$ 100,00, entdo o seu CPA é de R$ 50,00

3. Taxa de Conversao

3.1. E a frequéncia com que as pessoas que clicam no meu
anuncio efetivamente realizam uma conversao (conversdes /
clique)

3.1.1. Exemplo

3.1.1.1. Se 100 pessoas chegam na minha pagina e 2
pessoas compram, minha taxa de conversao é de 2%

3.1.2. Qual é uma boa Taxa de Conversao?

3.1.2.1. Venda
3.1.2.1.1. No minimo 1%
3.1.2.2. Lead

3.1.2.2.1. No minimo uns 35%



4. Impressoes

4.1. E quando alguém visualiza o seu anuncio na rede de
pesquisa

5. Valor da Conversao
5.1. E a soma dos valores das suas conversdes (vendas)

5.1.1. Exemplo

5.1.1.1. Se vocé fez 5 vendas de um produto com comissao
de R$ 200,00, o seu total de valor de conversao sera de R$
1.000,00.

6. CTR

6.1. Taxa de cligues = é a porcentagem medida pela quantidade
de cliques do seu anuncio, divido pelas impressoes
(cligues/impressoes)

6.1.1. Exemplo

6.1.1.1. Seu anuncio apareceu para 1.000 pessoas
(impressoes) e teve 100 cliques. Logo, seu CTR sera de 10%

6.1.2. Qual é um CTR bom?

6.1.2.1. Depende muito para cada etapa do funil que vocé
esta anunciando

6.1.2.1.1. Fundo do funil = minimo de 10%.

6.1.2.1.2. Topo e Meio do funil = minimo de 5%
7. CPC Médio

7.1. Custo Por Clique Médio = é quanto vc paga em média por
toda vez que alguém clicar no anuncio

7.1.1. O Google ird somar o valor de todos os CPCs e depois ira
dividir para fazer uma média

8. indice de Qualidade

8.1. E uma métrica que fala se o seu anuncio estd relevante para



O usuario

8.1.1. Isso ocorre porgue o Google se preocupa com 0s dois
lados: 0 do anunciante e o do usuario.

9. Importante

9.1. Analisar o contexto e nao apenas cada métrica isolada

9.2. As métricas focadas em conversao sempre vao ser as
primeiras que vocé ira analisar (métricas primarias)

9.2.1. Nao tenho conversdes ainda, o que olhar?

9.2.1.1. Foca nas métricas secundarias.



